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RESUMO

FARIAS, Romulo T.A batalha simbolica pelo poder politico um estudo dos percursos de
Paulo Octavio nos campos politico e dos media. 2082f. Dissertacdo (Mestrado em
Comunicacéao) — Curso de Pé6s-Graduacdo em Comuai&ugdal, Universidade de Brasilia,
2010.

Orientadora: Prof. Dra. Nélia Rodrigues Del Bianco.
Defesa: 17/06/10

O trabalho pretende estudar os percursos e os nagdagdo do politico e dono de meios de
comunicacdo contemporaneo, a partir de um casocifispe 0 empresario, politico e
proprietario de canais de radio e televisdo, P&dtavio. Buscando avancar nos estudos
engajados do coronelismo “eletrénico”, deseja-serpmetar a trajetéria e as acdes de Paulo
Octavio nos campos politico e dos media, a padipérspectiva teérico-metodoldgica dos
campos sociais de Pierre Bourdieu. O trabalho smali capital simbdlico de PO -
especialmente os capitais politico e mediatico gy® define a sua capacidade e o seu poder
de acdo em cada campo, e € resultado do reconmgisuEial que o legitima a ocupar certas
posicdes. Deste modo, almeja-se oferecer elemepuigpossam representar uma possivel
tendéncia, um arquétipo, uma tipologia de uma ésp politico-radiodifusor brasileiro e
contemporaneo.

Palavras-chave:Comunicacédo e Politica; Coronelismo “eletrénicodngpos sociais; Capital
simbdlico; Paulo Octavio.



ABSTRACT

This work aims to study the pathways and modestda of the contemporary politician and
owner of media, from a particular case: the busimes, politician and owner of radio
channels and television, Paulo Octavio. Intendingadvance in engaged studies of the
Coronelismo “eletrénico”, we want to interpret thistory and actions of Paul Octavio in the
political and media fields, from the theoreticalthmological perspective of Pierre
Bourdieu's social fields. The work analyzes the Isgic capital of PO - especially the
political and media capital - which defines hislitdpiand power of action in each field, and
it's the result of social recognition that legite®s him to occupy certain positions. Thus, it
aims to offer elements that might represent a ptesssiend, an archetype, a typology of a sort
of Brazilian contemporary politician and broadcaste

Key-words: Communication and Policy; Coronelismo “eletronic8&bpcial fields; Symbolic
capital; Paulo Octavio.



LISTA DE TABELAS

TABELA 1 Principais temas das proposicdes de P&dtavio na Camara dos Deputados
durante o seu primeiro mandato no periodo de 19®WOAE.............ccoeeviiiiiiiirinieneeees s 95

TABELA 2 Principais temas das proposi¢cfes de Pa&dtavio no seu segundo mandato na
Camara dos Deputados, de 1999 @ 2003 .....eeeeeeriiiiieiee e ee e 98

TABELA 3 Principais temas dos pronunciamentos deilld?&ctavio na Camara dos
Deputados, no periodo de 1991 a 1995 € 1999 a2003.........ccceeeieeeeeeeeeeeeeieeeeeieeeene, 101

TABELA 4 Principais temas das proposi¢cdes de P&dtavio no Senado, no periodo de
124010 2C T U2 0 104

TABELA 5 Principais temas dos pronunciamentos ddd”@ctavio no Senado, no periodo de
2003 @ 2006 ....ccoeiiiiiiei e ree————— e e e e e e e e e e e e e e e e e e e ———————aaeeaaeeaeaaaaannnnnrrrrrnnes 105

TABELA 6 Principais temas dos pronunciamentos deilld®actavio na Céamara dos
Deputados, no periodo de 1991 a 1995 € 1999 a.2003.........cceiiiiieiieeeeeeeeeeeeeeieeeen 116

TABELA 7 Principais temas dos pronunciamentos ddd”@ctavio no Senado, no periodo de
2003 @ 2006 ....ccoeiiiiiiiiii e ee———— et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e ————————aaaeaaeeaaaaaaannnnnrrrrrrnes 118

TABELA 8 Principais temas das entrevistas no pnogr&amprego & Educacgao, dos dias 11
de maio a 6 de agosto de 2009..........cooeeeeeeeeiie e ——————- 131



SUMARIO

1N RT0] 561671 I 11

1 A POLITICA E A COMUNICAGAO COMO CAMPOS SOCIAIS.. ....... 25
1.1 Um campo politico livre da moral e da religio..........ccccceeeeeiiiieeeeeeeeeenn. 31
1.1.1 O monopadlio dos profissionais e a conceniad@ capital politico........ 33
1.2 O campo dos media e o monopdlio da visibilidagdica ......................... 35
1.2.1 A mercantilizagc@o da iNfOrmacao .......ccccccvvvviiiieeieieiiii e 04
1.2.2 O disciplinamento do JornaliSmMO .......ccceeeuiiiiiiiiiiiic e 42
1.2.3 O entretenimento e a cultura do Prazer........cccceevvveieeeeeeeeiiiiiie e 46
1.3 As relagdes contemporaneas entre os campaos@elidos media............. 48

1.3.1 A influéncia do capital mediatico na conséroigle carreiras politicas ... 49

1.3.2 Interferéncias politicas no campo dos media............cccccvvvviiiiieneennnn. 53
2 ARELACAO DOS CAMPOS NA REALIDADE BRASILEIRA..... ......... 56

2.1 Patrimonialismo: a indistingdo entre o pubkoo privado.......................... 56
2.1.1 O homem cordial e a indiferenca & €1 . cooveeeeeeeiiiiiiiiiiiies 59
2.1.2 O surgimento de um estamento bUroCratiCo.............ccccvrciiiiiieeeeeeennn. 60
2.2 O patrimonialismo das concessdes de emiSSOLaS.......ccevveeeereerivnieeenn. 61
2.2.1 Da nocao do simples envolvimento ao cliesi@i................ccceevvnieeennee. 62

2.2.2 O uso politico das emissoras e o dilema aasfiguracéo do coronel.... 65

2.2.3 Uma nova periodizacdo e categorizacdo parecssnéis “eletrdnicos” 67

2.2.4 Coronelismo “eletrnicO” de NOVO tiPO...ceeererriririeriiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeee 70
3 PAULO OCTAVIO: UM HOMEM DE BRASILIA .......cccoet veeeeeeeeveenenes 73
3.1 A historia do fim de Uum SONNO ..........cevviiiiiiiiiiir e, 74
3.2 O encontro Com Brasilia................cemmmmevvrveiiiiiiiinne e eeees 81
3.3 0 S0NN0 de fICAr MCO ..coeeeeeee et 86
3.4 O naufragio do governo Collor ... 89
3.5 Um parlamentar de Brasilia e herdeiro do legieddK .......................... 95



3.6 O despertar do sonho de governar 0 DF e eeeevvciiiiiiiveceieeeeeeeennn. 102

4 ANALISE DAS PRATICAS DE PAULO OCTAVIO ......cc..covevieversiennes 107
4.1 Atentativa de compra da TV Manchete ..., 110
4.2 Relacionamento com 0S meios de COMUNICAGAD cae . .cvvvevvvrnieeerreennnns 114
4.2.1 Em busca de capital MediatiCo ........cccceeeeeiiiieiiiiiiiiiiiieeeiins 118
4.3 A aquisicdo da TV Brasilia € de radios ..........coevvvvviviviiiiiiiiiiiiieeeeeeeeen, 120
4.3.1 Influéncia na esfera de visibilidade publica................cccoeeevviviinnnnnnn, 124
4.4 Avoz do dono, € 0 dONO A VOZ .......cceeeeeeeiiiiiiiiiiiiiiiiii e 127

4.4.1 Evidéncias no programa de sua atividade ijgoliadministrativa como
vice-governador dO DF ........o e 129
4.4.2 Os modos pelos quais o programa constroiferga as suas idéias e
trajetdrias politicas € EMPreSANiAIS. ....... . eeeererrrrrmrrrmiiiaaaareeeeeeeaeeeereee 134
4.4.3 Os recursos técnicos e de linguagem do caopanedia utilizados por

PO e ———— e 140
CONSIDERAGCOES FINAIS ....o.oiiiieeeeeeee e 147
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS. .........coviteeieeeeeeeeeeeeee e 155

10



INTRODUCAO

De inicio, impde-se o fato: ainda hoje, no Brasiistem politicos que sdo donos
de emissoras de radio e televisdo. Pelos estadusieipios do pais, inUmeros sdo 0s casos
de lideres locais e oligarquias que ampliam sedengs com canais de radiodifusdo — que
sao bens publicos, concedidos temporariamentelUp@lo a particulares. De presidentes da
Republica a governadores, ministros de Estado,dsees, deputados distritais, estaduais e
federais, prefeitos e vereadores, todos ja paatiaip de processos de outorga de radios e TVs
e obtiveram sucesso nessas empreitadas.

Legalmente, tal pratica é balizada por dois impaes dispositivos regulatéribs
a Constituicdo de 1988 (letras a e b do item | dtgé 54) e o Codigo Brasileiro de
Telecomunicacdes (CBT, Lei n° 4.117/62, Paragraficaldo Artigo 38). A Carta Magna
proibe que deputados e senadores mantenham coowagxercam cargos, funcdo ou
emprego remunerado em empresas concessionariastatoEE bem antes, desde 1962, o
CBT ja determinava que aquele que estivesse emdpauounidade parlamentar ndo poderia
exercer fungdes de diretor ou gerente de radidslevisdes.

Apesar dessas restricbes a parlamentares — ficafordechefes dos poderes
executivos municipal, estadual e federal, e osstios —, a relacdo entre politicos e canais de
radio e televisdo € um dado da realidade nacideatpnhecimento notorio desde a década de
1980, nos ultimos anos do Regime Militar (1964-)98fiando a imprensa deu tratamento
publico ao fendbmeno. Revistas e jornais, desdei@ojnencararam essa situacdo como
moralmente condenavel, pelo fato de viabilizardesejavel uso politico dos canais, que sao
entendidos como fundamentais para o bom funcionantendemocracia.

A discusséo sobre o assunto foi desencadeada pdatancurioso do inicio da
década de 1980, ocorrido na cidade de Concoérdiaicipio de Santa Catarina. O ex-senador
Atilio Fontana — que exerceu mandato de 1963 a,l@rdialmente pelo PSD e, com a
extingdo dos partidos politicos em 1965 promoviela Regime Militar, depois pela Arena —,
no momento em que participava de uma entrevistéidioRRural de Concordia, ouviu 0
seguinte do reporter: “Senador, o microfone é tedn”. O parlamentar, ao seu modo,

retrucou: “Nao so o microfone, meu rapaz, mas o rada”.

! J& se verificou também o descumprimento dos regiyeénternos da Camara (§ 6° do Artigo 180) e eltaSo
(Artigo 306), quando parlamentares donos de enassparticiparam de comissdes sobre o tema, e attpms
quais chegaram a votar na renovacao da outorgaudepsdprios canais (LIMA, 2006, p. 119-143).
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O Jornal do Brasil noticiou o0 episédio em uma reggem intituladaNo ar, a voz
do donona qual também denunciava a utilizagdo para fafitigns de 104 estacbes de radio e
televisdo em 16 estados do pais. A matéria davane re a filiacdo partidaria dos deputados,
governadores, senadores e ministros que detinheomtoole dessas emissoras. A esse novo
fendmeno, deu-se 0 nome de coronelismo “eletroniomia analogia ao sistema de poder que
envolvia grandes fazendeiros locais (0s coronégdwernadores dos estados nas primeiras
décadas do século XX, no periodo da Republica VEB89-1930), e que ficou conhecido
como coronelismo a partir do estudo pioneiro dsjarVictor Nunes Leal (1975).

Os grandes fazendeiros — cunhados de coronéis massm@ertencerem a antiga
Guarda Nacional, no periodo imperial, de onde sginmu 0 termo — exerciam poder nos
municipios, comaepresentantes estatagas localidades, a quem cabia a manutencédo da
ordem e o respeito aos poderes constituidos. Hdsess locais aliavam-se aos governadores
dos estados — que, por sua vez, expandiam essdaela Governo Fedefat, constituindo
um complexo sistema de favores de fluxo mdaltiplo.

Aos coronéis, incumbia-se a tarefa de ajudar aeelélgputados da corrente
politica do governador, contribuindo para consoliéan seu municipio, um reduto eleitoral
do administrador estadual. Para realizar tal ergutaj utilizava praticas como o voto de
cabresto, torturas, ameacas etc., valendo-se dangmsurtante papel como elo entre as
caréncias municipais e as fontes de receita dod&st@omo recompensa, 0S COroneis
decidiam acerca da alocacdo dos recursos finascesrviados pelos governadores,
mantendo-se como lideres respeitados e muitas tene$os.

Ainda na década de 1980, outros veiculos de comgeét; como a Folha de S&o
Paulo, o Correio Braziliense e as revistas Istoh8ee Veja, também fizeram reportagens
sobre essa suposta nova manifestacdo do coronel&natordagem possuia sempre um
carater de denudncia, especialmente pelo fato deasépoca, o Poder Executivo a Unica
instancia a decidir a quem seriam destinados osigapor meio de critérios também
questionados pela imprensa. Uma preocupacdo comsanga de politicos nos meios de
comunicacao comecava a fazer parte de uma inagpiestusséao publica.

Essa preocupacdo da imprensa ndo demora a servidaspelo ambiente

académico. Aos poucos, no final da década de 198(ie de 1990, o termo coronelismo

% A relagdo entre Governo federal e governadoresedslos é designada como “politica dos governatiore
pela historiografia. Trata-se da troca de favorefeeessas duas instancias: a Unido exigia apo® do
governadores na eleicdo de parlamentares alinheglms Governo e, em troca, concedia maior autonomia
administrativa aos estados.

% Dois exemplos sdo suficientes: Veja (1986a, p1886b, p. 35).
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“eletrbnico” passa a também ser utilizado por pssgiores com marcante engajamento

politico, e que ajudaram a compor a linha de fda=mmilitantes que hoje defendem o que se

chama de democratizacdo dos meios de comunicacapais Entre artigos, teses e

dissertacbes, esses pesquisadores adotaram a séxpresb perspectivas distintas, mas

mantendo em comum uma abordagem fortemente étmamadas em conjunto, pode-se

esquematiza-las em quatro nocoes:

1.

Nocdo da simples posse de parlamentares com emigsorde radio e televisao
primeiro trabalho que cita o termo em ambito acadéntStadnik (1991) enxerga o
coronelismo “eletrénico” como o fenbmeno de padisipossuirem concessdes de radio

e televisao;

Nocao do clientelismo Motter (1994a, 1994b), Capparelli e Santos (2@3antos e

Capparelli (2005) definem a expressédo como o sstdenpoder deflagrado a partir da
relacdo de privilégios entre parlamentares e danoms do Estado — especialmente o
Executivo e o Legislativo — responsaveis pelo pscede outorga e renovacado das

concessdes de canais;

Nocdo do uso politico das emissorad.ima (1987, 2001, 2004a) caracteriza o
coronelismo “eletrénico” como a utilizacdo politicdos meios de comunicacéo
eletrénicos — forma encontrada pelos parlamenfmesexercer controle sobre parcelas

do eleitorado.

Nocao dostatus de comando Santos (2006) considera a relacdo de clientelido®o
parlamentares com a esfera estatal (segunda notgdjciente para caracterizar o
coronelismo “eletrénico”. Para a autora, é necésseerificar outros elementos,
proprios da atuacdo social do politico em sua idadé, além da simples posse de
meios de comunicacao. Recorrendo a autores doalmmo “rural”, ela sugere que se
deva interpretar a “chefia politica”, a “arbitragesocial” e a “fonte de coercdo” na

localidade onde os coronéis “eletrbnicos” atuam.

Essas quatro no¢des do coronelismo “eletrénic@etracom elas quatro modos

de se estudar o fenbmeno duaiticos-donos-de-meios-de-comunicacgae € o interesse
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central do presente trabalho; sugerem, vale digetro objetos de estudo. A primeira nogéo
consiste em um estudo essencialmente de levantarasamgirico, um cruzamento de dados
entre os parlamentares da legislatura do momento mesmo a listagem dos governadores,
prefeitos, ministros, a depender do interesse —aonomes dos donos de emissoras. Embora
se configurem em dados que formam uma base dentagsie para os estudos, restringir-se
aos levantamentos induz a se negligenciar a irtieqio do fendmefo

A segunda nocao, do clientelismo, fundamenta umdessobre a relacdo de
poder, de privilégios e favorecimentos entre pm#ie as instancias do Estado responsaveis
pelo processo de outorga e renovacao de concede@awissoras de radio e TV — ou seja,
instancias do Executivo e, desde a Constituicid 988, também do Legislativo. E desse
encontro permeado de acordos herméticos que sgedemia onde e para quem Vao 0s canais
de radiodifusdo no Brasil. Em um Estado de natupsgamonialista como o brasileiro, as
praticas clientelistas se somam, e os estudos ieogpiEm revelado que isso ocorre também
guando se trata das emissoras.

A terceira nocdo, do uso politico, aponta para simd® sobre a influéncia da
visdo do dono, especialmente a visédo politica, il@que € veiculado. Podem-se pesquisar 0s
modos pelos quais o conteudo de um determinadd cangibui para construir a imagem
publica do seu dono-politico, e para desconstrude ayrupos politicos rivais. H4, ainda, a
possibilidade de avaliar os niveis de uso poligoo diferentes emissoras controladas por
diferentes politicos. Ter-se-ia, a partir distoin@io de uma listagem das emissoras mais
politicamente instrumentalizadas de uma determinauastra.

A dltima nocdo, dostatusde comando, recorre a historiadores e a cientistas
sociais do coronelismo da Republica Velha paratieobre a viabilidade dessa atualizagéo
do conceito para os dias de hoje, no contexto de sociedade urbana, com expressivo
desenvolvimento tecnoldgico e cientifico, e aprdamento do sistema capitalista. Ela
reconhece que o coronelismo foi um fenbmeno resiquele periodo histérico, mas acredita
que a partir dos ultimos anos do Regime Militar 64-94985) tenha surgido um novo

fendbmeno, que nédo representa uma adaptacédo daguelenelismo “eletrénico”.

* E importante registrar a dificuldade que os pesagiores enfrentam — e que o presente estudo emcenprara
encontrar as informagdes empiricas sobre esse s dados compilados pelos sistemas do Miiistas
Comunicacdes e, sobretudo, da Agéncia Nacionaleflecdmunicacdes (Anatel), representam uma vastidao
desorganizacédo e desatualizacao. Sites com a pacp@sitenuar de modo alternativo essa realidatienével,
como é o caso do donosdamidia.com.br, também témosérado experiéncias ainda limitadas também pela
falta de atualizacao dos dados.
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O seu objetivo é também extrair a idéia de corsmel “eletrdnico” da
perspectiva da dendncia para alga-la ao estatutordeonceito tedrico. Assim, enxerga
diferencas importantes entre os politicos-radiedifas brasileiros, que s0 poderiam ser
enquadrados como atores do sistema do coroneliglawdnico” se tivessem uma atuacéo de
chefia, de mando e de arbitragem social nas sgaBdades de atuacdo. Em outras palavras,
Santos sugere que se faca um estudo sociolégice aalelacdo de poder do politico na sua
cidade.

Em sintese, € deste modo que a literatura acadésmtaliscutido o tema da
conexdo de politicos com canais de radio e teleyisdrmalmente a partir uma perspectiva
critica e densamente engajada. O presente trapadiende avancar nessas abordagens, por
compreender que as quatro nog¢des apresentadaszeéo a suficiente sobre a forma como
0s politicos se articulam com as emissoras naidéakl. Como reconheceu Suzy dos Santos,
“a urgente necessidade de dendncia de préaticascaneis na sociedade hodierna trouxe
embutida a auséncia de reflexdo acerca da naterelsa constituicdo desta conceituacao”
(2006, p. 9).

Ha duas questbes que surgem de imediato quandensa po fato de politicos
controlarem emissoras. A primeira € um probleméicw: deseja-se encontrar a melhor
legislacdo para organizar a participacdo de agepudBcos em processos de outorga de
concessdes — se poderdo ou nao controla-las, devedado apenas a parlamentares, se
também serdo inseridos os prefeitos, governadomy@esdentes; quais requisitos deverao
cumprir etc. A segunda questéo € essencialmemwte éb contexto da sociedade brasileira, €
desejavel ter politicos como donos de canais ded#idsao?

O fato € que a solucdo do problema juridico e dendi ético depende de um
prévio e satisfatorio entendimento sobre a situaE&areciso buscar compreendé-la em suas
diferentes formas e modalidades, a partir da dgsziidle suas caracteristicas e propriedades.
E necessério fazer o que esses autores ndo fizerasponder a questdes bastante basicas,
mas que foram negligenciadas nesses estudosaiiaita saber em detalhes o que os politicos
contemporaneos, que sao simultaneamente radiotkBjdazem com as emissoras que
controlam: para quais fins eles as utilizam, qualsres adotam para administra-las, como se
portam com os demais meios de comunicacdo, qud pefitico eles assumem, como
constroem suas carreiras etc.

Além do mais, os estudos sobre o coronelismo Geieto”, no geral, revelam um

politico-dono-de-meios que subjuga as emissoracguiola; vale dizer, que adota praticas
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semelhantes a dos antigos coronéis: 0 mando, aregrss chefia, a violéncia, mantendo as
emissoras em condi¢cfes financeiras precarias (damiam com as fazendas), apenas para
propagar suas intencdes politicas e aumentar @s Emieres. A dendncia e a critica que
sempre se fez aos politicos-donos-de-meios margeassumiu as mesmas nocdes das
relacdes de poder de um Brasil rural e ainda eroegsm de industrializagéo e urbanizacgao,
no comeco do século XX.

Ao contrario dessa descricdo, parece haver, naladal brasileira das grandes
cidades, a existéncia de um perfil que ndo é eagidigpelo coronelismo “eletrénico”. Alguns
politicos-empresarios, como é o caso do senad@oTdreissati (PSDB-CE), sdo donos de
meios de comunicagdo, mas ndo operam eles segulidpca do coronelismo atualizado.
Exemplo disso € que fazem investimentos nas sués@mas, em termos de qualidade de
conteudo e de infra-estrutura, ao invés de mastéa situacdo precéaria. Ademais, Tasso é
um empresario prospero economicamente, diferergeaimnéis debilitados financeiramente
e dependentes dos acordos escusos e ilegais.

Sintomaticamente, seu primeiro mandato (1987-1680) governador do estado
do Ceara representou o rompimento com a chamadadtes coronéis”e a ascensdo dos
jovens empresarios na politica daquele estadoteéExifo ha duvidas, uma realidade muito
mais complexa do que a apresentada pela denlunadardoelismo “eletrénico”, que precisa
ser desvendada. E nesta perspectiva que estentsdbata o seabjetivo principal deseja-se
ir ao empirico e compreender 0s percursos e os smbelacao desgwlitico-dono-de-meios
ou, para usar uma nomenclatura mais familiar a deegoliticas de comunicacéo, esse
politico-radiodifusor

Para desenvolver esse obijetivo, optou-se por estudacaso especifico e que
delineia muito bem o perfil deste individuo. Traeado empresario, politico e proprietario de
emissoras de radio e televisdo, Paulo Octavio (D&M individuo que expbe uma situacao
muito mais rica do que a de Tasso Jereissati. @&téntemente vice-governador do Distrito
Federal (DF), ele foi envolvido em uma série deirdalos deflagrados no final de 2009. O
governo local, do qual ele fazia parte, foi acusddopagar propina a parlamentares da
Camara Legislativa e a outras autoridades do goverda cidade em troca de apoios e de
votos favoraveis na Camara Legislativa.

O escandalo foi batizado de “mensaldo do DEM”, efaréncia ao esquema de

2005 de distribuicdo de “mesadas” a parlamentasdtal do primeiro mandato do governo

® Periodo que ficou marcado pela sucess&o dos gul@es-coronéis: César Cals (1971-1975), AdauteBzz
(1975-1978), Virgilio Tavora (1978-1982) e Gonzadyata (1983-1987).
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do presidente Luiz Inacio Lula da Silva (PT). PBreaiacdo que se utiliza aqui para se referir
a ele por ser de uso corrente em Brasilia, assamadeira de governador do DF depois que o
titular da cadeira, José Roberto Arruda (DEM), foeso por determinacao judicial do
Superior Tribunal de Justica (STJ), acusado de reabaestemunhas no processo que
investiga a sua participacéo no escandalo.

Trazido ao cerne das denuncias, PO passou a sersonpgem principal das
reportagens da grande imprensa e alvo de fortésasride partidarios e antigos aliados.
Acuado e isolado, ndo conseguiu reunir o apoiaipolhecessario para enfrentar a crise e
permanecer no cargo. Tentou até recorrer ao amipresidente Lula, que pertence a um
partido que sempre esteve distante do dele nastdssgleitorais, politicas e ideoldgicas.
Apoés doze dias como governador, PO renunciou agocque sempre sonhou em ocupar
durante toda a sua trajetoria politica

E importante mencionar que mesmo antes do inigtedescandalo, PO ja havia
sido escolhido por este trabalho por reunir asctaraticas do perfil de politico que aqui se
buscava: dono de emissoras de radio e/ou tele@sémm atuacdo na esfera da politica —
especialmente por ja ter exercido mandatos parlkaren— e dos meios de comunicacao. A
escolha do seu nome, no entanto, ndo se restringissas duas caracteristicas, comuns a
centenas de politicos em todo o Brasil. Com efeitprimeiro recorte empirico precisou ser
geogréfico.

O trabalho optou por estudar a realidade de Baagitla facilidade de acesso a
fontes de pesquisa — € o local de residéncia duwr aué por entender que se trata de uma
realidade ainda pouco conhecida. S&o muitos osallrad sobre as relagcbes entre
comunicacao e politica que se referem a Brasiles, @mn geral costumam fazé-lo no contexto
de objetos empiricos de alcance nacional, tomancidaale como o simples local em que
parte da politica brasileira se processa. O traballerece, portanto, elementos para se
entender melhor a articulagéo entre essas estsutarpropria cidade.

Ademais, PO possui a primeira emissora de televid@oBrasilia, a mais
tradicional, a que foi fundada no mesmo dia dagneacao oficial da cidade idealizada por
Juscelino Kubitschek em 1960: a TV Brasilia, afiiada paulista RedeTV!. E outro dado
importante: é a emissora que mais produz conteddal.|E a Unica da capital, segundo
estudo recente do Observatério do Direito a Conagdic (2009), a ultrapassar a média

nacional de 10,83% de conteudos locais transmiticm® 11%. Brasilia, principal fonte de
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informacgBes politicas do pais, € uma das cidades por desempenho em termos de
regionalizacéo do contetdo, atingindo a média 6%,

A programacao da TV Brasilia ndo se restringe a daitrés telejornais locais,
como ocorre nas demais emissoras do DF, subme#idaggido modelo econdémico e
contratual das grandes redes nacionais, as callegasie. Por conta desta relativa liberdade
de produzir contetdos proéprios, a TV Brasilia etreoespacgo para criar inclusive programas
que mesclam jornalismo e entretenimento. Um dedesesentou o Ultimo critério para a
decisédo de assumir PO como objeto empirico destaltro: chama-se Emprego & Educacgéao
e, em formato de entrevistas, era apresentadone@ata por PO desde 2001, mas foi retirado
do ar no inicio de 2010 por conta do agravameniwida politica.

O programa era transmitido de segunda a sextassf@oduracdo aproximada de
vinte minutos. PO, como o préprio entrevistadotebga diariamente convidados de diversas
profissdes, escolhidos por possuirem notoriedadsua® areas de atuacao, que eram as mais
variadas possiveis: profissionais da politica, dalioina, da universidade, do esporte, do
mercado empresarial etc. Aparentemente um prog@mamodesta expressao na politica
local e nacional, o Emprego & Educacéo evidengjgarabhs das principais formas de acao
politica e empresarial de PO.

Uma delas é @ersonalismpno sentido de uma proeminéncia da imagem e da
figura do politico no lugar de um movimento maianma causa, um partido. O programa se
traduz, de uma forma geral, em uma cobertura dadaggolitica de PO como vice-
governador, indo aos lugares em que ele esta amdhiztarefas do seu cargo no governo.
Ademais, em boa parte das entrevistas, PO concomneos entrevistados pelo protagonismo
das situacdes: o enfoque retratado deixa de seciativa ou a participacdo do entrevistado
no evento e passa a sepresencale PO no evento.

Além disso, PO possui um historico de relacionamettm o0s meios de
comunicacao que merece ser estudado com mais atdaipal991, em parceria com outros
nove empresarios, tentou comprar a endividada emisde Adolpho Bloch, a Rede
Manchete, na época cabeca-de-rede da TV Brasd#ia.olteve sucesso, mesmo sendo amigo
de adolescéncia e na época vice-lider do governbedeando Collor de Mello (entdo no
PRN, hoje no PTB), ex-presidente brasileiro, Urdider o mandato cassado por um processo
de impeachment, e também um tradicional dono deswk comunica¢do em Alagoas.

Outro ponto importante € que a historia de PO eldaBrasilia nunca foi

estudada pela universidade. Mesmo nao sendo uticpgiblémico, carismatico, com cacife
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para liderar movimentos regionais ou nacionaisé-haje nunca concretizou seus planos de
liderar uma candidatura ao governo do DF —, é uigard extremamente influente em
Brasilia, como politico e, sobretudo, como empiesde sucesso. E um dos homens mais
ricos da cidade, construiu um verdadeiro impériea@strucao civil e expandiu a sua atuacao
para diversas modalidades de negdcios, entre asapieadiodifusao.

Na politica, foi um dos principais nomes do priragjoverno civil eleito pelas
urnas depois do Regime Militar (1964-1985), tengl@do na vitdria do amigo Collor. Mas
0 desastroso naufragio desse governo interrommispriamente um expressivo movimento
de ascensédo politica de PO. Além de Collor, a tudmaolégio de PO também incluia a
participacdo do empresario e politico Luiz Estevdimys depois o Unico parlamentar a ser
cassado pelos pares no Senado Federal, e qua B&IriA imagem constantemente associada
aos dois pesou ao empresario bem-sucedido e novoliBrasilia.

Apesar desses e de muitos outros contratemposcpsjitreuniu forcas para
cumprir dois mandatos na Camara dos Deputados {1984 e 1999-2003) e um no Senado
(2003-2006), mandato ao qual renunciou para assawite-governadoria do DF ao lado de
Arruda. Sempre obteve votacOes expressivas, figorantre os parlamentares mais votados
do DF. Chegou a ser indicado por trés anos seguidde 2003 a 2005 — como um dos
parlamentares mais influentes do Congresso pel@izepento Intersindical de Assessoria
Parlamentar (Diap), que considera a visao dos pares

PO atua de modo bastante diversificado na esfepmlitzca, da economia e dos
meios de comunicacdo. Tenta articula-las, em sda, \para atingir os seus objetivos e
ambicbes em cada uma delas. A natureza desse feademepirico exigia uma moldura
conceitual que abordasse justamente essa perspdetelacdoentre politica, comunicacao e
economia, pois € a base das a¢cbes de um politrmw-d-meios do perfil de PO. E uma das
perspectivas mais inovadoras das Ciéncias Sogiaésyem executando esse movimento com
notavel solidez tem sido taoria dos campos socia®o socidlogo francés Pierre Bourdieu
(1930-2002).

Essa moldura conceitual e teorica traduz, com bestatidez, a idéia de que a
politica, a comunicacdo e a economia representampas® Sociais, espacos abstratos
formados por instituicbes, agentes, a quem saodtapaertos valores, regras e discursos, a
depender das configuracdes préprias de cada c&spes espacos institucionalizados, depois

de serem legitimados e autonomizados, agem sobeardeados dominios da realidade — o
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campo econdmico, de modo resumido, age sobre asadws; 0 campo juridico age sobre o
ordenamento juridico e assim por diante.

Ha muitas situacdes que fazem com que os campe@nhmtrem e troguem
multiplas relacdes, algumas das quais sdo eviddagiaas acdes e na trajetoria de PO,
especialmente em um contexto no qual o campo @l&io campo dos mediastabelecem
cada vez mais relagbes por conta das transformesmimais e do surgimento de novas
tecnologias de comunicacado, principalmente a afoceda televisdo. Os agentes politicos
precisamse dar a conhecepara conquistar eleitores e conseguir adesfescanpo dos
media, que domina a esfera de visibilidade pubBeatornou uma das principais formas de
contato e de experiéncia do homem com o realidadeuhdo.

Internamente, 0s campos sociais Sa0 espacgos estlosy compostos por
individuos que neles ingressaram por possuireraqussitos exigidos, o que Bourdieu chama
de meios de producgdo. Esses individuos, que s@oaclts de agentes, sdo distintos entre si e
ocupam posi¢des hierarquizadas no campo. As pasisde determinadas pelo nivel de
capital simbdlico que possuem, que é o reconhetorgpre esses agentes possuem dos pares
do campo e mesmo das pessoas de fora do campo.diEssenca de nivel de capital
simbdlico é o que traduz a légica conflituosa dampos: apenas alguns tém acesso aos
campos, e os que fazem parte ocupam posicoestasstn hierarquizadas, o que cria 0
principio para uma batalha simbdlica pelas melhposg;es.

A acédo dos individuos, portanto, esta condicioreatiagica do campo social: eles
precisam acumular maiores niveis de capital —e aslvém do reconhecimento dos pares e
dos membros externos ao campo — para ocupar pssitdie destacadas e crescer na carreira,
aumentar a capacidade de influéncia e mobilizagée,dizer, aumentar o seu poder de acao.
Assim como Bourdieu, que participou de um movimarddSociologia de rompimento com
as idéias classicas dojeito autbnomoadota-se aqui a visdo de que as acdes e ospwmCi
das escolhas dos individuos dependem menos degedss racionais e mais das estruturas
sociais as quais estdo submetidos (BOURDIEU, 200182).

Esse caminho permitira uma reflexdo detalhada sabsedo de PO no campo
politico e dos media — e a uma analise inevitawak desde ja entendida como subsidiaria, da

sua atuacao no campo econdmico. Isso significarelesca atuagédo de PO em cada campo e

® Neste trabalho, adota-se a expressdo campmedi& do mesmo modo que Rodrigues (1985; 1999), asinvé
de campo da midia ou campo da comunicacdo. Acreditgue o termo latino, cujo singulamé&dium é mais
adequado para enfatizar com mais clareza a nocésfe social e ndo apenas para se referir aartonjlos
meios de comunicacdo, como faz o termo midia.tééneo comunicagdo remete, concomitantemente e de mo
ambiguo, ao processo e a area de estudos.
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interpreta-las a fim de enxergar as posi¢cdes qupap@s suas limitacdes, a capacidade que
tem para mobilizar acbes. Mais concretamente, muletse medir e interpretar capital
simbdlicode PO, que define a sua capacidade ou o seu dedaegdo em cada campo, e é
resultado do reconhecimento do qual ele desfrut@ @s individuos internos e externos ao
campo.

As préticas dentro do campo revelam as posi¢cdesoqagente politicgpode
ocupar, as escolhas gpedefazer, a capacidade de mobilizacdo umpazde empreender.
Poder realizar esses movimentos e acdes signgtea autorizado a realiza-los. Vale dizer,
denota que o agente possui legitimidade para desgmssos e seguir por tais caminhos. E a
legitimidade advém exatamente do reconhecimentadgaire dos seus pares e também dos
individuos que estado fora do campo. Esse reconketinte PO em cada campo sera medido
pela analise e interpretacdo das suas praticasjgad das suas acdes que melhor ilustram a

relacdo que ele desenvolve entre politica e me&aoohunicac¢do. Sao elas:

1) Tentativa de comprar a TV Manchete de Adolf Bloch;

2) Utilizacdo de sua atividade parlamentar para hogearae estreitar relacbes com
setores dos meios de comunicagdo: jornalistas, sddeoemissoras, instituicbes da
midia;

3) Negociacdo para comandar a TV Brasilia;

4)  Participacdo como apresentador do programa Emgrégphucacdo na TV Brasilia.

A escolha dessas quatro praticas ndo deve serdadecomo uma reducdo das
inimeras agdes de PO nos dois campos. E 6bviodne sampo politico ele atua desde o
final da década de 1980, quando ajudou a fundat&@ePFL, hoje Democratas, no Distrito
Federal. Foram muitas as suas a¢fes em cada ucamp®s. A selecdo das praticas acima
pretende apenas dar um norte a analise, para sarginmodo relacional o capital simbdlico
de PO em situagfes distintas e nas quais convestggmentos importantes da sua trajetoria
politica, nos meios de comunicacdo e no mundo esapad

De modo concreto, este trabalho pretende empredodemovimentos de analise
em cada uma das quatro praticas acima: inicialm@nétende-se inseri-las dentro do olhar
proposto pela teoria dos campos, apresentada meipwi capitulo, como forma de explicar os
movimentos de PO segundo a base argumentativafeiadaeteoria; segundo, deseja-se

interpretar o capital politico e o capital mediatae PO em cada uma dessas praticas, pois
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sédo essas manifestacdes de capitais que dao a R@dande acdo especifico em cada um
dos campos sociais nos quais atua.

Para fortalecer essa analise, elaboraram-se trégocas de analise para aplicar,
quando for necessario, em cada uma dessas prafisagluas primeiras se chamam
competénciatécnica e a competéncia reconhecidedA competéncia técnica consiste nos
saberes e habilidades técnicas de PO no campaogoenpeténcia reconhecida refere-se a
legitimacéo dos seus saberes e de suas técnicaseepehhecimento que adquire dos pares e
de individuos externos ao campo. Essas duas madaldde competéncia sao idéias centrais
em Bourdieu, pois, articuladas, determinam de noahdundente os percursos e as acdes dos
agentes nos campos.

Verificar-se-a, em cada uma das praticas, quagsiasipais habilidades técnicas
adotadas e aplicadas por PO. Como apenas podseiesa habilidades néo é suficiente para
conquistar melhores posi¢cdes nos campos, as capasighrecisam ser reconhecidas para que
passem a valer de modo efetivo. Nao basta salpeecéso adquirir o reconhecimento social
de que se sabe. E 0 reconhecimento das capacitimésas 0 que permite aos agentes
subirem na estrutura hierarquica dos campos eradi@r poder de influéncia e mobilizagéo.

A terceira categoria de andlise, deu-se o nomevaler. De carater mais
interpretativo e subjetivo, o valor pode ser delinaqui como uma vantagem ou desvantagem
simbdlica. Ou seja, existem competéncias técnicasP® que, na medida em que séo
reconhecidas socialmente, possuem um determinddopalitico, mediatico ou econémico.
Na medida em que essas capacidades dao um valbsejay uma qualificacdo — a sua agao
dentro e/ou fora do campo, PO acumula ou perdeéatanbdlico, o que amplia ou limita as
suas possibilidades nessas estruturas sociais.

Dito de modo mais concreto, essas trés categoeamédlise — as competéncias
técnica e reconhecida, e o valor — constituem datagpmbolico de um agente dentro de um
determinado campo. Juntas e articuladas, elasetefinpoder simbdlico dos agentes, ou seja,
a capacidade que possuem para ocupar melhoresog®se cargos, para mobilizar
movimentos e seguidores, para transitar com maildade pelas esferas institucionais mais
privilegiadas dos campos. Enfim, sdo essas trégaaas que vao definir os percursos de um
agente dentro de um campo e, vale dizer, as sbas.a¢

Maior destague obteve a analise da ultima préatjoe, é a da atividade de PO
como apresentador do programa Emprego & Educacdo/rrasilia, pois € um momento

empiricamente mais rico, na medida em que artimdés intensamente elementos dos dois
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campos. Gravou-se 63 programas, dos dias 11 dearide agosto de 2009. A analise do
programa a partir do método valor/competénciadalizada em trés dimensdes:

1) Evidéncias no programa de sua atividade politicotadtrativa como vice-
governador do DF;
2) Os modos pelos quais 0 programa constréi e refascauas idéias e trajetoria

politicas e empresariais;

3) Os recursos técnicos e de linguagem do campo ddismidizados por PO.

Nas trés primeiras praticas escolhidas para esiiésanprocurou-se desenvolver
uma reconstrucao historica a partir de uma extpesaguisa bibliografica em livros e em
inUmeras noticias e reportagens veiculadas emigorrevistas e na internet. Ao longo da
andlise, as fontes dos periddicos e de demais qagbkes sdo devidamente citadas nos
momentos que se julgou oportuno. A realizacdo deeestas foi descartada pela natureza
polémica dos temas. Os entrevistados possuem #ugdgefala proprios, que estariam
inevitavelmente presentes em seus depoimentosu@pt@or olhar e observar as praticas,
mesmo algumas destas sendo constru¢des discullsiwaseios de comunicacao.

Apés a andlise, que lancgou luz sobre algumas deesale PO em cada campo, ou
em articulacbes entre dois ou mais campos, o traksg propbs a responder as seguintes
indagacdes: PO se enquadra em algumas das tipokbgieoronelismo “eletrénico”? Se nao
se enquadra, qual tipologia poderia ser mais adiequysra inseri-lo? Por meio das
particularidades de PO que foram evidenciadas tpel@&a dos campos, buscou-se construir
uma categoria que possa apresentar uma possidéintza, um arquétipo com regularidade
na sociedade brasileira de hoje.

O primeiro capitulo da dissertacdo apresenta geetisa dos campos sociais de
Pierre Bourdieu, como uma opcao fértil para se gremsoricamente e metodologicamente, as
praticas de um individuo no interior dos camposas®cO capitulo desenvolve ainda uma
historicizacdo do surgimento e do processo de aui@macdo do campo politico e do campo
dos media, descrevendo também a configuracdo @ndencada um, com destaque para a
nocao de capital simbdlico, a capacidade reconaetid agentes do campo, o principio que
fundamenta as batalhas dentro dos campos. Além, disscreve as principais relacdes que

esses dois campos travam na contemporaneidade.
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No segundo capitulo, problematiza-se a relacéce exrcampos politico e dos
media na realidade brasileira, a partir do recdddendmeno que PO suscita: os politicos
que, desde a década de 1980, vém adquirindo emmssderradio e televisdo. Neste sentido,
discute-se, a partir de Max Weber, Sérgio Buarquéldlanda e Raymundo Faoro, um dos
tracos centrais da formacdo do Estado brasileirdag relagbes politicas nacionais: o
patrimonialismo, a pratica dos agentes publicosrdearalhar aquilo que pertence a esfera do
privado daquilo que pertence a esfera publica. Alenfiaz-se uma reviséo bibliografica da
literatura do coronelismo “eletrénico”, analisarelesquematizando todas as perspectivas.

A vida e a trajetdria de PO s&o narradas, dentroodéexto histérico em que se
deram, no terceiro capitulo. Sua recente renurigo&erno do DF é o ultimo ato de uma
historia que teve inicio na pacata cidade minegalLdvras e no sonho de seu pai, Cléo
Octavio, de dar aos filhos um futuro profissionalimor. Aqui, o trabalho se valeu de uma
extensa pesquisa em jornais, revistas, livross sigeinternet e em dados fornecidos ao autor
pela assessoria de comunicacédo de PO, principamemt copia de um livro com uma breve
bibliografia sobre ele, em tom previsivelmente &leg.

O ultimo capitulo é reservado a analise das psatieaPO, a partir da teoria dos
campos e do método valor/competéncia elaboradatet ga concepcdo bourdieusiana dos
campos sociais e do capital simbélico necessar sgposicionar e se diferenciar no interior
deles. Em cada pratica, algumas das principaiadiale acdo de PO sdo aos poucos reveladas,
expondo seus modos de acdo no campo dos medix@mpo politico. Este capitulo serve
como resposta a uma pergunta crucial deste trabadimo um politico contemporéaneo do
seu perfil atua nos campos politico e dos media?

Nas consideragfes finais, busca-se uma categooizgigd possa avancar nas
perspectivas do coronelismo “eletrénico”. Procwedazer isso a partir das particularidades
da situacdo especifica de PO, do contexto polémmomico e socio-cultural que age esse
politico-dono-de-meios contemporaneo, e a partir aluns outros exemplos que se
assemelhem & categoria que foi proposta, traduzadanocdo depoliticos-empresarios-
radiodifusores mais adequada a realidade de uma politica paddiee controlada pelas

instituicdes da sociedade.
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1 A POLITICA E A COMUNICACAO COMO CAMPOS SOCIAIS

A bibliografia que versa sobre a relacéo entreldigene a comunicacéo teve dois
importantes momentos. Os cientistas politicos éasocostumavam minimizar ou mesmo
desconsiderar os meios de comunicagdo em suassemyaBnxergando-os como meros
intermediarios,mediadorese instrumentos de difusdo de mensagens da poliica a
sociedade. Paralelamente, os estudiosos da coma@aitandiam a enxergar 0S meios como
portadores de superpoderes, capazes de submetelitiaape os politicos a sua légica
particular, fato que era encarado freqientemem®aon mal.

Respectivamente a esses dois grupos de autorespnMBomes (2004, p. 29),
inspirado na dicotomia apocalipticos-integrados Hiemberto Eco, deu o nome de
hipomidiéticos e hipermidiaticos Os primeiros dao pouca importancia ao fenbmeno da
comunicacao de massa, e os Ultimos exageram nkseangobre as implicacdes dos meios.
Ambas as perspectivas — mas, sobretudo, a Ultijiddoram enfaticamente e insistentemente
criticadas pelos autores mais recentes do chamaohpa de estudos da comunicagédo e
politica. Apesar de a discussao voltar hora ouaputrmomento vivido pela bibliografia é
outro.

De uma forma geral, os autofe®m incorporado cada vez mais os meios de
comunicacao nas suas analises politicas — emboda &iaja uma resisténcia dos cientistas
politicos que ainda insistem em seguir na linhaitutgonalista, abordando as instituicdes
politicas como se pudessem funcionar sem intede&grexternas. O fato é que cada vez
menos se |é teses pessimistas de que a politiceins®l um mero espetaculo ou mesmo um
“ramo da publicidade” (FILHO, 1995, p. 2). Debor&ehwartzenberg perderam espaco para
autores que véem a politica e a comunicag¢do cost@nicias — termo que procura dar a elas
uma visado espacial — que se orientam por logidesedites, mas que interferem uma na outra
e travam multiplas relacdes entre si.

O presente trabalho procura se inserir dentro destspectiva mais recente do
pensamento. Com foco nas formas e nos mecanisnpastia dos quais essa relacéo se
processa nos dias de hoje, um dos caminhos mgassférinovadores dos ultimos anos para

se pensar essas duas estruturas, a comunicacpoliéica, tem sido a sociologia do francés

" Uma ilustrativa compilagdo de autores com essdétmsia tedrica pode ser encontrada em RUBIM (2004).
Alguns dos principais deles sao Wilson Gomes, Eeglipe Miguel, Maria Helena Weber, Fernando Azeyedo
Afonso de Albuquerque e muitos outros que aind#qgi@am do Grupo de Trabalho “Comunicacéo e Palitic

da Associacdo Nacional de Programas de Pds-Gramleagaomunicacdo (COMPOS) e dos encontros anuais
da Associacdo Nacional de Pesquisa e P6s-Gradeat&@iéncias Sociais (ANPOCS).
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Pierre Bourdieu, cuja teoria dos campos sociais ramassificando a acdo e as préticas dos
individuos na sociedade de um modo bastante fectateer uma teoria da acdo do homem
no mundo e dos critérios de distingdo aos quaidoestbmetidos, diversas disciplifias
encontraram nela um modo alternativo de refletirs@ntigos problemas, na medida em que
leva em grande consideragdo os valores das soeedadderna e contemporanea para
entender o mundo de hoje.

Bourdieu entende a sociedade como subdividida empes sociais, espacos
institucionais que possuem legitimidade para aptas@espostas e solu¢des a determinadas
guestdes e dilemas da sociedade. O campo religios@xemplo, é reconhecidamente apto a
falar sobre as relagbes matrimoniais, sobre a addedBiblias nas escolas e sobre as
pesquisas com ceélulas-tronco. Os campos socia@&mdet legitimidade de gerenciar e
apresentar respostas sobre um determinado doménieadidade, tais como a politica, a
medicina, 0 mundo militar, a economia, a psiquaatc.

Em outras palavras — e tomando a definicdo de Adrizuarte Rodrigues, um dos
autores que mais avangou na proposta bourdieusiana campos sociais “sdo esferas de
legitimidade que imp&e com autoridade indiscutaabs de linguagem, discursos e praticas
conformes, dentro de um dominio especifico da cténp&” (1997, p. 144). A legitimidade
€ uma condicdo crucial para que um campo seja @uidndetendo, assim, a capacidade
reconhecida de impor um discurso, uma prética ouvalar sobre determinada area da
experiéncia ao conjunto do tecido social.

Esses campos sociais se movimentam no sentido pleasuas influéncias sobre
a realidade e sobre as questdes que desafiam condenlgioje. Desejam, vale dizer, impor a
sua ordem de valores sobre o mundo e sobre o ddivdom vistas a fazé-las prevalecer ante
as demais concepcoes. Eles tém, por assim dizea, tamdéncia a ampliacdo das suas
atuacdes. Assuntos polémicos da atualidade, cotnionaalizacdo do aborto, a liberacédo da
venda e do uso de drogas e a legalizacdo da elat@m@®lvem uma tradicional disputa entre
os campos religioso, cientifico, politico e jurmlioque ambicionam impor a sua ordem
simbdlica prépria — vale dizer, a adocao sociadukeresposta sobre o assunto.

Cada campo é regido por normas, valores e interesgeecificos. O que forma
um cientista ndo serve para caracterizar um enmpresa um clérigo, e vice versa, pois cada
campo possui uma ordem muito prépria e particuMas nem todas as atividades e

instituicbes humanas se constituem como campoais@itonomos, justamente pela falta de

8 E 0 caso da Ciéncia Politica, da Sociologia, deifi, da Pedagogia, da propria Comunicacao etc.
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um reconhecimento indiscutivel, ou seja, de umdineigade sobre a sua possibilidade de
impor discursos a sociedade. Assim, o vestuasexaalidade e a gestualidade, por exemplo,
possuem ainda limitado poder de intervencdo e merganizacdo do que 0s campos ja
constituidos.

Internamente, os campos sociais sdo espacos fosnpautanstituicdes, por um
corpo social composto por um conjunto de agenteviduos com acesso ao campo), mas
também por regras, valores e discursos que regemocmnamento. As instituicbes sao o0s
estabelecimentos em geral da sociedade, como dtdlpsp escola, o exército, o Poder
Legislativo, a empresa etc. As regras regulam enatzam as relacdes sociais; 0s valores
consistem nas caracteristicas mais enraizadas @atanpes do campo; e os discursos sao as
mensagens enunciadas pelo campo, interna ou extente.

Ou seja, dentro das instituicbes, os agentes aeisehm com base nas regras,
valores e discursos do campo. Os agentes com aaessampo ajudam a constituir um
sistema de relagBes sociais. Ou seja, ja existe queatdo fundamental na génese dos
campos: o fato de haver aqueles que pertencengaeosdo pertencem. O acesso é sempre
limitado aqueles que atendem a certas condicoese@,) aos que detenham ogios de
producdoexigidos. Ndo é qualquer individuo que entra nopma politico ou em qualquer
outro; se for esta a pretensdo, € preciso reunfre@sisitos necessarios, bem como passar
pelos rituais estabelecidos (elei¢éo, filiacaoigaria, nomeacao etc.).

Ja os individuos que conseguem acessar um camparoquosicdes em que |lhes
sao permitidos certos tipos de atuacdo e acaoosigges sao diferenciadas, organizadas de
modo hierarquico e estabelecidas e regidas a mhtirnormas préprias de cada campo:
existem as posi¢cdes mais destacadas, as menaslasaque, em diversos niveis, figuram na
area intermediaria entre esses dois extremos. @igidoos travam uma disputa pelas
melhores posicdes, vale dizer, “uma luta pela ingdosda definicdo do jogo e dos trunfos
necessarios para dominar nesse jogo” (BOURDIEU9,189119).

As posicdes ocupadas dentro dos campos sao dedelasipelacapital de que
dispde cada individuo, que, de um modo geral, sdocompeténcias e os bens adquiridos.
Ampliando a nocdo desse termo, normalmente restréiea econdémica, € possivel distinguir
em Bourdieu quatro tipologias de capital: o ecomdmd cultural, o social e o simbdlico.
Capital econémico é formado pelos bens (rendajnp@tio) e pelos fatores de producao
(terras, fabrica, trabalho); capital cultural cetesinas qualificacfes intelectuais, produzidas
pelo sistema escolar ou transmitidas pela fanBGNNEWITZ, 2003, p. 53-54).
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J& o capital social pode ser definido como o raduoltdas relagbes sociais
adquiridas pelo individuo. Por udltimo, tem-se oitsimbdélico que consiste no conjunto
dos rituais (como as boas maneiras ou 0 ato derseguwotocolo) ligados a honra e ao
reconhecimento. Este representa o “crédito firma@a@renca e no reconhecimento ou, mais
precisamente, nas inUmeras operacdes de crédés pekis os agentes conferem a uma
pessoa — ou a um objeto — os préprios podereslegsi¢he reconhecem” (BOURDIEU, 2007,
p. 187-188)

O capital simbolico é especialmente relevante da dios individuos dentro dos
campos, pois dele decorrem a autoridade e o cnetitmhecidos que passam a desfrutar — ou
seja, uma reputacdo reconhecida —, essenciaisivielpara a posse e o acumulo das outras
trés manifestacdes de capital. Este capital tamip@&mmite compreender que as multiplas
manifestacdes do codigo de honra e das regrasaledmoluta ndo sdo apenas exigéncias do
controle social, mas sao constitutivas de vantagemsais com consequéncias efetivas”
(BONNEWITZ, 2003, p. 54).

A presenca e importancia dessas manifestacoes pitgaisadependem das
configuracdes de cada campo. O capital econémicp,egemplo, € fundamental para o
campo econdbmico e tende a ganhar um importantgsstatnbém no campo politico, basta
observar os custos para se estruturar uma candid&@ucapital politico, “uma forma de
capital simbdlico” (BOURDIEU, 2007, p. 187), é and principal definidor das posi¢cdes no
campo politico. O capital cultural, ou seja, o rdwcimento social das capacidades
intelectuais, € especialmente importante parawgoa académico e literario.

Essa concepcéo de campos e capitais aponta umcaovaho para entender os
mecanismos pelos quais os individuos se diferenciasn dos outros. O marxismo vé a
economia como 0 principio-motor responsavel poa eliferenca, dando grande énfase a
problematica das divisbes em classes sociais. Bauekpande esse critério de diferenciacao
social, condicionando-o aos diversos capitais de digpdem os individuos segundo as
exigéncias dos campos aos quais estdo inseridbgerArquia entre as pessoas, portanto, é
fundamentada por outras categorias, para alémigienode classe.

Séo incluidas nesse processo, a depender das @agée cada campo, as
origens familiar e escolar, o local de moradia€nago, as capacidades técnicas e intelectuais
reconhecidas, e muitos outros elementos, comogiprdasse social. O capital econémico e
o cultural, conforme o soci6logo, sdo os que predums principais critérios de diferenciacédo

na construcdo do espaco social das sociedadesexasplAlém de ndo seguir o marxismo e
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0 seu determinismo econdmico, Bourdieu também rgampanha a visdo weberiana, que
analisa a sociedade sob a forma de estratos cimwsrpor trés principios de classificagédo: o
poder, o0 prestigio e a riqueza (BONNEWITZ, 2003 1.

Esses critérios de diferenciacdo propostos por @deurajudam a identificar os
principais conflitos da sociedade atual. Individpossuem maior acumulo de capitais do que
outros e ocupam posicdes mais destacadas no mtiw® campos. ISSO gera opressao,
violéncia, concentracdo de poder, ndo mais no ptsoarmas e da forca fisica como no
passado, mas no plano do simbdlico. Os conflitoscpata da diferenciacédo de capitais e
posicdes se disseminam por diversos niveis e uitglds da sociedade, perspectiva que
multiplica as fontes de opressdo e dominacdo, @ésimle concentri-las no Estado e na
economia.

Outro ponto importante que merece ser destacadaté de que essa perspectiva
dos campos rompe com a concepc¢ao da Sociologisicdasnais precisamente a teoria da
acao racional, que encara o sujeito como capagidawtonomamente sobre as suas escolhas.
Na perspectiva de Bourdieu, as acdes e os prirgcias escolhas dos individuos dependem
menos de suas opc¢les pessoais, ou seja, racienas das estruturas sociais a que estéao
inseridos (BOURDIEU, 2001, p. 182). Isso signifgpaestionar a afirmagao de que a vontade
e a racionalidade individuais se constituem comariagipais fontes de deciséo e escolha.

Neste sentido, as estruturas institucionais daedade — 0os campos sociais —
passam a desempenhar um papel extremamente inmtpomanmedida em que contribuem

intensamente para a definicdo das praticas, da&s &éscolhas dos individuos.

[...] 0 agente nunca é por inteiro o sujeito desquaticas: por meio das disposi¢des
e da crenca que estdo na raiz do envolvimento go, jquaisquer pressupostos
constitutivos da axiomaticca pratica do campadga epistémica, por exemplo) se
introduzem nas inten¢des aparentemente mais [0¢B@ERDIEU, 2001, p.169,
grifo do autor).

Um professor universitario tem suas préaticas esagbsolutamente marcadas pelo
campo académico ao qual esta inserido, mesmo questitker atuando em setores externos
ao campo. Dentro do campo, esse professor sO pqa@rfla se incorporar os valores, as
normas e a configuracdo do campo académico as pa#isas, escolhas e acdes. Ao
conhecimento adquirido pelos agentes a partir dogsso de interiorizagcdo e incorporagao
dessas regras do campo, reproduzindo-as em sues, 8giirdieu d4 o nome dabitus um
saber acumulado que ajuda a construir a identida$eescolhas (BOURDIEU, 2007, p. 61).
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Uma das principais fungBes da nogdo de habitusistersm descartar dois erros
complementares cujo principio € a visdo escolastieaum lado, 0 mecanismo
segundo o qual a acéo constitui o efeito mecaraccogrcao de causas externas; de
outro, o finalismo segundo o qual, sobretudo potaala teoria da acao racional, o
agente atua de maneira livre, consciente e, comendalguns utilitaristasyith full
understanding sendo a acdo o produto de um célculo das chancks ganhos.
Contra ambas as teorias, convém ressaltar que esgeagsociais sao dotados de
habitus, inscritos nos corpos pelas experiénciasguas (BOURDIEU, 2001, p.169,
grifo do autor).

Essa moldura conceitual de Bourdieu busca umansegnttom a configuracao da
sociedade moderna, da qual a sociedade contempdrarsou muito das suas caracteristicas.
Com o final da Idade Média, no século XV, emergimaunova organizacao societéria,
baseada em outros valores, que aos poucos forammvabdo os do passado. A principal
ruptura foi desencadeada pelo gradual enfraguetinaienreligido, fenémeno provocado pelo
fortalecimento de um movimento de valorizacdo dadesae pela prépria crise e
descentralizacdo que ja vinha ocorrendo no inteiadgreja Catdlica.

O estatuto de verdade dos dogmas e ensinamentioslidibs pelo poder religioso
comecava a ser densamente posto a prova pelas mefexas culturais de valogue,
baseadas na logica e na razdo, comecavam a tdegitima na resolucdo dos problemas
praticos da vida. Esse foi um movimento que nampanais e lancou as bases para a
consolidagédo das principais caracteristicas da khdkedde: o carater secular e 0 apego ao
racionalismo. A politica, por exemplo, avancou sohbr religido e, de modo definitivo,
materializou a existéncia do Estado laico.

Entdo, tem-se uma mudanca significativa. No perioddieval (séc. V ao XV), a
religido monopolizava a explicacdo do mundo em wmao homogénea, sem espaco para
outras — que, se surgissem, afrontavam a orden@ath sociedade e eram duramente
penalizadas. Com a Modernidade, isso muda drastit@tom o aparecimento de diversas
fontes de explicacbes dos problemas cotidianos endiodo em geral. Instaura-se, neste
sentido, umdragmentacdo das visdes legitimssbre as coisas. Na visdo de Bourdieu, a
fragmentagdao do mundo em campos sociais.

Porém, a legitimacdo — ou a autonomizacdo — dogasraociais se deu em
momentos distintos em cada caso. O campo polifoo,exemplo, surge no comeco da
chamada Primeira Modernidade, que se estende didosk¥¥l a metade do XVIIl. J4 o
campo dos media s6 aparece na Modernidade Tamieispmente na segunda metade do
século XX. Para pensar a comunicacdo e a polibo@occampos sociais — e a relacado que

travam entre si, inclusive com a participacao matada do campo econdmico — € necessario
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entender o processo de constituicdo, as caragtasisas regras internas, os valores etc. de

cada um.

1.1 Um campo politico livre da moral e da religido

Definir uma nocéo basica como a politica € um eerignento dificil de ser
realizado. Ou se inclui funcdes e elementos de,maisle menos. E como costuma ocorrer
com outras categorias béasicas, ndo h& consense sgbe conceito. Abner Cohen, por
exemplo, define a politica como os “processos emo$ na distribuicdo, exercicio e
manutencao do poder” (1978, p. 11-12), o que da area abrangéncia desmedida, portanto
impraticavel. Carl Schmitt enxerga a politica comloigar onde se processa a distingédo entre
amigos e inimigos (1992, p. 51), dando énfase spschos de violéncia e controle da politica.

J& para Claude Lefort, a politica “sempre implicooa relacdo definida entre os
homens, relacdo esta regida pela existéncia dendspa questdes que pdem em jogo a sorte
comum” (1991, p. 67). E, de fato, da natureza diigma formulacéo das decisdes a respeito
do futuro comum dos cidaddaos. Hannah Arendt coreeat em diferenciar a politica da
violéncia, mostrando que aquela sempre se da nensoi dos discursos. “Quase todas as
acOes politicas, na medida em que permanecem foksfedra da violéncia, sdo realmente
realizadas por meio de palavras” (ARENDT, 198R/9).

Uma interessante definicdo pode ser encontradaaguod®rt (1980, p. 9-16), que
desenvolveu a sua conceituagdo em trés dimensgmsitiaa comoluta, jogo e debate Os
trés, em justaposicao, formariam, segundo o aatesséncia mesma da atividade politica. Na
luta, o objetivo € a destruicdo do inimigo; no jogoobjetivo é vitoria sobre o adversario,
obedecendo a um conjunto de regras; no debatesignite € o convencimento do interlocutor
pela palavra, o que também vale para a platéia,pgual a politica inevitavelmente se dirige
(MIGUEL, 2000, p. 60).

Neste sentido, ja se pode deduzir e extrair algucaaacteristicas basicas do
funcionamento da politica. No geral, trata-se da atividade que consiste na obtencéo e na
distribuicdo de poder e de autoridade; na prodeg@gosicdo das normas que regem a vida
em sociedade; e nas decisdes vinculadas ao futumoia dos seus integrantes (MIGUEL,
2007, p. 7). E, ademais, € uma atividade que sdfestan como luta, jogo e debate. Na

sociedade de hoje, com 0os meios de comunicacdon®syeis por grande parte do que
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individuos sabem sobre a politica, outros dois @epeganham relevo: o discurso e 0
espetéaculo.

Por conta da proeminéncia desses dois ultimos elesiee das transformacdes
que a politica sofreu nas ultimas décadas, esballb@ optou por visualiza-la como um
campo social: um espac¢o formado por instituicoegentes, que € gerenciado por regras,
valores e discursos. E um modo de apreendé-la ant@uplexidade, sem cair no erro de
enxerga-la somente a partir das suas instituig@@ap se o seu funcionamento interno néo
fosse influenciado por esferas institucionais @esy especialmente pelos meios de
comunicacao e o proprio campo dos media.

O surgimento de um campo politico autbnomo se dainm da Modernidade, no
século XVI. E 0 momento em que ocorre uma mudagecsida no modo de se fazer e pensar
a politica. Tomando como referéncia o argumentoMiguel (2007), trés movimentos,
contemporaneos entre si, contribuiram para umaaderith ruptura: as perspectivas trazidas
por Maquiavel (1469-1527), Thomas More (1478-15&5)pelos lideres da Reforma
Protestante (que teve inicio em 1517). Embora rndatade questdes e objetivos
completamente diferentes, acabaram desenvolvergluriamtes perspectivas em comum.

Os trés ajudaram a consolidar a idéia — hoje btstagar-comum — de que a
politica € uma atividade essencialmente da alcadahdmens e construiram o discurso de
gue nao ha qualquer ordem divina ou sobrenaturrmdaando o funcionamento das
instituicdes politicas. Até entdo, a politica elggido se confundiam em uma atividade Unica.
Sacerdotes e principes dividiam, ndo sem tensfGegoder soberano dos reinos.
Acompanhando o enfraquecimento da religido e dasces, a politica s6 aos poucos vai
ganhando autonomia propria.

A obra de Maquiavel possui uma grande influéncisseeprocesso, pois vai de
encontro a dois pilares da precedente teoria palitiassica: a de que o governo seria um
instrumento moral, destinado ao aprimoramento ddasdéos a ele submetidos; e a visédo
cristd, que enxergava a politica como uma formaréparar a cidade de Deus na terra.
Maquiavel optou por abordar a politica como @k ndo como eldeveria ser Para ele, a
politica ndo é uma questao de justica ou de pimgsimas uma disputa pelo poder baseada na
capacidade de se impor aos outros como o objetalmaiavel de domina-los.

As méximas pragmaticas @ePrincipe— uma manual com ensinamentos sobre 0s
principios da forma ideal de se governar — revelama politica baseada na busca de

instrumentos efetivos de poder:. “Todos os profetasados venceram e os desarmados
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fracassaram” (1987, p. 25). A busca dos governalees ser pela grandeza do Estado, e para
este fim quaisquer meios sao justificaveis, inekisb uso da violéncia e da mentira: o
governante deve parecer bom e deve até trair $ewwsaem determinadas circunstancias.
Afirmacdes como essas renderam a Maquiavel a ma dengue desfruta no senso-comum.

Thomas More € outro que também rompe com a tradiggeensamento politico
medieval europeu. Escrita na forma de narrativaidi@l, a sua principal obr#@ Utopia
(1997), modifica a forma encontrada para se atingia sociedade perfeita: ao invés de
esperar por Deus ou salvadores sobrenaturais, mensodeveriam agir eles mesmos em
busca de melhorar as suas condigcbes de vida. Ossrala organizacdo da sociedade,
portanto, estdo fortemente fixados na algcada dogehs, e ndo na divina, como anunciava a
tradicao cristd. Essa perspectiva é responsavdlrpora politica da posicao de submisséo as
idéias religiosas.

Se Maquiavel e More romperam com 0 pensamento weddieonstruindo uma
separacdo tedrica entre a politica e a moral osligilnessa época, a religido dominava
amplamente o terreno da moral), a Reforma Protiestamou isso possivel na pratica. Esse
movimento abalou a idéia de uma cristandade urad&uropa, consolidando as anteriores
dissidéncias da Igreja Catdlica como o remoto suegto das primeiras seitas heréticas, ja no
século Il, e o grande cisma que deu origem a Ilgtjatd Ortodoxa em 1054. Mas o0s
impactos da Reforma seriam ainda maiores.

Mais do que golpear a unidade institucional dajdgt@atélica, o0 movimento
protestante modificou concretamente o vinculo tiadal entre a Igreja e os principes, que
juntos conduziam os estados. Apesar do carateigieol que motivou 0s questionamentos de
Lutero, Calvino e seus seguidores contra as psatiatlicas e papais, o poder da Igreja foi
duramente colocado em xeque. Principes, reis erg@vies comecaram a nado se sentir
obrigados a obedecer as determinacbes do Vatidssm.concretizou a divisdo definitiva

entre Igreja e Estado e entre fé e politica. Sudgianodo irreversivel, o Estado laico.

1.1.1 O monopadlio dos profissionais e a concentaidé capital politico

Assim, surge um campo politico autbhomo, que dei@aser comandado por
outras esferas institucionais, especialmente alneogareligido. A politica passa a ser uma
atividade dos homens e ndo uma ferramenta dasidi@s ou de seus sacerdotes na terra. E a

partir desta ruptura simbdlica e institucional gem, boa parte dos paises, especialmente nos
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ocidentais, emerge um campo politico com atuac&dqgiada na vida dos cidaddos. De um
modo geral, a sua fungéo central é organizar @dade, elaborar as leis, executar melhorias
para a vida da populacdo e se materializar no kdgaebate sobre as questdes do interesse da
nacao.

Nas palavras de Bourdieu, o campo politico é “catugm que se geram, na
concorréncia entre 0s agentes que nele se achamividog, produtos politicos, problemas,
programas, analises, comentarios, conceitos, adpm@ptos, entre 0s quais os cidadaos
comuns, reduzidos ao estatuto de ‘consumidores/erdeescolher” (2007, p. 164). Essa
definicdo explicita o primeiro grande aspecto dsdifor do campo politico: a distingdo entre
os “profissionais” da politica, que cumprem as @@k para acessar o0 campo politico, e 0s
cidadaos comuns, que ndo conseguem acessar eriager a sua propria incapacidade.

A separacado entre os “politicamente ativos” e aditipamente passivos” traduz
0 gque Bourdieu chama de “monopdlio dos profiss&n@007, p. 166): sO acessa 0 campo
aqueles que dispuserem dos meios de producdo @xigil o que ocorre na realidade
brasileira e de muitos paises que adotaram a dapiacrepresentativa como sistema de
governo. Embora os ideais democraticos exaltenoqualer pertence ao povo e emana dele,
a realidade mostra que os cidadaos votam em umaimile representantes, 0s quais sao 0s
unicos capazes de atuar nas instituicdes politicas.

Uma vez dentro do campo, ha agentes e grupos gfeutden das melhores
posicdes, dos melhores cargos, por possuirem un@ osancentracdo deapital politicq
uma subespécie de capital simbdlico que consisteecanhecimento da capacidade de um
individuo para agir na politica. Em melhores palaytrata-se do reconhecimento social que
permite que alguns individuos, mais do que ouse@m aceitos como atores politicos. O
acumulo deste capital define as posicbes no imteteo campo, pois ele € distribuido
desigualmente entre os membros, gerando maior csacéo de alguns.

O capital politico é constituido por “por¢cdes depita cultural (treinamento
cognitivo para a acao politica), capital socialdé® de relagbes estabelecidas) e capital
econdmico (que dispde do 6cio necessario a pratitica)” (MIGUEL, 2003, p. 121). Além
desses trés elementos, o capital politico tem tsiddbém bastante influenciado pelo capital

mediatico externo, que representa a qualidadedilailidade do agente politico nos meios de
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comunicacio. E essa combinacdo de capitais quersa o capital politico, cujo actimulo
determina as posicdes privilegiadas e periféricasatinpd.

E justamente o monopdlio dos profissionais e a eoinacio de capital politico
nas maos de poucos que fundamentam, segundo Bauodig@rincipais conflitos do campo
politico na atualidade. Alguns poucos monopolizammapacidade de intervir no campo e
internalizam o sentimento de que sdo capazes dg fmrte dele. Uma minoria destes
acumula mais capital politico e ocupa melhoresgdesi. Os politicamente “incompetentes”
internalizam a prépria impoténcia e incapacidade,mesmo tempo em que oferecem o
reconhecimento de que aqueles poucos sao os leleepsesentantes.

O objetivo dos agentes do campo é a busca pelerppalitico. E é no
Legislativo que esse principio se converte em lotas densas, especialmente em um pais
como o Brasil, com sistema politico baseado noigdwidarismo, no qual as diferentes
posi¢Oes partidarias precisam se acomodar em acdideas disputas do campo politico sao
travadas de diferentes modos: na votacdo e discussf proposicoes (projetos de lei,
emendas a Constituicdo, medidas provisorias, emsemrgamentarias etc.), nos debates, nos
periodos eleitorais e nos escandalos.

Essa luta constante vai definindo o capital paligca demarcacdo das posicdes
dos agentes, que mudam constantemente, na medidguenboa parte dos préprios
participantes vai sendo trocada. E um movimentorgigepara e que tem os seus pontos de
alta tensdo nas eleicdes e nos escandalos, quamseomo balizadores da distribuicdo de
posicdes e do acumulo de capital politico. Naodraacdizer com precisao tudo aquilo que
determina o capital politico, mas o importante € gle se materializa no reconhecimento dos

pares e da populacéo.

1.2 O campo dos media e o0 monopalio da visibilidaaldica

Da mesma forma que o conceito de politica, a caragio de comunicacao
possui a mesma falta de consenso, mas a sua sitGagi@ida mais grave: o seu campo de
estudos pouco se detém no desenvolvimento desteitmmdo basico, que € a razado de ser
das pesquisas da area. Freqlientemente sob o atguieegque se trata de um conceito amplo

e complexo, costuma-se relegar esta empreitadas gpoumcos epistemologos. Em outros

° As mulheres, por exemplo, séo tradicionalmenteaneteitas, reeleitas e ocupam menos posicdes tampes
nas comissdes do Poder Legislativo brasileiro (MEEl@ BIROLI, 2007).
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momentos, a comunicacdo ganha um erroneo statlzaote, como se representatisao,
argumento que tenta fazer crer na impossibilidadgedimitar esse fendbmeno.

A nocao de comunicacdo tem origem etimoldgica nsti@nismo antigo, no
termo em latimcommunicatip que significa uma “atividade realizada em corgiinDessa
definicdo, pode-se pensar em diversos tipos e ndadi®ls de comunicacdo, envolvendo os
homens, a natureza, os animas e as maquinas, muligsas relagbes que travam entre si.
Mas néo sao todas essas formas que interessam @isaipéina como a Comunicacéo (com a
primeira letra em maiusculo para diferenciar dadfeano). Apenas a comunicacdo humana
deve ser estudada; as outras manifestacfes jaatddas em disciplinas como a Fisica e a
Etologia.

Com esse recorte, ha dois diferentes tipos de cioangéio humana: a interpessoal,
realizada por meio da fala e de gestos compreessivedois ou mais individuos,
principalmente na forma de uma conversa presereialmediada pela técnica, que traduz a
relacéo entre homens e 0s meios de comunicacaom&ipa predominava nas comunidades
primitivas e nas sociedades tradicionais: a prianeaseava suas relacdes sociais na oralidade,
e a segunda ainda enxergava as primeiras expasemo livro e dos jornais. Ja a
comunicacao mediada pela técnica € uma realidadediedade de hoje.

Parece prudente demarcar o emergente fendmenonuanimacao tecnicamente
mediada, cujo comeco pode ser fixado na Revolugdastrial, no século XVIII, como o foco
dos estudos da disciplina Comunicacdo. E 0 momenioque nasciam as técnicas de
comunicacao que se disseminariam pelo mundo, gdohesda vez maior importancia na
organizacdo da sociedade e nas relacdes entresggape Dos jornais do século XVIII aos
meios eletrénicos e digitais do século XX, a corvagiio mediada pela técnica influenciou a
reorganizacao de instituicbes das mais diversasare

Duas formas de entender essa comunicacdo caracknins estudos. Primeiro,
surgiram as teorias que enxergavam a comunicagio con processo deansmissaoda
informacdo, dando aos meios de comunicacdo umecagdtritamente instrumental. Essa
perspectiva costuma ser chamada de paradigmessor-mensagem-recepter tende a
supervalorizar a importancia do emissor. E a mang@la qual os cientistas politicos, por
exemplo, costumam entender os meios de comunicagam se cumprissem a funcao de
enviar, sem media¢des, as informacdes da ativigalitica para o publico.

Em segundo lugar, surgiram as teorias que passarguestionar esse limitado

modelo da transmisséo de informacdes. Entendecade, vez mais, que essa proeminéncia
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do emissor era um equivoco: o receptor participamente do processo comunicativo e 0s
meios de comunicacdo transformam as informacdeart ple uma leitura subjetiva da
realidade. Neste sentido, surgiu a no¢ao de comgédccomo uma manifestacaodi@oga,

no qual emissor e receptor trocam mensagens damumam constantemente a partir das
respostas que obtém um do outro, e essas mengaghm ter multiplos sentidos.

Uma definicdo psicolégica do fendmeno pode ser mn@da nos artigos de
Martino, que vé a comunicacdo como um processeldedo entre consciéncias humanas.
Assim, 0s meios de comunicagcdo agem no sentidantigdas uma consciéncia, pois séo
capazes de estabelecer relagdes comunicativas soseres humanos. Nas suas palavras
“comunicar tem o sentido de tornar similar e sidn#ta as afeccdes presentes em duas ou
mais consciéncias. Comunicar é simular a cons@émeioutrem, tornar comum (participar)
um mesmo objeto mental (sensacéo, pensamentopdafp)” (MARTINO, 2003, p. 23).

A comunicacgdo é, portanto, entendida aqui como emdrheno humano, que se
dad no plano do simbdlico, manifesta-se pela a¢& rdeios de comunicagdo, 0s quais
simulam as consciéncias humanas. Se uma mulhemlévio e compreende o que esta
escrito, significa que o papel e a tinta, que canp® suporte, sdo elementos secundarios. O
que estabelece uma comunicagéo sao os significasioas palavras vao tomando a partir de
um processo psicolégico e social. A técnica sesfeama em simbolos identificaveis pela
mente humana, na medida em que um cédigo comugréspabelecido.

Entendidos os termos da nocdo de comunicacdo adgid trabalho, o que
interessa aqui ndo é o fendbmeno em si, mas a ssenpa e atuacdo na sociedade
contemporanea. E a perspectiva dos campos soealza esse movimento com muita
desenvoltura, pois insere a organizacdo social made contemporanea em uma moldura
conceitual na qual é possivel enxergar as relagpdeEempreende. Assim, € possivel falar no
que Adriano Duarte Rodrigues chamowdenpo dos media

O campo dos media ndo significa 0 conjunto dos snégocomunicacdo, como ja
induz o termanass mediaTrata-se, antes, de um conceito que procura iafinnm espaco
abstrato, formado pelas instituicbes dos meiosaheuaicacdo, pelos profissionais que as
compdem, mas também por discursos, regras e valresu funcionamento interno obedece
a uma légica propria, que advém da articulacdccimrial desses elementos. A principal
funcdo do campo dos media é promover e tornar gilois debates e as grandes questdes

sobre o mundo e as coisas.
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Diferente do campo politico, que se constituiu carampo auténomo no inicio
da Primeira Modernidade (séc. XVI a metade do XyYblcampo dos media s6 assume essa
configuracdo na Modernidade Tardia, jA na segunef@ade do século XX. Todavia, a sua
consolidacdo s6 ocorreu efetivamente nos anos &8te 0 momento em que o mundo é
coberto por satélites de telecomunicagdo por taaidepnos quais sdo implantados os
dispositivos técnicos da telematica, principio d#sais tecnologias de comunicacao
(RODRIGUES, 1999, p. 34).

O campo dos media adquiriu, pouco a pouco, umacigue diferenciada de
fazer vere fazer crer a partir de um processo de reconhecimento sogialseja, de
legitimacdo. Isso concedeu a ele um poder simhdalioceja, “um poder que aquele que lhe
esta sujeito da aquele que o exerce, um créditooquaele o credita, unfales[uma crenca],
umaauctoritas que ele Ihe confia pondo nele a sua confianc®BDIEU, 2007, p. 188).
Trata-se de um poder que o legitima a ressigniftcanundo, a estruturar as percepcgoes
sociais, a fazer ver e a fazer crer.

Progressivamente, entdo, constituiu-se no camp@pkiz e gerencia o que se
chama deesfera de visibilidade publicgue é definida aqui como o “conjunto dos discsieso
das ac¢des que tém a ver com o dominio da experiéectodos” (RODRIGUES, 1999, p.
30). Ou seja, na medida em gue surge a partir desaelade da sociedade de publicizar os
temas, esse campo aos poucos ganha legitimidaael@arinar e monopolizar essa instancia,
que é extremamente importante na configuracao cladamle atual, na qual a experiéncia do
individuo ganhou um novo aspecto.

Nas sociedades complexas, o ato de conhecer en@t@ com o0 mundo em volta
foi expandido prodigiosamente em relacdo ao peréwderior. Atualmente, a maior parte do
conhecimento adquirido pelos individuos decorrexjzeriéncia tecnicamente mediada, vale
dizer, da comunicacéo produzida pelos meios de omagéo. Conhecem-se paises por meio
de livros, formas de convivio por meio da televis# comunicacdo interpessoal —
vivenciada, presencial, mediada pelos 6rgdos notos seres humanos, como a fala e os
gestos — predominava nas sociedades tradicionassgnais a comunicacdo mediada pela
técnica representava uma realidade ainda em gestaca

A principal caracteristica que o campo dos medsairas € a de podemnobilizar
os individuos em torno de valores comuns. Joshuadvétz (1985) mostrou como 0s meios
de comunicacdo eletronicos, especialmente a tégviomperam com a segmentacao de

publicos propria da impressa e contribuiram padefreir as relacdes entre mulheres e
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homens, criangas e adultos, leigos e especialiStdwetudo a TV, portanto, faz com que o
campo dos media contrarie a tendéncia fragmentadi@r&odernidade, quando surgiram
diversos campos com respostas diferentes as geeki@otidiano e da vida.

Dadas as proporcdes, o campo dos media assume asnaadacteristicas da
religido no periodo da ldade Média: a sua atuagisentido de unificar e mobilizar a
totalidade da experiéncia em torno de um discunémole homogeneizador. Obviamente, sdo
duas formas diferentes de mobilizacéo, ja que goathes media ndo possui a legitimidade e
0 aparato institucional da religido daquela épouafo menos tem as condicbes de empregar
métodos de violéncia fisica. A comparacdo servenap@ara enfatizar que o campo dos
media assume uma natureza completamente diferamtesddemais campos.

Isso porque ele ndo disputa, com os demais canapasyisicdo dstatusde
legitimamente competente para gerir um dominio c@Bpe da realidade. No dilema do
aborto, por exemplo, o campo dos media ndo possaiwisdo de mundo, uma resposta, um
posicionamento que tenta impor, ou ao menos coluzatebate. Nao é a sua funcéo propor
uma saida. A sua natureza e acao consistem emrreadigular os discursos existentes sobre
essa questdo polémica e sobre todas as outrasjléolas no interior dos demais campos e
trazidas a ele.

Neste sentido, o campo dos media se torna umanaist&guladorada relagao
entre 0s campos sociais que produzem visdes dearamimle as questdes praticas da vida. O
campo politico formula leis e formas de organizagara a sociedade; o campo econémico
desenvolve os processos de producdo e gerenciardentmueza. Sado acbes elaboradas
dentro de cada um desses dois campos, com efg#dtisog na sociedade. O campo dos
media, no entanto, exerce uma fungdo no sentidgedenciar os discursos dos campos para
construir aquilo que € conhecido publicamente.

E um pouco 0 que ocorre com o campo escolar, qoereuuma fungio de
mediar a relagdo entre os campos cientifico e enmaod De um modo geral, procura
transmitir aos alunos os conhecimentos produzidosampo cientifico para que ingressem
no mercado de trabalho e tenham atuacdo no cangm@raco. Outro exemplo é o campo
juridico: o Direito media a relacdo do campo podittom outros campos, e inclusive protege
a sociedade de hoje das ac¢Oes arbitrarias e \aslepie o campo politico, potencialmente, é
capaz de empreender. Sdo campos de natureza nradiado

Mas, dentre todos os campos, aquele em que asefirt mediacdo social tém
maior importancia é o campo dos media. Essas fengdiestituem a razédo de ser do
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proprio campo e sao, ao mesmo tempo, um factoropdial de estabilizacdo da
estrutura da sociedade no seu conjunto (ESTEVHER, 20 143).

Essa funcdo de mediar a relagdo entre os campog kencedida pela sua
preciosa funcdo de mobilizar os individuos. Os dermmampos, para a sobrevivéncia e o
fortalecimento, precisam ter as suas acfes e @sslefjitimadas socialmente. E necessario
que a sociedade reconheca a sua importancia emmdedas questbes, em dominios
especificos da realidade. Neste sentido, por unsosete auto-protecdo, 0S campos
naturalmente ambicionam mobilizar a sociedade tir plrs seus préprios valores e regras de
comportamento, o que levaria ao prevalecimentsdas concepcdes sobre a realidade.

Sem essa capacidade de mobilizacdo, resta aossdeamapos renunciarem as
suas pretencdes mobilizadoras e recorrerem ao cdaogpmedia, que passa a se transformar,
entdo, ndocal onde abatalha simbdlicaentre 0s campos se processa na sociedade atual. Ou
seja, no lugar onde as diferentes concepcdes dedartutawvam uma disputa discursiva pelo
prevalecimento da verdade, do modo de enxergaoradlam de valores adequada para ser
seguida. Os campos buscam acessar o campo dos paeditentar impor 0s seus proprios
valores.

Neste sentido, os campos precisam se adequarieufzartdégica do campo dos
media, levando em consideracdo os seus valoregasrd’recisam modificar as suas préoprias
praticas, para que sejam consideradas (e bem eomdad) pelo campo dos media. E por
conta disso que o campo politico adota uma post@r@os grave e sisuda, prépria dos seus
procedimentos internos. E precisa, por exemplofratam profissionais que entendem dos
processos de comunicacdo como forma de reestrutsirseus discursos para readapta-los as

exigéncias do campo dos media.

1.2.1 A mercantilizacao da informacéo

A configuracdo do campo dos media revela uma céndlia que ele estabelece
com outro importante campo: o econémico. Os priofisss autorizados a atuarem no campo
dos media, no geral, precisam ingressar em umaesapie comunicacdo, que € uma
instituicdo com dupla face: a frente da producdocaletetdo e a frente empresarial. A
primeira segue os imperativos profissionais da ygéd de conteddo jornalistico, de

entretenimento, cinematografico etc. A segundaigaegerir o faturamento e o lucro da
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empresa, com a especificidade de que a entradapitais se da por meio de anunciantes que
divulgam suas marcas, produtos e servigos.

Essa face bifronte da empresa de comunicacdo ezpaesim dos maiores
paradoxos do campo dos media, cuja autonomia “égentemente tensionada por sua
insercdo no campo econdémico” (MIGUEL, 2002, p. 16X)logica doquanto maior a
audiéncia maior o faturament® uma regra bastante solidificada nos meios deicmacao,

e € a causa primordial das constantes cobrangasimaas a respeito do baixo nivel cultural
e artistico do conteudo, da interferéncia dos aaontes e da degradacdo do nivel das
informacdes publicas.

Quando se fala especificamente do jornalismo, gpessenta um subcampo do
campo dos media, a situacdo € mais paradoxal aNalaua razdo de ser estd embutida a
idéia de independéncia e autonomia em relacao wtossacampos — especialmente o politico
e 0 econdmico. Durante a Revolucdo Francesa, @ms@riniciou um movimento de ruptura
com o campo politico. Mas esse movimento s6 seotidasno século XX, a partir do
surgimento dos grandes grupos empresariais de ¢oagdo, que viram na partidarizacao da
cobertura um caminho pouco rentavel.

A aproximagao com o campo econdmico, portanto,hzal o distanciamento do
campo dos media com o politico. Ainda ndo ocorrenhom movimento contundente para
questionar a relacdo dos meios de comunicacdo carango econdmico e buscar um
afastamento como forma de preservar a autonomiasakpdessa influéncia econémica, €
preciso ter em mente que os profissionais do catopanedia agem no sentido de preservar a
sua propria independéncia, pois é isso que lhedegifimidade social para continuar
ocupando posicoes e exercendo as suas fungdes.

O subcampo do jornalismo, em particular, € a mésoga que impulsiona a
autonomia constantemente tensionada do campo do$a,mgois ele ocupa um lugar
reconhecido justamente por reivindicar um valor canndependéncia. Se ocorrer de vir a
publico que uma empresa pratica um jornalismo solffiiEncia de grupos privados, embora
isto represente, em diferentes niveis, a realiddlenaioria dos meios, essa empresa €
achincalhada por diversos setores da sociedadacrédgada de seus reais propositos, como
se tivesse rompido um compromisso com a sociedadme verdade dos fatos.

Em outro sentido, parece pouco provavel que o catmgamedia seja absorvido
pela l6gica do campo econdmico. Um exemplo iluswwagé a tentativa fracassada do

executivo do jornaLos Angeles Timedark Willes, de inserir e impor praticas de cgpta
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de recursos e geracao de lucros ao setor jorealidt periédico, em 1995. Sua iniciativa
obteve repercussao positiva entre 0os agentes eesds/bolsas de valores, mas gerou uma
enfatica resisténcia por parte dos profissionadog proprios leitores, que conseguiram
enfraquecé-lo. Willes precisou se demitir em 2000.

Com efeito, tém-se duas afirmagcBes categoéricas. dEimeiro lugar, é a
publicidade que permite que uma empresa jornaidtiocione financeiramente. De outro
lado, porém, é o reconhecimento social da creddue e qualidade do veiculo que atrai os
leitores e, por consequéncia, empresas que passamurgiar em busca desses leitores-
consumidores. E uma necessidade simultanea poeidiné legitimidade social, com este
altimo elemento desempenhando um papel mais ceparal a autonomia do campo dos
media.

O método “igreja-estado” introduzido pela experiérita revista semanal norte-
americanalime teve repercussdo nos veiculos de comunicacao gas \@artes do mundo,
inclusive no Brasil. Seu dono e fundador, Henryd,wapods a criagdo da revista, na década de
1920, isolou fisicamente, e em termos de atribsicdesetor jornalistico (a “igreja”) de todo o
restante da empresa, especialmente dos setoresigagam dos negocios (0 “estado”). Nao
é dificil notar que “[...] as companhias de comagéon que desfrutam de mais credibilidade
funcionam com base nesse método” (BUCCI, 20002). 6

Esse método, contudo, ndo opera de modo pacifitm gretende a idealizacao
ética de Eugénio Bucci, numa simples separacamafeside procedimentos. A relacdo tensa e
paradoxal entre negocio e informacéo esta no aeriencionamento do campo dos media, e
€ responsavel por boa parte dos conflitos inteenesternos ao campo. Os campos politico e
econbmico aproveitam essa vulnerabilidade do catopanedia para acessa-lo e interferir na
sua capacidade de construir discursivamente aaestrvisibilidade publica e, com isso,

mobilizar os individuos.

1.2.2 O disciplinamento do jornalismo

No interior do campo dos media, ha dois princigaibcampos (ou subsetores),
que sao responsaveis pela maior parte daquilodupiao na forma de conteddo pelos meios
de comunicacdo: o jornalismo e o entretenimentomBbmente, eles operam a partir de
l6gicas diferentes, com objetivos distintos, cada deles utilizando procedimentos e uma

linguagem especifica. O jornalismo tem a funcamttemar, o entretenimento a de divertir.
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Ambos sdo normalmente distinguiveis e separadosumar fronteira bastante visivel, mas
hoje é cada vez mais comum observar contetdos gselam elementos dos dois.

Mais do que simplesmente produzir modalidades déetdos para os meios de
comunicacao, esses dois subcampos estabelecenncipas valores no interior do campo
dos media, determinando a acao deste na estruicied. £omo 0S meios gerenciam a maior
parte do conhecimento que o individuo de hoje adggobre o mundo, ndo é exagero dizer
que o jornalismo e o entretenimento impdem alguwssmdais significativos valores e formas
de organizacado a sociedade atual, pela singulacchule do campo dos media de mobilizar
os individuos em torno de idéias e valores comuns.

O subcampo do jornalismo tem a informacdo comopsagcipal produto, cujo
status se modificou com o passar do tempo. A difdsi informacdes comecou como um
objetivo em si mesmo, o0 que permitia a sua redlzacpartir de ideais aos quais grupos de
pessoas aderiam, como funcionava no caso da ingreadidaria. Com o avan¢o do
capitalismo e o surgimento das empresas de cong@mica difusdo da informacgéo passa ter
interesses essencialmente econémicos. A partio,disstatus e o significado de informar teve
sua apreensao social bruscamente modificada ao tgpdo o século XX.

A mercantilizacdo da informagdo da outro signifcaab ato de informar. A
producdo de informacdo se transforma em prestag@&emico, incluindo capital alienavel a
sua troca. As organizagcbes de comunicagdo, ensg@oidas em um contexto de competicao
capitalista e guiadas principalmente pela I6gicdudoo, passam a tratar a informacdo como
mercadoria, fabricando-a segundo procedimentossindis de producdo. Com isso, a
informacg&o ganha um lugar de origem cada vez mmosritante.

A informagdo passa a ser produzida a partir de @muonto de técnicas
profissionais, procedimento que comeca a ser na®izado do que a falta de métodos
sistematicos de producéo que imperava na imprearsiagria, literaria e operaria. E o inicio
da profissionalizagdo do jornalismo. Além dissojnformacdo se transforma em uma
mercadoria qualificativa, cujo valor estd baseadoseu carater de credibilidade. Essa
mercadoria adquire um valor social, um significadmpartilhado de credibilidade, o que Ihe
da legitimidade para ser absorvida coreadade como dado.

O surgimento das chamadas industrias culturaisfdemacéo, além de darem a
informagédo um novo significado, modificou profundante o funcionamento da atividade
jornalistica. O exercicio do jornalismo de formadéamoema, como ocorria desde o século

XVII, se torna impraticavel em um cenario de poueagpresas de comunicacao, as quais
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concentram a maior parte da producdo. A informackmuire certo carater de impessoalidade
e se identifica menos com o profissional que ayminde mais com a empresa a qual esta
vinculada. Ocorre o que Marcondes Filho chamouedgralizacdo do emissor da informacéo,

na medida em que o processo produtivo se prop@sapdrecer com 0s tracos subjetivos
(1986, p. 38).

Aos poucos, portanto, o jornalismo institucionakeasocialmente como um lugar
especializado de producéao de discursos sobre ida#@al Para tanto, legitima-se na medida
em que proclama os valores agetividade do profissionalismcoe daimparcialidade Os trés
concedem a informacdo um valor mercadologico saatif’o, pois juntos formam o modo
correto de se fazer jornalismo. No Brasil, a instegio desses valores s aparece de modo
mais visivel com a redemocratizacdo, em 1984. Atdéeada de 1960, os veiculos
explicitavam os seus posicionamentos politicosengajavam em candidaturas.

Com o fim da Ditadura brasileira, a imprensa segapem grande énfase aos
valores de apartidarismo, imparcialidade e isengéscando se posicionar fora do universo
de interesses politicos. Era 0 momento em que, unudntodo, a garantia de liberdade de
imprensa passava a ser encarada como um dos pillasegleais liberais de democracia.
Nesse contexto, os jornalistas, que passam a diftidgbes dentro na propria profissao,
concentram um poder de dizer diferenciado e passaar notados como detentores de uma
capacidade especifica de informar e interpretaabdade.

E, cada vez mais, evidencia-se com maior nitidddfeaenca entre os que estao
dentro e aqueles que estédo fora do campo. Em utextorde valorizacdo do saber cientifico,
o jornalismo também passa a proclamar a idéia deapanas a partir de uma técnica, de um
método adequado, se pode alcancar um saber cdnfi@bservavel e verdadeiro,
diferenciando-se radicalmente do saber comum. Debaram-se tipos de saberes, técnicas
e praticas para mediar o produto informacéo, s@mdol ser manuseados pelos membros do
campo.

Neste sentido, exclui e deslegitima os discurs@s o estdo subordinados aos
seus processos de producéo, tornando-os falsodmuendadeiros. Um jornal feito por uma
empresa de construcdo civil, com distribuicdo naaactomado como néo tendo se originado
por uma empresa de comunicacao, o local por exgal@o jornalismo e dos seus produtos.
Feito fora da esfera competente e sem as técréicasidtentes, fica deslegitimado a falar e

informar na esfera de visibilidade publica. Criajgertanto, a nocdo de que, por meio de
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técnicas, é possivel deixar de lado a subjetividdmke jornalistas para elaborar um saber
considerado isento.

O jornalismo, assim, se transforma em uma dis@ptia qual, por meio de um
conjunto de técnicas, consegue-se trabalhar digamente um fato da realidade para
transformé-lo em um texto objetivo, profissionalrgarcial. Com efeito, do mesmo modo
gue a ciéncia é o unico discurso reconhecido parastudar a fundo os fenbmenos da
natureza, o jornalismo passa a ser a Unica malegjitima de se representar o os fatos e
acontecimentos diarios. Ao entrarem no subcampgordalismo, 0s agentes precisam passar
por um processo de aprendizagem e disciplinamentresesses conhecimentos de
manipulacéo da informacéo.

Entende-se, aqui, por disciplina, o que disse MiEbacault:

A disciplina ‘fabrica’ individuos; ela é a técnieapecifica de um poder que toma
os individuos a0 mesmo tempo como objetos e corstrumentos de seu
exercicio. Nao € um poder triunfante que, a pdgiseu proprio excesso, pode-se
fiar em seu super poderio; € um poder modesto déado, que funciona a modo
de uma economia calculada, mas permanente (FOUCAILRJL, p. 153)

A disciplina definida pelo jornalismo de hoje acabendo inevitavelmente
incorporada pelo novo agente, o membro recém-iagredo campo. Cinco delas se
apresentam como as mais importantes. A primeirdaotente, € a consolidacao léad que
consiste na explicitacdo das principais informagi@esoticia logo no primeiro paragrafo — ou
seja, as respostas as perguntas fundamentais: queun@, quando, onde, como e por qué? A
segunda é a piramide invertida, técnica que presanena disposicdo das informacdes no
texto: o inicio é reservado para as mais imporsafitdead) e segue em ordem decrescente de
importancia até o final.

A terceira é o estabelecimento de uma divisdo egrespacos reservados para
textos de opinido e as noticias, garantindo ques édtimas se preservem da subjetividade dos
textos opinativos, e garantam a isencdo e objetiddexigida. A quarta técnica prevé a
utilizacdo de aspas e sonoras, que sao as falasntitevistados, para confirmar e legitimar
aquilo que esta no texto jornalistico, ou mesma parentrevistados darem as suas opinides.
A guinta e ultima técnica é o grande valor dade leop dia a imagem, especialmente depois
da ascenséao da televisao, utilizada como fragndantealidade.

A articulacdo conjunta dessas técnicas, que sd@oasoconsolidadas nas redacoes,
viabilizaria a concretizacdo da utopica objetiviglab jornalismo, que é a acdo de retratar o

que realmente ocorreu em um acontecimento espectimbora se saiba ha tempos da
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impossibilidade de se atingir uma narracao plen&nehjetiva da realidade, dado o teor
subjetivo de cada uma das etapas de selecado, apuwrgroducdo dos textos jornalisticos, a
busca por essa objetividade € uma acdo concedwalmsente ao jornalismo. Trata-se,

portanto, de uma forma especifica de dizer: unrdiseiplinado por técnicas.

Como disse Bourdieu, os jornalistas “tém ‘Oculospexiais a partir dos quais
véem certas coisas e néo outras; e véem de cen@rmas coisas que véem. Eles operam
uma selecdo e uma construcéo do que € selecio(iE@7, p. 25). E esses Oculos devem ser
adotados como condicdo primordial para o ingrepsomanéncia e busca por melhores
posi¢des no interior do subcampo, o que tambénosisipna inevitavelmente no campo dos
media. Os jornalistas sdo, por fim, agentes medisitcompetentes para produzir discursos

reconhecidos socialmente como verdadeiros.

1.2.3 O entretenimento e a cultura do prazer

As instituices que ajudam a compor essa hocaoasdsio campo dos media que
se utiliza aqui trabalham, cada vez mais, na petispede divertir e distrair as pessoas. E isso
0 que tem atraido uma maior quantidade de publigerado mais entrada de recursos
financeiros nas empresas, permitindo o desenvohtone€le uma suntuosa industria do
entretenimento no mundo. Junto com o jornalism@ntyetenimento ajuda a construir a
representacdo de mundo que os individuos maisdétato na sociedade contemporanea.

Esse movimento ganhou maiores propor¢des com e@panto da televisao e a
substituicdo gradual da imprensa pelo jornalisnevisivo na década de 1940. E o momento
em que o sistema anterior, exclusivamente dediéaddormacéo, € substituido por uma
efetiva e complexa industria de cultura. E a tsl&wielevou esse movimento a maiores
proporcdes, na medida em que pods fim a antiga segg@ dos publicos, como mostrou
Meyrowitz, além de ter ocupado boa parte dos espdaoimprensa escrita, do radio e do
cinema, tornando-se 0 meio de comunicacdo domimstéempos atuais.

Uma induastria cultural consolidada — que fundamemtkbgica econbmica do
campo dos media — trouxe impactos significativaa pasociedade, e incidiu sobre os valores
da sociedade. Por assentar-se na logica do fatatareedo lucro, precisa atingir cada vez
mais os coracdes e mentes. E a férmula que termieado para fazer isso, em esséncia,

obedece a logica do entretenimento. Ou seja, odufw® culturais possuem obrigacdes
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fundamentais: é necessario entreter, agradar,tidjwerocar, impressionar, satisfazer. E uma
das formas encontradas para isso tem srdptara com a regularidade

A vida contemporanea possui rotinas que inevitagetmn sdo afixadas no
cotidiano dos individuos. O trabalho é uma delas cituais que muitas vezes duram uma
vida inteira; as pessoas, vale dizer, ja imaginagu® as aguardam em um novo dia. Neste
caso, o campo dos media tem aproveitado esta edsdicia da vida em sociedade para
chamar a atencdo e a memoéria com uma alteracaorimoiie de expectativas. Produz-se
essa ruptura da regularidade com “a presenca diitané&lo diferente, da transgresséo, do
espetacular, da novidade, do choque, da mudan@MEs, 2004, p. 307).

Mas se sabe que despertar a atencdo do publicarn@® para os produtos
culturais oferecidos n&o é suficiente para cornrstnmia audiéncia fiel. E necessario cativar as
pessoas, criar entre elas e os produtos um vimealmente afetivo, seguindo as prescri¢cdes
da publicidade. Entdo, outro sistema de dispositeoestratégias que o campo dos media
lanca mao é diversdo Uma dimensao ludica é dada a publicidade, acdupwe culturais e
mesmo ao jornalismo, que precisa atenuar a sudegiswatural como forma de chamar mais a
atencao do publico.

As rotinas da vida cotidiana sao ritualizadas, ipis@adas e penosas,
especialmente porque o trabalho ocupa grande pddetempo dos individuos.
Compreendendo bem as ambi¢cbes humanas, o campoeatha passou a atuar no tempo
livre, oferecendo o contraponto do trabalho e ddimas: o prazer de consumir produtos
culturais que recorrem aos recursos da diversadivértir-se significa “[...] voltar-salo
cotidianopara o novo, para o diferente, o irregular, o extrawidb, o aprazivel” (GOMES,
2004, p. 309, grifos do autor).

E nessa perspectiva que a diversdo é também umegirenae reformular o real,
de reconstrui-lo com o objetivo de torna-lo maisadgvel e atraente frente as rotinas da vida.
Ha um esforco de fazer da realidade um objeto agidi, ou seja, de encena-la, pois isso
tende a torna-la mais aprazivel aos olhos e adsrssmios. Nesse sentido,eacenacaalo
real e a sua dramatizacdo, prépria das artes, ignositro valor adotado pelo campo dos
media para atuar na sociedade de hoje. As técdecasnstrucédo de enredos, de personagens
e personalidades tornaram-se fundamentais nessespm

Trés logicas, portanto, fundamentam a configuragcampo dos media: a légica
da ruptura, da diverséao e a dramatica. Assim,-gedencarar como contra-valores do campo

dos media — e, vale dizer, da sociedade contemg@ayajue incorporou esses valores — a
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regularidadeda rotina diaria, ¢édio que alguns acontecimentos e assuntos necessamamen
apresentam, grofundidade e alentidda Tudo deve ser dindmico, em doses curtas e
suficientes para entreter um publico cada vez emidusca do extraordinario, do incomum,
pois se vive atualmente em uma época de “esperam@yeradas”’, como lamentou o

historiador Daniel Boorstin:

Esperando do mundo mais do que ele pode nos ofer@eceque nds podemos

usufruir, nés nos condenamos a tirania e a frudrag..] Estamos tdo acostumados
as nossas ilusdes que doravante, nés a tomamosacosatidade. Nds as exigimos.
E exigimos que essas ilusdes sejam cada vez melhoidores, mais brilhantes.

Elas séo o universo de nossa fabricacdo: o unidiErsmagem. (BOORSTIN, 2003,

p. 2-3)

O préprio jornalismo, que ja foi marcado por diséies em ambientes literarios,
sindicais e de partidos, também teve de se adagisge novo cenario. As matérias televisivas
devem possuir um tempo curto, adotar uma linguaggoguial, como se o repdrter estivesse
de fato conversando presencialmente com o telespmctAlém disso, o jornalismo televisivo
precisou adaptar a sua programacdo aos principgosirdmaticidade que as novelas
introduziram na televisdo. Para isso, costuma-s& @ersonagens, heréis, bem como
desenvolver um enredo dramatico, com um desertdelfatos.

Tudo precisa ser bom de ser visto, agradavel,, facessivel. Quanto mais o
campo dos media, inclusive o seu sistema inforrmatbegue essas caracteristicas, mais
atende as necessidades da sua l6gica econdémicami diz o otimismo profético de
Lipovetsky: “[...] informar, é claro, mas no prazera renovacdo, na distracdo; todas as
transmissdes com vocacao cultural ou informativeenie adotar a perspectiva dazer’
(1991, p. 230, grifo do autor). Deste modo, o casg®media segue no caminho de construir

o real como algo préximo do espetaculo.

1.3 As relacbes contemporaneas entre os campaisgelidos media

A capacidade que o campo dos media possui de merbds individuos em torno
de valores e temas comuns — a partir do controdedgiém sobre a esfera de visibilidade
publica — é o que o destaca em relagdo aos deamaj30s, 0S quais costumam atuar sobre um
dominio particular da realidade. Ja o campo politpor principio, tem a necessidade de se

dar a conhecerou seja, de levar as suas mensagens as pessaasopaeguir o maior
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namero de adesdes aos seus propdsitos, especialmentdemocracias representativas. A
Unica forma de realizar tal empreitada é recorrextorecursos do campo dos media.

Esse principio deferta e necessidadeesta na origem das complexas relacdes
entre os campos, e em particular entre o politicales media. Nao se trata, contudo, de uma
ofertado campo dos media e de umecessidadeo campo politico. O contrario também se
verifica de muitos modos, na medida em que ao lalagoanos uma série de outros enlaces se
estabeleceu entre essas duas esferas. O campioop@idr exemplo, € responsavel por
formular mecanismos regulatorios e politicas paslipara o campo dos media, que tem de
atuar nessas instancias para fazer valer os gevssses, ou seja, as suasessidades

A relacéo entre essas duas instancias pode sepaggada esquematicamente em
duas frentes: primeiro, as influéncias do campondedia sobre o politico; depois, o processo
contrario. Obviamente, as conexdes entre essescdoipos ndo se processam de forma
simetricamente linear: um conjunto de interferénada campo politico sobre o campo dos
media separado de outro conjunto de influénciadasomedia sobre o politico. Na verdade,
essas influéncias mesclam-se de forma absolutanmelateional, intercambiam multiplos
elementos, a partir dos objetivos proprios de aashapo. Trata-se, apenas, de um modo de

delinear as idéias.

1.3.1 A influéncia do capital mediatico na consffoigle carreiras politicas

O acesso as melhores posi¢cdes dentro do campicpadg di4 por meio das
disputas eleitorais e das disputas na arena polflie cargos do Executivo e do Legislativo
estdo mais bem localizados do que as funcdes dmafidas de partidos e de organizacbes
civis. Esse acesso ao campo pelas elei¢des ou nmeméiliacdo a um partido, por si so, ja
localiza o agente politico em uma posicdo espegifibarcada por relagdes sociais
hierarquizadas e por todos os conflitos que essiggmsuscita. E a natureza de luta de forcas
de um campo social, e no campo politico, em espezsaa caracteristica de combate se
acentua.

Ao ingressar no campo politico, uma nova contesel@stabelece: a batalha pelas
melhores posicdes e cargos. Essas duas batallilmsaeesso e a do posicionamento, sao
determinadas pelo grau de capital politico de cadente, que é constituido pelo
reconhecimento social que os agentes detém e adydios pares e da populagéo, e é o que

permite que alguns individuos, mais do que ousegm aceitos como atores politicos — ou
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seja, capazes de agir politicamente. Quem possuorneapital politico, tem mais
possibilidades de acessar o campo e de nele opapigbes mais privilegiadas.

O capital politico € formado por elementos dos tesgpisocial, econémico e
cultural. Ou seja, ascendem na carreira 0s pditicom boas relacbes com setores
importantes da sociedade (social), que disponhameadesos e bens para financiar as suas
campanhas e os seus mandatos (econémico), aléquakficacfes intelectuais, advinda da
origem escolar e familiar (cultural). Bourdieu nargistematizou as diversas manifestacdes
de capital politico, mas é possivel enxergar aistgudivisdo, tomando como base as suas

proprias interpretacdes e as de Luis Felipe Miguel:

1) Capital delegado reconhecimento social que o agente politico mecebas que é

proveniente do fato de ocupar um cargo institudjosgja ele um mandato parlamentar ou
executivo, uma funcao de confianga num escaldorgaweental ou uma posi¢cao de poder na
estrutura partidaria. Incluem-se aqui, portantogdetentores de cargos publicos em geral, os

quais concentram um capital

como o do sacerdote, do professor e, mais geraémdotfuncionério, produto da
transferéncia limitada e proviséria (apesar devéawel, por vezes vitaliciamente) de
um capital detido e controlado pela instituicd® @ar ela: é o partido que, por meio
da acdo de seus quadros e dos seus militantesulmcuno decurso da histéria um
capital simbdlico de reconhecimento e de fidelidd8©URDIEU, 2007, p. 191).

2) Capital convertido: o agente politico obtém notoriedade e populagdagartir de areas

que ocupa fora do campo politico. Os exemplos majeificativos sdo os artistas, 0s
esportistas e o0s intelectuais que ingressam na palamentar e utilizam os seus
desempenhos naquelas areas para conseguir sucassarmas, mas que normalmente
enfrentam dificuldades para transitar nas comistggslativas e nas demais estruturas do

poder politico.

[...] o mesmo ocorre com economistas e engenhgiressao chamados para ocupar
importantes fun¢des decisorias no governo (congerd capital técnico) ou
empresarios que ingressam na vida parlamentar dgfendiosas campanhas
eleitorais (conversdo de capital econémico). (MIGUEDO02, p. 169).

3) Capital heréico: um atributo proprio de alguns politicos, que t&rmapacidade nata de
mobilizacdo e de constituir seguidores. Trata-seumbe capital pessoal, “produto de uma

acumulacéao lenta e continua, a qual leva em gedal ima vida, [...] a que se pode chamar

50



herdico e profético e no qual pensa Max Weber qudath de ‘carisma™ (BOURDIEU,
2007, p. 191).

Ora, mas de onde vem esse reconhecimento social atjomenta essas
manifestacbes de capital politico? Vem da avaliagdpetiva dos pares e da populagéo sobre
0s agentes politicos, a partir dos conhecimentesperiéncias de mundo que adquiriram e
com o0s quais tém contato. Desse processo, defanacao de umapinido politica. Como
o campo dos media € responsavel por grande pastastmntos e temas que os individuos
entram em contato no mundo, € ocioso dizer queraaoppolitica e o reconhecimento social
séo fortemente influenciados pelos discursos aailsts no interior deste campo.

Assim, tem-se um dos principais tracos da relag#ite eesses dois campos: 0
campo dos media influencia r@nstrucdodo capital politico, pois ajuda a estruturar as
opinides politicas e, como consequéncia, a formdedom reconhecimento social em torno
de determinado agente politico. Nao se trata dpager exagerado de moldar e determinar
as opinides e o grau de reconhecimento sociala-Bgtantes, de uma expresgvasencae
influéncia nesse processo, o qual, obviamente, possui ogwtadicionantes, como as
explicitadas acima nas diferentes modalidades piéat@olitico.

E o campo dos media faz isso na medida em quecefas agentes politicos um
tipo de capital bastante particular: o que se chaqa decapital mediatico externoque
consiste no desempenho discursivo dos agentestdes aiampos na esfera de visibilidade
publica do campo dos media. Os agentes politic»epcse sabe, precisasar lembradogse
dar a conhecer), mas tambéar bem lembradasessa esfera. Esse processo determina o grau
de capital mediatico externo do qual agente politié dispor, e isso influi na adesdo dos
eleitores e no respeito dos pares, ou seja, nowdolde capital politico.

E importante notar que ha duas diferentes formasj@mo capital mediatico se
manifesta: uma externa e outra interna. Primeignjfica a qualidade da visibilidade dada a
individuos que ndo pertencem ao campo dos mediao o caso dos politicos. E o capital
mediatico externo. A segunda ocorre dentro dasitesis do campo dos media, e representa
0 ja mencionado reconhecimento social da capacidbde profissionais — jornalistas,
apresentadores e comunicadores em geral — dedssmao campo e de agir dentro dele,
enquanto outros ficam de fora. E o capital medititerno, que fundamenta as lutas entre os

agentes dentro do campo dos media por posi¢coespnidiegiadas.
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Essa natureza bifronte do capital mediatico, corfaess externa e interna, da a
ele a particular capacidade de influenciar nostaspproprios de alguns outros campos, e do
politico em especial. E capaz deder capital paraconstruir capitais, ao invés de apenas
concentrar internamente entre os seus membros para fins gtessp, posicionamento e
reposicionamento dentro do campo. Nas sociedadasatarcadas pela presenca marcante
e macica dos meios de comunicagdo, o capital mealipassa a representar um precioso
objeto de luta.

Das trés manifestacfes de capital politico explileis acima, o capital mediatico
se configura como uma subespécie de capital cadoe®u seja, o capital mediatico pode,
sim, ser convertido em capital politico. O casosmdiicidativo sdo os artistas e celebridades
que conseguem ingressar na vida publica utilizasdala fama que possuem. Agnaldo
Timoéteo, Ronald Reagan, Cicciolina, Frank Aguiar. sio exemplos bem diferentes, mas
que converteram o capital mediatico externo emtaigpolitico para serem eleitos. E verdade,
porém, que as celebridades e os artistas tendenddituldades de transitar no campo.

Mas ndo sdo apenas esses casos extremos, de ag@mess do interior do
campo dos media, que conseguem converter o capatdihtico em politico. Todos os agentes
politicos, ou potencialmente politicos, precisarnje hevar em consideracao a relevancia que o
capital mediatico passou a adquirir na construcdma estruturacdo do capital politid®.
capital mediatico, na medida em que intervém natalapolitico, afeta o processo de
construcdo das carreiras politicas e 0 conseqgipesieionamento hierarquico dos agentes no
interior do campo politico.

E por conta dessa presenca do capital mediaticoprazessos politicos que o
campo politico passou a contratar profissionais egperiéncia nos meios de comunicagao,
0s consultores, assessores de imprensa e de cagédmigrofissionais do marketing, de
publicidade, da propaganda e das relacfes pubditgas, de utilizar os servicos dos institutos
de pesquisa de opinido. Em outras palavras, o cgmofitico institui um setor especifico,
interno a suas estruturas institucionais, cujacgal funcdo é construir acdes e estratégias
para acessar de modo eficaz o campo dos mediaee wbieitos na esfera de visibilidade
publica.

E também por conta da relevancia do capital mediéixterno que o campo
politico incorporou elementos plasticos exigidob pampo dos media — intensificados pela
televisdo —, que privilegiam os aspectos da foroi@res o contetudo. Os profissionais do

marketing politico sdo os encarregados de ajustaagentes politicos no modo como se
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vestem, na forma como discursam em seus lugaréalaidho (no Parlamento, em eventos,
ou nos palanques em épocas de eleicdo) e na maleetanceder entrevistas, adotando as
tradicionais frases de efeito com as quais rompama normalidade, sempre obedecendo ao
tempo curto e aos critérios estéticos da tele(GRRMES, 2004, p. 243-244).

1.3.2 Interferéncias politicas no campo dos media

Quando ainda n&o havia um campo dos media verdatante autbnomo, o que
sé ocorreria na segunda metade do século XX, agded entre a comunicacdo e o ja
existente campo politico ja se processavam deedifes modos. Os primeiros jornais, que ja
nasceram tomando a politica como um tema centra¢dg conteddos, eram propriedade dos
principes ou fortemente controlados por eles e Igedga. Era uma relacdo, pelo menos até o
final do século XVIII na Europa, marcada peknsuralegal® ou pelocontrole politico da
propriedadee dosconteudos

As instituicbes e os conteudos dos correios, datms;ados telégrafos, das
tipografias e dos primeiros jornais eram intensame&mculados aos interesses e objetivos
das autoridades politicas e religiosas, que dividéapoder estatal. Embora existisse uma
persistente reacdo que contestava essa ordemigas, @s soberanos usavam a propriedade e
0 conteudo dos primeiros meios de comunicacao @ater vantagens politicas: conseguir
informacgdes privilegiadas sobre grupos politicasis, aprimorar o sistema de integracdo
entre 0s reinos, e para uma série de outros iSEIeS

No final do século XVII e inicio do XVIIl, essa agda politica sobre os meios de
comunicacdo comecou a ser substancialmente mathfic¥ivia-se um momento de
progressivo aumento das liberdades individuais, yjaham se impondo como um forte
discurso na Europa. Isso daria a sustentacao paparecimento dos primeiros discursos de
liberdade de imprensa e de expressao, 0 que peuid 0S jornais comegassem a ousar mais
diante da politica, a legitimarem um discurso dacer, e a adquirem o reconhecimento das
pessoas de que essa critica seria necesséria atubcionamento do proprio ordenamento
politico da sociedade.

Aos poucos, o jornalismo foi conquistando legitiadd para reivindicar essa

liberdade de imprensa e de expressao, o que o graaaalo amplo dominio antes exercido

19 A censura legal é aquela estabelecida e expliitadlegislacdo ou em qualquer dispositivo regritatde
uma nagao.
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pelo campo politico. Essa relacdo permitiu ao cadg®media, por meio do subcampo do
jornalismo, assumir o papel de instituicdo fiseadiara da acao politica, colocando-se como
osolhos da sociedadé acéo do campo dos media passou a ser comoflexorela opinido
publica, a quem se coloca como representante marmas diversas reivindicacfes e
cobrancas ao campo politico.

Desde aquele periodo, o papel dos meios na soeiedadsua importancia para o
funcionamento da politica vém adquirindo um recoithento social cada vez maior.
Considera-se a liberdade dos meios como um dosrséstlos do sistema democratico. E
elucidativo o exemplo da redemocratizacdo brasileia década de 1980, quando, a um s0
tempo, sdo restaurados o regime democratico eealéile de imprensa. O controle politico
da propriedade das instituicbes de comunicacas ese&las conteudos, eansura legalduas
praticas comuns no passado, perderam, portanta veadmais forca com o passar dos anos.

No entanto, o campo dos media, ja constituido énamo, ndo se libertaria de
modo pleno das interferéncias do campo politicocelssura legal, de fato, ndo é mais
praticada na maioria dos paises democraticos. Gléreezuela, China, Ird, Coréia do Norte
etc. sdo excecdes bastante conhecidas, onde mhstad/ém de modo explicito e incisivo,
controlando as ac¢des dos meios de comunicacaotadd=brasileiro, porém, acompanha o
movimento da maioria das democracias ocidentaiguass, em geral, se apdiam no discurso
de liberdade do campo dos media como pilar da dextiac

Obviamente, ha outras modalidades de censuraaqumntrario da censura legal,
sao praticadas mesmo em paises democraticos. Umpkxé a censura juridica, quando se
busca silenciar algum meio ou agente profissiomatampo dos media por intermédio de
acOes judiciais, as quais podem causar constrangsie a pressao de um enorme dispéndio
financeiro. Outro exemplo é a censura econOmicain@antes, privados ou estatais,
condicionam a compra de espacos nos meios de coagdoi a assuntos e enfoques que 0s
interessam.

J& o controle politico da propriedade dos meioxaunicagdo ainda € uma
realidade presente mesmo em paises democraticas @®@rasil — e 0 objeto empirico deste
trabalho é uma manifestacdo disso. Embora seja atm dabidamente praticado, esse
fenbmeno ndo se institui de modo pacifico e explidde um lado, as organizagfes civis
combatem essa pratica. Do outro, os agentes pglitice sdo donos de jornais, radios e
televisbes tendem a ocultar ou minimizar essedata evitar constrangimentos, e a conceder

a terceiros o comando formal dessas empresas den@agao.
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O fato é que todas essas praticas — o controlécpotia propriedade e a censura
(legal, econdmica e juridica) — sdo cercadas deaspiolémicas e tensdes. Mais ainda, sao
tomadas como néo-adequadas, ndo-desejadas, vale dindenaveis. Especialmente os
movimentos sociais, engajados na luta pela dempatdb da comunicacdo, consideram
essas praticas como uma espécie de enfermidadéstémad democratico, que deve ser
sanada. E por conta desse discurso ameacador gumeonas agentes que participam dessas
praticas ndo as assumem publicamente, com recaorafzercussdes negativas e das
represalias.

Mas ha uma pratica que o campo politico exerceesobtampo dos media de
modo explicito e legitimado socialmente. E ndo éstjonado nem pelos movimentos sociais
mais radicais: 0 monopolio que o campo politicosposobre o processo degulacdodo
campo dos media. E no campo politico onde se elaba legislacédo, os dispositivos
regulatérios e as politicas publicas para organézastrutura institucional do campo dos
media. Trata-se de uma funcg&o reconhecidamentaragio campo politico desde o final do
século XVII, pois este também foi 0 caminho pararegbir a censura e o controle politico da
propriedade dos meios.

Pode-se questionar o mérito e o contetdo daquéoégeiaborado, no interior do
campo politico, para o campo dos media. Pode-degtan contra alguma legislacdo criada,
como ocorre nos casos do Caodigo Brasileiro de detenicacdes e da Lei de Imprensa.
Contudo, nédo ha noticias de um questionamentongsio sobre o fato de ser o campo
politico o local legitimo no qual as legisla¢deasepoliticas publicas sdo formuladas. Neste
sentido, € para o campo politico que se dirigenogonk interessados nessa tematica para
travar uma disputa: normalmente, os empresarioprafssionais do campo dos media e as
organizacdes civis.

Apresentou-se, no decorrer deste capitulo, o dédarco e metodologico que se
deseja empreender no objeto empirico deste trabglleabriga uma boa parte das relactes
entre comunicagcdo e politicas apresentadas até. anutes, porém, de descrever
historicamente o objeto empirico deste trabalhoseja, a trajetéria de Paulo Octavio, é
necessario situar o personagem no contexto sotiticpoem que a sua situacao se insere,
vale dizer, no contexto das relagfes estabeleedie os campos politico e dos media no
Brasil, balizado pelo recorte desta situacdo eswéspecifica.
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2 RELACAO DOS CAMPOS NA REALIDADE BRASILEIRA

Interpretar os percursos de Paulo Octavio a peeimperspectiva dos campos
sociais requer um movimento metodoldgico prévios imaprescindivel para fundamentar
este estudo. Antes de entender como PO construia trajetdria e a maneira pela qual ele foi
empreendendo movimentos e praticas nos campos e tgg, € importante observar como a
essas relacdes entre politica e comunicacdo senderaBrasil nos ultimos anos, a partir do
recorte que essa situacio especifica suscita.de destexto historico e de relagbes politicas
que emergiu uma manifestacdo empirica como a ekiymdo presente trabalho.

Se PO se transformou em um destacado empresdBi@mdiia, se ingressou, agiu
e age na politica, e posteriormente adquiriu me@scomunicacdo, e também passou a
apresentar um programa de entrevistas, € porqaguenima relagdentre-campogspecifica,
que se estabeleceu historicamente na realidadéebeasNomeadamente, a situacdo de PO
problematiza dois grandes fendmenos nacionais: wvimemto de politicos que, desde a
década de 1980, passaram a adquirir concessoesisiors de radio e televisdo; e uma dos

principais tracos das relagdes politicas no Bragilatrimonialismo.
2.1 Patrimonialismo: a indistin¢cdo entre o puboo privado

Opta-se por comecar pensando o ultimo desses ferd@mpeois ele cria as bases
e, vale dizer, fundamenta o primeiro. Em termosigetende-se a associar o patrimonialismo
como uma indistincdo que se pratica entre aquil® pgertence a esfera publica e aquilo
advindo do ambito das relagbes privadas. No seumess corrente, o patrimonialismo
costuma vir associado a outras expressoes, conent&ismo” e “populismo”, por oposicéo
ao gue seriam praticas mais modernas, democréticasonais da gestao publica.

O emprego da expressao patrimonialismo nas ciéneiasais advém dos
trabalhos de Max Weber, que o utilizou para caraeteuma forma especifica deminacao
politica tradicional, aquela na qual a administoagéiblica € exercida como patriménio
privado do chefe politico. Para Weber (1999), ad@eia ao chefe politico funciona por

meio de um “sistema de dominacao”. Valendo-se deceahecido recurso metodoldgico de
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tipo-ideal’, o autor alemao delineou “trés tipos de dominalgigtima™ a “dominacéo
carisméatica”, a “dominagéo racional-legal”’ e a “doatao tradicional”.

A dominacdo carismatica se da quando a autoridadwréida gracas a uma
devocao afetiva por parte dos dominados, que aegked por conta das suas qualidades
pessoais. Para que se estabeleca uma autoridadetiges € necessario que o apelo do lider
seja legitimado por seus seguidores, 0os quaisuasticom ele uma lealdade de tipo pessoal,
sustentada pela crenca e pelo reconhecimentoe©dadismatico, em certo sentido, € sempre
revolucionario, na medida em que se coloca em og@osconsciente a alguns aspectos
estabelecidos da sociedade.

J& a dominacdo racional-legal se fundamenta naaréa validade do estatuto
legal e da competéncia funcional, baseada em regcamalmente criadas. A autoridade se
mantém a partir de uma ordem impessoal e univetaak os limites dos seus poderes sao
determinados pelas esferas de competéncia, defip&la prépria ordem das regras e normas.
Quando a autoridade racional-legal envolve um cagbministrativo organizado, tem-se a
forma de uma estrutura burocratica, que represetig® mais puro dessa dominatio

Em ultimo lugar, a dominacao tradicional ocorre.J[quando sua legitimidade
repousa na crenca na santidade de ordens e peeeatewiais tradicionais (‘existentes desde
sempre’)” (WEBER, 1999, p. 33). De modo concretgsaemodalidade de autoridade se d&a
por meio de uma fidelidade tradicional que decatee longa tradicdo, de um habito
inveterado. E @ostumede uma populacéo o que indica quem exerce o pdiEco caso é o
dos governantes por ordem de descendéncia heradt@dmo se processa nas monarquias; ou
por ordem de idade, como nas gerontocracias; ommpsr possuirem glebas de terra.

Weber descreve essa Ultima modalidade de domirtagdizional — a posse de
glebas de terras — a partir do fendémeno da “disgé@w das terras senhoriais”. Para ele, este é
0 nacleo embrionario da transformacdo de um pa#ii@mo originario — que é o sistema de
dominacdo baseado na figura masculina como cheféaméia e de grupos — em um
patrimonialismo puro, quando esse sistema de padanca para as relagbes politicas

institucionais, e tem no poder individual do gowrie o seu ponto de partida.

1 O tipo-ideal constitui um recurso metodolégicdizeaido para compreender um fenémeno formado por um
conjunto histérico ou uma seqiéncia de acontecmsents quais ndo podem ser encontrados na realidade
seu “estado puro” —, mas que se situam apenasano gh abstracao teérica (ARON, 1999, p. 465).

12 Os principios fundamentais da burocracia, segumdautor, sdo a hierarquia funcional, a administraca
baseada em documentos, a demanda pela aprendipagfssional; ademais, as atribuicdes sao ofi@alas e

h& uma exigéncia de todo o rendimento do profission
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Em Weber, o Estado patrimonial se da “quando ocfénorganiza seu poder
politico sobre areas extrapatrimoniais e suditdgigms — poder que nao é discricionario nem
mantido pela coercéo fisica — exatamente como esene poder patriarcal”. (WEBER, 1999,
V. 2, p. 239). Amparado, entdo, por uma estrutdrai@istrativa, esse governante atua sobre

uma determinada localidade, com base em critéragominantemente subjetivos.

No patrimonialismo, o governante trata toda a adbtnacdo politica como seu
assunto pessoal, ao mesmo modo como explora a gogseder politico como um
predicado util de sua propriedade privada. Ele @enpoderes a seus funcionarios,
caso a caso, selecionando-os e atribuindo-lhesasarspecificas com base na
confianga pessoal que neles deposita e sem estabrEnhuma diviséo de trabalho
entre eles. (BENDIX, 1986, p. 270).

A perspectiva de patrimonialismo, se observadaasética da teoria dos campos
de Bourdieu, pode ser enxergada a partir de digarswvimentos. O mais relevante é que o
patrimonialismo constitui uma pratica do campo tpaj e uma pratica, vale dizer, que se
constitui como um dos muitos critérios de diferagéb de posi¢bes dentro do campo. Se
ocorrer um acordo ou uma negociagdo, de caratempaialista, e iSso trouxer ao agente
politico bons resultados politicos, tem-se um gaohicseja, um acumulo de capital politico,
gue da ao agente um status mais elevado no campo.

Para dar um exemplo mais concreto, se uma licitagé@ a construcdo de uma
rodovia € realizada pelo Estado, e se um grupdigmlage no sentido de direcionar esse
processo para a escolha de uma empresa que finagicampanhas eleitorais desse grupo,
tem-se um exemplo basico de pratica de patrimsniali Ou seja, essa relacdo ndo se deu no
ambito da dominacao legal-racional de Weber, masaminacao tradicional, baseada no
hébito, nos costumes, nas préticas corriqueiraselos agentes politicos.

Portanto, as praticas patrimonialistas ajudam astogin capitais politicos e a,
neste sentido, redefinir a estrutura de relacéesadpo politico, em um contexto no qual elas
sao relativamente aceitas ou mesmo no qual elgslesmente ocorrem, de modo menos
explicito, restritas aos acordos de bastidoressecanchavos. Apropriar-se de uma estrutura
publica, por meio de interesses privados, € consémgnte uma pratica amoral e que deve
ser combatida. Todavia, € interessante observapariante funcdo que desempenha para o

modus operandido campo politico, como critério de distingcdoedternamente,

Em suas rela¢cdes com a populacéo, eles [os govesh@odem agir de maneira téo
arbitraria quanto aquela adotada pelo governanteekpdo a eles, contanto que ndo
violem a tradicdo e o interesse do mesmo na magddeda obediéncia e da
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capacidade produtiva de seus suditos. Em outraavieal a administragao
patrimonial consiste em administrar e proferir sagas caso por caso, combinado o
exercicio discricionario da autoridade pessoal amionsideracao devida pela
tradicdo sagrada ou por certos direitos individeatabelecidos. (BENDIX, 1986, p.
270-271).

2.1.1 O homem cordial e a indiferenca a lei

Para Weber, “a maioria de todos os grandes imp&@oosinentais teve forte
carater patrimonial até o inicio e mesmo depoistelmgpos modernos” (1999, v. 2, p. 240). A
tomar pela literatura historica e de interpretad@formacdo do Brasil, e pela prépria
construcdo do Estado nacional, o patrimonialismtb&m constituiu parte sélida da realidade
brasileira, ajudando a formar as bases das relag@esais e politicas. A ascensdo das
oligarquias cafeeiras e o processo de industri@izana primeira metade do século XX
lancaram as bases mais recentes da formacao delitenaolitica que adquiriu o habito de se
apropriar dos bens publicos.

Chacon (1977) defende que a primeira abordagem pmisistente sobre o
patrimonialismo brasileiro apareceu com Sérgio Buarde Holanda (1959). Em sua obra
mais conhecida, o autor detalha a configuracdoaimetital do que chamou de “homem
cordial” brasileiro, um individuo generoso e hoalgitro no trato, mas também superficial e
apegado as aparéncias. Com essas caracteristltasieon cordial possibilitaria a existéncia
de personalismos, uma propriedade individual gaecéeno que ele dé proeminéncia a seus
interesses mais intimos e pessoais.

Na vida publica, o homem cordial seria tenazmend@enso a ndo considerar a
diferenca entre o seu interesse privado e a dimeas&sfera coletiva da qual fazia parte. Na
sociedade onde vive, esse individuo “afirma-se asteseus semelhantes indiferente a lei
geral, onde esta lei contrarie suas afinidadesieasdt(BUARQUE DE HOLANDA, 1959,

p. 155). Buarque de Holanda atribui essa caratiteribrasileira ao conturbado processo
colonizador a que o pais foi submetido, o que wi&@lo as bases para que se desenvolvesse
em solo nacional atavismos e arquétipos instit@sotipicamente patriarcais, de uma pratica
de subordinacdo a autoridade e de manifesto descas@s assuntos relativos & dimenséo
publica.

Esse movimento social e cultural fez com que o iBré® acompanhasse o
movimento europeu de modernizacdo dos Estadogjovivo contexto de consolidacdo do

capitalismo. O homem publico nacional, nascidoiador sob um invélucro cultural marcado
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pela forte presenca dos valores de um nucleo fandk carater patriarcal, trazia para suas
atividades em ambito publico préticas propriaseloreeio pessoal, cujos tracos paternalistas

presentes ajudavam a compor a sua visdo de mundo.

Nao era facil aos detentores das posigdes pullEassponsabilidade, formados por
tal ambiente, compreenderem a distingdo fundamentaé os dominios do privado
e do publico. Assim, eles se caracterizam justaenpelo que separa o funcionario
“patrimonial” do puro burocrata, conforme a def@o¢cde Max Weber. Para o
funcionério “patrimonial”’, a prépria gestdo pol@ti@presenta-se como assunto de
seu interesse particular; as funcbes, os empregssbeneficios que deles aufere,
relacionam-se a direitos pessoais do funcionanéea interesses objetivos, como
sucede no verdadeiro Estado burocratico, em quealpee a especializacdo das
funcbes e o esforco para se assegurarem garantiddicas aos cidadaos.
(BUARQUE DE HOLANDA, 1969, p. 105).

2.1.2 O surgimento de um estamento burocrético

Analisando a construcdo histérica do Estado poésignara entender a formacao
do patronato do Brasil, Faoro (1977) mostrou quéess publicos de Portugal — as terras e
mesmo o tesouro da Corte Real — confundiam-se cgatronénio pessoal e do rei. Como
regra, as “rendas e despesas se aplicam, semmdigagéo normativa prévia, nos gastos da
familia ou em bens e servigcos de utilidade gef@RQRO, 1977, v. 1, p. XI). Essa pratica,
predominante em Portugal, aportou no Brasil jusio @s embarcacdes da colonizacao.

Além do mais, tanto em Portugal como no nascerdsiBFaoro acredita que nao
houve uma organizacdo social baseada no feudali®fam ele, os dois paises foram
marcados pela forte presenca do Estado na vidandodduos. A indistingdo das Cortes
portuguesas entre bens publicos e patrimoénios, jeatmmente com a centralidade do estado
na vida social, criaram o modelo institucional bea®, que dava grande énfase a vontade
administrativa do governante. O soberano estavaidoude um gigantesco aparato de
funcionarios e suditos leais que se apropriavarBstado, utilizando-o em beneficio préprio,
em carater particularista.

Essa elite que administrava os assuntos reaisittdast que Faoro chamou de
“estamento burocrético”, um certo circulo de noigvpie conduzia os assuntos de natureza
publica a partir de uma ordem flagrantemente patmial. O estamento € uma organizacao
baseada na estratificacdo social. Enquanto aseslasgiais se baseiam na estratificagédo dos
grupos conforme capacidades econémicas, os es@smanfundam na distingdo conforme a

posicao social que ocupam, vale dizer, a um stastisucional especifico. Trata-se de grupos
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fechados que, por natureza, tendem a impedir queosoundividuos ingressem e
compartilhem do poder ali centralizado.

Como mostrou Faoro, “os estamentos governam, assedanegociam. Os
estamentos sdo orgaos do Estado, as classes egoriza sociais (econémicas)” (FAORO,
1977, v. 1, p. 46). Esses estamentos organizadagrepriavam do Estado, dos seus cargos e
das funcbes publicas, estabelecendo um regimealdassvantagens provenientes do status
do cargo. No caso brasileiro, o patrimonialismo esteve na origem das instituicbes
nacionais, segundo Faoro, teve um forte pageetralizador das concessdes de cargos até na

propria condugdo dos assuntos econdmicos; tudeseb/ia no &mbito do Estado.

2.2 O patrimonialismo das concessoes de emissoras

Uma das modalidades de patrimonialismo brasilemanifestada a partir dos
altimos anos no Regime Militar, tem sido o avang® mbliticos sobre os meios de
comunicacdo. Cada vez mais, politicos de diversigerns, e exercendo 0os mais variados
cargos, passaram a participar dos processos queemefas outorgas de concessdes de
emissoras de radios e televisdes, processos queemmcoo interior das instancias estatais.
Previsivelmente, desenvolveu-se um sistema de ttedavores, entre politicos e instituicoes
do Estado, no qual as concessodes publicas pasaaanum objeto dos acordos.

Essa situacédo logo despertou a preocupacao dansaprdlao demorou muito
para gue revistas e jornais vissem esse fendmeno om problema, um mal condenavel que
deveria ser combatido. O argumento era 0 seguaatecontrolar emissoras, esses politicos
poderiam utiliza-las a partir de seus propriogaos ideoldgicos, fazendo a autopromocéao da
sua propria imagem e desconstruindo as imagendwigsarios e de grupos politicos rivais.
Em outras palavras, desde o inicio, os politicomdale-meios foram rapidamente
associados a atores de uma situacao antidemocid¢ican campo dos media indevidamente
subjugado pelo campo politico.

Os jornalistas passaram a chamar esse fendmenorodeelismo “eletronico”,
uma evidente analogia ao sistema de poder instaunasl primeiras décadas do século XX,
no periodo da Republica Velha (1889-1930). A analogm esses antigos coronéis, logo foi
absorvida pela universidade. Ainda na década d6,198a (1987) pode ser considerado o
primeiro a se preocupar com esse envolvimento ¢iicos com concessdes de canais de

radio e televisdo. Neste seu trabalho pioneiro, rdil@ chega a utilizar a expressao
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coronelismo “eletrbnico” — como o faria em textasstgriores —, mas a sua posi¢do é a de
considerar esta relacdo um problema para a ertgmeinte redemocratizacéo do pais.

Neste texto, Lima analisa 0 niumero de outorgasamais de radio e televisdo
aprovadas pelo ultimo presidente do Regime Milganeral Jodo Baptista Figueiredo (1979-
1985). A partir de dados do Ministério das Comugies da época, o pesquisador mostrou
gue “em todo o ano de 1982 foram outorgadas 134sncwvncessoes, em 1983, 80, e em
1984, 90, somente nos ultimos dois meses e meidig®) de seu ‘mandato’, o general
Figueiredo assinou 91 decretos de concessoes dés anradiodifusdo”. Destes, “a grande
maioria era de politicos” (Lima, 1987, p.143).

Para ele, o fato de politicos controlarem veicdesadiodifusat seria apenas
mais uma deficiéncia do modo pelo qual o pais poacarganizar e normatizar os seus meios
de comunicacao eletrbnicos, uma entre outras tdaliags que necessitariam ser sanadas,
como a concentragdo da propriedade e o monopdlwetdeado de alguns grupos dominantes,
notadamente a Rede Globo. O termo coronelismoréelieb”, todavia, s6 foi utilizado pela
primeira vez por Stadnik (1991), em uma monogradiaonclusdo do curso de Jornalismo da

Pontificia Universidade Catoélica do Rio Grande db S

2.2.1 Da nocao do simples envolvimento ao cliesitedi

Stadnik usou a expresséo coronelismo “eletréniocoiia o termo apto a explicar
“a relacdo dos governadores e parlamentares fedewan veiculos de comunicacdo de
massa” (STADNIK, 1991, p. 1). Ou seja, ndo eraaloisteresse trabalhar com uma eventual
relacdo de privilégios, e um consequente sistempoder estabelecido entre politicos e a
esfera concedente dos meios de comunicagdo etmis)nnocdo adotada pelos autores
ulteriores. Na hipétese de Stadnik, s6 o fato deehaoliticos donos de meios de
comunicacao ja se denotava a presenca do coroonéeldetronico”.

Sua abordagem ndo chega a ser uma denuncia expdicitfendmeno; ela
preocupa-se, sobretudo, com a organizacdo dos dadp&icos de que dispunha para
desenvolver um levantamento. Paulino Motter (199%&n o problema para a Pés-
Graduacdo, na sua dissertacdo de mestrado, sesendmplamente do estudo pioneiro de

Lima. Motter se preocupava com 0 numero excessigoerhissoras de radiodifusao

13 A radiodifus&o é um servico de telecomunicacdespomove a transmissdo de sons — radiodifusdaaeno
e de sons e imagens — televisdo — ao publico eah g&servico é, normalmente, conceituado de “cocagdo
eletrénica”.
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concedidas a parlamentares durante o periodo dancenlatizacdo, no governo de José
Sarney (1985-1990), indicando que ali havia relagfieprivilégios.

O levantamento revelou que 1028 outorgas haviam agbkinadas durante o
governo Sarney entre 1985 e 1988. Destas, 91 pargatios e senadores constituintes, entre
0Ss quais 92,3% (84) haviam votado a favor do peesidlismo e 90,1% (82) a favor do
mandato de cinco anos para Sarney, duas das vetaghe importantes da época. O trabalho
ainda atestava a existéncia do que chamou de “Bamtzacomunicacéo”, constituida por 146
parlamentares vinculados a meios de comunicacaquas representavam 26,1% dos 559
constituintes.

A preocupacéao principal de Motter era justamenta coque Stadnik ndo havia
levado em consideracédo: o processo por detras utasgas. Para ele, ha uma relacdo de
clientelismo envolvendo o governo — entidade quecede licencas para 0s canais — e 0S
parlamentares, de fluxo duplo: de um lado, o gaveoncederia canais aos politicos, e estes,
em contrapartida, votariam nas matérias de interdasadministracdo federal. No caso, as
duas questdes de maior félego da época: a ampldgdnandado de Sarney e o sistema
presidencialista.

Motter, contudo, menciona a expressao coronelisahetrdonico” em apenas um
momento, tanto na sua dissertagdo como no artiggghlicou em seguida: “Esta presenca
cada vez maior de politicos no controle dos meesamunicacdo de massa, sobretudo das
emissoras de radio e televisao, gera o fendbmencodanelismo eletrénico™ (1994a, p. 199;
1994b, p.114). Em nota de rodapé, Motter indicangleitores o caminho para se encontrar
mais informacdes sobre o conceito, mas trata-semdefonte de origem jornalisti¢a

Ap6s os trabalhos de Motter, a utilizagéo do tesmdntensificou, na imprenSa
na academia e em outros setores da sociedade.tameno realizado por Costa e Brener
(1997) procurou revelar o vinculo politico de 1848ansmissoras de televis$&oromando
como eixo norteador a analise empirica desenvolpmlaum cruzamentos de dados, o0s
autores adotam a nocdo nascida na imprensa desqoeranéis “eletrdnicos” seriam uma
manifestacdo adaptada aos tempos atuais, vale, diz&x nova versdo dos coronéis da

Republica Velha, perspectiva que marcaria os thalsgbosteriores.

4 Nas palavras dele, “Sobre a formulagdo deste d@oneer: VEJA, 25 jul. 1990, PP. 34-36.” (1994a,199;
1994b, p.114).

13 ver, por exemplo, COSTA (1997).

16 Estas retransmissoras, por serem educativas oesparem instaladas, em 1997, na Amazonia Legdlapo
inserir até 15% de programacéo prOpria. Destas, @g#nciam a empresas de comunicacdo sem vinculos
politicos; 479 a prefeituras municipais; 472 a eraps e entidades ligadas a igrejas; 102 a fundaddestivas

e 268 a entidades ou empresas controladas pori&éqm
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Se as raizes dos velhos coronéis remontam ao lkmpdsi coronéis de agora

emergiram principalmente a partir do regime milias primeiros séo expresséo de
um Brasil predominantemente rural, enquanto os siceoonéis séo atores politicos
de um pais majoritariamente urbano. O coronel dle imantém préticas tipicas do

antigo coronel, como usar a sua influéncia junt@awerno para arranjar emprego
para os apadrinhados ou levar obras e melhorampatasas suas bases eleitorais,
mas mudou muito a forma de fazer politica. Se avdawétodos de cabala de votos
se resumiam as instrucdes dadas aos cabos ekeiosdis comicios, é inegavel que
a televisdo se tornou um novo e decisivo cenaridatalha politica estadual e

municipal. (COSTA e BRENER, 1997).

Pouco depois, Israel Bayma (2001), da assessocicé do Partido dos
Trabalhadores (PT) da Camara dos Deputados, pubbotro levantamento, produzido a
partir de um cruzamento de dados da Agéncia Nacumdelecomunicacbes (Anatel), do
Ministério das Comunicacdes e do Tribunal Supdtieitoral (TSE). Neste trabalho, Bayma
procura mapear o vinculo politico em 3.315 conassdirasileiras, das quais a pesquisa
revelava que 37,5% (pouco mais de 1.220) haviam eigloradas por politicos do PFL, o
atual Democratas (DEM).

Membros do PMDB apareciam em segundo lugar, concmsale 17,5% das
emissoras. Em seguida, vinha o PPB, com 12,5%0BRS0 PSB empatados, cada qual com
6,25%. Todos os demais partidos ficavam abaixo%dald total. O estudo, por fim, concluia
gue a base aliada do governo do presidente Ferridenioque Cardoso dominava 73,75% do
total de emissoras de radiodifusdo do pais. Bagrdaspeito de n&do explorar o assunto de um
ponto de vista tedrico, legando-lhe somente o prongaragrafo, acreditava em uma relacéo

direta entre as duas expressdes de coronelisnab éror“eletronico”).

A ciéncia politica trata como coronelismo a relaeétre os coronéis locais, lideres
das oligarquias regionais, que buscavam tirar pimw® poder publico, no século
XIX e inicio do século XX e ndo h& como deixar deassociar esse termo aos atuais
impérios de comunicacdo mantidos por chefes poéitioligarquicos, que tém,
inclusive, forte influéncia nacional. (BAYMA, 200f,1).

Bayma, contudo, atribui as duas visGes sobre aetismno “eletrdbnico” a mesma
significacdo. De um lado, aponta que a literatuieza 0 termo para expressar “uma forma
peculiar de manifestacédo do poder privado, com bassmpromisso e na troca de proveitos
com o poder publico” (BAYMA, 2001, p. 1), visdo epgada em Motter. De outro, ele afirma
que “a posse de estacdes de radio e de televisggrypms familiares e pelas elites politicas
locais ou regionais € 0 que se convencionou chateacoronelismo eletrénico”, nocéo

adotada por Stadnik.
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A primeira perspectiva refere-se a uma relacdo delggios, proveitos e
compromissos envolvendo ferramentas do poder. E wisd@ do coronelismo “eletrénico”
gue 0 associa a uma pratica particular do cliesmelj este sendo entendido aqui como “um
tipo de relacdo entre atores politicos que envobreessao de beneficios publicos, na forma
de empregos, beneficios fiscais, isen¢des, em tteaoio politico, sobretudo na forma de
voto” (CARVALHO, 1997, p. 3). Nesta visao, o corbseo “eletronico” seria um fendmeno
especifico do clientelismo, restrito & negociacd® emissoras de radio e televiséo.

A segunda visdo conceitua coronelismo “eletrénicoimno sendo apenas o
controle de politicos sobre os meios de comunicdgéma (2001, 2004), em seguida, passa a
tratar do tema de modo mais especifico, citandwrod. O autor entende a presenca das elites
politicas no controle de empresas de comunicacdoocmais um dos problemas da
organizacdo dos meios de comunicacdo no pais, taqu®m tende a impedir uma efetiva
democratizagdo. Lima ndo se foca na conceituacderdw coronelismo “eletrénico”, mas

nao deixa de fazer algumas consideracoes

Expressdes como “coronelismo eletrénico” ou “caosreletrbnicos” tém sido
freqientemente utilizadas para caracterizar atteatde politicos de exercer, por
meio da midia que possuem, o controle sobre partdaitorado. O resultado € que
o vinculo entre as comunicac@es e as elites paditisobretudo regionais e locais,
deixou raizes profundas no pais — e esta é umatedsdica que certamente vai
existir ainda por muitos anos. (LIMA, 2004, p. 106)

2.2.2 O uso politico das emissoras e o dilema aasfiguracéo do coronel

A partir desta breve citacdo de Lima, depreende-stia concepgao sobre o
coronelismo “eletrbnico”: trata-se da utilizacadifpea dos meios de comunicacdo com o
objetivo de exercer controle sobre parcelas déoetelo. O autor reformulara esta concepcéo
no futuro, mas a apresentada no texto da citagamaaepresenta uma terceira nogdo — ou
seja, uma alternativa as perspectivas do simplasate de politicos sobre 0os meios, visao de
Stadnik, ou do sistema de poder deflagrado naé&elaps parlamentares com instancias
estatais, nocao adotada por Motter.

O trabalho de Capparelli e Santos (2002) aparecesegguida, apresentando o
coronelismo “eletrbnico” como uma nova forma descea, diferente da praticada durante o
Regime Militar, sendo “pouco visivel, quase nunisawtida, mas muito eficaz” (2002, p. 14).
Se no Regime Militar havia censura prévia dos d@aius, por conta do autoritarismo estatal,
por outro lado a redemocratizacgéo teria instit@gwesenca da figura do coronel “eletrénico”
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em algumas emissoras regionais. Esses “coronéigfa s autores, vinculariam a
programacao dos contetdos das suas emissorasuaasteeesses eleitorais.

Como se observa, os autores consideram a perspéetizima pertinente, mas a
situam em outra dimens&o. O coronelismo “eletrGnipara elesndo €éo uso politico das
emissoras por parte dos seus proprietarios, osicosliou parlamentares; o vinculo dos
interesses eleitorais do politico-concessionario egprogramacao de uma emissora € tratado
como umefeitq como algo produzido pelo coronelismo “eletrénjcqlie € um sistema de

poder mais abrangente. Na citacédo abaixo, elesedesn a fonte do problema.

A expresséo coronelismo eletronico refere-se &&elae clientelismo politico entre
os detentores do Poder Plblico e os proprietargahais de televisdo, o que
configura uma barreira a diversidade representgjivMacaracterizaria uma televiséo
onde o0 interesse publico deveria ser priorizado Eiacdo aos interesses
particulares. (CAPPARELLI E SANTOS, 2002, p. 17).

O uso dos meios de comunicagédo pelo coronel sEsgm, uma consequéncia
desta relacdo clientelistica entre parlamentares ogutrolam — ou pretendem controlar —
emissoras de radio e televisdo e membros e/outuigsiess do Estado. Neste sentido,
Capparelli e Santos possuem uma visdo semelhadte Motter, pois também pensam o
coronelismo “eletrénico” como uma relagdo de ckésimo politico, que envolve um sistema
complexo de troca de favores, de compromissos, dfize margem para a existéncia de
privilégios e pessoalidade em processos eminentermpéblicos.

Em artigo mais recente, Santos e Capparelli (Z0@Bdcuram abordar o tema de
um ponto de vista historico, e ndo predominanteeneonjuntural. Pela primeira vez na
bibliografia sobre o tema, utiliza-se o trabalho\detor Nunes Leal (1975), o primeiro a
sugerir a expressao coronelismo para designatemssde poder estabelecido nos municipios
brasileiros nas primeiras décadas do século XXg partbasar a tese de uma atualizacdo do
conceito para os dias de hoje, ou seja, final daleéXX e inicio do XXI.

Para os dois autores, todavia, este fenbmeno rmawapeceu datado ao periodo

da chamada Republica Velha, quando tudo ocorriarahito eminentemente rural.

O estabelecimento do voto secreto, no governo gddei Vargas, ndo pos fim a
essa situacdo de coronelismo politico. Pelo caafrés coronéis adaptaram-se ao
novo formato e o Brasil ainda vive uma deploravtlagdo no ambiente dos
pequenos municipios, que alimentam denuncias ddiamds torturas, execucao
sumaria e trabalho escravo, entre outros. Aliadosraupcdo endémica da maquina

7 Este artigo foi resultado das pesquisas de S4A@f#), durante sua tese de doutoramento (verceiter
capitulo, especificamente p. 141-170).
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estatal, esses problemas sociais tém colocadosoepaiposicdes destacadamente
negativas em estatisticas mundiais relacionadaslie@itos humanos. (SANTOS E
CAPPARELLI, 2005, p. 78).

Para os autores, a transposi¢cao da figura do donarad — que comandava votos
e lotes de terra, coagia a populacdo em tornowdeisteresses, ameacgava etc. — para o urbano
da-se de modo natural. Mais adiante, os autoresrnfagna analogia ainda maior, sugerindo
um vinculo direto entre a utilizacdo das propriedadle terras e 0 uso dos meios de

comunicacao:

Essa configuracao politica tem vital importanciaceaario das comunicacdes dada
a posicéo estratégica da televisdo aberta comoipairmeio de informagédo do pais
e por ser um meio de recepcgao gratuita. Através delantigos coronéis politicos
transformaram-se em coronéis eletrénicos, que ugar Ida propriedade rural, usam
agora a propriedade de estagBes geradoras e misaoms como forma de
extensdo dos seus poderes. (SANTOS E CAPPARELDB 20. 78).

Tem-se, entdo, de modo bem simplificado, a difexeegtre os coronéis do
periodo da Republica Velha e os coronéis “eletasiicO objetivo dos dois € o0 mesmo: a
“extensdo dos seus poderes”. Os meios pelos quasaim este fim € que divergem: os
primeiros tém como ferramenta as suas propriedddeterras; os segundos possuem as
estacdes geradoras e retransmissoras. Ambos sdasfde consolidar uma situacao de poder;
instrumentos, ferramentas, mecanismos, pelos @sai®ronéis se utilizam para aumentar o

poderio.

2.2.3 Uma nova periodizacao e categorizacdo pareoosnéis “eletronicos”

Santos e Caparelli (2005) continuam com a persfzecte que o coronelismo
“eletrbnico” € uma pratica peculiar de clientelisrmadotam muitas concepcdes deste ultimo
conceito, com base em autores estrangéir® um modo geral, mostram que a légica do
clientelismo provoca uma ruptura da autonomia destituicoes sociais, mantendo um
alinhamento dos meios de comunicacdo com interepsetidarios ou familiaréd
Apresentando essa configuracdo originaria, o dimmo é apontado como uma das

patologias dos sistemas democrafitos

'8 Dispusemos as fontes utilizadas pelos autores @as rde rodapé abaixo, e as referéncias compless n
referéncias bibliograficas no final deste trabalho.
9 Hallin e Papathanassopoulos (2002).
% Maiz e Requejo (2001).
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A relacdo clientelistica, como se observa, é desigassimétrica, pois implica na
subordinac&o do cliente ao pafr@uem recebe os beneficios normalmente tem corsaié
da sua dependéncia e coloca-se a disposicdo dascass do patrdo, como forma de
demonstrar o respeito e a submid&aassim, divide-se o clientelismo em duas categoia
clientelismo autoritario, caracterizado pela ameagpossibilidade de punicdo, e o semi-
clientelismo, cuja sustentacdo se d& por meio decé® e promessas de vantagens. No
Brasil, verifica-se uma transicdo do clientelismaoatario para o semi-clientelismo na
passagem do Regime Militar para a redemocratizggady, 2001).

Santos e Caparelli utilizam ainda o conceito deopagem — que advém de
patrocinio, protecdo, amparo, defesa — para efatnaranalogia ao processo de concesséo de
outorgas de radiodifusdo. Segundo dizem, cabeicariflois tipos de patronagem: primeiro,
quando existe o controle direto dos recursos qaeeséassos; segundo, quando 0 acesso a
guem controla estes recursos é o objeto do clismtel “[...] quando algum membro da
esfera estatal usa de sua influéncia perante sggsi@res para privilegiar essa ou aquela
empresa, temos um exemplo do segundo tipo de @iemb” (SANTOS E CAPPARELLI,
2005, p. 81).

Em texto posterior, Lima (2008) procura desenvolver outro levantamento
empirico sobre a quantidade de parlamentares dagr€sso Nacional envolvidos com
emissoras de radio e TV. Ele ndo chega a citarpaesgao coronelismo “eletrénico”, mas
trata sutiimente da tematica que a envolve, rederse ao termo como “novo coronelismo”.
Neste texto, ndo ha como situar Lima nos outros gnipos de noc¢des sobre o coronelismo
“eletrénico” ou mesmo no grupo por ele instituidovinculacdo entre as necessidades do
politico-dono de emissora com o contetdo), umaguezele ndo se posiciona sobre isso.

Santos (2006) € quem primeiro escreve um texto aojjetivo principal é discutir
a viabilidade da atualizacdo do conceito de coremel, para a idéia de coronelismo
“eletrbnico”. Ao recorrer a literatura do coronelis, principalmente & visdo de historiadores
(especialmente José Murilo de Carvalho, mas tant@ndprio Victor Nunes Leal), a autora

L Novamente Maiz e Requejo (2001).

22 Komito (1999).

3 Este texto é fruto de uma pesquisa anterior, demmecontetido, que deu origem a uma representagéo do
Projor (2005), Instituto para o DesenvolvimentoJionalismo — associacdo mantenedora do Observatario
Imprensa —, & Procuradoria Geral da Republicagstantdo, com base em pesquisa de Lima, a presempgal
menos 51 dos 513 deputados federais no contratartes de radio e TV. A pesquisa apontava a paatjéio de
parlamentares concessionarios integrando a Comassagiéncia, Tecnologia, Comunicacédo e Informéadiaa
Céamara, onde participaram das homologactes e regbesale concessdes de radiodifusdo. Em um caso mais
grave, dois deputados federais, Valdemar Coraumiiim (DEM-SP) e Nelson Proenca (PPS-RS), votaam
processos tratando de suas préprias concesséescérddoria, contudo, arquivou a representacict@le e a
representacao estao disponiveis nas referénciésgdificas deste trabalho.
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reformula a sua antiga visdo sobre a problemd&iibaga a explicitar a limitacdo dos recursos

tedricos e metodoldgicos que adotou anteriormente.

Em momentos anteriores nos dedicamos, em paraamaSergio Capparelli (2002;

2005), ao estudo do coronelismo eletrdnico commd&ode manutencédo das elites
politicas. Como o ambiente referencial dos estudasEconomia Politica da

Comunicacdo tem se desenvolvido a partir dos medd® comunicacdo das
sociedades capitalistas avancadas, as categongbciomadas centralmente pela
mercantilizagdo das praticas sociais ndo davamaaiegse proeminente fendémeno
nacional. (SANTOS, 2006, p. 3).

Santos mantém a perspectiva do coronelismo “elesbrcomo um “sistema
organizacional”, caracterizado pelo “compromisscipeco entre poder nacional e poder
privado dos chefes locais, proprietarios de memsamunicacdo” (2006, p. 8). Em outras
palavras, sustenta a sua visdo de que se trataalenatica do clientelismo. Contudo, procura
relativizar a idéia do agente desse fenbmeno, anebt'eletrénico”. “[...] ndo € o coronel que
é eletrénico, mas o coronelismo” (2006, p. 12)aRda, ndo bastaria que o individuo apenas

controlasse emissoras e atuasse na politica parasgim fosse designado.

A adaptagdo apressada primordial é a que se regmaaronel eletrénico como toda
personagem que simultaneamente exerce mandateoete@ proprietaria de meios
de comunicac¢do. Por derivagdo, seria como repaxacoronel como qualquer
proprietario rural exercendo mandato eletivo. Odisiorme e descomunal oriundo
de tal ilagdo ndo encontra alicerce na obra de beah em qualquer bibliografia de
referéncia sobre o coronelismo. (SANTOS, 20060p11).

Assim, a luz da literatura historiografica, Sanfm®pde que esse coronel
“eletrbnico” seja caracterizado pelo satatusde comando numa determinada regiao” (2006,
p. 11). Isso significa que a relacdo clientelistiieeparlamentares e a esfera estatal passa a ser
considerada insuficiente para caracterizar a congade desse fenbmeno. Santos, vale dizer,
da proeminéncia ao contexto ao qual o coronel ria@ato” esta inserido, e enfatiza a
necessidade de um estudo sobre a condi¢cao de rdass® individuo na localidade onde age.
A “chefia politica”, a “arbitragem social” e a “fde coercdo” sdo as categorias que, para a
autora, devem estar presentes em estudos sobrieedseno.

Mas a maior auto-avaliacdo critica da autora vedoperspectiva de que o
coronelismo “eletronico” seria um fenbmeno fruto dea atualizagdo conceitual do
coronelismo da Republica Velha, ou seja, uma readagéo do fendmeno sob novas
circunstancias sociais, idéia que havia defendid® textos anteriores. A literatura a fez

adotar a visao de que o coronelismo rural foi undfieeno restrito aquele momento histérico
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e que, de fato, ndo se atualizou. A saida que &ac@ara esse dilema é dizer que o

coronelismo “eletrbnico” também seria datado.

Diferente do que dissemos com Capparelli, em 2002, o coronelismo néo
continuou sob novas bases. A retomada seméanticappmomos aqui atém o
coronelismo eletrénico a um periodo histérico séwnate aquele estudado por Leal,
um momento de transicdo entre dois modelos pdiitiaaditadura e a democracia.
(SANTOS, 2006, p. 15-16).

Embora sejam dois fenbmenos restritos a momenstdricos precisos, ha varias
semelhancas entre os dois sistemas. Intrinsecamestecoronéis possuiriam limitada
capacidade de ganhar e acumular riqueza, fazendo qqee a busca primordial desse
individuo fosse pelo poder politico, e ndo pelocesso econdmico. Esta situacéo, conforme a
autora, faria com que as emissoras controladas pelonéis ndo acompanhassem as logicas
do mercado, uma vez que “ndo tém condi¢cOes de ddivipdade em termos de qualidade de
contetdo ou de distribuicdo eficaz” (2006, p. Iriam empresas distantes dos valores de

eficiéncia e busca pelo lucro do campo econémico.

A debilidade econdmica dos coronéis ndo quer dijzer ndo concentrem renda.

Regularmente, os negdcios — hoje mais diversifisafie na Primeira Republica —

incluem faculdades, construtoras, fornecedoradiohemto, enfim, uma estrutura de

servicos terceirizados prestados aos governos iparscestaduais ou federal. Mas
0s coronéis sdo economicamente inferiores aosatiafat. Boa parte dos negdcios a
eles relacionados ndo € lucrativa por si, mas pajanga e pela intensa rede
clientelista de que se serve o coronelismo eletddfEANTOS, 2006, p. 19).

Além da debilidade econémica, o isolamento dos aoipiis em relacdo aos
grandes centros traduzir-se-ia em outra herangbids pelo coronelismo “eletrénico” do
fendbmeno da Republica Velha. Os coronéis dos diasoje estdo inseridos em um pais de
“proporgdes continentais”, com “a concentracdo dpacidade de consumo nos poucos
grandes centros urbanos”, além de uma “excessiviaatizacdo do federalismo” (2006, p.
22). Este contexto, para a autora, limitaria a aiggses individuos e a capacidade de atingir

publicos numericamente mais expressivos.

2.2.4 Coronelismo “eletrénico” de novo tipo

Em trabalho posterior, Lima e Lopes (2007) prop@amconceito derivado do de
coronelismo “eletrénico”™. o coronelismo “eletrénicle novo tipo”. Para empreender esse

movimento, 0S autores recorrem a uma retomada daseta por Victor Nunes Leal sobre o
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seu trabalho mais conhecido, apds toda a discups@iagerou no meio académico. Neste
artigo mais recente, Leal (1980) assinala a exs&ée uma nova relacdo de compromissos
entre Estado e oligarquias politicas: desta vaetainente entre governo Federal e chefes
politicos locais, e ndo mais, como no coronelismaditional, entre as liderancas locais (0s
coronéis) e os governadores estaduais.

Esta tese inspirou Lima e Lopes a também visuaizemergéncia de um novo
sistema de clientelismo envolvendo as concessdesmigsoras de radio e televisdo. As
retransmissoras de televisdo destinadas as prefgits radios comunitarias legalizadas e as
emissoras de radio FM seriam, para 0s pesquisadosesbjetos recentes de acordos e
compromissos politicos entre o Estado e entes npaisc(LIMA e LOPES, 2007, p. 4-5). O
argumento dos autores é de que, desde a promuldagg@onstituicdo de 1988, os municipios
vém ganhando cada vez mais autonomia administrativa

A essa gradativa descentralizacdo do Estado hrasilesde a redemocratizacao,
somar-se-ia 0 aumento da participagdo do Poderuixecnos processos que julgam as
outorgas, especificamente a inclusdo da SecretwidRelacdes Institucionais (SRI) da
Presidéncia da Republica como etapa obrigatoripracesso de analise das outorgas. Para
eles, “foi inserida na tramitacdo das outorgasadigodifusdo no Poder Executivo uma etapa
especifica a cargo de um 6rgédo que tem, entresofitrgdes, a de estabelecer elos entre o
Poder Executivo federal e os municipios” (2008)p.

Esses “novos coronéis eletrénicos”, para 0s aytdeemm 0S Seus interesses
mediados por “representantes em posicao politiematyuicamente superior, tanto no
Legislativo quanto no Executivo — deputados estaduéederais, senadores e governadores —
sejam eles os velhos coronéis eletrdnicos ou ndd07, p. 6). Vereadores, prefeitos,
candidatos derrotados a esses cargos representaggando afirmam, uma nova mediacéo
dentro do sistema maior do coronelismo eletrénicbe gobrevive como pratica politica
(LIMA e LOPES, 2007, p. 7).

Mesmo com o reconhecimento de Santos (2006) deoqoeronelismo é um
fendbmeno restrito ao periodo da Republica Vellmceronelismo “eletrbnico” a transicdo do
Regime Militar para a democracia, Lima e Lopes plase relacdes entre os dois sistemas.
Reconhecendo que a perspectiva do coronelismadeled” “carece de reflexdo conceitual,
além de padecer freqientemente de uma série deoeqsie imprecisées no campo da
Comunicacao”, os autores optam pela utilizacacedud, tratando-o como na perspectiva de

uma atualizacao.
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O coronelismo foi um fendmeno que encontrou corgdicém um pais de
populacdo principalmente rural, com a existénciaude estado forte, no contexto de
municipios isolados. Ja o coronelismo “eletrénigedra os pesquisadores, representa um
fendbmeno do Brasil urbano, da segunda metade dalosecX, resultado do chamado
trusteeship modelsto €, da outorga, pela Unido a entes privad@®xploracdo dos servigos
publicos de radio e televisdo. Como pano de fundmvo fendmeno estaria inserido em um

contexto de “centralidade da midia na politica ibeaia”.

Ao controlar as concessfes, 0 novo “coronel” pragavsi mesmo e aos seus
aliados, hostiliza e cerceia a expressao dos ahesoliticos e é fator importante

na construcdo da opinido publica cujo apoio é disfmuitanto no plano estadual
como no federal. No coronelismo eletrdnico, podaat moeda de troca continua
sendo o voto, como no velho coronelismo. S6 quemdis com base na posse da
terra, mas no controle da informacdo — vale dimer,capacidade de influir na

formacéo da opinido publica. (LIMA e LOPES, 20073

Essa discussdo das relacdes entre os campos nib, Byveada na situacéo
especifica do acesso de politicos a emissorasdie eatelevisdo — explicada pelo carater
patrimonialista da formacéo do Estado brasileidas rela¢cdes politicas nacionais — serve
aqui para contextualizar a contribuicdo do casdaelo Octavio para a principal proposta
deste trabalho: a atualizacdo da nocdo do coromeli®letrbnico”. Essa atualizacdo se
fundamenta na hipdtese de que esses politicos-giEp®eios-de-comunicacdo vém
apresentando um perfil diferente do retratado paldsres do coronelismo “eletronico”.

E o caso de Paulo Octavio pode representar umérteiaddestes individuos que
apareceram na transicdo do Regime Militar paranaodeacia: empresarios que entram na
politica e adquirem meios de comunicacdo como fodmase projetar na politica. Tasso
Jereissati € outro exemplo ilustrativo que nédo qe@bedecer ao modelo do coronelismo
“eletrdnico”. Este trabalho pretende mostrar isqmadir de um estudo das praticas de Paulo
Octavio segundo a perspectiva conceitual e metga@dda teoria dos campos sociais de

Bourdieu. Antes, porém, € necessario detalhafjetdrea deste individuo.
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3 PAULO OCTAVIO: UM HOMEM DE BRASILIA

Doze dias foi o tempo que Paulo Octavio passouad&i@a de governador do
Distrito Federal. Doze dias de realizacdo do sandg sonho: governar a capital do seu pais,
a terra de todos os brasileiros, o lugar para @andeu pai levou a sua familia mineira em
busca de melhores oportunidades, a cidade cujarag@s representou uma das maiores
facanhas de um presidente brasileiro. Ha anos, &@ Ise transformado em um dos mais
combativos defensores de Brasilia, chegando aseniem casamento, com a neta de
Juscelino Kubitschek, o grande idealizador desga keasileira.

Nesses doze dias, ele sabia que ndo estava assuapi@das a administracdo de
uma cidade, mas estava conduzindomavimentoque permitiu a interiorizacdo de um pais
densamente povoado em sua costa até a metade wlo ¥e¢ e umaconquistapara o
sentimento nacionalista, uma obra eminentement@ldira. Durante esses doze os dias de
governador, contudo, PO néo teve tempo de evodastessas qualidades da cidade, como
sempre proclamou aos sete ventos. Brasilia vivia das maiores crises politicas da sua
histéria recente.

PO assumiu o governo depois que o titular, Joséefmrruda (DEM) havia
sido preso, acusado de tentar influenciar nas iigpagdes contra 0 esquema de corrupg¢ao que
envolveu os principais nomes do governo do DF. Diigo discreto, natural do mundo
empresarial, PO passou a ser o principal foco deiesmde comunicacdo, do Judiciario, da
classe politica do pais e da prépria populacdcaqumpanhou o desenrolar desses fatos. PO
passou a ser alvo de fortes criticas e perdeudajmio politico que entdo possuia, inclusive
do seu partido, o Democratas.

N&o restou a ele outro caminho sendo a renuncge@anandato e a desfiliacdo
do partido que ajudou a fundar em Brasilia. Doldia 23 de fevereiro de 2010, periodo em
gue esteve a frente do Poder Executivo da capi@kentou de todos os modos reunir 0 apoio
politico que Ihe permitisse continuar até o esfeata da crise. Mas a ameaca iminente de
uma intervencdo no DF, que estava sendo julgaddupoemo Tribunal Federal (STF), e o
abandono que amargou dos seus principais cornefigas o fizeram desistir de lutar pelo
cargo e pela manutencao do poder politico.

Renunciou em 13 de fevereiro depois de ter apedadproprio presidente Lula,
gue pertence a um partido, o Partido dos Trabatkead@T), que sempre se manteve em
caminhos opostos ao DEM. Na tarde de uma fatidiegatfeira, PO enviou,
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aproximadamente as 15h, ao DEM, a sua desfiliagdpadtido. Pouco mais de uma hora
depois, emitiu a Camara Legislativa uma carta conpadido de rendncia do cargo, na qual
fazia um balanco da sua situacdo no momento, @ aedeferia a relacdo sentimental que

dizia ter pela cidade onde foi criado.

Sem o apoio do DEM, legenda que ajudei a fundabDistrito Federal, e a qual
pertenci até hoje, considero perdidas as condigées solicitar respaldo de outros
partidos no esforco de unido por Brasilia. Ndous&eel para o governante, nem
para os governados, ver sua administracéo fraddiz&em que existam condi¢des
politicas, torna-se impossivel permanecer a fratde Poder Executivo local,
sobretudo, repito, em circunstancias tdo excepiio8ampre sonhei ser governador
do Distrito Federal. Trabalhei para alcancar efgetivo. Mas em situacdo de plena
normalidade. Ndo posso, nem devo, contribuir dehmea maneira para gerar
desagregacdo e desassossego para 0 brasiliensehdTda carta de rendncia de
PO).

3.1 A histoéria do fim de um sonho

A pouco menos de cinco meses para 0 esperado sanivede cinqulienta anos de
Brasilia, em 21 de abril de 2010, o governador JeBerto Arruda, e seu vice, Paulo
Octavio, ambos do partido Democratas (DEM), gowaanmaa capital do pais como aviadores
em céu de brigadeiro. Ja haviam fechado contrato @dBeija-Flor para que a escola de
samba carioca homenageasse a epopéia da consfiaicitade em seu desfile de 2010, na
Marqués de Sapucai; e ainda estavam decidindo RatrieMcCartney, U2 e Madona para o
artista pop que se apresentaria no grande diastia fe

PO foi designado presidente de uma comisséo cciaao intuito de organizar o
evento, formada por sete integrantes; outra comiss@mposta por 50 representantes de
classe e de entidades, coordenada pelo governdald®, suporte indireto, com um papel
apenas consultivo. O lancamento oficial das comegi@s da data historica ocorreu
simbolicamente em 12 de setembro, data do nasandenéx-presidente do Brasil, Juscelino
Kubitschek (1902-1976). Além da festa, o governepprava uma série de eventos e
inauguracdes de obras por todo o Distrito Fedéxa).(

Um dos eventos mais ambiciosos era sediar a edge&010 do Forum Social
Mundial, um importante evento da esquerda — préateggsie ndo conseguiu se concretizar.
Porto Alegre venceu a disputa. Para a infra-esautia cidade, Arruda e PO espalharam
obras e revitalizagdo de monumentos por diversshdis. Eles contrataram o prestigiado

arquiteto Jaime Lerner, que se tornou uma refeméam planejamento urbano depois de
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converter a cidade de Curitiba, capital do Parand,sinbnimo de qualidade de vida na
década de noventa.

Brasilia, guardadas as proporcdes, voltava a coms@u cenario com canteiros
de obras, como quando foi construida, nas décaelak980 e 1960. Os brasilienses que
passavam pelo Eixo Monumental podiam ver a refalm&atedral, especialmente os belos
vitrais da artista plastica Marianne Peretti, enfdebrados e degradados pela for¢ga do tempo.
Notavam também a auséncia dos cubos de Athos Budadfachada do Teatro Nacional,
retirados para reparacao e para apagar as pichagéeéandalos.

Até o final de 2009, algo em torno de R$ 900 mithGaviam sido gastos em
obras. Sé a construcdo de um Veiculo Leve sobtkoBr(VLT) estava estimada em R$ 1,4
bilhdo, dos quais R$ 600 milhdes seriam gastose ditd de 2009, na execu¢do da primeira
fase das obras: a revitalizacdo da W3 Sul, avepimieira e ponto de encontro da Brasilia
dos anos 1960, hoje uma area degradada e decfdAh®R ECONOMICO, 2008). A meta
propagandistica do Governo do Distrito Federal Di-Gera inaugurar pelo menos uma obra
por dia até a esperada festa.

Tratava-se da maior intervencao na capital do Bdaside que as linhas de Lucio
Costa e Oscar Niemeyer sairam da prancheta e tonfarena urbanistica e arquitetonica. E
0 prazo para a conclusdo da primeira fase das,ab@so de 2010, além de ocorrer na data
do quinquagésimo aniversario da cidade, coincidioim o ano das eleicdes para o governo
do DF. Ao que tudo indicava, a chapa Arruda e PQat&a a reeleicdo, o que seria
provavelmente antecedido por uma disputa entreespela lideranca da chapa, como havia
ocorrido nas elei¢cbes anteriores, de 2006.

Nesses cinco meses que faltavam para o aguardadosamio de cinglienta anos
da cidade, os dois desfrutavam de um confortavéliente politico nos entdo trés anos de
mandato. Expressivos 79% da populacdo do Distrédefal aprovavam o governador,
segundo uma pesquisa desenvolvida em outubro d@ @260 Instituto Soma Opinido &
Mercado. Nao importava a faixa etaria, a escoldgda género ou o local de moradia (Plano
Piloto ou cidades-satélites): a popularidade deaidaratingia os niveis mais altos desde o
inicio do seu mandato. O popularissimo presideata (2003-2010) ultrapassava os 80%.

E com a administracdo ndo era diferente. Emborhat@btido nimeros bem
menos significativos, 15% dos entrevistados a demnavam oOtima, 42% declararam achar
uma boa administracao, 21% “regular com tendéramia poa” e 7% “regular com tendéncia

para ruim”; 4% ruim e 8% péssima. Apenas 2% dogeistados se abstiveram de responder
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ao questionario. Prestes a entrar no esperado leitora, a administracdo Arruda-PO
encaminhava-se com forga politica para um provanaelesso de reelei¢ao.

Além dos preparativos para os 50 anos de Bragligos altos indices de
popularidade da administracdo do DF, Arruda e P&arfa um governo de relativa ruptura
com a administragéo anterior, de Joaquim Roriz JP8%Ggovernador por quatro mandatos
(1988-1990; 1991-1995; 1999-2002; 2003-2006). Ndove uma ruptura de lagos afetivos ou
mesmo politicos, pois ha um historico de aliangss gmpre os uniu, mas na forma de gerir
a maquina publica e no modo de fazer politica. €uwso de Roriz sempre teve um tom
messianico, tratando a disputa do voto como unaHhzapela conversao de almas.

Privilegiando a emogé&o a razdo, por diversas vBreg chorava na frente dos
eleitores das regides carentes, usando sem receime de Deus. Mas seu perfil de politico
simbolo do atraso ganhou forca em Brasilia porecdats suas doacdes de lotes de terra a
migrantes, especialmente nordestinos e nortistas chegavam a Brasilia em busca de uma
vida melhor. O ato sempre foi visto como uma mangiaceitavel de se usar a doacdo dos
lotes como moeda de troca para obter os votos desosn favorecidos cultural e
economicamente.

O jeito de Roriz, com seus tropecos no portugu@ssale concordancia e o
desconforto em cerimoOnias oficiais com autoridasigseriores, sempre contrastou com 0s
instruidos Arruda e PO, bem acostumados a trans#arelite social e politica de Brasilia e
do pais. A administracdo destes dois passava aeeng®r um discurso menos emotivo e
mais racional, baseado na otimizacdo da gestaacpfiblo equacionamento dos gastos, no
estabelecimento de metas, no discurso do respeltsatratando o Estado, vale dizer, como
uma grande empresa

Embora tivessem — e mantenham até hoje — ligaciiigma e estreitas com Roriz,
por ser o politico que mais concentra votos norae, ha davidas de que estabeleceram uma
ruptura no modo de governar a capital do pais. Qiqm populista, que apelava ao povo
guando se via acuado pelos instrumentos de fiscditwda democracia, como a imprensa e 0s
tribunais de contas, dava lugar a administradonedispionais, que privilegiavam o
pragmatismo e a discricdo nos atos. Ao inveés deatode lotes, por exemplo, falava-se de
proibicdo e demolicdo de construcdes irregulares.

Logo que assumiram, Arruda e PO iniciaram uma gest@im a marca da
austeridade. Demitiram 16 mil ocupantes de cargosssionados, contratados sem concurso

publico. O uso dos comissionados por Roriz era itdenso que, ao efetuarem essas
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demissdes, a nova administracdo praticamente gauwalalguns oOrgdos. Além disso,
extinguiram o Instituto Candango de Solidariedddapide de empregos” acusado pelo
Ministério Pablico de desviar R$ 1 bilhdo do erdBodevolveram as locatarias 559 carros
que estavam agregados a frota oficial (CORREIO BRAASE, 2007, p. 10).

A imprensa local reconhecia essa nova postura de. G@elhor [...] enfrentar o
desafio de, em vez de agravar os impostos, aumergficiéncia da administragdo publica,
aperfeicoando os sistemas de controle de arreaadac&@astos”, disse um editorial
(CORREIO BRAZILIENSE, 2007, p. 10), comparando aasladministracdes. Portanto, em
novembro de 2009, tudo caminhava bem na capit&®afiblica: preparativos para a festa
gue ja se anunciava, momento de maior popularid@dgoverno e o rompimento com a
imagem do populismo e do atraso da gestao anterior.

Mas, como disse Machado de Assis, em Dom Casmtjrr$,0 destino, como
todos os dramaturgos, ndo anuncia as peripécias meatesfecho”. E em politica, essa
assercdo é alcada a niveis ainda mais elevadas:cttfrio pode ser alterado em poucos
instantes, na medida em que a correlacdo de formdbastidores seja capaz de tornar isso
possivel. Assim ocorreu na entédo pacata capit®egaiblica. Na manha de 27 de novembro
de 2009, a Policia Federal mostrou que o ultimodmadministracdo do DF n&o seria nada
tranquilo.

Deflagrou-se uma acéo de cumprimento de 29 mandibssca e apreensao no
local de trabalho e em residéncias de 16 pessoadfrasilia, Goiania e Belo Horizonte.
Expedidos pelo ministro Fernando Goncalves, do Supéribunal de Justica (STJ), os
mandados visavam coletar provas sobre um supogiee®ms de distribuicdo de recursos
ilegais a base aliada do governo do DF, segundonitava a nota da prépria Policia Federal.
Gabinetes de deputados, na Camara Legislativasedatetarios do GDF, e mesmo o proprio
anexo da residéncia oficial do governador, foramaless da acédo batizada como “Operacao
Caixa de Pandora”.

De um modo geral, repetia-se em Brasilia a ess&@wigsquema que ficou
nacionalmente conhecido, em 2005, como “mensatficindo o governo federal, no final do
primeiro mandato do presidente Lula (PT), foi adesde pagar propina a parlamentares da
base aliada e mesmo da oposi¢do para aprovar asa&reformas no Legislativo, condicao
para coloca-las em préatica no pais. Como Robeffferden, parlamentar que tornou o
mensaldao um escandalo conhecido publicamente emnotqeis, Brasilia também teve o seu

delator.
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E, da mesma forma, tratava-se de alguém com pet@o0 direta no esquema,
mas que reuniu motivacdes para entregar os de@agelator no DF era o secretério de
Relacdes Institucionais do governo de Arruda e @€x-delegado Durval Barbosa. Jefferson
denunciou a rede de pagamento de propina do govedeoal por ter se sentido acuado por
aliados, que queriam sacrificar a sua cabeca, enerda protecdo de um esquema muito
maior e com mais personagens envolvidos. Presidienten partido da base aliada, o PTB,
ele decidiu revelar para o pais tudo o que sabia.

Ja Durval, segundo a imprensa, tomou essa atitt® ¢orma de aliviar penas
em 32 processos que respondia na Justica, comspaleacorrupcdo em que esteve envolvido
ainda na gestao do ex-governador do DF, Joaquinz,Rewvelado pela Operacdo Megabyte
da Policia Federal. Durval entregou, ao Ministétitblico de Brasilia, dezenas de videos —
gravados sob a supervisdo da Policia Federal —guais registrou conversas e negociatas
gue manteve no seu gabinete nos Ultimos anos chititc@s empresarios e lobistas.

As imagens séo impactantes. Os visitantes da sal2udval recebiam macos de
dinheiro e guardavam onde encontravam espaco. Otait&p distrital Leonardo Prudente
(DEM), presidente do Legislativo do DF, escondidutés até nas meias! Outros fizeram
oracOes agradecendo aos céus pelo santificadoidinbeebido; nos demais, uma sucesséo
de dinheiro em malas, no paletd e nos bolsos diggascaOs videos comprometiam
significativamente o decoro e de muitos membrdsad@s do governo.

Mas o video que mais despertou a atencdo dos meiosmunicacao televisivos
— 0s quais tém dado cobertura destacada as reagpeescoes da PF — foi o do préprio
governador Arruda. Gravada em 2006, quando airaldegyutado federal e pré-candidato ao
governo do DF, a cena mostrava Arruda recebendb0R$il em notas de R$ 100 das méos
de Barbosa. O dinheiro, segundo o delator relatB&,dapresentando recibos e notas fiscais,
vinha de empresas fornecedoras do governo e separa financiar a campanha de Arruda
para o GDF.

Em melhores palavras, essa acusa¢do de Barbossnasapma de uma série de
outras, bem mais graves — era a de que a gest@ogntlo ex-governador Joaquim Roriz
(PSC), estava financiando a campanha de ArrudaeNesiodo, Barbosa era presidente da
Companhia de Planejamento do Distrito Federal, a@e@lan, estatal responsavel pelo
planejamento econémico e o local onde os cont@opsessas empresas que beneficiavam a
campanha de Arruda foram assinados, o que davasmstisntacdo a acusacao. As acusacdes

soavam esquisitas pelo fato de Roriz nao ter apaazhndidatura de Arruda e PO em 2006.
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No inquérito da PF, constava que esse esquemaateimento da campanha de
Arruda comecou a ser montado em 2004 e foi até,2@lendo pagamentos ilegais ao
futuro governador. O calculo do dinheiro repassddomaquina publica a Arruda era da
ordem de R$ 56,5 milhdes no periodo, embora eleatdaclarado a Justica Eleitoral ter gasto
apenas R$ 8 milhdes em sua campanha, somentare gEtite desse montante. Conforme
Durval Barbosa, o processo havia se repetido emoubrgdos, como a Companhia
Energética de Brasilia, o Metr6 e o Banco de Beasil

Essa ajuda financeira do GDF e das empresas falmese do governo a
campanha de Arruda e PO em 2006 serviria paracaxpt video. Todavia, um outro
esquema foi instalado quando Arruda e PO vencemarmaleacbes. Logo que assumiram,
Barbosa foi nomeado secretario de Relacdes Institais. E, nas acusacdes que fez, disse
que Arruda e PO estavam extorquindo empresas @poeatade servico do governo — ou
faziam acordos com elas — para efetuar pagameatasjgos a deputados distritais da base
aliada em troca de votos a favor nas matérias éasipelo governo ao Legislativo.

O escandalo foi entdo batizado pelos meios de cimagdod como o “mensaldo do
DEM”. As denuncias envolviam figurdes do governdaebase aliada. Os principais eram o
secretario da Saude, Augusto Carvalho; o presiddateCamara Legislativa, Leonardo
Prudente (DEM); o diretor da agéncia de comunicagdogoverno, Paulo Pestana; os
deputados Juanior Brunelli (PSC) e deputada Euridtde (PMDB); o ex-deputado Odilon
Aires; o presidente do Na Hora (servico do govelmatendimento ao cidadao), Luiz Francga;
o deputado Rogério Ulysses; e o ex-administradponal José Naves.

Ja o vice-governador do DF, PO, ndo aparecia erhunes dessas cenas, mas
imagens do diretor-geral do seu conglomerado erapaés- as Organizacdes Paulo Octavio —
, Marcelo Carvalho, puderam ser vistas em todo®legrnais nacionais e de Brasilia. Isso
fez com que as suspeitas também recaissem sobf2uelal disse que entregou R$ 200 mil
nas maos de PO e chegou a denunciar que o PlagtoiDie Brasilia — projeto que estabelece
regras para o crescimento urbano — também hawaagicbvado com dinheiro do mensaldo
do DEM, o que aumentou as suspeitas sobre PO (FGREHSAO PAULO, 2009b).

Arruda e PO negaram as acusac¢fes, em nota divuigadprensa (FOLHA DE
SAO PAULO, 2009a). Arruda justificou que o dinheiflazia parte de uma colaboragéo
recebida por ele, em 2005, devidamente declarada,fimanciar acdes sociais, entre as quais
a compra de panetones e brinquedos. A justificatos panetones provocou jocosas piadas

em Brasilia, mas gerou também muitos protestoodgmizacdes e movimentos sociais da
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cidade, que promoveram uma série de manifestaefirg, 0s quais uma invasao da Camara
Legislativa.

A direcdo dos Democratas se dividia entre os geeia@mu a expulsdo sumaria do
governador e aqueles que preferiam uma solucdo dipismatica e menos radical. A
situacdo de Paulo Octévio era vista de modo diferdmvendo inclusive um movimento
dentro do partido para preserva-lo, levando emacqoe o DF era o Unico estado governado
pela agremiacéo (R7, 2009). Arruda, sentindo-sadmuwchegou a ameacar o partido dizendo
que radicalizaria, sugerindo que teria informagf@s comprometeriam outros membros da
sigla (JARDIM, 2009).

Mas Arruda cedeu a pressao, e em 10 de dezemb&D@#® anunciou a sua
desfiliacdo do DEM. “Nao disputarei a eleicdo dadxmo ano. Quero dedicar-me
inteiramente a tarefa de cumprir, como governadodos 0S compromissos e metas
assumidos no programa de governo”. E ainda declanounalistas presentes na residéncia
oficial: “Com as atuais regras eleitorais ndo diapi nenhuma eleicdo. O Brasil precisa de
uma ampla, profunda reforma politica” (UOL NOTICIAR009). Com essa iniciativa,
esperava amenizar um pouco as coisas.

Mas, mesmo com esse anuncio, Arruda e o vice P@nhoanam a ter problemas.
Enfrentavam, contra cada um, diversos pedidos geeashment protocolados na Camara
Legislativa do DF por organizagbes, movimentos asce partidos politicos. Arruda com
quatorze pedidos e PO com trés. Entre os que amtraom os pedidos de impeachment,
figuravam entidades da sociedade e da politicaidpgiet como a Central Unica dos
Trabalhadores (CUT), a Ordem dos Advogados do Br@3AB) e o Partido dos
Trabalhadores (PT).

PO, apesar de bem menos atingido do que Arrudamentienos pressionado pelo
DEM, por ndo figurar nos videos, mostrava-se alpaledm as denuncias. Chegou a
comunicar a aliados que pediria licenca do cargprdsidente regional do partido no DF,
mas voltou atrds e mesmo negou essa sua inten@idifF DE SAO PAULO, 2009c). Em
11 fevereiro de 2010, Arruda foi preso por decis@o STJ, provocado pelo Ministério
Pudblico, acusado de tentar subornar uma testenmideatentar influenciar nas investigacoes
judiciais. No mesmo dia, PO assumiu um GDF em &hdhstabilidade politica e juridica.

O Procurador-Geral da Republica, Roberto Gurgalneiou que defendia uma
intervencao federal em Brasilia, e que levaria agéa para a analise dos ministros do STF.

PO perdeu todo o apoio que ainda tinha em umacateed partido, e de deputados distritais
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ligados ao governo. Vérias siglas retiraram o apogestao de Arruda e PO, e este Ultimo se
viu de repente no cargo em que sempre desejou pamaad abandonado politicamente e
sofrendo uma forte pressdo dos meios de comunic&gmunciou em 23 de fevereiro e
mesmo um més antes ja havia anunciado que abarmaanaolitica para se dedicar somente
as suas empresas, depois de uma carreira de 2@anmR politica (ZERO HORA, 2010).

N&o ha como saber se PO e Arruda cumprirdo as moasessas, feitas sob
pressdo e no calor de uma crise. A tomar pelo queostuma ver em politica, € pouco
provavel. Sempre ha formas de se criar um ambientamente arejado para um retorno aos
palanques e as atividades publicas. Arruda ja hasliaum dos protagonistas de um grande
escandalo de ampla repercussao quando teve pagoma violagdo do painel eletronico de
votacOes do Senado Federal, em 2001. Na époctideradaquela casa no governo (1995-
2002) de Fernando Henrique Cardoso (PSDB).

Ele renunciou para escapar da cassacdo e no ourgasseria 0 mais votado
deputado federal eleito pelo DF, e cinco anos deperia eleito governador do DF. PO
também ja esteve envolvido em grandes escandapscialmente quando foi braco direito
do ex-presidente Fernando Collor de Mello (mand#01990 a 1992, pelo Partido da
Reconstrugdo Nacional, PRN), Unico presidente leiesia ser afastado do cargo em um
processo de impeachment por um escandalo de céoupcépoca como deputado federal,
PO foi uma das poucas vozes de defesa de Collor.

Para melhor entender esse estado de coisas, ormaefhoer € rebobinar a fita,
retornar na historia, e procurar entender como R§@rsonagem principal deste trabalho —
construiu a sua trajetéria em Brasilia e, de endpiedem-sucedido e promessa na politica,
de repente virou um dos protagonistas de um dosresaescandalos politicos da capital do

pais. Essa historia comeca em Minas Gerais.

3.2 O encontro com Brasilia

PO nasceu em 13 de fevereiro de 1950, em Lavrasyumicipio do sul de Minas
Gerais de menos de 100 mil habitantes. Conhecidequs centros universitarios, a cidade se
destaca economicamente por seus cafezais e peto lgiéeiro, e seus principais ramos
industriais s@o os setores téxtil, agroindustriategaltrgico. Tida como a cidade dos ipés e
das escolas, Lavras tem uma populacdo com um dosesaiveis educacionais de Minas, o0

estado que ja abriga a maior parcela de univermsgifadierais do pais.
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O pequeno PO desde cedo teve acesso as fazendas de6 materno, Jodo
Alves Batista, também um negociador de café naesWlinas. Teve uma infancia de menino
de interior, com muito contato com a natureza e oeranimais, vivendo em um bairro onde
todos se conheciam. O seu convivio com fazendaslasa cafezais, matas, cachorros e
passaros moldou o seu gosto pela natureza. Sepatetino, Genésio Octavio, era dentista, a
profissdo que o seu pai, Cléo Octavio Pereira, idepeguiria e que o permitiria
financeiramente levar a sua familia ao desafioiderem Brasilia.

Pelas ruas de Lavras, PO andava de bicicleta commuagos Nilton, Gilson e
Roberto, um quarteto que se formou no Grupo Esdalanino Costa. No entdo chamado
ginasio, PO frequentou o Colégio Nossa Senhoraekjia, pertencente & Congregacao dos
Salesianos, o0 poderoso grupo catolico que possBramil uma rede de instituicbes de ensino
fundamental, médio e superior. Seu autor favonito eromancista francés do século XIX
Alexandre Dumas, autor d@s trés mosqueteirasA mascara de ferrdivros que PO leu na
escola.

Wilma Carvalho Alves Pereira, a mae de PO, eradide de Varginha, mas aos
seis anos se mudou com 0s pais para Lavras, omo@peceu até a sua ida a Brasilia, em
1962. Aos 14 anos, Wilma jogava volei no Colégial@@a Kemper. Em entrevistas, ela
relembra com saudades e melancolia os extintosesodd Lavras — “Poderia ser atracao
turistica hoje” —, bem como dos bailes de carngualgostava de participar (GODQY, 2003,
p. 2). Foi nesse clima de cidade do interior queheoeu o jovem dentista Cléo Octavio
Pereira, com quem se casaria em 1949.

O pai de PO, Cléo Octavio, foi o idealizador da d#afamilia a Brasilia. Na
verdade, nutriu o desejo, especialmente depoisasiado, de sair da monétona Lavras e ir a
uma cidade maior, com mais oportunidades de estudmprego para ele e os filhos. Ele
pensava em montar o seu consultério na Avenida cadya@a, no Rio de Janeiro, ou mesmo
em Belo Horizonte. Mas algo o inquietava na sagaahestrucdo de Brasilia, acompanhada
por eles em Lavras por meio do jornal Estado deaMlia da revista O Cruzeiro. Cléo
comecou a acompanhar todos os passos da constiacitade e fazia planos.

Brasilia se abria como esperanca e desafio ndcasgena a familia de Cléo e
Wilma, mas para muitos brasileiros. Vivia-se um reato de efervescéncia politica e cultural
no pais, e movimentos como a Bossa Nova, a Tragjaamodernismo deflagrado um pouco
antes pela Semana de Arte Moderna de 1922 dava@mica thacionalista que se espalhava

pelo pais. A construcdo de Brasilia se somavaes @sevimentos de criacdo de uma cultura

82



fundamentalmente nacional, em oposicdo a influéoaiaural que os EUA e a Francga aqui
exerciam.

Em 1960, Cléo fretou um 6nibus e levou variosdases para conhecer a capital.
Nesta época, resolveu definitivamente que levarfandlia para a cidade construida com a
ousadia de Juscelino Kubitschek, Oscar NiemeyarioLQosta e milhares de brasileiros que
migraram para trabalhar na construcdo dos monumeedlificios e ruas de uma cidade que
comecava do zero. Alguns amigos achavam o progi@lélo uma loucura. Afinal, a familia
de PO tinha em Lavras uma vida bem estruturadag éazia parte dos milhares de migrantes
gue viam a capital como a salvacéo para uma vidhfideldades.

Cléo tinha o melhor consultério da cidade, com wientela assidua, e a sua
familia morava numa das casas mais bonitas deordgida uma familia de razoaveis posses e
respeitada na pequena cidade mineira. Brasilissaap#o entusiasmo que a cercava, era
também um destino incerto. Havia a possibilidademia de aquele projeto dar errado, em
tempos de conspiracdo da politica brasileira. d¢, lmavia sido prefeito de Belo Horizonte
(1951-1955) e governador de Minas Gerais (1951-196bacusado diversas vezes pela idéia
de construir a capital.

As dendncias apontavam que havia superfaturameargogestos das obras, e
mesmo favorecimento de empreiteiros ligados aoggpabitico de JK. Acusava-se também o
monopdlio do transporte de pessoas e materiaishpgdaextinta companhia aérea Panair do
Brasil — na época, a BR-050 ainda ndo havia sidalifada e esse transporte era
majoritariamente realizado por avides. A imprertsegou a dizer que JK teria a sétima maior
fortuna do mundo, embora o seu inventario de benkat revelado apds a sua morte um
patrimdnio muito aquém do cogitado.

Os tempos ndo eram de trégua para a movimentatdegdlrasileira no final da
década de 1950, fundamentada em muita conspirBgiante a campanha presidencial de
1960, as dendncias de corrupgdo contra JK foramaamepte exploradas pelo candidato
Janio Quadros (janeiro de 1961 a agosto do mesnjpaagovernador de Sdo Paulo apoiado
pela Unido Democrética Nacional (UDN). Como slodarcampanha, Janio prometia “varrer
a corrupcao” do governo de JK, que precisou emidagesponder a inquérito policial
durante o Regime Militar (1964-1985), acusado derupgdo e de ser apoiado por
comunistas.

Janio venceu a disputa contra Henrique Lott, entdoistro da Guerra de

Juscelino e o candidato apoiado pelo presidente 48% dos votos, Janio Quadros assumiu
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um pais instavel em tempos de Guerra Fria, momamtgue boa parte do mundo ocidental
comecava a esbocar certo panico dos comunistasveltade, as instituicbes politicas
brasileiras estavam tao instaveis que Juscelinpassar a faixa presidencial a Janio Quadros,
tornou-se o primeiro presidente civil, eleito partor direto, desde Arthur Bernardes, a
cumprir a integralidade do seu mandato.

Apobs JK, isso s6 voltaria a se repetir com Fernaddorique Cardoso (1995-
2002). Janio so ficaria a frente do governo apegmas sete meses, e a sua saida foi
determinante para instabilizar o ja fragil sistgrodtico, criando as bases para instauracédo da
Ditadura brasileira em 1964, dois anos depois dmatia da familia de PO a Brasilia. Os
militares tomaram o poder em nome da “seguranc@mat. Jodo Goulart (1961-1964), vice
de Janio e presidente legitimo a partir da suasedgresentava para os militares uma ameaca
de subversao no pais, por ser alinhado com o Batidnunista Brasileiro (PCB) e o Partido
Socialista Brasileiro (PSB).

Mas todo esse cenario ndo demoveu Cléo Octavsnaalecisédo, e em 1961 foi
a nova capital em busca de oportunidades, aindaasmilia. No comeco, trabalhou como
chefe de gabinete do entédo secretario de Educigip, Menegali, enquanto se preparava
para o concurso do Instituto da Previdéncia doxiBnarios do Comércio (IAPC). Passou
em primeiro lugar, mas outro profissional foi catdido em seu lugar. Indignado, enviou uma
carta ao presidente Jodo Goulart dando conta dstigg. Inesperadamente, carta surtiu efeito
e pouco depois o Palacio do Planalto homologowaasntratacao.

Cléo escolheu o Edificio JK, no Setor de Clubes fara ser a sede do seu novo
consultério odontoldgico. Com tudo pronto, estatidie e firmado financeiramente, restava a
Cléo buscar a sua familia. Foi o que fez. No diad8Qulho de 1962, dois anos apés a
inauguracao da nova capital e um ano apos temtis aCléo entrava com sua mulher e seus
trés filhos no Eixo Monumental em um Simca Chanparc¢primeiro automoével de luxo
fabricado no Brasil, dirigido por ele. PO tinha a@e 12 anos, e sua familia comecava uma
nova vida.

Foram morar na nobre Asa Sul, na Super Quadra SQ5) 106, Bloco I,
apartamento 202. Como todos os que chegavam di&rasitranharam aquela cidade sem
muros e com poucas calcadas e esquinas, com nhng#s ainda em obras. Do colégio dos
Salesianos em Lavras, PO foi concluir o ginasicCeatro de Ensino Fundamental (Caseb),

escola publica de Brasilia, localizado na 909 fata onde ia a pé todos os dias. A vida dos
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Pereiras era tranquila, com o Cléo Octavio semgftegando que os filhos teriam que vencer
na vida pelo esforgo proprio.

PO fez o “cientifico”, atualmente chamado de ensim@&alio, ho Centro Integrado
de Ensino Médio (Ciem), a mesma instituicdo quégabrfiguras conhecidas como o lider
estudantil e perseguido politico, Honestino Guirasr@a o atual governador de Alagoas,
Teotdnio Vilela Filho. Foi 14 que encontrou e viramigos de dois jovens, 0s quais 0
acompanhariam e marcariam grande parte da susdtiajé=ernando Collor e Luiz Estevao.
A amizade com esses filhos de familia de possekaja moldar a fazer dele uma crianca
com ambigdes bastante precoces.

J& aos 15 anos, a pressao de ganhar dinheiro aeanacaparecer. Nesta época,
decidiu vender peculios Gboex, uma espécie de gsatpimorte, para os amigos da familia,
professores, pais de seus amigos da escola etard@ognineiro, instalado na promissora
capital, jA desejava bem antes do normal pararegendier financeiramente dos pais, que
davam a ele uma mesada. Queria mais. Comecou jardgsehar mais dinheiro, e foi buscar
as condicdes para isso.

Do peculio, passou a investir na Bolsa de Valogpsca em que ingressou na
Universidade de Brasilia (UnB) no curso de Econor@iarsou apenas um ano e, aos 19,
decidiu passar uma temporada em Washington, ne@sld&sstUnidos, na casa de amigos da
familia. S6 ficou por um ano e decidiu retornar Buasil. Foi trabalhar no mercado
imobiliario, um setor que vinha crescendo na cidadeinvés de permanecer nas oscilacdes
arriscadas da Bolsa de Valores e do mercado filranésste foi o ramo de negoécios que fez
de PO o que ele é hoje.

Foi nessa escolha, tomada, sem duvida, no calguwdmtude, momento de
incertezas e duvidas, que PO definiu a sua vidéspronal e econémica. E a sua vida
econbmica, € possivel dizer, fundamenta a sua iprdpjetoria, pois foi ela que Ihe
assegurou acesso as demais esferas para as qdaigisenotadamente a politica e 0s meios
de comunicacdo. Trancou sua matricula no terceiooda Faculdade de Economia da UnB
para se dedicar ao segmento imobiliario, onde ssagvaria como empresario e homem rico

de Brasilia.
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3.3 O sonho de ficar rico

A vida de vendedor de seguros e pequeno investiddrolsa estava aquém do
gue PO sonhava para a sua trajetéria profissi@al. viagem aos EUA, abandonando seu
curso na UnB, revela o quanto estava insatisf@to os rumos da sua carreira. Filho de um
dentista de classe média, o mineiro de Lavras pagsguerer o que muitos dos que vao a
Brasilia almejam: ganhar muito dinheiro. Como reuelima revista nacional recentemente,
0s amigos de adolescéncia de PO dizem que ele fsetape obsessao por ficar rico”
(MEIRELES, 2009).

E para concretizar as suas ambicfes, o0 jovem P@uspgr dois caminhos: se
aproximar de familias e amigos de posse, e gamapr®prio dinheiro. Logrou sucesso nos
dois empreendimentos. Depois de andar com uma @adiaixo do braco vendendo seguros
de morte e passar uma curta temporada nos EUA, iRD worretor de imdveis, uma
profissdo que da condicdes de se ter contatos ltomimavestidores — que lucram comprando
e vendendo imoOveis — e com 0s ricos da cidade.dWas imobiliarias em que trabalhou,
mostrou-se um bom corretor.

Aos 26 anos, fundou a PaulOOctavio Investimentasblhdrios, em 1976, que
comecava a funcionar em um pequeno escritério @aNsste, mas estava longe do que viria
a ser o seu “império da construcao civil” (MEIRELE®09). O seu primeiro casamento foi
decisivo para a sua ascensao profissional. CasoorséMarcia Fonseca, a filha do almirante
Maximiano da Fonseca, ministro da Marinha no govedndo Figueiredo (1979-1985).
Mudou-se para a casa oficial do sogro na PenimgdaJinistros, uma das areas mais nobres
de Brasilia, local da residéncia oficial do Embdotados EUA.

Neste periodo, conheceu e se associou ao emprdsdadalecido, Sérgio Naya,
gue se tornou célebre por conta do desmoronameralificio Palace Il, na Barra da Tijuca,
no Rio de Janeiro. Em sociedade, os dois congtmuiraotel Saint Paul em Brasilia, do qual
PO ficou com 15%. Esse negdécio lhe rendeu a prameaiémica séria, pelo fato de a
Marinha, comandada por seu sogro, ter compraddansapi0 dos 272 apartamentos, gerando
acusacOes Obvias de desrespeito a impessoalidadeongras das instituicdes publicas.
Naquele periodo, PO e Naya também exploravam no notel a badalada boate “Corte”.

Nos anos seguintes, PO conseguia crescer prog@essie. Aos poucos, foi
entrando no ciclo dos principais empresarios dadgd cada vez mais conhecido, aceito e
respeitado. O seu segundo salto nos negdcios acames depois, quando o0 amigo de
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juventude Fernando Collor se elegeu presidente eailitica. No governo Collor, Paulo

Octévio indicou dirigentes para o Fundo de Peng@oFRiincionarios da Caixa Econémica
Federal (Funcef), e conseguiu financiamento datuigdio para trés grandes investimentos
seus em Brasilia.

Eram eles: o Hotel Blue Tree, o Brasilia Shopp;mgma superquadra numa area
nobre da cidade, com 11 prédios residenciais, woalae um jardim de infancia. Auditorias
internas da Caixa Econémica mostravam que os negyfariam bons para PO e ruins para os
mutuarios (MEIRELES, 2009). Segundo essas audstooeorreram irregularidades em varias
etapas dos empreendimentos, desde a formalizagdarckria com a Funcef até a construcéo
e venda dos imoveis, entre 0os anos 1994 e 1998.

A avaliacdo dos auditores € que o prejuizo cauaadéoncef deve ter chegado a
R$ 200 milhdes. “A partir dai, ele ficou grandeissk emoff a revista Epoca (MEIRELES,
2009) um dos principais concorrentes de PO desdel@geriodo. O casamento, 0 ex-sogro
gue o ajudava, as rodas de novos amigos empresdpimderosos que passou a freqliientar e o
amigo Collor no cargo maximo do pais constituirafrenula que Ihe garantiu a ascenséao na
carreira empresarial. E mais: determinaram o apaesto de um dos maiores
conglomerados empresariais da cidade.

Um passeio pelas areas valorizadas de Brasiliaséficiente para se ter uma
nocdo de como o negécio de PO cresceu e se poolifSeu nome estd gravado nas placas
dos mais luxuosos empreendimentos, como o Blue Tebatizado como Brasilia Alvorada;
o Centro de Eventos Brasil 21; e o Brasilia ShapplEmbora tenha entrado em outras
modalidades de negdcios, o seu principal ramo atdénua sendo o setor de construgcédo
civil e imobilidrio. A Paulo Octavio Investimentdmobilidrios é atualmente a lider da
holding que se transformou nas Organizacbes PO — a sdeient@da para administrar o
conglomerado.

Desde 1976, quando entrou para o setor imobil@ria construcdo civil, ele ja
construiu 2,7 milh6es de metros quadrados, qudtaeson em 38 mil imdveis vendidos ao
longo de 34 anos numa das cidades mais caras siqBRCOCCINA, 2009). Grande parte
desses resultados aliou ousadia econdmica e iofugnlitica. Como revelou a revista Epoca
(MEIRELES, 2009) em dezembro de 2009, o crescime@opatrimonio e da atuacao
empresarial de PO possui uma relacao direta, panpbo, com as proposi¢coes aprovadas na

Camara Legislativa do DF nos ultimos anos.
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E o caso das muitas mudancas nas regras de usgpacéo do solo, aprovadas
pelos deputados distritais, que permitiram a POsewgrupo empresarial desenvolverem
negociacdes milionarias em terras publicas. Ornerde 65 mil metros quadrados, onde antes
existia o Estadio Rei Pelé (o Pelezao), foi o exemmis evidente disso. O lote pertencia a
Federacdo Brasiliense de Futebol e foi compradd®@rem 1995, por R$ 4 milhdes. Gracas
a leis votadas pela Camara Distrital, depois degasaacao o terreno originalmente destinado
a atividades esportivas virou uma area reside(MBIRELES, 2009).

Em maio de 2008, PO vendeu aproximadamente um desge terreno por R$ 25
milhdes — quatro vezes o valor que pagou no ten@im o que da a dimenséo da valorizacao
e efervescéncia surreais do mercado imobiliarilBdesilia. O comprador foi José Celso
Gontijo, empresario flagrado entregando dinheiuaval Barbosa em um dos videos que
revelaram o mensaldo do DEM. O fato é que um dasipais beneficiados pelo crescimento
do mercado imobiliario em Brasilia foi o grupo d@,R isso fica visivel na amplitude de seus
negocios.

O Hotel Blue Tree, chamado agora Brasilia Alvoreldéel, € um deles. Banhado
pelas aguas do Lago Paranoa e vizinho do Palacid\ldarada, residéncia oficial do
presidente da Republica, o complexo hoteleiro ineadp em 2000 consumiu cerca de R$
140 milhdes (MEIRELES, 2009). Além dele, ha pouempo o grupo empresarial de PO
finalizou outra de suas grandes realizagfes: ammd® do complexo Brasil 21, com mais de
800 flats e 800 salas comerciais, localizado n@ Bionumental, na cobicada area central da
cidade. A obra custou R$ 200 milhdes.

Atualmente, estdo em curso dois outros grandiosasiimentos. O primeiro é o
Peninsulaempreendimento residencial que sera construidAgeras Claras, bairro de classe
média bem préximo ao Plano Piloto de Brasilia,andb R$ 1,2 bilhdo. O outro éstopping
Iguatemj fruto de uma parceria entre PO e o empresariomatio Carlos Jereissati. O
investimento, estimado em R$ 150 milh&es, ficallbado no Lago Norte. Como é possivel
notar, com o passar dos anos PO foi aprofundasda atuagédo empresarial.

O seu nome, na Junta Comercial do DF, apareceolighektamente a 12
empresas. Muito maiores sdo as participacdes tadjr@as quais somam mais de trinta,
relacionadas a construtoras, concessionarias denauéis e emissoras de radio. Em 2006,
declarou a Justica Eleitoral que os seus bens sismagresentavam R$ 323,3 milhdes, mas

seu patrimdnio cresce a um ritmo acelerado. Cordaradicio da revista Epoca, que dedicou
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em dezembro de 2009 um importante espaco parsareraua trajetoria depois do mensalédo
do DEM, estima-se que hoje o seu patriménio chege® 700 milhdes.

A holding Organizacées PaulOOctavio é hoje constituida foempresas, as
quais “atuam nos setores de construcdo e aluguehdieeis, hotelaria, shopping centers,
seguros, comunicacdo e concessionarias de veicutosiio diz o endereco eletrbnico
institucional do grupo. Mesmo a agucada ambicamwaem mineiro jamais poderia imaginar
que chegaria tdo longe, e que se tornaria alguénntifiente na politica e na economia de
Brasilia, atingindo projecéo inclusive nacionalaSastratégia empresarial foi mais do que
bem-sucedida.

Seu império, com faturamento anual de R$ 1 bill&dormado por: 1) trés
shoppings centers: o Brasilia Shopping, o Taguati®iopping e o Terraco Shopping; 2)
quatro emissoras de radio: a JK FM, a Radio Mix BMRadio Globo AM e a Radio Band
AM; 3) uma emissora de televisdo: a TV Brasiliasdis hotéis: o Brasilia Alvorada, Brasilia
Palace, Kubitschek Plaza, Manhattan Plaza, Saith, Baudio In Residence; 5) além de
concessionarias de veiculos, centenas de imovedsies outros negdcios. E mais do que
sonhava alguém que queria ficar “apenas” rico. darse um dos maiores milionarios de

Brasilia.

3.4 O naufragio do governo Collor

A trajetoria empresarial de PO foi construida erasdiventes: a sua obsesséo por
ser rico e a sua estratégia de aproximacdo comagia classe alta e com poderosos. Seus
dois casamentos também foram cruciais. Mas asagpscoes ndo paravam por ai. Ainda
nos anos 1960, sua amizade de escola com doisaeotes que seriam muito conhecidos na
politica nacional, Fernando Collor de Mello, o pgino presidente a ser afastado por um
processo de impeachment, e Luiz Estevao (PMDBjJinegro senador cassado pelo plenario
daquela casa, tracaram o caminho natural paraenstza na politica.

Em 1986, um ano depois da redemocratizacao brasifO filiou-se ao Partido
da Frente Liberal (PFL), legenda da qual particidadfundagcédo no DF. A saida de cena dos
militares abriu caminho para que a elite civil Heasa retornasse ao poder. Eram os anos de
José Sarney (1985-1990), o governo que promoveanai¢do para a democracia, € 0s trés

adolescentes de Brasilia arregacavam as mangaspgadreipar das proximas contendas
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eleitorais, muito cobicadas pelos diversos partglesforam fundados no inicio da década de
1980.

Em 1989, incriveis 20 presidenciaveis apresentavandidaturas ao Tribunal
Superior Eleitoral (TSE) para as eleicdes 1989ri@eiro pleito com votacao direta do pais,
depois das elei¢cdes vencidas por Janio Quadros9&@®, tinha um grande significado. Os
candidatos com alguma repercussao eram o atuadigmés, Luiz Inacio Lula da Silva (PT),
Leonel Brizola (PDT), Mario Covas (PSDB), Paulo Mal(PDS) e Ulysses Guimaraes
(PMDB). Até o apresentador de TV, Silvio Santodjcalou uma candidatura, mas em
seguida abandonou a pretenséo.

Um desconhecido Fernando Collor também surgiu copamente, concorrendo
por uma agremiacdo criada somente para sustentsmaacandidatura: o Partido da
Reconstrucdo Nacional (PRN). Em um momento de désoga com as candidaturas de
esquerda — materializadas nas figuras de LulazBri-, e com o proprio jogo de poder da
politica, Collor langcou-se como um candidato predemente “apolitico”. Dizia que né&o
precisava de aportes partidarios, nem de apoio adgjas oligarquias, pois estava
desvinculado dos tradicionais esquemas de poder.

Ele denunciava a corrupgdo, apresentando-se cotuoacador de marajas”, os
quais se fartavam do dinheiro publico. Dizia repnéar o povo humilde e sofrido do Brasil,
os “descamisados”. O fato de ser jovem, de eggitessivo — dizia que tinha “aquilo roxo” —,
contribuiu para dar corpo a sua candidatura. E,Beasilia, PO, que crescia no mundo
empresarial desde os negoécios com Sérgio Nayal ecedeale seus prédios para ser a sede do
comité de campanha de Collor, velho amigo de juxdmttornando-se também o coordenador
da sua campanha na capital.

Mas decidiu também disputar a sua primeira eleiCédm o lema “Brasilia muito
mais feliz”, PO se candidatou a deputado federal partido de Collor, na coligacao formada
pelo PRN (do qual passou a ser vice-presidentePELo Sua campanha se baseou em trés
grandes bandeiras: “operagao preservar’, na quiahdi@ a preservacdo do ecossistema do
cerrado, vegetacdo dominante do DF; “operacaotac’ashome sugestivo que indicava sua
intencdo de lutar para transferir para Brasilim$oas 6rgéos federais entdo sediados na antiga
capital do pais, o Rio de Janeiro.

Por ultimo, erguia a bandeira do “ABC do traballradprograma que propunha
alfabetizar os trabalhadores da construcdo civl canteiros de obras. As duas ultimas

bandeiras, tratando dos 6rgédos federais e da dttuckxs operarios, teriam uma importante
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participacdo em sua trajetoria politica e econdn@aurpreendente crescimento de Collor

nas pesquisas empolgava os seus correligionan@syigm o politico alagoano obter cada

vez mais adesdes, especialmente da imprensa, desaripdo e de setores progressistas e
conservadores da sociedade.

A vitéria de Collor foi muito celebrada por PO, gaenbém comemorou o fato de
logo em seguida se sagrar o segundo deputado lfed@savotado da sua coligagéo, com 38
mil votos. Com o amigo como chefe do Poder ExeoyfRO, na Camara dos Deputados, foi
nomeado vice-lider do bloco governista PFL/PRN/PSON/PST em 1991, e vice-lider do
governo até o desfecho melancélico do mandato dgoade adolescéncia na presidéncia,
interrompido por diversas denuncias de corrupc@&osgiampliaram até o seu afastamento.

O novo rico de Brasilia, que comecava a subir degreo mundo empresarial,
estreava na politica como todos 0s iniciantes: @it a0s poucos ocupar espagos em um
local de disputas, onde pré-existem as regrasgio 0 seu primeiro mandato na Camara foi
muito turbulento. A sua atuacdo parlamentar focréis — economizou na apresentacdo de
proposi¢cdes e nos pronunciamentos —, mas foi pairdente e turbulenta pela quantidade
expressiva de acusacfes contra ele o governo Ca#lerquais sempre precisou se ocupar e
para as quais dedicou a maior parte do seu desampen

Durante todo o seu mandato (1991-1995), PO teveaapseis proposicoes, entre
Projetos de Lei (PL), Projeto de Emenda a Congéitu{PEC), Indicacbes (INC) etc., nUmero
bem inferior as 116 que ele desenvolveu no sewnslegomandato como deputado. Nenhuma
das seis chegou a ser aprovada, sendo a maioas gtitada pelas comissfes técnicas da
Camara e arquivada com base no Regimento Inter@asga. Embora seja reconhecidamente
dificil fazer um projeto virar lei, 0 desempenhacdd de PO parece ter explicagbes para além
da burocracia legislativa.

Como vice-lider do governo Collor, PO ndo deveriaoatrar dificuldades para
ter suas matérias aprovadas pelas comissdes eumpares. Porém, um dos graves erros de
Collor foi ndo ter construido uma sélida base d@apo seu governo no Legislativo. Isso o
tornou bastante vulneravel as medidas impopularesamaria em seguida e ao aparecimento
das denuncias de corrupcao contra ele e membresudgoverno. Ademais, ndo se submeteu
a classe politica e empresarial de S&o Paulo, @emonesmo reconheceria depois, 0 que
trouxe prejuizos a tdo necessaria governabilidade.

PO, portanto, depois da enorme euforia de ver g@ue adolescéncia ser eleito

presidente do pais — ap0s ultrapassar Lula, o dideodas as primeiras pesquisas —, precisou
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amargar a realidade de compor um Legislativo casla mais em oposicdo ao chefe do
Executivo. O ultimo governo brasileiro e o atuad, Fernando Henrique e Lula, souberam
administrar bem uma maioria confortavel de parlaares que os permitiram governar com
tranquilidade, aprovando suas matérias e refortvers, como refreando os movimentos de
oposigao e fiscalizacao.

Além de néo ter construido uma base governiste,fartex-presidente nao foi
bem-sucedido em sua estratégia econdmica, elemeantial para a estabilidade popular dos
governos. Buscando livrar o pais da inflacdo desadé dos anos Sarney, o “Plano Collor”,
divulgado no dia seguinte a posse e adotado inaed@ite, reintroduzia o cruzeiro e
instaurava o congelamento imediato de precos, degde gradual liberalizacdo e livre
negociacao de salarios entre empregados e empregadando maior autonomia ao mercado
e suprimindo algumas das antigas func¢des do Estado.

Mas a sua medida mais radical ainda estaria poP&ha evitar o deslocamento de
recursos da poupanca para 0 consumo — como haweigidoc em 1986, forcando uma
elevacdo dos precos por conta do desabastecimestestbques —, Collor decidiu confiscar
todas as contas correntes, poupancas e demaidinmme®s que excedessem os 50 mil
cruzeiros. A medida duraria 18 meses. Decidiu agmitar drasticamente os gastos publicos,
comecando por demissdes e aumento generalizadopdstos.

O argumento para justificar essa estratégia eraita economia brasileira mais
eficiente, a partir de um Estado mais “enxuto”, corimima intervencdo no mercado. Por
algum tempo, os resultados atingiram as metasattsejcomo foi demonstrado pela queda
da inflacdo. Mas o pais mergulhou em uma profuretaessdo. A atividade industrial
despencou com a concorréncia estrangeira — faklipgeelo incentivo as importagfes — e as
demissbes se multiplicaram num nivel alarmantefifdd de 1990, a inflagéo voltou a subir.

Apesar do clima ruim, PO mantinha um discurso desdeao governo, a sua
politica econdmica e ao compromisso de Collor cdne@nstrucao nacional” — fez isso logo
em seu primeiro pronunciamento na Camara, em 4adeonde 1991. E, além de defender um
governo cada vez mais submerso e exposto a créiocesatisfacbes, PO precisou defender a
si mesmo. Isso porque logo nos primeiros mesesdormndato, sofreu acusacdes pela sua
tentativa de comprar a Rede Manchete de TelevikAempresario Adolpho Bloch.

Precisou defender-se disto em seu segundo promugicia, apos o deputado José
Luiz Clerot, do PMDB da Paraiba, ter questionaddrithaina a legalidade da negociacdo. O

deputado paraibano suspeitava que PO estivesdeeneltetratamento especial do Banco do
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Brasil. O Jornal Nacional, da Rede Globo, transm# noite o pronunciamento do
parlamentar, uma vez que a Roberto Marinho naoeisgava um aliado de Collor como seu
concorrente (VEJA, 1991, p. 35). Logo em seguid@adeclarou da tribuna da Camara que se
afastaria das negociacoes.

Depois dessas denuncias, PO precisou se defendertrdeacusacdo no comeco
de 1992. Uma matéria da revista Veja (1992, p. )8<db o tituloA Cena do crimeacusava
o ex-ministro do Trabalho e Previdéncia Social, ohid Rogério Magri, de cometer
irregularidades na contratacdo de uma empresa, atlzai@onfederal, pela pasta. PO era
citado em conversas telefénicas de Magri, comostieesse buscando, junto ao ministério,
favorecimentos para a divida que a empresa tinlmaacgoverno. Em paralelo, as primeiras
denuncias graves contra o governo Collor ja hawargido.

Pouco antes,em outubro de 1991, o tesoureiro dpardm e amigo pessoal de
Collor, Paulo César Farias (PC), foi acusado dssmear o presidente da Petrobras a realizar
negocios em beneficio de grupos particulares. Erno da 1992, a revista Veja trouxe
surpreendentes declaracdes de Pedro Collor, o imodpresidente, segundo as quais o
proprio Collor seria o beneficiario de operacfesiiceiras obscuras coordenadas por PC. O
Congresso instalou uma Comissao Parlamentar deribg(CPI) para apurar o chamado
“esquema PC”.

As apuragdes revelavam que membros do governorhaeeebido dinheiro do
esquema, que vinha de empresas em troca de fagovesnamentais. O deputado Chico
Vigilante (PT-DF) levantou suspeitas sobre a pigdigdo de PO no plenario da Camara, e
este logo se apressou para respondé-lo em doiselasdos de discursos — em 9 e 10 de
marco de 1992. Porém, como se nada estivesse eendtena politica brasileira, em 20 de
marco de 1992, PO subiu a tribuna para fazer uanbaldos dois anos do governo de Collor
— penosa tarefa dos lideres de governo, em quatqu@rntura.

PO chegou a publicar esse enfatico pronunciamentousn “livro” muito
pequeno, de nove paginas, publicado pela Camaraguab enfatizava o progressivo
ajustamento econdémico do pais. “A hiperinflacaadfminada”, “os precos estdo comecando a
cair’, “a economia esta se arrumando”, dizia. Eedéia as estratégias do governo em todas
as areas, até na forma como conduzia as investigadds acusacdes. “[...] as denuncias,
envolvendo qualquer pessoa que seja, inclusiveogkds primeiro escaldo, tém sido objeto
de apuracao rigorosa pelos 6rgaos e pelo prépnergo. [...] a transparéncia € a norma”
(OCTAVIO, 1992, p. 6).
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Os escandalos e a necessidade de defender o gavarsomesmo fizeram com
gue PO néo apresentasse nenhuma proposicdo emah®3@m que Collor seria afastado da
presidéncia. Mas fez 18 pronunciamentos — numerosuperior aos 5 do ano anterior, 1991
—, dos quais 11 foram respostas a acusacdes ea3dpéander o governo. Os esforcos
politicos estavam totalmente concentrados nos dat@que se somavam, suprimindo sua
producdo parlamentar a algo proximo do zero. Quandoos esperava, mais um ataque
emergia.

Quando a situacdo do governo Collor comecou a ftramatica — com a
debandada dos seus apoiadores, sobretudo da impreR® manteve o discurso pré-governo
até onde pdde. E continuou sendo alvo. A deputadaaM_aura (PT-DF) solicitou a
corregedoria da Camara a abertura de inquérito apuaar denuncias de que PO teria
recebido recursos ilegais do empresario PC Fartas,base em reportagens do jornal Folha
de S&o Paulo.

O clima ficou tao tenso que PO solicitou a Mes@&Diia que aprovasse pedido de
representacdo contra a deputada por haver feridecoro. Passado esse episddio, PO foi
apontado como avalista da chamada “Operacdo Urygesguema forjado que visava
justificar a entrada de US$ 5 milhdes na conta@éCpara reformar a Casa da Dinda. Outro
avalista dessa operacao era o ex-senador Luiz &st@s trés antigos amigos do Ciem de
Brasilia voltavam a estar juntos; desta vez, nuswndaiores escandalos da politica nacional.

O governo, com exiguo apoio politico, dos empresarda imprensa e da
sociedade, estava a caminho do abismo. E a quedansgva ser grande. A entrevista do
irmao de Collor, Pedro Collor, ao reporter TeodomBraga, correspondente do Jornal do
Brasil em Washington, jogava a Ultima p& de lamaepatacdo do seu irmdo. As acusacoes,
versando sobre a vida privada do presidente, essustadoras: indicava que Collor era
usuario de cocaina; Rosane Collor, a primeira-ddraéga 0 marida e chegou a fazer um
aborto de um de seus amantes; e que Collor eraarmdawiolento.

Em 29 de setembro de 1992, a Camara decidiu pakiaafiento de Collor por
411 votos contra 38. Assumia a presidéncia, logseguida, o vice, Itamar Franco, a época

também pertencente ao PRN.
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3.5 Um parlamentar de Brasilia e herdeiro do legheddK

Apoés o impeachment, PO evitava a imprensa e o @sdumscando se dedicar ao
gue |he restava do seu primeiro mandato e a algutaasbandeiras que defendeu na
campanha. Na sua primeira proposicéo, tentavaa&i@auarda Costeira, que teria a atribuicdo
de ser uma espécie de policia naval, cuidandordateiras maritimas do pais; o projeto foi
arquivado. No seu segundo projeto de lei, ele anailuta que marcou a sua historia
parlamentar e pessoal: a defesa de Brasilia cod® dws 6rgdos federais, o que lhe rendeu
desafetos da classe politica do Rio de Janeiral totde a maioria das instituicdes publicas
estava sediada.

A época, em 1993, sem cacife politico e desgagiadtazer parte de um governo
imerso em escandalos, seu projeto foi arquivadasaigumento de que se tratava de matéria
exclusiva do presidente. Em 1992, ainda no meidudauléncia politica, PO inicia uma
campanha para que os Jogos Olimpicos fossem adizeo Brasil no ano de 2000, tendo
Brasilia como sede. Essa era outra de suas basideide atribuir a Brasilia a vocacédo de
receber grandes eventos esportivos, especialme@érapiadas e a Copa do Mundo.

Isso advém de seu perfil bastante voltado aos tespgé foi faixa preta de judd,
campedo de automobilismo, de peteca, e pratica ¢éaiclismo. Ademais, nutre uma relacéo
absurdamente intensa com a cidade: coloca-se comeuomaior advogado, promove a
comemoracdo dos seus aniversarios, exalta a sagaadaonstrucdo e dedica a ela uma
enorme parcela da sua atuacdo na politica. Em 188tbu impedir o restabelecimento, no
Rio de Janeiro, da sede do Departamento Nacion&sttadas de Rodagem (DNER), mas
também néo obteve sucesso. Observe-se, na tal@lo,abs temas que dominaram o0 seu

primeiro mandato:

Tabela 1: Principais temas das proposi¢fes de Paulo Octaviai€amara dos Deputados durante

0 seu primeiro mandato no periodo de 1991 a 1995

Temas Frequéncial
Transferéncia de orgaos para Brasilig 3 vezes
Criagcdo de uma Guarda Costeira 2
Questdes imobiliarias 1
Transporte 1
Mudancas no sistema politico e eleitgral
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Fonte: Congresso Nacional

Em sua Unica proposta de alterar a ConstituicadC (RE3/1995), PO tentou
instituir o sistema majoritario para a eleicdo dmn@ra dos Deputados, pondo fim ao sistema
proporcional. O projeto foi arquivado em 1995, confim da legislatura (Art. 105 do
Regimento Interno). Com esse projeto, no entan®,nBo desejava contribuir para uma
reforma politica, mas, sim, evitar um vexame nagipras elei¢des. Era sua intengéo voltar &
Camara para um novo mandato, mas, embora ele $gpireas pesquisas como um dos mais
votados do DF, algumas forcas estavam trabalhaotoecele.

PO acusou o velho amigo Luiz Estevao de infilti@P®RN funcionarios do Grupo
OK, empresa de Estevao do ramo imobiliario, conbjetivo de tirar de PO a maioria no
partido e prejudica-lo na campanha. Com o contdalelegenda, Estevdo, segundo PO,
impediu que o PRN fizesse coligacbes, o que tornavidvel a candidatura de PO. A
discussdo entre os dois continuou, até o rompimeas relacbes politicas e pessoais.
Tornaram-se inimigos declarados, apdés muitas afesagde corrupcdo e ameacas de
processo. Ao final, Estevao elegeu-se deputadatdigielo Partido Progressista (PP).

Ja PO acumulou duas derrotas. Nao conseguiu apwcsiatema majoritario para
a eleicdo de deputados federais, situagcao quenoitper contar apenas com 0S Seus Votos,
sem depender da votacdo total do PRN. Depois, uamsolona do entdo amigo tornava
impossivel a sua reeleicdo. Sozinho no pequeno R&RNopbteve coeficiente eleitoral para se
eleger, mesmo tendo recebido 29.369 votos, 10 mmbh&s do que alguns deputados eleitos.
Seu tempo de televisdo era tdo exiguo que 0s Bénsias nos jornais convidavam o eleitor a
conhecer ali o candidato que n&o podiam ver na TV.

Depois de 1995, ficou quatro anos sem mandaton&sia época que conseguiu
dar um impulso as suas empresas. Inaugurou o Br&lopping, em 1997; entrou no
mercado de concessionarias de veiculos; fez lamgamecomo o Blue Tree Towers
Alvorada, o Brasil 21 Business Convention Hotel lat§, o Terraco shopping, o Taguatinga
Shopping, a Quadra Parque, e muitos outros emgreentbs imobilidrios. Nesta mesma
época, em 1997, retornou ao PFL, e o antigo prdetgovernar o DF comecava a renascer.

Nas eleicdes de 1998 no DF, consolidou-se rapid@mamna polarizacdo entre
Joaquim Roriz e Cristbvam Buarque (PT). PO e Jad#eRo Arruda iniciaram uma disputa
interna para decidir quem lideraria a chapa queywesentaria nas eleicbes como uma

“terceira via” as candidaturas de esquerda e dir€tPT e os partidos de esquerda apoiavam
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Cristovam; o PMDB e alguns partidos nanicos apom\Roriz; PSDB e PFL faziam a
sustentacdo de Arruda, o candidato preferenciabtigacdo. PO, com menor apoio politico,
precisou se contentar com uma nova candidaturarea@éos Deputados.

Ele se elegeu para um novo mandato de deputadoafed®99-2003), com
expressivos 73 mil votos pela coligacdo PFL/PSDB/RRgressou, novamente, na Camara
no momento em que Fernando Henrique Cardoso (P&Bd&)mia o seu segundo mandato,
reeleito depois de vencer Lula no primeiro turnmbBra pertencesse a um partido da
coalizdo que reelegeu FHC, PO néo tinha muito itApslitico com o presidente e com 0s
seus principais correligionarios, boa parte formada politicos de Sao Paulo. A sua
oportunidade de ouro havia, sem duvida, sido intepida com Collor.

O segundo mandato foi pouco afetado com crisefigaslienvolvendo PO, que ia
tateando novamente a Camara, para evitar novogetest aos poucos, buscava novamente
as suas principais bandeiras e os temas pelostquasinteresse de atuar. O mais recorrente
em suas proposicoes deles possui relacdo diretaacara atividade empresarial: as questbes
fundiarias e imobiliarias. Ele tenta regular prooeshtos, como a venda de imoveis
funcionais da Unido; e promove audiéncias publpgas debater a questdo da terra no DF.

Veja-se, abaixo, todos os temas:
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Tabela 2: Principais temas das proposi¢cdes de Pauldctavio no seu segundo mandato na
Cémara dos Deputados, de 1999 a 2003

Temas Frequéncia
Transferéncia dos 6rgéos federais para Brasilia ezes/
Questdes de moradia, imobiliarias e de construigdio ¢ 7
Juscelino Kubitschek 4
Recursos para Brasilia 2
Mudancas no sistema politico e eleitoral 2
Turismo 2
Combate e restricbes ao consumo de alcool e drogas 2
1
1

Aniversario de Brasilia

Recursos indiretos para as suas atividades empaissar
Homenagens a setores importantes 1
Lei de defesa do usuario de servigos publicos 1
Educacao 1
Regulacéo da profissao de detetive particular 1
Meio ambiente de Brasilia 1
Criacdo da carreira de auditor federal 1
Religido e ensino da Biblia nas escolas 1
Mudanca da nomenclatura de um cargo da Policida @WDF | 1

TV Camara e TV Senado 1
Questdes trabalhistas 1
Pavilh&o para o presidente da Camara 1

Fonte: Congresso Nacional

PO estava preocupado com o crescimento desordelaBoasilia, resultado da
politica do governador Joaquim Roriz, de granderitico a migracdo. Embora mantivesse
estreitas relacbes com administrador da capitaérééd PO comecava a elevar o tom,
revelando a sua insatisfacdo com as doacdes piagutle lotes de terra. Em abril de 2000,
criticou contundentemente Roriz pela criacdo d&k Rday, uma area residencial em que as
construtoras de edificios ndo entrariam. Em 2086s@u a defender o Fundo Constitucional
do DF, alegando especialmente o crescimento desmidedo entorno.

Outra das suas maiores bandeiras foi a defesa dsiliBrcomo local-sede
obrigatério dos 6rgdos federais, interesse que gd@ahdemonstrado em sua primeira
campanha como candidato a deputado federal, quangjads a “Operagdo Arrastao”.
Convicto da importancia dessa mudanca para a tdedaral, sete das suas proposicoes

buscam modificar a realidade de 6rgaos ainda sesliaol Rio de Janeiro, como o Tribunal de
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Justica Desportiva (TJD) e a Agéncia Nacional deoR®. Sem apoio politico, PO néo
conseguiu concretizar a grande parte de suas d#snc¢

Em 1999 e 2000, teve embates com o entdo minisir&alide de FHC, José
Serra, atualmente candidato a presidente do paéspeito da pretendida instalacdo da sede
da Agéncia Reguladora do Setor de Planos de Saiidstado do Rio de Janeiro. Da tribuna
da Cémara, repudiou as declaracbes de Serra aa Oriislobo que argumentava que a
agéncia deveria ser instalada no Rio de Janeira @atar interferéncias politicas. Como
argumento, fazia referéncia ao fato de o presiddat®epublica ter sediado em Brasilia a
Agéncia Nacional de Saude (ANS) no texto de umaaagatovisoria.

Brasilia tinha o maior de seus defensores e estasialentro do Congresso. A
cidade se transformava em objeto de luta polipeda qual PO dedicava uma significativa
parcela de sua atuacdo parlamentar. Ele se aprasSquara contestar uma afirmacédo do
apresentador de TV, J6 Soares, na qual defen@iomo da capital federal ao Rio de Janeiro
e, em tom tradicionalmente espirituoso, sugeria @ueelhor a fazer com a Esplanada dos
Ministérios seria transforma-la em um grande cassisso era demais para o bairrismo
declarado de PO.

O discurso de reveréncia a Brasilia levou natunalenao discurso de veneragao
ao fundador da cidade, JK. A partir deste segundndato, PO inseriu efetivamente o ex-
presidente entre 0s seus principais temas no la¢igisl Colocou-se como guardido da sua
memoria e principal difusor de seu legado paraldiqao brasileira e para o pais como um
todo. De certo modo, ja procurava se posicionarocoma espécie de herdeiro politico de JK
— assim como faz Geraldo Alckmin (PSDB) em relagdMéario Covas e Aécio Neves
(PSDB) em relagéo a Tancredo Neves.

Essa relacdo marcante com Brasilia atingiu o siee gpando PO se casou com a
neta de JK, Anna Christina Kubitschek Barbara,ve mm ela dois filhos, Felipe e André.
Uniu-se a familia do fundador da cidade, e este@r@ne resultou na procriacdo dos dois
altimos herdeiros de JK, os derradeiros a carregarte sobrenome Kubitschek. Uma das
suas primeiras acfes agora como representantecpalg JK foi buscar respostas a uma
polémica muito mal resolvida na histéria do passcausas da morte do ex-presidente.

JK faleceu em 1976, em um desastre automobilistwoquildmetro 165 da
Rodovia Presidente Dutra, proximo a cidade flumseetle Resende. A sua morte sempre foi
um ponto rodeado de polémicas, como muitos outaoBistoria politica brasileira — € caso

também do acidente aéreo que matou o ex-presi@astelo Branco em 18 de julho de 1967,
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quando um caca T-33 da FAB atingiu a cauda do Piptrc PA 23 no qual Castelo Branco
viagjava. A tese de morte acidental de JK divideagspcom aquela que afirma que ele foi
vitima de um assassinato planejado pelos militggasa os quais JK era visto como uma
ameaca desestabilizadora para o pais. A maior isagpa que o ex-presidente teria sido um
dos alvos da Operacao Condor.

Acordo entre coronéis, majores e capitdes de saisep sul-americanos
governados por ditaduras militares — Brasil, ArgentChile, Bolivia, Paraguai e Uruguai —, a
Operacdao Condor estabelecia uma colaboracdo ptam dantra o que se chamava de
“terrorismo internacional”. Na verdade, guerrillosircomunistas, militantes de esquerda ou
simplesmente pessoas que faziam oposicao a ditadgor2000, PO decidiu trazer o caso a
tona e foi o idealizador da criagcdo de uma comigsiecial, da qual se tornou presidente,
que teria o0 objetivo de esclarecer as circunstarnaacidente.

Tomando a Operacdo Condor como o principal norteagiaracdes, a comissao
especial participou de audiéncias com autoridaddsenas e de diligéncias na cidade de
Assuncao, Paraguai, no ano de 2000; e na cidafféadbington, EUA, em 2001. Diversos
peritos ouvidos pela comissdo especial presididaPi® concluiram, contudo, que JK foi
vitima de uma fatalidade e ndo de qualquer aterpiemocado por conspiracdes militares, e
os trabalhos foram dados como encerrados.

Outra forma que PO utiliza para perpetuar 0 nomékdé realizar sessdes solenes
na data de nascimento do ex-presidente — 12 denlsete Em seu uUnico projeto como
deputado federal que virou legislacdo (PL-4574/200dle conseguiu criar o selo
comemorativo do centenario do nascimento de JKanstormado na Lei 10330/01. E tanta
relagdo com a cidade e seu fundador, que chegentar ttonceder uma penséo especial ao
cozinheiro de JK, Rosental Ramos da Silva, ma@tor acabou sendo arquivado. Faltou a
ele o apoio politico e a devida consciéncia sobrgastos publicos.

Além de JK e Brasilia, PO também teve o mandat@awlarpelas tentativas de se
aproximar e manter boas relacdes com setores éggtieé da sociedade brasiliense,
especialmente empresarios, a imprensa, politissscacdes importantes etc. Dedicou a eles
a grande maioria dos seus pronunciamentos. Homenalg€io Havelange, entdo presidente
da Federacgéao Internacional de Futebol (FIFA); epfisgéo Brasileira dos Bancos Estaduais
e Regionais (ASBACE); os 40 anos da AssociacaoilBrasde Radio e Televisdo (ABERT)
etc. Observe-se, abaixo, 0s temas mais recorreioeseus discursos, nos dois mandatos

como deputado federal.
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Tabela 3: Principais temas dos pronunciamentos dealo Octavio na Camara dos Deputados,
no periodo de 1991 a 1995 e 1999 a 2003

Temas Frequéncia

Relacionamento com setores relevantes da sociedade 49 vezes

Defesa de Brasilia como capital Federal e luta palasferéncia dos 6rgdpos 22

publicos ao DF

Aniversario de Brasilia 12

=
N

Relacionamento com jornais e meios de comunicagégegal

Juscelino Kubitschek

Defesa contra acusacoes sofridas

Questdes fundiarias e imobiliarias
Collor de Mello

Questdes cristas (especialmente protestantes)

Reforma politica

Turismo

Olimpiadas

Questdes empresariais

Rl R W gl N NN N o o

Seguranca publica

Fonte: Congresso Nacional

Em alguns momentos, essas homenagens atravessavamneineira a barreira
do privado que, em abril de 1999, convidou a séana mulher, Anna Kubitschek, neta de
JK, para participacdo de uma mesa diretora que famenagens pelo transcurso do
trigésimo nono aniversario de Brasilia. Em ago®®d00, quando faleceu sua sogra, a ex-
deputada federal Mércia Kubitschek, PO apresergquerimento para a realizacdo de uma
sessdo solene em homenagem a ela. As homenagetnsha&o hora para terminar: foram 49
pronunciamentos so para este fim.

Também sobrou espaco para PO se dedicar aos s#oseslprotestantes, religido
para a qual se converteu. Chegou a tentar aprovarei que al¢casse Jesus Cristo a condicédo
de padroeiro do pais. Homenageou, em pronunciasientna forma de solicitacbes de

audiéncias, outros tantos setores da comunidadesgainte: a Igreja Pentecos@ilBrasil
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para Cristoe seu fundador, Missionario Manoel de Mello; a w@mtéo Batista Nacional, a
Igreja Batista da Floresta, a Igreja Batista CémteaBrasilia e as Igrejas Batista Getsémani,

Sara Nossa Terra e Casa da Béncéo.

3.6 O despertar do sonho de governar o DF

Proximo das eleicdes de 2002, PO tentava articubgroio de Roriz para chegar
ao Senado. Vivia-se um momento dificil na polittm DF: os dois senadores da capital
federal, José Roberto Arruda e Luiz Estevdo, etdram momentos dramaticos, que
culminaram com a renuncia do primeiro e a cassagianandato do segundo. Roriz
concorreu ao GDF e PO ao Senado pela coligacaaémpor PMDB, PFL, PSDB e outras
agremiagOes. Cada vez mais, PO via-se mais persordm de governar o DF. “Minha hora
vai chegar”, dizia em entrevistas (CORREIO BRAZINIEE, 2001, p. 12).

Foi eleito para o Senado Federal com um total d&78F votos — 25% dos
eleitores do DF, sendo Cristovam Buarque (a épomaPi, atualmente no Partido
Democratico Trabalhista, o PDT) o outro senadoolegio pelo DF. PO entrava novamente
no Congresso Nacional, mas pela primeira vez erpamido de oposi¢cao ao governo federal.
O ex-metallrgico e sindicalista Lula havia assumiadpoder naquele ano, apés amargar
derrotas em trés eleicdes anteriores, a primena @allor e as outras duas para FHC. PO so6
ficaria metade do seu mandato no Senado, pois cariamno final de 2006 para concorrer ao
governo do DF.

Naquela Casa, teve uma atuacao bem mais signiaicdtoram 46 proposicoes e
160 pronunciamentos, além de ter assumido 48 rilatdNo seu primeiro ano no Senado, foi
nomeado vice-lider do entdo PFL, quando teve atwpidade de exercer temporariamente a
lideranca do partido entre marco de 2003 e fewemrdr 2005, substituindo José Agripino,
lider atual do partido, ha nove anos, desde 20@hs€yuiu ser eleito vice-presidente da
importante Comissédo de Assuntos Econémicos, fugg&oo permitiu fundar a subcomissao
de Turismo.

Como senador, PO ganhava mais prestigio e respeite os seus pares; tinha
mais autonomia para transitar pelo Congresso, ragEsso aos gabinetes dos senadores mais
importantes. Como parlamentar de oposicéo, paoticige trés Comissbes Parlamentares
Mistas de Inquérito (CPMI) e uma CPI apenas no &zres quais investigavam 0s primeiros
escandalos do governo Lula. As CPMIs trataram dgragéo ilegal, das ambulancias e da
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compra de votos (conhecida como a CPMI do mensa&oparticipou ainda, como suplente,
da CPI dos transgénicos.

Com mais nome e notoriedade politica, sentia-ss ma&ontade no Senado, mas
continuava a ter uma atuacdo mais focada as qsestgenais de Brasilia, apesar de aquela
casa dar prioridade aos grandes temas do paister deutilidade de equilibrar as paixdes
regionais que a Camara revela com tanta desiguald@dm bancadas, como a do estado de
Séao Paulo, significativamente maiores do que owmasnumeros absolutos. Embora tenha
participado dos chamados “temas nacionais” — comedama politica e a da previdéncia —,
PO manteve seu discurso pré-Brasilia e pro-JK gogee marcaram a sua atuacao.

Os grandes temas que defendeu nao se diferencigneles que assinalaram a
sua passagem nos dois mandatos na Camara dos @epu@ontinuava legislando sobre
questdes fundiarias e imobiliarias do DF, mantinfmaforte discurso de homenagens a JK, a
Brasilia, a autoridades e a setores importantesidiale. Ademais, dava sequéncia a sua
campanha de manutencéo das estruturas de érgdasopum Brasilia, passando, desta vez,
a pressionar os ministros de Estado sobre a quesificitando explicacbes e convidando a
participarem de audiéncias publicas.

Entre as proposi¢cdes, a maior parte foi dedicatlemética da terra e ao setor
imobiliario; em segundo lugar, figurou as homenagaerdK; depois, em ordem regressiva: a
pressdo a ministros a respeito do local-sede d@®8érmublicos, o aniversario de Brasilia, as
questbes empresariais, a seguridade social esmiriSua influéncia crescia e ele chegou a
ser indicado por trés anos seguidos — de 2003 & 206bmo um dos parlamentares mais
influentes do Congresso pelo Departamento Inteiahdle Assessoria Parlamentar (Diap),
uma lista Gtil para se entender a visdo dos seus E@bre ele. Veja-se os temas das suas

proposi¢cdes no Senado:
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Tabela 4: Principais temas das proposi¢coes de Pauldctavio no Senado, no periodo de 2003 a
2006

Temas Frequéncia
Questdes imobiliarias, fundiarias e de habitacao 7
Juscelino Kubitschek 6
Convocacao para prestar informacoes e esclareomeht
Aniversario de Brasilia 4
Questdes empresariais 4
Seguridade social 3

Defesa da vinda e manutencao de 6rgdos em Brasilid

Turismo | 2

Fonte: Congresso Nacional

Sentia-se mais confortavel para discursar e, coemador, estendeu 0s seus
assuntos a outras areas, especialmente o turisrafmrena da previdéncia e alguns pontos da
utopica reforma politica. Seguiu privilegiando asmienagens a setores importantes da
sociedade brasiliense, dedicando a esse propasigequm terco de suas falas. Insistiu nas
homenagens a JK: comemorou a sancdo presidermialyeto parcial, ao projeto de criacao
do selo comemorativo do centenério do nascimentiKde

Novamente, PO realizou homenagens pelas datassadeanascimento do ex-
presidente, bem como pela passagem dos 50 anossde pomo presidente do Brasil, em
2006. Essa bhusca incansavel de aumentar o recardr@oi a JK trouxe a ele o apoio de
alguns parlamentares, que passaram a participaaslegssdes solenes. O aniversario de
Brasilia foi outro recurso que teve para reuniagenes em nome de uma iniciativa sua. JK e
Brasilia — e, a partir de entdo, a tematica desmuwi — compunham o rol de bandeiras pelas
quais PO ja era reconhecido e agora passava aageaoeito.

J& no final do primeiro ano do seu mandato, em 2B8@3B passava a tratar de
forma mais intensa de questdes relativas ao turisngue ja havia iniciado de modo muito
discreto em seu segundo mandato na Camara dosddeputdgora, o tema figurou como o
terceiro mais recorrente em seus pronunciamenttes.diulgava congressos do setor,
cobrava ao governo federal solugbes para a crisaviagdo civil que passou a afetar o
mercado turistico brasileiro, bem como procurawdifar a entrada do turista estrangeiro no
Brasil, diminuindo as taxas e exigéncias. Abaixmautabela com os temas dos seus

pronunciamentos:
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Tabela 5: Principais temas dos pronunciamentos deaBlo Octavio no Senado, no periodo de
2003 a 2006

Temas Frequéncia

Relacionamento com setores relevantes da socieddsle vezes

Juscelino Kubitschek 15

Turismo 8

Seguridade social e reforma da previdéncia 8

Reforma politica 7

Joaquim Roriz 6

Impostos e reforma tributéria 6

Questdes de aviacéo 6

Relacionamento com os meios de comunicacao 5

Questdes empresariais 5

Contra a construcao de presidios no DF 5

Eleicbes 5

Questdes trabalhistas 5

Deficientes fisicos 5

Aniversario de Brasilia 4

Questdes imobiliarias, fundiarias e de habitacdo 4

Fonte: Congresso Nacional

Com o passar do tempo, o velho sonho de goverrzesilBrvoltava a aparecer no
horizonte. As elei¢cdes de 2006 estavam proxima® edsde o inicio do seu mandato como
senador iniciou negociag@es dentro do seu partiglatre caciques politicos de Brasilia para
fortalecer uma candidatura ao GDF liderada por &lerincipal estratégia era conseguir 0
apoio de Joaquim Roriz, entdo governador da cagtah dividir com ele as duas vagas
majoritarias: PO para o governo, Roriz para o Senad

Mas havia mais candidatos em busca do apoio de:Rmiseu companheiro de
partido e rival José Roberto Arruda e a vice deiRR&icides Rodrigues (PP). Para PO, a

conta era simples: como havia apoiado a candiddeuraruda em 1998 ao GDF, vencida por
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Roriz, PO poderia contar agora com 0 apoio de Arnugdna chapa liderada por ele. “Naquela
época estabelecemos um entendimento. Se ele misdigucesso, me apoiaria numa eleicao
seguinte. Tenho certeza de que eu e o Arruda maraoa juntos em 2006”, disse em
entrevista (CORREIO BRAZILIENSE, 2004, p. A-8).

Mas as coisas ndo seriam assim tdo faceis. A amliedArruda, outra vez,
revelava o quanto ainda faltava de forca politi€0apara costurar apoios. Apos trés anos de
uma verdadeira disputa dentro do PFL com Arrudaleé®@ntou a bandeira branca e aceitou
ser seu vice na disputa. No evento que lancou @mdidatura com dois candidatos do PFL,
PO fez questdo de encerrar suas diferencas cond@rfliravamos um bom combate. Nessa
convencdo nao tem perdedores nem vencedores. Magdoodoeu, mas hoje vibra de
alegria”, disse (CORREIO BRAZILIENSE, 2006, p. A-5)

Concluindo o discurso em lagrimas, ele foi consmlp€ela mulher, Anna Cristina
Kubitschek, e pelo ex-rival e a partir de entdo pganheiro de chapa, Arruda. “Vou deixar
quatro anos no Senado para estar ao lado de AmoadBuriti”, reforcou, anunciando a
esperada renuncia ao cargo de senador. O acondadfir entre os dois pefelistas diante de
toda a cupula nacional do partido ficou bem estalidd. O GDF ficaria sob o comando de
Arruda nos primeiros quatro anos; depois seriazadeePaulo Octavio governar.

“Nés sO6 estamos aqui hoje porque um homem tevegeoratipica na politica
brasileira, de abrir mdo de um sonho. SO estamospaia grandeza de meu irméo Paulo
Octavio”, discursou Arruda, em uma fala cercadaedados e mensagens indiretas. Apesar
de ter enaltecido o colega de partido, Arruda sGeseeteu ao combinado no final do
discurso, quando falou que o projeto de oito amogaverno seria dividido entre os dois. De
fato, PO abria méo de seu sonho, no momento eragjeee mais proximo de alcanga-lo.
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4 ANALISE DAS PRATICAS DE PAULO OCTAVIO

A atuacdo de um politico e dono de meios de coraga@ é o resultado das suas
acoes sistematicas na sociedade. Como as a¢feas gependem das escolhas racionais dos
individuos, como entende Bourdieu na maior partesudaobra, € na estrutura dos campos
sociais que se pode encontrar a sua razdo de aesua explicacdo, pomgir depende
irremediavelmente destar autorizado a agirOs atos devem corresponder — vale dizer, estao
submetidos — as regras e aos valores proprios da campo e, sobretudo, a um
reconhecimento social que forneca legitimidade pare-lo possivel de ser realizado.

As praticas dentro do campo revelam as posi¢coesogagente politicgpode
ocupar, as escolhas gpedefazer, a capacidade de mobilizacdo umpazde empreender.
Poder realizar esses movimentos e a¢fes signsitea autorizado a realiza-los. Vale dizer,
denota que o0 agente possui legitimidade para dasgmssos e seguir por tais caminhos. E a
legitimidade advém exatamente do reconhecimentadgaire dos seus pares e também dos
individuos que estdo fora do campo. A esse recambato social acumulado sobre as
capacidades dos agentes, Bourdieu deu apropriateumeome deapital simbdlico

Nas suas palavras, trata-se de um “crédito firnmedorenga e no reconhecimento
ou, mais precisamente, nas inUmeras operacdesdiocpelas quais 0s agentes conferem a
uma pessoa — ou a um objeto — os préprios poderesglgs Ihe reconhecem” (BOURDIEU,
2007, p. 187-188). Esse crédito dado € o que windividuocapazde executar movimentos
e acles; ou seja, € 0 que da a ele um poder ssul@ibprio, “um poder que aquele que Ihe
esta sujeito da aquele que o exerce, um créditoquaarele o credita” (BOURDIEU, 2007, p.
188, grifos do autor).

O reconhecimentoo crédito e acrencasdo os elementos que permitem a um
agente politico agir de determinadas maneiras edrdoutras. Mais ainda, determinam as
posicdes que pode ocupar. Nao se trata do contest®das condi¢cdes concretas enfrentadas
pelos agentes dentro dos campos, e das relacdemaum com 0S Sseus pares e com
individuos externos ao campo. O presente estudees&rou exatamente neste capital
simbdlico, cujo acumulo da legitimidade, autorid&jeespecialmente, poder simbdlico para
ocupar posi¢cdes mais privilegiadas, mobilizar m@ntos e fazer escolhas.

Desejou-se, aqui, compreender as ac¢des de Pawdui®atpartir dos movimentos
gue elepode produzir nos campos politico e dos media. Naaata mais de considera-lo
como alguém que comanda a propriedade e os costalgloneios de comunicag¢do, do
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mesmo modo que a politica dominava amplamente wsigs, as tipografias e os telégrafos
na ldade Média. Desde o século XVII, com o inicoafastamento dos jornais em relagédo ao
campo politico, os enlaces entre politica e conagédic se tornaram irreversivelmente mais
complexos do que essa visao.

A politica ainda subjuga e tenta controlar os meiescomunicacdo, mas essa
nunca mais foi a regra geral dessa relacdo emspd&®mocraticos, apenas uma das suas
manifestacdes. Por isso, foi mais prudente falammosurgimento e autonomizacéo de dois
campos distintos, com funcionamento e regras @®pei com uma configuracdo interna
bastante especifica. Entre eles, na sociedade de, mstabeleceram-se diferentes
manifestacbes de relagdes, ora um sobre o outaoyioe e versa, a partir dasertas e
necessidadede cada um. PO é uma manifestacéo evidente degdade relacional.

Se o0 campo politico subjuga o campo dos media,Uitat@o0 produz uma reagao
instantanea, pois € da natureza dos campos lufaetrsua auto-preservagdo e autonomia.
Entre eles h4, sim, subjugacdo, dominio de conte(mopriedade, diferentes modalidades de
censura; mas, do lado contrario, ha também umsté&asia do campo dos media, bem como
uma mudanca brusca dos modos de se fazer politica ®rma como os politicos se
apresentam publicamente por conta do campo dosanted@io multi-relagdes travadas entre os
campos, na forma de defesa, ataque e contra-atagioena base de um sistema de ofertas e
necessidades.

A principal necessidade que o campo politico tencatopo dos media € a de se
apresentar na esfera de visibilidade publica pardas a conhecem populacdo. Ou seja,
construir um discurso favoravel e uma boa imagebligalpara conseguir adesdes. A maior
necessidade que possui 0 campo dos media em red@z@ampo politico consiste em
influenciar nos processos de regulacédo e formulagipoliticas publicas que organizam a
estrutura dos meios de comunicacéo, que defineegaas de funcionamento, financiamento,
crescimento e concorréncia.

Mas é fato que ndo é o campo em si, como uma @strqtie anda pelas proprias
pernas, que ataca, se defende ou contra-atacdjradpa suas necessidades e ofertas. Sao os
seus agentes que, na pratica, realizam esses mus e fundamentam essas relacdes inter-
campais. Se um jornalista desvenda um escandaiicppkle materializa uma modalidade
dessa relacdo. Assim também ocorre quando ha urdcaentre liderancas politicas e donos
de meios de comunicacdo para produzir reportagamsrdveis a determinados grupos

politicos.
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PO é uma manifestagdo de uma realidade na qualitcgp@ a comunicacao
assumem a forma de campos sociais e trocam erninénseras relagdes. Ele ndo €, portanto,
um prototipo do modelo medieval. Dentro dessa esaude campos da qual faz parte, PO
tem as suas escolhas e 0s seus caminhos fortes@meetidos pela configuracdo dos
campos e, principalmente, pelo capital simbélice goumula. E esse capital que determina a
maneira pela qual ele transita nos campos e detaramda as acdes que é capaz de executar
neles.

Analisar a acdo de PO no mundo — como um exemplgrotitico-radiodifusor
brasileiro e contemporaneo — significa entendenterpretar os seus percursos nesses dois
campos centrais, o politico e o dos media, coraigkr ainda a influéncia e a tensédo
permanentes do campo econdmico. Pode-se fazedesdiversos modos. O mais cartesiano
seria uma analise em duas frentes: uma para atisagéa no campo politico e outra para o
campo dos media. Nos dois tépicos, poder-se-iseentar a presenca e influéncia do campo
econdmico nesses processos.

Mas a atuacdo de PO nesses campos ndo se proesssantbdo simétrico e
linear. H&, de fato, uma atuacdo especifica no ogpofitico e outra bem diferente no campo
dos media. Todavia, entre elas, ha uma rede deségfiies em Vvarios niveis, que € o que de
fato torna essa situacdo singular nos dias de Rojeexemplo, PO apresenta um programa
televisivo a partir das suas formas de a¢do no cgnlitico. Em outro sentido, ele considera,
como qualquer politico contemporaneo, a relevadaiasfera de visibilidade publica em suas
acOes no campo politico, inclusive em suas negec@tiemais acdes de bastidores.

O presente trabalho propds uma analise das prgmasisas de PO, algumas das
quais evidenciam de modo mais significativo estac@® inter-campal que ele materializa.
Tratou-se de olhar as praticas, e de nelas busgargar e interpretar as suas possibilidades
de acdo, as posicdes que pode ocupar, 0s ageme®Tauais pode se relacionar e os
caminhos pelos quais ele pode se dirigir. Isso teaeira para tentar “medir” — melhor ainda,
interpretar — o capital simbdlico que PO detém para agir rmspos e na sociedade, o que
Ihe da autoridade e poder de acgao.

Os niveis dos capitais politico e mediatico, duasnifestacbes do capital
simbdlico, definem apossibilidades de acéte PO nos campos politico e dos media. E, vale
dizer, é o que define propriamente as sgéesnesses dois campos, pois agir depende
diametralmente de estar autorizado a agir. A angi®curou se concentrar nesses dois

capitais, considerando ainda o capital econdbmiconocoma for¢ca importante que influiu
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nesse processo. Pretendeu-se, portanto, interprei@pital mediatico e o capital politico de
PO em cada uma das seguintes praticas:

5) Tentativa de comprar a TV Manchete de Adolf Bloch;

6) Utilizacdo de sua atividade parlamentar para hogearae estreitar relacbes com
setores da midia, com jornalistas, empresas derioagiio e donos de emissoras;

7) Negociacdo com os Diarios Associados para comandsrBrasilia;

8) Participacdo como apresentador do programa Em@&dgucacéo na TV Brasilia.

4.1 A tentativa de compra da TV Manchete

Ja atuamos, hoje, no segmento de hotelaria, cgéstre incorpora¢éo imobiliaria,
além da éarea financeira. Pretender entrar no merdadtelecomunica¢des é um
passo a mais dentro da evolucdo natural e, tambénperspectiva de encarar e
vencer desafios empresariais. Vejo o setor de delanicacdes, no Brasil e no
mundo, com imenso futuro e cheio de oportunidadesgram ainda exploradas
(Paulo Octavio, 1991, discursando na Céamara solsgaaentativa de adquirir a
Rede Manchete).

No contexto em que fez esse pronunciamento, P@aestapondendo a suspeitas
de que havia irregularidades na sua investida, @wega com outros nove empresarios, de
comprar a Rede Manchete, emissora do empresaritpfal®loch. PO estava apenas nos
primeiros meses no seu inaugural mandato na Caoar®eputados e este era ainda o seu
segundo pronunciamento na tribuna daquela Casahdad tentado entrar na disputa pela
aquisicdo da Manchete, contando com o apoio everteéo do amigo e presidente do pais,
Collor de Mello, e j& enfrentava uma barulhentasigio a essa negociagao.

Tal oposigéo, contudo, ndo partiu dos movimentas afwalmente defendem a
democratizacdo dos meios de comunicacado e a paoilie politicos controlarem emissoras
de radiodifusdo — com base no Artigo 54 da Congéitude 1988 e no Artigo 38 do Codigo
Brasileiro de Telecomunica¢gfes (CBT). A forca cané&r as intencdes de PO partiu de
politicos e empresarios a quem nao interessavanocam@igo de Collor controlasse uma
emissora de potencial nacional, embora imersa erdadi Mas, antes, € necessario
reconstruir essa historia.

No ar desde 1983, a partir de um investimento de5@$milhdes, a Rede
Manchete jamais saiu do vermelho. Seu fundadoor®,dAdolpho Bloch, em 1987, ja

procurava socios para ratear as despesas da emmisisordos primeiros a ser sondados foi o
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empresario Anténio Ermirio de Moraes, que nao chegaprofundar as conversacoes. Dois
anos depois, em 1989, com uma divida de US$ 13006es| a Manchete inaugurou a sua
filial em S&o Paulo, em um imponente prédio proietgpor Oscar Niemeyer, para se
aproximar do opulento mercado publicitario paul{StaRDIM, 1999).

Mas o que a emissora atraiu mesmo foi a atenc@olieos locais como o entédo
governador de Sdo Paulo, Orestes Quércia, e decmmzo o iniciante deputado federal por
Brasilia, PO. Segundo relata Conti (1999, p. 518x5juando o Quércia soube que um amigo
de Collor, seu adversario politico, estava se memiando para comprar a emissora com
outros nove socios, entre 0s quais Luiz Estevam,gais atrapalhar o negocio. Passou a
informacdo para Paulo Moreira Leite, editor exemutde Veja, que fez uma matéria
denunciando suspeitas de irregularidades na transac

PO procurou Lafaiete Coutinho, presidente do Bashw®Brasil, para pedir um
empréstimo com o objetivo de reforcar a sua ofartaa vez que Bloch ainda hesitava.
Coutinho negou, sob o argumento de que PO naodapacidade de quitar a divida. Mas a
principal forca contraria a negociacao entre BleclPO veio de fato da Rede Globo de
Televisdo. José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, anhecido Boni, um dos principais
diretores da emissora na época, chegou a conyarssoalmente com PO, recomendando que
ndo efetuasse a negociacdo e, conforme o rela@odg, Collor sofreu pressdo do proprio
Roberto Marinho. As suspeitas de irregularidadesarsagcédo ganharam grande destaque no
Jornal Nacional e fizeram PO desistir do negdcio.

N&o foi por acaso que PO se interessou por adguaimando de uma emissora.
Havia no pais uma disputa pela aquisicdo de cobegsgublicas de radiodifusdo, cuja
distribuicdo era decidida pelo Poder Executivo eleygois da Constituicdo de 1988 € que o
Congresso Nacional foi inserido nesse process@oiscos e as oligarquias, evidentemente,
eram um dos atores que se colocavam como conaesrangssas concessoes, fenbmeno que
ja havia sido constatado e denunciado desde a aéead980, quando o termo coronelismo
“eletronico” comecou a ser disseminado pela im@dmasileira.

O contexto pré-Collor favorecia essa tentativa @e—Pe as investidas de muitos
outros politicos — de ingressar no mercado dassenais de radio e televisdo. No processo de
redemocratizacdo, por exemplo, o entdo presidevdé $arney utilizou o seu poder de
outorgar concessdes claramente para obter vantagétisas. Com Collor no poder, ficava
mais facil para PO adquirir uma emissora, mas 0s gmjetos ndo foram adiante. Apds essa

investida fracassada, PO manteve um relacionantarttalento com a imprensa nacional,
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tendo o seu nome constantemente vinculado a saspst transacoes irregulares. Algumas
matérias retratavam o seu prodigioso crescimenfaresarial, mas a sua vinculagéo intima
com Collor e Luiz Estevdo sempre foi um peso negadim sua trajetoria. Nao ha visao

positiva sobre Collor e seu governo na imprensaileiea, logo depois do inicio do seu

mandato.

PO sé conseguiria liderar politicamente um movimmepara adquirir uma
emissora de TV de alcance nacional como a Rede hMéacse desfrutasse de algumas
competéncias técnicas exigidas naturalmente parséstacao especifica. Duas competéncias
politicas s@o colocadas a prova em uma negociagdia énvergadura: @egociacdoe a
mobilizacdo de apoio politicA juncdo articulada dessas duas competénciagué permite
aos politicos uma sustentacdo para as suas in@stidos seus projetos, permitindo-os,
inclusive, galgarem espacos mais privilegiadosarmopo politico.

Para Bourdieu (2007, p. 187-188), todavia, posapgnas os saberes exigidos
para transitar em um campo ndo é suficiente pascer dentro dele. E preciso que esses
saberes e técnicas sejam reconhecidos pelos pareso6 isso da legitimidade as a¢des dos
agentes no campo. Vale dizer, ndo basta ser urpiggzsnegociador ou alguém capaz de
mobilizar as opinides a seu favor — caracteristicggescindiveis na politica dos bastidores.
E necessario que 0s agentes creiam nisso, ja Gaecesnca se transforma no respaldo
exigido pelo campo ao autor das praticas.

Essa investida fracassada de PO revela, naquetddocajue ele detinha um
limitado reconhecimento dos seus pares. Obviamefteenfrentava opositores de grande
peso, como era o caso do governador de S&do Paudste® Quércia, e o poderoso Roberto
Marinho, presidente da Rede Globo. Para vencédgsgo de movimentos que envolvia essa
venda, dependia de um acumulo de capital politastamte elevado, que lhe desse um poder
simbdlico para agir contra 0s seus opositorespiosigos de Collor, e os grandes veiculos de
comunicacao, especialmente a TV Globo e a revisia.V

No inicio da sua carreira parlamentar, PO era vistmo uma promessa ha
politica, por estar em posi¢do de destaque no pargeverno civil eleito pelas urnas depois
do fim do Regime Militar. Além do mais, era amigdirno do novo presidente da Republica.
No entanto, mesmo assumindo as funcdes de vice-lide bloco governista
PFL/PRN/PSC/PMN/PST em 1991, e de vice-lider doeguny, posi¢cbes que dao grande

poder de influéncia a quem as ocupa, PO teve aganmexperiéncia de participar de um
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governo sem apoio dos grandes partidos. O PT, PMDB, PSDB e os caciques paulistas
encabecariam no decorrer dos escandalos o quenséotmaria em uma forte oposigao.

Portanto, ao invés de Collor representar uma stagt&m politica para PO ocupar
posicdes mais privilegiadas no campo, e para campre emissora, ele e o seu governo
traziam-lhe novos e poderosos opositores e uma &t apoio. Como se sabe, um dos
motivos para a efetivacdo do impeachment de Cédioo seu inviavel isolamento politico.
Ele ndo deu a atencdo que um chefe do Executiveedenaos parlamentares do Legislativo,
em termos de cargos, emendas e mesmo de invesisneas relacdes cordiais de bastidores.
Governava a seu modo, um modo apolitico, e POwsaeonseqténcias disso.

PO foi uma das poucas vozes a defender abertarf@efite em seus discursos e
declaracbes a imprensa quando surgiram as primdeadncias de corrupcdo. Mas um
governo sem apoio politico e atacado por denumigasscandalos de corrupcéo pelos meios
de comunicacao oferece o pior dos mundos aos $iadesaem termos de forca politica. O
governo Collor, portanto, foi uma for¢a contrariamaa provavel guinada de PO na politica. E
0 pior, iIsso 0 marcaria negativamente por todaadrsjetoria.

Em resumo, PO teve de enfrentar varios revesesnioo ida sua trajetoria
politica, que o fizeram ndo reunir 0 reconhecimesdoial necessario para legitimar as
competéncias técnicas exigidas de um agente poptca a aquisicdo de uma emissora de
televiséo, ou seja, a capacidade de negociacaom®biizacdo. Contra ele, pesavam o fato
de ser um iniciante na politica, no meio de acoml@gos antigos entre politicos do periodo
da Ditadura; o fato de Collor nédo ter sido eleito @na coalizdo com 0s principais e maiores
partidos do pais, especialmente o PMDB e o PSDd: réo ter conseguido o apoio deles
apos as eleicdes; e os escandalos que arrasarbomn Galeu governo e os seus aliados.

Se fracassou no acumulo de capital politico, PObéamnao conseguiu fazer
prevalecer o seu capital econdmico na investideodgpra da Rede Manchete. O empréstimo
negado do Banco do Brasil € uma evidéncia muitoactisso: PO ndo tinha recursos
financeiros suficientes para bancar sozinho o v@taido por Adolpho Bloch. No comecgo da
década de 1990, PO comecava a despontar como avehempresario de sucesso do ramo
imobiliario e de construcao civil de Brasilia, n@eda ndo dispunha de capital econémico
para entrar sozinho em tal empreitada.

Quando se associou a nove outros empresarios matitende viabilizar a
transacdo, PO tentava justamente suprir a sua dalt@nvergadura econémica para um

investimento de alto risco que representa uma igéley principalmente no caso da Rede
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Manchete, endividada em US$ 130 milhdes. O desorédondmico e o descrédito politico,
somados a um descrédito mediético liderado porgtaisdes grupos de comunicagdo, a Rede
Globo e a Revista Veja do Grupo Abril, construirasnbases para o fracasso dessa investida
de PO com a desejada emissora de Adolpho Blochvitparea em 1999 a Rede TV! nas maos
do empresario Amilcare Dallevo Jr..

Em termos de valor, a terceira categoria destealttab a nao-efetivacdo da
compra da Rede Manchete se constituiu, evident@nent uma derrota para PO, em uma
dimensao particularmente politica. Revelou-se,anesasido, de modo bastante contundente,
a sua falta de forga politica e capacidade de imabibpinides e apoios no campo politico e
mesmo no campo econdmico. O reconhecimento ineonfei dos pares e de membros
externos ao campo politico construiu um valor riegatvale dizer, uma desvantagem

simbdlica para a sua atuacao na politica, poigdoora do seu capital politico.

4.2 Relacionamento com os meios de comunicacéo

PO sempre teve uma relagéo bastante tumultuadasaneios de comunicacéo,
que sempre o citaram em diversas suspeitas deefamdorrup¢cdo, como um empresario
envolvido em negociacdes escusas. Como ja mena@ohagb nos primeiros meses do seu
primeiro mandato como deputado federal (1991-1999prnal Nacional da Globo e a Veja
fizeram matérias questionando a regularidade elidlegle da negociacdo com Adolpho
Bloch. E esse seria apenas o comeco. Ele serialab/maiores veiculos de comunicagéo do
pais, pois a crise politica do governo Collor aieg@ava no comeco.

As primeiras denuncias de corrupcdo contra o tegoude campanha e amigo
pessoal de Collor, Paulo César Farias, o PC Rapaamente o afetariam. Mais uma vez, a
revista Veja (1992, p. 18-31) fazia acusacdes aai. Desta vez, a publicagdo mostrava um
PO tentado negociar a divida de uma empresa, ae@enal, com o ministro do Trabalho e
Previdéncia Social, Antonio Rogério Magri. A coteigio da Confederal vinha levantando
suspeitas de irregularidades, e a revista apresedtalogos telefénicos em que PO aparecia
buscando privilégios para a empresa, por meio danslwéncia no governo.

Logo em seguida, PO e Luiz Estevao participaramcldamada “Operacéo
Uruguai”, o suposto empréstimo de US$ 5 milhdegofgior Collor no Uruguai. O
empréstimo, avalizado por PO e Estevéo, era digagiva que Collor havia encontrado para

explicar como mantinha um alto padrdao de vida, nmuativel com o0s seus rendimentos.
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Inicialmente, o Jornal do Brasil (JB) publicou meaté&onfirmando a versdo governamental, o
gue até hoje traz efeitos negativos ao jornal. Ad&PPC Farias, que desembocou no pedido
de impeachment de Collor, concluiu depois que aagd® havia sido uma fraude.

Etevaldo Dias, o jornalista que escreveu a repentagefendendo a versao oficial
de Collor, PO e Luiz Estevao, foi afastado do Hsumiu em seguida o cargo de assessor de
imprensa do Palacio do Planalto. A grande impregasegntra Collor, denunciou o esquema
pretendido pela Operacdo Uruguai de limpar osassibscuros da fonte patrimonial e de
renda do presidente. Assim, PO e seus dois amm@ein de Brasilia foram colocados no
centro de um dos maiores escandalos da politicanacfato que apressaria o fim daquele
governo.

No apice da crise, 0 governo sucumbiu efetivamapés a impactante entrevista
do proprio irméao de Collor, Pedro Collor, ao repoifeodomiro Braga, correspondente do
Jornal do Brasil em Washington. As acusac¢fes,nglatala vida privada do presidente, eram
impactantes (VEJA, 1993). Foi o ultimo suspiro dweyno Collor. Em seguida, PO ficou
quatro anos afastado da politica, dedicando-seessnegocios.

Ao retornar ao Congresso Nacional, em 1999, PQdaeempregar parte do seu
esforco como deputado federal para estreitar laQos 0s meios de comunica¢ao, uma vez
gue grande parte da imprensa nacional ainda o ieeraet periodo Collor. PO passou a
realizar sessOes solenes, a fazer mencbes elogamsaseus discursos a empresas de
comunicacao, a jornalistas e mesmo a textos jeti@s. Se no primeiro mandato ele havia
realizado quatro pronunciamentos hostis a impraresaua volta a Camara dos Deputados ele
guase triplicou esse nimero, mas adotando um tagaset.

A tabela abaixo, dos grandes temas abordados poer®(pronunciamentos
durante seus dois mandatos na Camara mostram pjge toelacionamento com jornais e
meios de comunicagcdo em geral” é o terceiro mamrente da sua trajetoria como deputado
federal, empatado com os discursos tratando demsdinio de Brasilia. Entre as empresas de
comunicacdo mais citadas, de longe ganha o joowl Imais importante de Brasilia, o
Correio Braziliense, representando de 50% dos pmm@amentos elogiosos aos meios de

comunicacao.
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Tabela 6: Principais temas dos pronunciamentos deailo Octavio na Camara dos Deputados,
no periodo de 1991 a 1995 e 1999 a 2003

Temas Frequéncia
Relacionamento com setores relevantes da sociedade 49 vezes

Defesa de Brasilia como capital Federal e luta palasferéncia dos 6rgdps 22
publicos ao DF

Aniversario de Brasilia 12
Relacionamento com jornais e meios de comunicagégezal

=
N

Juscelino Kubitschek

Defesa contra acusacoes sofridas

Questdes fundiarias e imobiliarias

Collor de Mello

Questdes cristas (especialmente protestantes)
Reforma politica

Turismo

Olimpiadas

Questbes empresariais

Seguranca publica

Rl lw|o| NN~ oo

Fonte: Congresso Nacional

No primeiro mandato, as suas menc¢des aos meiomencacao tentavam
responder as acusacdes contra ele. Ainda no meainsga em abril de 1992, PO realizou um
pronunciamento no qual convidava os parlamentangarticipar de um debate publico, na
sede do Sindicato dos Jornalistas do DF, sobrerapwatagem publicada pela revista Isto E
com uma dessas acusagdes. Para o evento, congguoapios autores das reportagens e, no
momento da sua fala, PO os questionou sobre aagdas acusacdes que haviam feito. Eles
responderam que receberam informacdes de fontesxggieam anonimato.

Narrou o episédio em um pronunciamento um més defmnando como mote o
artigo Liberdade de opinidao e democragciascrito por Collor. Na ocasido, questionou a
incapacidade da Lei de Imprensa — “preocupa-se m©@is as instituicbes que com 0s
cidaddos” — em punir jornalistas que cometem cric@#ra a seguranca nacional. “Fui
atacado e acusado por uma sequéncia de reporfagigitadas por uma revista de circulacao
nacional e, apesar de procurar, ndo encontrei agsnaglequados para repor a verdade no
momento proprio”, queixou-se.

Ja no seu segundo mandato, PO amenizou o tomoe-be da postura defensiva

gue manteve em relacdo aos meios de comunicacanteur turbulento governo Collor e nos
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anos seguintes de siléncio. Para tanto, privilegiou discurso de homenagens e de boa
relagdo com as empresas de comunicacdo e o0s sealisfas. Em marco de 1999, seu
primeiro pronunciamento tratando dos meios de ciaragdo homenageou o Correio
Braziliense pelo recebimento do prémio World's Bassigned Newspapers, concedido pela
Society for News Design, entidade norte-americandasign de jornais.

Embora tenha homenageado outros dois veiculoséadi@ Rlacional (18 de junho
de 1999) e o Jornal de Brasilia (2 de dezembr®88)1 o segundo jornal mais lido do DF —,
PO concentrou os seus discursos e acOes paratagstedacOes com o jornal Correio
Braziliense, dos Diarios Associados. Entre essssutios, homenageou o jornal pela
publicacéo da biografia do jornalista Gilberto AalgP3 de fevereiro de 2000) e citou artigo
da jornalista Mirian Guaraciaba sobre juventudesvada para reforcar a sua proposta de
criar a Secretaria Nacional da Juventude, vinculada Ministério da Previdéncia e
Assisténcia Social (2 de marcgo de 2000).

Ainda conseguiu tempo para homenagear um antigetodirdo Correio
Braziliense, o jornalista Ari Cunha, um dos pioagirde Brasilia. Sempre tomando a
construcdo da capital como mote — no sentido dsideruma grande conquista brasileira, a
grande epopéia politica e cultural do pais no 88 —, PO inseriu o jornalista entre os
principais nomes da histéria da cidade.

Cada um enfrentou seus proprios problemas: Lucgigdmaginou a cidade
como um todo; Niemeyer desenhou seus paléacios;ndacgo an6nimo

trabalhou na construcdo dos prédios; Israel Piohteicou as obras, e Ari
Cunha construiu o Correio Braziliense, foi o seetdr e realizou a proeza
de fazer circular o primeiro exemplar no dia 2Jabgl. Ari Cunha escreveu,
diariamente, a coluna “Visto, Lido e Ouvido” por d4fhos consecutivos. E
uma obra. E a fotografia de Brasilia que flagrainaa da cidade. (Discurso
de Paulo Octavio, 10 de setembro de 2001)

Quando foi eleito para o Senado e naquela Casassgn em fevereiro de 2003,
PO continuou perseguindo uma melhora na sua amtigarelacdo com o0s meios de
comunicacdo que remontava do periodo Collor. Desta ndo restringiu 0 seu arsenal de
homenagens aos veiculos locais, como fez no seguaddato na Camara dos Deputados.
Expandiu as sessdes solenes para uma importantesent® comunicacao da regido Sudeste,
de expresséo nacional: as Organizacdes Globo. IGalek oitenta anos do jornal O Globo (9

de agosto de 2005) e os quarenta anos da Rede @dobelevisao (3 de maio de 2005).
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Como senador, fez mencdes elogiosas aos meios rdanmagdo em cinco
diferentes oportunidades. Além das homenagenstas da fundacdo de O Globo e da Rede
Globo, PO realizou dois discursos novamente sob@omeio Braziliense: parabenizou os
profissionais do jornal pela producéo de matémdmsesa morte do jornalista Vladmir Herzog
(27 de outubro de 2004) e elogiou uma matéria dzalista Conceicdo de Freitas (20 de
setembro de 2006). Ainda elogiou as novelas da dsfmda abordagem de pessoas com
deficiéncia. Este relacionamento com os meios feerto tema mais recorrente em seus

pronunciamentos. Observe-se:

Tabela 7: Principais temas dos pronunciamentos dealo Octavio no Senado, no periodo de
2003 a 2006

Temas Frequéncia
Relacionamento com setores relevantes da sociedade 53 vezes
Juscelino Kubitschek 15
Turismo 8

Seguridade social e reforma da previdéncia
Reforma politica

Joaquim Roriz

Impostos e reforma tributéria

Questdes de aviacao

Relacionamento com 0s meios de comunicacao 5
Questbes empresariais

Contra a construcao de presidios no DF
Elei¢cbes

Questdes trabalhistas

Deficientes fisicos

Aniversario de Brasilia

Questdes imobiliarias, fundiarias e de habitacao 4

DO |O ||

Alorjoo o101

Fonte: Congresso Nacional

4.2.1 Em busca de capital mediéatico

Como um agente do campo politico, PO busca natarabrum maior acumulo
de capital politico para transitar com mais pobddiles no campo, exercendo maior
influéncia e ocupando posi¢cdes mais privilegiadaata-se ddousca originaldos agentes no
interior dos campos sociais de Bourdieu. No cagmeaBco do capital politico, ele é

freqientemente construido por outras manifestagéesapital, que nele se convertem. Por
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exemplo, empresarios como PO costumam convertéiméatde capital econdmico em
politico para serem eleitos, e esse foi a formapgumitiu a PO acessar a politica; os artistas
e celebridades fazem o mesmo, transformando catapédiatico externo em capital politico.

Cada caso deve ser analisado separadamente, maslidade brasileira
contemporéanea mostra que o capital politico é édpsnte influenciado por essas duas
modalidades de capital citadas acima: o econémiooneediatico externo. O primeiro é a
capacidade patrimonial e de bens dos agentesdizale a capacidade em termos de recursos
financeiros; o segundo € a capacidade discursigairda pelos individuos quando sao
representados na esfera de visibilidade publica gefnpo dos media — mais diretamente, a
qualidade da visibilidade obtida nos meios de caoagdo.

PO, durante o seu primeiro mandato como deputatiyde manteve uma relacao
hostil e turbulenta com os meios de comunicacam Gdim tragico do governo Collor, PO
passou quatro anos afastado da politica e dedamdoas atividades no campo econdmico,
como empresario da construcéo civil e de outraasares quais cada vez mais se destacava,
acumulando capital econémico e atingindo melhotesicpes e relacionamentos. Depois do
periodo distante do Congresso Nacional, PO retopaca um segundo mandato na Camara, e
a sua relagdo com os meios de comunicagdo é sciastaente modificada. Ele passa a
enunciar um discurso elogioso e de homenagens.

As competéncias técnicas que um politico deve purar as suas praticas para
que se relacione bem com os meios de comunicagativaisas. Podem-se citar algumas das
mais importantes: ser visto como uma fonte intargese confiavel, estar a disposicdo para
dar entrevistas e conversar com 0s jornalistagjusated seu discurso as exigéncias dos meios,
ser um anunciante, ou mesmo ter influéncia entrengzresarios dos meios de comunicagéo.
Além dessas, ha varios outras maneiras, uma da&s fquatilizada sistematicamente por PO:
a realizacao de sessdes solenes e as men¢dessepn@ainciamentos.

As sessOes solenes representam exatamente umorepeso campo politico
possui para estreitar relacbes com setores dadsodeeexternos ao campo. Nelas, sdo
homenageados politicos, empresarios, esportisitwjdgades e figuras publicas de um modo
geral e até cidades. Parlamentares realizam, pon@r, sessdes solenes para homenagear as
suas cidades de origem, onde mantém um redut@ralefiroprio. A sessdo simboliza o
compromisso e a dedicacdo do agente politico cdngar de origem, algo que serve para

melhorar as suas relacdes com o seu eleitorado.
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Quando os agentes utilizam as sessfes solenes hpananagear agentes,
instituicbes e produtos (reportagens, artigos,0oadis etc.) do campo dos media, o fazem
para influenciar nas representacdes que o campo nuedia constroem sobre eles.
Construindo momentos de bom relacionamento, oseg@oliticos objetivam constranger os
membros do campo dos media a ndo produzirem matériaeportagens que possam
comprometer a vulneravel crenga dos seus paresiteres, o que constitui o seu capital
politico.

Como se sabe, o capital politico possui um “puador fiduciarioc’ (BOURDIEU,
2007, p. 188, grifo do autor), ou seja, dependeafdianca que depositam nele. O agente
politico, portanto, tem uma honra a zelar por @eis é “especialmente vulneravel as
suspeitas, as calunias, ao escandalo, em resutudp @ que ameaca a crenca, a confianca,
fazendo aparecer a luz do dia os actos e ditostestr (2007, p. 188-189). Assim, o capital
politico é extremamente instavel e transitérioua manutencdo depende de um trabalho
constante para “acumular o crédito” e “evitar octédito”.

Portanto, as sessfes solenes e as mencdes ao cdospamedia em
pronunciamentos fundamenta uma estratégia popiica preservar — e planejar o acumulo —
do capital mediatico, que é fundamental na condtraip capital politico. O capital mediatico
contribui para determinar boa parte da crenca eréltito dos pares e do publico em relacao
aos agentes politicos, e esse elemento ndo podiesmnsiderado no modelo de sociedade
atual. E, como se Vvé, o capital politico € espe®ale sensivel as oscilacbes da crenca e os
agentes politicos podem a qualquer momento peaderiedade e crédito.

Preservar e aperfeicoar o capital mediatico é,aptot um valor absolutamente
necessario para os agentes do campo politico. Mastee de influenciar a crenca, € o capital
mediatico que permite que os agentes politicosrspgo menos conhecidos pelos individuos
contemporaneos, que mantém boa parte dos seusesabdvindos dos meios de
comunicacao. A esfera de visibilidade publica éimasa arena discursiva na qual convergem
0s agentes politicos em busca de adesdes, olesejaysca do conhecimento e da crenca do

publico.

4.3 A aquisicao da TV Brasilia e de radios

PO estava decidido: continuaria com o seu antigfefar de ingressar no mercado
de radiodifuséo, apos a fracassada negociacao ata NR&nchete. E isso foi concretizado em
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2001, quando, por conta de uma crise enfrentadends pelo grupo de comunicacgéo Diarios
Associados, do magnata das comunicagOes Assisdtibaiend, PO conseguiu viabilizar uma
negociacdo para controlar a TV Brasilia, emissocall da capital federal. Se os Diarios
Associados estavam enfrentando dificuldades finease PO vinha cada vez mais
despontando no mundo empresarial, tornando-se @ox$ um dos homens mais ricos de
Brasilia.

A TV Brasilia possui uma simbologia muito forte @d?O, um individuo cuja
historia se confunde com a da capital federal. Camados maiores defensores e entusiastas
da cidade, apresentando-se como herdeiro politclmuntdador, JK, com cuja neta se casou,
tendo com ela dois filhos, os Unicos herdeiros rpgiearem o sobrenome Kubitschek, PO
encontrava fortes justificativas para controlamassora. A TV Brasilia foi fundada no dia da
inauguracao da nova capital, em 21 de abril de ,1}9€l0 grupo de Chateaubriand, e é a que
mais se dedica a programacao local. Com ela, Pdargua selar o seu posto de simbolo da
cidade.

Quando Brasilia estava sendo construida, o govieteral abriu licitacdo para
trés canais, 0s mesmos sintonizados da entédo IcapitRio de Janeiro. Um deles foi
concedido aos Diarios Associados. Fundava-se, eatd¥ Brasilia, nome j& escolhido em
homenagem a capital, juntamente com a TV Alvorad@y Nacional, e o jornal Correio
Braziliense. Até 1980, foi uma das emissoras paSptdia Rede Tupi e uma das poucas que
escaparam da cassacdo de concessdes promovidggqupioe Militar nas estacbes da Tupi
em outros estados.

Por ocasido da extincdo da Rede Tupi, a TV Bragidiasou a transmitir a
programacao da Rede de Emissoras Independentek l[B&rbadas pela TV Record e também
pela TVS do Rio, ambas ligadas ao apresentadoroSBantos, futuro dono do Sistema
Brasileiro de Televisao (SBT). Com o surgimentoS®Bi, a TV Brasilia passou a compor o
quadro das suas principais afiliadas, de 1981 2®é,lquando a emissora paulista conseguiu
uma concessao para o canal 12 e ndo interessasaaena emissora dos Associados como
afiliada.

Em seguida, a TV Brasilia se afiliou a Rede Marghtirnando-se a principal
retransmissora da rede carioca; produzia telejpriacais como o Telemanhd e o
Telemanchete, este exibido as 19h. Foi nesse pegioel PO tentou, sem sucesso, comprar a
TV Manchete. Talvez ja tivesse a intencao, na ¢pbegue a partilha da sociedade da Rede

Manchete — que seria dividida entre ele e outro® rmpresarios — pudesse |Ihe reservar o
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comando da emissora da capital. De 1987 a 1996/ Brasilia passou a se chamar Rede
Manchete Centro, por transmitir o seu sinal viaraiodas também para a cidade de Goiania.

Em novembro de 1995, os Diarios Associados chegaraender a emissora para
0 entdo ministro da Agricultura e dono do extintanBo Bamerindus, José Eduardo de
Andrade Vieira, que possuia 49% das acOes da Céaonal de Televisdo (CNT). Na
mesma época, 0 empresario, ja em crise que loge onkvaria a faléncia, vendeu as suas
acOes da CNT e da TV Brasilia, e esta voltou asodados, sem ter trocado de bandeira.
Por falta de opcéo, ja que todas as outras redssifaon emissoras proprias na cidade, a TV
Brasilia torna-se afiliada da TV!.

Quando PO assumiu o comando da emissora em 2Q0Dja edra afiliada da
RedeTV! desde 1999. A frente da TV Brasilia, eledmndes investimentos em digitalizac&o
do conteudo para o canal, acompanhando as tendé&ecrelogicas do momento. Em 2003, a
TV Brasilia passou a ser afiliada da Rede 21 e2@06, da Play TV. Apés sete anos com PO
a frente, em janeiro de 2008, os Associados voitaaaexercer controle sobre a emissora,
ficando com 50% do capital acionario. Os outros Fi¥¥maneceram com as Organizacdes
PaulOOctavio. Nao se sabe quais as condi¢cfes alamtdo entre os dois grupos, mas cogita-
se que os sete anos de dominio exclusivo de P@rhasido previamente estabelecidos em
um acordo para salvar a emissora, com exigénciambas as partes

Em junho de 2008, a TV Brasilia voltou a retransmét programacdo da
RedeTV!. Mas o fato é que sempre se notabilizoa pgpressiva parcela do seu conteudo
destinada a programacdo local. Brasilia, € umaidasles com pior desempenho em termos
de regionalizacdo da programacdo, atingindo umaanu&d6,61% conforme o estudo recente
do Observatorio do Direito a Comunicacdo (2009).ahica emissora da capital que
ultrapassou a meédia nacional foi a TV Brasilia, ddi#% de contetdos locais transmitidos.

As demais emissoras, afiliadas das quatro mai@@ssy mantém indices bem
inferiores: Record DF (8,48%), Globo (5,75%), B44’6%) e SBT (3%). A programacéo
local da TV Brasilia é formada por trés telejordagais, um ao meio dia, outro no comeco da
noite (19h15), e o dltimo, um resumo dos dois @mes, € transmitido ao final da noite
(Oh15). Possui ainda um programa local de esportesnadoEsporte showveiculado as

12h30, de segunda a sexta; um de videoclipddjxandg as 13h, também de segunda a

24 0 autor fez varias incursdes para desvendar afigfims do acordo entre PO e os Diarios Associddesois
de visitas a prépria emissora, tentativas de caagecom o superintendente atual, Luis Eduardo Leéo,
produtora do programa Emprego & Educacdo, pédesmper que os termos do acordo estao restritsfegae
do privado.
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sexta; e outro sobre o mercado automotivoiutogira aos sabados (12h) e domingos
(15h30).

O restante da programacdo é composto por prodatd®edeTV!, tais como 0s
programad?anico na TyYBom dia mulherA tarde é sualeitura dinamicaRede TV News
o Programa Amaury JrAlém da TV Brasilia, PO também passou a adqgairiissoras de
radio. Ele controla hoje a JK FM, a Mix FM, a GloAM e a Band AM, todas localizadas em
Taguatinga, cidade-satélite proxima do Plano Piiet®rasilia. E, no momento atual, quando
0 contexto politico de Brasilia ainda esta tomaelo gscandalo do mensaldo do DEM, PO
também teve problemas com uma radio ndo declasadaz do Cerradpretransmissora em
Brasilia da Band AM registrada na Junta Comer@abdias.

O problema € que ele omitiu a sua participacdoet@a ao registrar a sua
candidatura no Tribunal Regional Eleitoral do DistiFederal em 2006, quando disputou a
eleicdo na chapa com Arruda. A emissora recebeuses publicos para divulgar publicidade
para o governo do DF da ordem de R$ 622,5 mil (FOIDE SAO PAULO, 2010). PO
explicou a imprensa que a emissora, embora estivegsstrada, ndo estava funcionando na
época. Ainda segundo o jornal, as quatro radiosQOdganizacdes Paulo Octavio receberam
do governo do DF ao menos R$ 5,8 milhdes entre 20009 para fazer propaganda.

As verbas foram repassadas por empresas que venketacio para atender ao
governo. Esse levantamento, embora ja expressam,ntluiu a publicidade das empresas
publicas subordinadas a Secretaria de Desenvolwnteronémico e Turismo (SDE), pasta
comandada por PO no GDF. A Brasiliatur, por exemgbonpra espacos em diversas radios.
Mas ja se calcula que os repasses de recursoxqglildara as empresas de PO tenham
aumentado 189% na gestdo Arruda-PO: saltou de R$r@0em 2007 para R$ 2,6 milhdes
em 2008 (FOLHA DE SAO PAULO, 2010).

Ainda segundo a imprensa, a radio de PO que mzebee verbas do GDF foi a
JK FM, que estd no nome de PO e no da sua mulhea €hristina Kubitschek. Entre 2007 e
2009, a emissora faturou R$ 2,2 milhdes do GDF tepresenta 38% do total repassado
pelas instancias governamentais.

Mesmo antes de serem eleitos vice-governador ergader do DF, PO e Arruda
chegaram a ser condenados pelo Tribunal Regioe#bEdl (TRE) por fazerem propaganda
antecipada ao GDF. Os dois participaram de umeewasta no programda&uestdo de
Segurancacom o deputado federal Alberto Fraga, veiculagla pV Brasilia de PO, em 6 de

maio de 2006, dois meses antes do periodo em puleliaidade eleitoral seria autorizada. Os
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trés — Arruda, PO e Fraga — e a propria TV Bradiiiam multados em R$ 21.828,00 cada

um.

4.3.1 Influéncia na esfera de visibilidade publica

Tomando a perspectiva dos campos para observderprigtar as investidas de
PO sobre a propriedade de meios de comunicacée;geodizer que controlar uma empresa
de comunicagéao, pertencente ao campo dos medmjcager a possibilidade de influenciar
em um lugar que representa a maior parte do corgafmeriéncia e conhecimento que 0s
individuos contemporaneos adquirem sobre o munigoifiéa ainda deter controle sobre o
ambiente onde a disputa discursiva pela verdadeamssa entre 0os demais campos, que
tentam impor suas visbes no campo dos media.

O controle politico sobre a propriedade dos me®a@municacdo representa,
hoje, uma contracorrente ao movimento que vem speadmrrido pelo campo dos media nos
altimos anos: afastou-se do campo politico — nosiBrdasso se consolidou com a
redemocratizacdo — a0 mesmo tempo em que se amoxdm campo econdmico. Ou seja,
surgiram as grandes empresas de comunicacado edastrias culturais em geral, que
passaram a se sustentar com anuncios de outragssa®pnao dependendo exclusivamente
dos Estados para sobreviver.

Entdo, em uma sociedade na qual o campo dos nate &2 estabelecer uma
distancia muito maior em relagdo ao campo polidic@ue em relacdo ao campo econdémico,
PO é um exemplo de que essa tendéncia ainda develatevizada. E parece estar longe de
ser uma regra, embora essa distancia do campacpodixpresse um valor simbolico de
independéncia e credibilidade da instituicdo dewuoacdo. Esses valores s&o especialmente
importantes para o subcampo do jornalismo, querofegsa como justificativa para a sua
relacdo de confianga com o espectadores, a suadazer.

Exercer essa modalidade de dominio sobre um metomenicacdo — por meio
da propriedade — representa ainda ter a disposilgims dos recursos essenciais para o
campo politico na sociedade contemporanea. O camggomedia, por ser o ambiente
responsavel por construir discursos e estéticase smb diferentes dominios da realidade e
sobre os diversos campos sociais, constréi pubdinéena atividade politica. E nas suas
estruturas que os agentes politicos travam dispaiascapital mediatico, que é essencial na

construcdo do capital politico e das carreiradipa$.
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Assim como qualquer politico-dono-de-meios, PO tem maos a competéncia
técnica de influir na esfera de visibilidade pUblcque é gerenciada pelo campo dos media —
que a TV Brasilia e as suas radios representanmpemnzena parcela institucional, reservadas
ao ambito regional. Ao acessar o campo por meiagiasicdo da propriedade de meios,
adquire a partir de entdo a capacidadeishr os recursos das instituicdes que controla de
acordo com as suas motivagdes, tendo em mentesqageates mediaticos tendem a ser uma
forca contraria a instrumentalizacao politica desas, sobretudo os jornalistas.

Essa competéncia técnica de influir na esfera gibiMilade publica da a ele a
capacidade real, porém limitada e relativa, daiinfia construcdo discursiva e estética da
politica. Isso significa a capacidade de constniicapital mediatico, que tende a ser
convertido em capital politico propriamente dit@sie ultimo, derivam a capacidade de PO
de influenciar no posicionamento dos agentes ngogmolitico e na prépria constituicdo das
carreiras dos agentes politicos. Evidentementetogl@s essas capacidades, ele possui um
determinado grau de influéncia e ndo um absurddrdoraompleto.

E de onde vem o reconhecimento social dessas dapasi técnicas que um
agente politico como PO adquire ao controlar an@dpde de um meio de comunicacéo?
Vem de instituicdes formais da democracia brasiledo campo politico e juridico. O
Legislativo e o Executivo outorgam novas concesgdemnovam outras. O Legislativo, em
especial, formula os dispositivos de regulacdo poditicas publicas que visam organizar a
estrutura dos meios de comunicagao no pais — imelos acordos como 0 que ocorreu entre
PO e os diarios associados no caso da TV Brasilia.

O campo juridico media essa relacdo. O Ministétiblieo, como ja o fez, pode
contestar na Justica a legalidade e a constitudiania do fato de politicos controlarem
emissoras de radio e TV. Mas, até o momento, néseguiu reunir forcas suficientes para
empreender esse movimento. E 0 campo politico amad@gém os seus agentes aptos a serem
donos e soOcios de empresas de comunicacdo, poisss@ooprios agentes politicos que
decidem sobre isso. Neste sentido, embora existastrangimentos, trata-se de um dado da
realidade brasileira.

PO néo procura controlar radios e uma televisda paessar ou se posicionar
bem no campo dos media. Ele ndo € um homem da écagéo, vale dizer, um apresentador,
reporter, produtor ou jornalista, embora apresembeprograma de entrevistas. Parece ser
muito claro, tomando a sua trajetéria como refeeggngue as ambicdes de PO ndo séo

econdmicas nem tampouco comunicacionais, mas sliticas. Na medida em que ja se
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consolidou como um dos maiores empresarios de IBrasiapresenta um programa com
conteudo politico muito presente, é o campo poligige motiva essa sua investida.

No campo politico, PO sonhou em ser governadougdarlque idolatra. O fato é
que o jogo politico em Brasilia € constituido pgerstes ja bastante consolidados e em
posi¢cdes bem superiores a de PO. O principal delssmquim Roriz (PSC), que governou a
capital em quatro mandatos (1988-1990; 1991-19999-R002; 2003-2006) e cujo apoio é
sempre disputado pelas liderancas intermediariasdpiele proprio ndo esta concorrendo as
eleicOes.

E, nos ultimos anos, as eleicbes no Distrito Fédestiveram normalmente
polarizadas entre candidaturas da Direita, priticipate o Roriz, e da esquerda, que so6
conseguiu chegar ao poder em 1995 com CristovamigBeaa época no Partido dos
Trabalhadores (PT). A polarizacdo era uma realidad#&ora existissem as candidaturas
chamadas de “terceira via”, como foi a de ArrudaX88. Portanto, PO sempre teve dois
caminhos: ser o escolhido de Roriz, o que nao gomsem 2006 apesar de seus esfor¢os, ou
se aventurar em uma terceira via que fizesse feeptgarizacao.

Tendo fracassado nos dois caminhos com o seu\abji liderar uma chapa ao
governo do DF, pode-se verificar o limitado capjtalitico de PO no cenario local, com
pouca capacidade de mobilizar apoios e costurangds. Assim, parece ser evidente que
emissoras de radio e televisdo servem justamemgsa caréncia de capital politico. Na
medida em que € no campo dos media que sao regigesdos os capitais mediaticos dos
agentes politicos, o campo dos media € um espaeotajubém ajuda no processo de
posicionamento dos agentes no campo politico.

Portanto, controlar a propriedade de uma emiss@duz-se em um valor
eminentemente politico. Como os interesses e @sfode PO se concentram no cenario
politico local, ganha vantagem ao ser um dos sa@®asma emissora da propria cidade, com
expressiva programacao local e consideravel audiéadV Brasilia. Contudo, ele ndo pode
prescindir das demais instituicdes de comunicagadocathpo dos media, especialmente as de
alcance nacional e com expressiva audiéncia, pegsé conjunto institucional e de agentes

que produz e gerencia a esfera de visibilidadeigaibl
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4.4 A voz do dono, e o0 dono da voz

Desde 2001, ano em que PO negociou com os Diassscfados e assumiu o
controle da TV Brasilia, um novo programa passeararansmitido na emissora. Chamava-
se Emprego & Educacdo e era veiculado diariameatsegunda a sexta, as 19h, sendo
reprisado nesses mesmos dias, as 11h45. Com apotifea de Brasilia, o programa foi
tirado do ar no inicio de 2010. Em dois blocos ragpama possuia aproximadamente vinte
minutos de duragdo, com um espago comercial ddstiha empresas-anunciantes. Mas o
dado principal aqui passa pelo fato de o Empredéd&cacéo, desde o seu lancamento, ter
sido apresentado justamente por PO.

Em formato de entrevista, o programa consistia ememcontro de PO com
autoridades e individuos com alguma notabilidadeiako empresarios, esportistas,
sindicalistas, cantores, artistas em geral, profess reitores de universidades, politicos etc.
Tratava-se de uma conversa descontraida, sem femmoagl, fora do ambiente tradicional do
estudio, normalmente no local de trabalho do erstiedo. PO ja fez o programa em um
estadio durante uma competicdo de basquete, emuimtaelgde casa por ocasido de um
almoco arabe, e na festa de formatura do seu prdihio. E, portanto, um programa
itinerante.

Embora o titulo Emprego & Educacdo possa indica glentrevista-conversa
gira em torno dessas duas tematicas, 0 progrant@rsentra na vida dos entrevistados,
especialmente na vida profissional, mas também essgal, de modo mais periférico.
Costumava-se abordar o histérico profissional divegistado, em como ele chegou até a
posicdo que no momento ocupa, sempre dando érdag@as e conquistas que o fizeram
mudar ou melhorar na carreira. A vida pessoal tampércorre os assuntos, mas fica restrita
a mengodes que servem freqientemente para detallta profissional.

De modo bastante concreto, as entrevistas objetpramsipalmente divulgar os
projetos, iniciativas e trabalhos dos entrevistados um tom explicitamente propagandistico
e de merchandising. Se o entrevistado é dono declimiea de estética, o programa exibe
imagens dos espacos da clinica, detalha os semnggtizgados e ainda fornece os telefones de
contato. Se é um cantor, divulga-se a agenda desshoas formas de contrata-lo. Se PO
visita um evento de gastronomia, seu designio élghv, mostrar a estrutura, os produtos

oferecidos.
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Outra caracteristica do programa € que PO semp@lmonectar o entrevistado
com Brasilia. Quando conversa com uma personalidadeapital, exalta Brasilia como
formadora de pessoas bem-sucedidas. Se entrelgsiémade outra cidade, da énfase aos
motivos do entrevistado estar em Brasilia. A chpitapais, portanto, € um tema central e
recorrente nas entrevistas. PO costuma enfatizangrdestinos, sulistas, nortistas, cariocas,
mineiros, paulistas etc., dividem o mesmo espacd’laoalto Central, e juntos ajudaram
construir um lugar singular.

Essa aclamacédo por Brasilia leva naturalmenteesérafias enaltecidas a JK e a
seu perfil visionario, de fazer o Brasil progreé@ingtienta anos em cinco”, o que o levou a se
decidir impulsivamente pela construcdo da novatahptssas referéncias a Brasilia e a JK
aparecem na forma de perguntas ou mesmo de coinen@pds as respostas dos
entrevistados. PO se coloca como herdeiro e cadorude toda essa histéria, como aquele
para quem as pessoas podem olhar e reconheceaiamdnte a defesa da cidade e dos que
lutaram para que ela existisse e fosse construida.

Por ndo ser um programa gravado em estudio, a twastricenografica
praticamente nao existia. PO segurava um micraéonelvido por uma canopla — em inglés,
se chamanicrophone flagbandeira do microfone) e é a peca presa ao roieafue contém
a logomarca da emissora, instrumento amplameriieadi> pelo telejornalismo —, e iniciava
a conversa nas proprias cadeiras do lugar ondekadr&vistas se passavam em lanchonetes,
em ambientes familiares, em escritérios e em ddgeutros lugares: puxavam-se duas
cadeiras e a entrevista comecava. Algumas enwsvisimbém eram feitas com PO e o
entrevistado em pé.

PO, visivelmente, tem pouco dominio sobre as tésnile entrevista e ndo parece
estudar os entrevistados antes dos encontros icgordfisica nos diversos setores do
jornalismo impresso, radiofénico ou televisivo. perguntas pareciam surgir no calor do
momento, de improviso, 0 que gerava a excessiveticgdp e redundancia que marcava o
programa. O entrevistado Manel (13 de maio de 2088morador de uma éarea invadida
clandestinamente e ganhador de uma casa do GDRyaam detalhes o episddio em que
havia escapado de um incéndio na sua antiga caseorcluir, PO reiniciou o assunto: “Ai
vocé comecgou a ver o fogo, ai saiu correndo?”

Repeticbes e redundéancias séo recursos do jormaiedavisivo e radiofénico que
pretendem fazer como que o publico compreendaeeufixa informacéo especifica, uma vez

que sdao meios de comunicacdo de natureza bastegde € rapida. Mas no Emprego &
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Educacdo esse recurso parecia ser usado de maoltsciente, sem planejamento e em
notavel excesso. As repeticdes ndo se restringsaper@untas elaboradas por PO. Ocorria de
imagens serem repetidas em um mesmo programaxpliciea falta de outras imagens e de
diversidade de tomadas, o que leva a crer quegrgra dispunha de recursos limitados de
equipamentos (camera de video e iluminacéo) e/aidedbra (producéo e cinegrafia).

E isso ndo € apenas uma intuicdo, mas a realidedfatbs: a equipe do Emprego
& Educacdo era formada por apenas uma produtorgrralista Luciana Lima, um
cinegrafista que estivesse disponivel na TV Biagilo proprio PO. Era uma equipe bastante
enxuta para um programa feito em todos os cince da semana. N&o é, portanto, de
estranhar os diarios tropecos de PO no ar, esqiecenome dos convidados, sabendo pouca
coisa das suas historias de vida e dos seus pascprsfissionais. PO chegava a conhecer
alguns entrevistados no momento da entrevista.

A equipe enxuta e a pouca ambicéo de planejarogaiokm pratica um programa
melhor e mais bem produzido, com cenério e umampaéparacdo do apresentador, induz a
Se pensar que o programa estava no ar apenast@ompeasa manter PO aparecendo na TV. E
uma justificativa que, em um certo sentido, en@néispaldo na realidade, pois PO nao se
colocava como um entrevistador que buscava se rapalea tdo somente extrair 0s
conhecimentos dos seus entrevistados, como rezaansiais de jornalismo. Ele era o
personagem principal do seu programa.

A camera 0 acompanhava, seguia 0s seus passofrméO conversava com 0
seu entrevistado, era comum serem exibidas imagesna ocasido na qual a entrevista se
processava. As imagens mostravam PO apertando nd&xsyrsando em solenidades,
posando para fotos, caminhando por canteiros desatc. O evento e 0 entrevistado nao
eram o foco do programa ou mesmo da camera. P@r@com eles em termo de imagens
e temas e freqlientemente era representado comatag@nista, como 0 autor ou participe

daquilo que estava sendo retratado. Era um progpansanalista.

4.4.1 Evidéncias no programa de sua atividade jgoliddministrativa como

vice-governador do DF

Mas um vice-governador, como PO era na época, eaimente tempo para
apresentar um programa diario em todos os dias déesemana? A resposta a esta pergunta

traduz outra caracteristica marcante do Emprega&&céao: a utilizacdo da agenda diaria de

129



PO como vice-governador na absoluta maioria datapalo programa. Aproveitavam-se 0s
seus encontros de trabalhos, as suas visitascipagbes em eventos, vale dizer, o seu
expediente diario como segundo homem do GDF, pgeadar e realizar as entrevistas. O
programa era feito a partir dos seus passos namgmve

Quando entrevistou representantes estudantis ditavam pela implementagao
do passe livre no transporte publico de Brasilia22 de maio de 2009, PO estava na ocasiao
entregando pessoalmente esse projeto a Camardatiegi€m nome do governo. Quando o
segundo entrevistado, Todi Moreno, dava o seu depub, eram transmitidas as cenas de
PO entregando o projeto ao presidente da Camarslatgp do DF juntamente com
estudantes, e sendo levantado nos bracos pelataets. Aqui, vé-se tanto a cobertura da
agenda politico-administrativa de PO como o cagesonalista do programa.

O carater itinerante do programa, de ir aonde oeeistado estiver, € o que
permitia que, na pratica, se fizesse uma cobettlexisiva da agenda de PO como vice-
governador e, vale dizer, uma cobertura das acégu@prio GDF. Isso fazia com que o
programa, muito freqientemente, se apresentasse uoom voz do governo de Brasilia e
uma forma de se prestar conta publicamente solrdoague estava sendo realizado: as
obras, os projetos, as iniciativas, 0s eventosyospeccdo de recursos com instituicoes
financeiras internacionais etc.

Neste sentido, além de publicizar as suas propgéss em um ritmo cotidiano,
proximo do industrial, PO também cedia o seu espagdelevisdo para entrevistar os
secretarios de governo do DF e os diretores dauigdies e empresas estatais. Nao existia
constrangimento ou pudor que seja perceptivel teia@nentrevistas sobre do fato de se estar
divulgando as a¢Bes do governo em um programa @griprvice-governador. Aquilo era
encarado comumente como um espaco de prestacaerwigo publico, de divulgacdo das
acOes e informacdes do governo para os cidadaos.

Dos 63 programas gravados, em 14 foram veiculadgsises de edi¢Oes
anteriores. Efetivamente, portanto, tem-se uma tenae 49 programas inéditos. Destes,
expressivos 33 envolveram diretamente questde®wergp do DF, ou seja, um universo de
67,3% dos programas. N&do é exagero, deste modmaafque o Emprego & Educacédo se
fundamentava em uma significativa voz do govermte ¢0O. Os outros temas-chave podem
ser agrupados em apenas trés outras categoriasdtevem conta a pouca diversidade de

pautas e assuntos do programa. Veja-se abaixo:
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Tabela 8: Principais temas das entrevistas no progma Emprego & Educacéo, dos dias 11 de

maio a 6 de agosto de 2009

Grandes temas Frequéncia
Governo do Distrito Federal 33
Relacionamento com setores importantés
Atividades econdmicas 4
Assuntos pessoais 1

Fonte: TV Brasilia, com dados consolidados pelo aut

Com o secretéario de obras do governo, Marcio Mazhawh 3 de junho de 2009,
PO fez um balanco das obras mais importantes daga@s em andamento em Brasilia, e
tratou ainda da quantidade de recursos gastosppgparar e embelezar a cidade para o que
seria 0 seu melancdlico aniversario de cinqlients,assem a aparicdo publica dos seus dois
principais lideres, afastado ap0s a onda de edo@&ndGempre utilizando a emocédo em seus
argumentos — “E emocionante, ndo é Marcio? VocéMistrutural ha trés anos atrés, vé a

estrutural hoje, fica emocionado” —, PO segue ardl a sua gestdo com Arruda.

E muito recurso [referindo-se a vultosa quantiaiaiebilhdo e quinhentos milhdes
gue estava sendo movimentada em obras pelo GDRlafente, aquela economia
toda que foi feita, agora surtiu efeito para vatiédindo-se ao telespectador] que é
cidaddo, que quer uma melhoria na sua quadra,aneidade. E isso que é a gestio
transparente que € importante, e o Marcio tem upelpanportantissimo agora
nessa gestdo, inclusive com esse desafio de prepasiade para os cinqiienta
anos. (PO, Emprego & Educacéo, 3 de junho de 2009).

Em outra ocasido, PO gravou cinco programas seg(itol3 a 19 de maio) para
retratar um mutirdo de construcdo de casas populeealizado pelo GDF, para assentar
familias que moravam em areas invadidas e irreggilalenbmeno recorrente no DF.
Entrevistou um casal que havia perdido os seusgsobens por conta de um incéndio no
local que ocupavam, administradores de cidade$iteatésecretarios de governo e demais
moradores da Vila S&o Miguel, o novo local paraeoad desabrigados foram enviados. As

referéncias e agradecimentos ao governo séo daplici

PO —...] como é o caso aqui do Manel, que perdbarcaco, perdeu as coisas, € 0
governo rapidamente interveio. O governador Arrude aqui, e tal, na noite,
resolveu, foi feito um mutirdo, e hoje cé ta agsireando a casa nova. Quanto
tempo tem isso?

Manel — Hoje ja vao fazendo ai umas duas semanas marenas que foi dado a
retirada. E com certeza a acdo do Governo foi iatedioi perspicaz. Ele cuidou
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muito bem de cada um dos que pegaram fogo o bamdacocapoio assistencial, deu
apoio familiar. Todo mundo que teve suas coisasntpdas, ele deu apoio, ele
cuidou, deu hotel, deu mantimento, deu assistraia aquelas familias que teve
todo o seu equipamento, que € a casa, né? (POggm@rEducacao, 13 de maio
de 2009)

Parece inadequado afirmar que B€ao Emprego & Educacado para divulgar a
sua acao politica e as benfeitorias do governoudd fgz parte. O campo dos media, espaco
institucional onde a TV Brasilia ocupa uma posicéepecifica, ndo pode ser
instrumentalizado, usado como se fosse uma ferantpre apenas intermedeia o caminho
entre a visdo de um politico-dono-de-meios e aesivijade do publico. O campo dos media
possui mecanismos naturais de mediacdo e reswt@natssa ingeréncia dos campos,
especialmente do politico e do econdémico, por umplss reacéo de auto-sobrevivéncia.

Por outro lado, parece ser correto afirmar queunstntalizar essa instituicdo do
campo dos media € o que PO pretende e tenta fauera—vez que a acdo de um agente
politico esta intrinsecamente atrelada a buscaalgior maior acumulo de capital politico, e
parte deste é constituida por capital mediatica.eStrutura especifica do campo politico dos
dias de hoje que estabelece esse ciclo: maioratapédiatico, em boa parte dos casos, se
converte em maior capital politico, que se conventemelhores posi¢cées no campo politico,
em melhor transito politico e maior sucesso naeaarr

Ha, evidentemente, numerosas exce¢fes a essepeaidtédo estabelecido pela
relacdo entre os campos politico e dos media. Febidades e os artistas em geral sdo os
maiores exemplos disso. Eles possuem um capité@icoofjuase integralmente constituido
pelo enorme capital mediatico externo de que desfrina esfera de visibilidade publica.
Todavia, costumam ter dificuldades para transi@s astruturas internas do campo: nas
comissdes do Legislativo, nas reunides partidamas,escolha dos nomes para presidir

comissdes, a Mesa Diretora e a propria presid@uclaegislativo.

Neste caso, é relevante identificar a “taxa de eman”, que varia de espécie de
capital para espécie de capital e é fungdo dagipsolutas politicas. Quando, por
exemplo, um esportista ingressa na vida politiea;lle-4 imposta uma taxa de
conversdo desfavoravel, tornando improvavel que adtance uma posicdo de
primeira grandeza. (MIGUEL, 2003, p. 121).

PO néao é oriundo do campo dos media. Hlatéral do campo econdmico, foi 14
gue iniciou a sua trajetéria e onde ascendeu secglonomicamente. Foram as conquistas
como empresario bem-sucedido que Ihe garantiranirada no campo politico. Ou seja, no
final da década de 1980, PO conseguiu convert@uacsnsideravel capital econémico em
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capital politico, processo que é notoriamente osmélizado na realidade brasileira. Mas,
como em gquase tudo, néo foi suficiente. PO teve eantaira politica marcada por escandalos
politicos e mediaticos, e ndo construiu a for¢cassdria para governar Brasilia.

Por isso, 0 acesso de PO ao campo dos media possigsignio eminentemente
politico, até porque é notério que empresas de n@macéo ndo representam negoécios dos
mais rentdveis para se supor que haja interessetgmiemente econémico. PO quer usar o
campo dos media para obter sucesso no campo ppktindo o contrario, como fazem os
artistas e as celebridades. Vale dizer, PO é umt@gstabelecidalo campo politico, mas um
agenteocasionaldo campo dos media. Suas praticas revelam isso.

Assim, utiliza a posi¢cao que ocupou no campo dadiaror meio da propriedade
de uma televisdo para apresentar um programa evidgar as suas acfes politico-
administrativas como vice-governador do DF. E o0 asngde encontrou para tentar acumular
capital mediatico de modo mais facil e controlagdogue possui pouca influéncia sobre o
caminho normal das abordagens dos demais meicznuenicacdo. PO € udesapossadoo
processo de producdo de conteudo desses meiosnDeodo geral, resta apenas esperar as
suas abordagens, produzidas a partir de critéra®ips.

Na TV Brasilia, que compde uma parcela da esferasitglidade publica do DF,
PO tem uma influéncia relativa. E notério que o al@ode intervir e intervém sobre o
conteudo de suas emissoras, quando julga necessasa@ manifesto também que os agentes
mediaticos impdem uma forca contraria a esse mamneaeivindicando a autonomia, a
responsabilidade e a confianca da populacdo. P@anpo, tem a capacidade técnica de
intervir no conteudo, e o fez logo que assumiu s&Ina, em 2001, quando colocou no ar um
programa apresentado por ele mesmo.

Criar um programa préprio e nele veicular as sgé&s politicas sdo, portanto,
capacidades técnicas que empreende. O reconhegiment do fato de ser o dono da
emissora e de nela exercer um determinado pod®addo. Essa situacao gera, para PO, um
valor politico bastante privilegiado, de intervit esfera de visibilidade publica, embora de
modo limitado. Os movimentos em sentido contraressa intervencdo advém da resisténcia
dos agentes da TV Brasilia e pelo fato de a enasserlimitar a compor um universo de

abordagens discursivas dos demais meios de congéniéacais e nacionais.
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4.4.2 Os modos pelos quais o programa constroiferga as suas idéias e

trajetdrias politicas e empresariais

PO é um agenteatural do campo econdmic@stabelecidalo campo politico e
ocasionaldo campo dos media. Isso significa que o0 seu acasscampo dos media néo
traduziam uma necessidade de disputar as posic@egpnvilegiadas desta instancia, que séo
os jornalistas e os comunicadores de grande reraeatgque e credibilidade. Ele apresentava
um programa diario, mas 0s seus esparsos esfonga@gpemora-lo — uma equipe minima,
uma producdo que ndo da o suporte devido, e unmesaacdo amadora, rodeada de
equivocos e gafes — revelavam guseu reino nao era deste campo

Quando se analisa os temas, 0s entrevistados edmssmpelos quais o programa é
construido, tem-se a maior prova disto. Uma dascipis caracteristicas do Emprego &
Educacéao reflete, como em um espelho, uma dasasbas parlamentares mais expressivas
de PO: a sua dedicacdo em manter, estreitar al{in@ntar as suas (boas) relagcbes com os
ndcleos mais importantes da sociedade, especi@n@ntnicleos de poder de Brasilia,
sobretudo as autoridades politicas e empresafas,. foi esse bom relacionamento que
ajudou PO, em niveis distintos, a ascender emauei@ como empresario e como politico.

No campo econdémico, essa empreitada ganhou prasomdito maiores. PO
vem de uma familia de recursos medianos, e eléspresair de casa, conhecer o mundo e as
pessoas para conquistar as suas ambicoes, e gd@ridelas era se tornar rico. Foi 0 seu
primeiro casamento que lhe abriu as portas paraeoen um sogro poderoso que |lhe deu
suporte simbdlico e financeiro para iniciar as spasieiras empreitadas. De corretor de
seguros e de imoveis, ele conseguiu estabelecesaooredade com o importante empresério
Sérgio Naya e dar inicio a um crescimento gradwak&ginoso no campo econdmico.

No campo politico, a amizade de infancia e adolesaécom Collor foi o que lhe
proporcionou fazer parte do primeiro governo cieigito por meio de elei¢cdes diretas, apos a
redemocratizagao brasileira. Esse relacionamento Cwllor e a conversao de capital
econbmico em capital politico — que costuma maacamtrada de empresarios no Legislativo
— formam a receita de sucesso que permitiu a P@essa ao campo politico pelo processo
eleitoral e nele jA ocupar a importante posicaovide-lider do governo na Camara dos
Deputados.

Os relacionamentos, portanto, marcam decisivamangscensao nos campos

sociais. E deles que nasce o reconhecimento spe@llegitima a acdo dos agentes, vale
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dizer, os relacionamentos formam a base sélidaadibat simbdélico que autoriza 0os agentes a
lutar por posi¢cdes e a construir uma carreira emcampo. Por isso, PO, ja consagrado no
campo econdmico, vem lutando pela consagracao tambécampo politico, onde amargou
uma trajetdria muito mais inconstante e limitada ponta dos escandalos em que esteve
envolvido e do seu vinculo com figuras mal vistagdlitica nacional, principalmente Collor

e Luiz Estevéao.

Por esta razdo, PO dedicou parcela expressivaadatsidade parlamentar para
estreitar e alimentar os lacos com esses setorpsrtentes. S8o politicos, empresarios,
presidentes de entidades de diversas areas (dor@omda industria, da construcdo civil
etc.), lideres religiosos, e toda sorte de gentestatda e pertencente a elite econémica e
cultural de Brasilia e mesmo do pais (médicospnestde universidades, artistas etc.). PO se
concentrou em diversos tipos de liderancas (sirgliocde comunidades carentes e de
movimentos sociais).

O fato é que ele dedicou 25,8% dos seus pronunoiasienos dois mandatos
como deputado federal, para se dirigir e homenageses nucleos da sociedade. De longe,
foi o tema mais recorrente dos seus pronunciame®aegundo da lista, a defesa que fazia
de Brasilia como capital Federal e como local iegitpara sediar os érgdos publicos do pais,
possuiu a metade da incidéncia: 11,6%. Como sepesiee percentual aumentou para 33,1%
e consolidou PO como o politico das homenagens, s#ssdes solenes e do bom
relacionamento com 0s setores socialmente relevante

Essa sua caracteristica, que o0 acompanha muitsideoente nas suas trajetérias
nos campos politico e econémico, virou a razdcedeld sua atuagdo no campo dos media. O
Emprego & Educacdé um programa de relacionamentos com esses set@resciedade.
Trata-se de um dos principais designios do progrdd@as cadeiras em qualquer lugar,
planejamento praticamente inexistente e insufieientaréncia de estudo prévio do
apresentador sobre a vida e trajetoria profissidoantrevistado etc. expdem que o que vale
mesmo € colocar o show no ar, ou seja, estar caralagersonalidade e publicizar esse
encontro.

No programa, 22,45% das edi¢cdes estdo diretameitizdas a essa finalidade.
Mas é possivel dizer que os 67,3% dedicados aitandd governo do DF também intentam
melhorar o relacionamento do governo e de PO comseosetarios, 0s empresarios que
trabalham com a administracdo do DF, e os setareshados nas grandes questdes da

cidade. Ou seja, o programa |lhe oferece uma duptaaf de acumulo capital politico: o
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proveniente do capital mediatico externo e aquele gasce dos relacionamentos que
fundamentam a conquista de reconhecimento social.

A primeira modalidade de acumulo de capital palifiai proporcionada pela sua
presenca na esfera de visibilidade publica, umajuezapresentava um programa que era em
alguma medida assistido pelos telespectadores d&&¥e capital mediatico € normalmente
convertido em capital politico. E a segunda modaléd advém dos relacionamentos com
esses setores relevantes que o programa pernateekester. De modo muito concreto, isso
Ihe municia de capital politico a partir de um moecimento social externo ao campo
politico, mas que influencia no reconhecimentorirdeldos pares.

Em resumo, PO trouxe para seu programa uma dasanaapressoes da sua
atividade politica, a forma que um agente politlcoseu perfil adota como estratégia para
conquistar melhores lugares e crescer na profiggsése dedica no campo politico. Outros se
dedicam muito menos a esses relacionamentos, psisaim conquistar capital politico a
partir de outras praticas, outras modalidades deuista. Uns tém muito capital mediatico,
outros acumulam pela importancia do cargo que goupatros tém o que Bourdieu chamou
de capital herdico, uma capacidade nata de coaquestonhecimento.

PO galga o seu reconhecimento social — vale d@exeu acumulo de capital
politico — majoritariamente por meio das relacé®sisso marca a sua acao, praticas e
trajetéria. E isso se processa no programa, salwreporque PO nédo é visto e tratado pelos
seus entrevistados como um apresentador. Quandavistd um empresario, ele é tomado e
tratado como um igual, uempresario Quando conversa com um secretério, é tratado como
o chefe Quando, esporadicamente, entrevista alguém dedasmaomunidades carentes do
DF, é tratado como lkider que vai solucionar os problemas.

De modo mais concreto, as imagens de PO que vaornstruindo a partir dos
comentarios dos entrevistados, o que revela a foonme o véem, sempre estdo atreladas a
gualquer coiséora do campo dos media. S&o imagens que o inserenbharatra no campo
econdmico, mas quase sempre no campo politico. aim éxemplo foi a edicdo de 11 de
maio, quando PO entrevistou Avaldir Oliveira, ensgr@® e presidente da CTIS, uma
empresa de tecnologia da informacdo. Além de tR@rpor “Paulo”, Oliveira o define e

insere entre 0s membros do seu préprio grupo, jauE@no um agente econbmico.

[...] esse empenho empresari@lie nés temosvidentemente [em um gesto, aponta
o dedo indicador da méo para si e para PO]Nag s6 vocé como ndemos um
empenho empresarial, ou seja, trabalhar muitoutea empresa de ética, com
credibilidade. (PO, Emprego & Educacéo, 11 de rdai@009).
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A visdo de chefe vinha normalmente dos seus seo®tduando entrevistou
Méarcio Machado, presidente do PSDB do DF e seapedérobras do GDF, PO cedeu espaco
para que o membro do corpo administrativo do gavess estendesse sobre as principais
obras em andamento no DF, mas também sobre assensacdes de poder participar da
gestdo Arruda-PO. Sempre inserindo nas pergunaaseatos de emocgao, uma conversa
técnica sobre obras se mescla com sonhos de tnaasf®rasilia e melhorar a vida das

pessoas. Para PO, todos sempre ficam e devenidiizas.

PO — E emocionante, ndo é Marcio? Vocé viu a Estaliué trés anos atras, vé a
estrutural hoje, fica emocionado.

Marcio Machado — Sem duvida, Paulo. E emocionante e muito gratifie ta
participando do Governo, Governo Arruda-Paulo Qotdjustamente porque nds
estamos fazendo obras importantes, como vocé diss&strutural, onde ha trés
anos atras nao havia um metro de asfalto, um rdetesgoto, uma escola, posto de
saude. Nao existia nada. Hoje na Estrutural, estdamendo todo o asfalto, toda a
pavimentacao. (PO, Emprego & Educacéo, 3 de jushz009).

Em outra ocasido, entrevistou o secretario da @ultdo governo, Silvestre
Gurgulho, e a conversa girou em torno, principak@eta organizacdo da homenagem que a
Beija Flor iria fazer a Brasilia em comemoracdo 80sanos da cidade. E, como sempre,
exaltaram Brasilia de todos os modos e 0 seu dedéirser imortalizada. Diretamente ligado,
ligaram o assunto a Juscelino Kubitschek. Visiveliesem saber o que perguntar mais para
continuar o programa, pela simples auséncia de atgirg prévio que pudesse guiar a

conversa, PO questionou, em mais um lance corrimdei improvisacao:

PO - Silvestre, e agora, vocé ta feliz como secietiei Cultura?
Silvestre— Ah, eu t6 feliz, sobretudo porque é uma misséd?aulo? (PO, Emprego
& Educacdo, 9 de junho de 2009).

Em outra situacdo, a administradora da Estruturak das cidades-satélites de
Brasilia, Bete Guilherme, usou a sua participagéigonograma como se estivesse em uma
reunido de trabalho com o seu superior imediatp.ufe pedido ao chefe PO, a figura que,
para ela, encarna o representante de peso do Eredeutivo da capital. Como costumava
fazer, PO ndo respondeu a essas perguntas; depnatinte, ndo costumava prometer acdes

governamentais no ar.

PO — E hoje a novidade aqui da maquina do auto-atesmto [maquina que verifica
a disponibilidade de vagas de emprego nas empdes&¥-]. O que vocé achou,
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Bete? Aqui tem muitas pessoas desempregadas, eheégae a maquina vai ser
atil?

Bete — Vai, vai ser Util, mas eu ja queria pedir achserdirigindo-se a PO] que o
senhor providenciasse a volta da Tenda do Trabalhpdrque a gente pode até ter
oferta de emprego, mas a gente carece também deiteg@do. Entdo, o senhor que
€ um homem da geracdo de empregos, que o seu lgatzatho, eu gostaria muito
de pedir pro senhor que desse um apoio maior aguigssa comunidade, que nés
temos aqui cerca de 45 mil habitantes. E eu pdgsgdrantir que mais de 50% da
nossa comunidade ndo tem emprego fixo, ndo tem egopformal. Entdo eu
gostaria que o senhor nos ajudasse e apadrinhasseonessa idéia. (PO, Emprego
& Educacéo, 9 de julho de 2009).

Ja a visdo de PO como um lider é originaria, nameate, das poucas pessoas
pobres e de origem humilde que entrevista. Frequ®srte, eram de moradores de areas
pobres do DF, ou mesmo miseraveis que dependiasiasiginlmente do apoio assistencial
do governo para morar, se alimentar e trabalhaoznheira Petrolina foi um exemplo disso.
Uma dos inimeros ocupantes de uma area invadidageiliar que pegou fogo e destruiu 0s
poucos pertences daqueles “invasores”, Petrolingh@a uma casa do governo e, na

entrevista, revela a sua visao patriarcal: Deug@verno a salvaram.

PO — A senhora tava na invasédo?

Petrolina — Estava.

PO — E agora esta construindo a sua casa propria?

Petrolina — Gracas a Deus. Gracas ao nosso bom Deus e & {BCE Emprego &
Educacéo, 15 de maio de 2009).

Se PO reproduzia e reforcava no programa a sua lpccapital politico por
meio da alimentagao dos seus relacionamentos saelavantes, ele fazia 0 mesmo quando a
tematica era a cidade de Brasilia. Exaltava-a cama conquista, “a capital de todos os
brasileiros”, aquela a que se deveria ter orguldeferéncia. PO indicava que os admiradores
da cidade, entre os quais ele se colocava comoaspncipais representantes, deveriam
lutar para que Brasilia fosse reconhecida peloafais por conta da sua grandeza e histéria,
e pela capacidade de produzir bons frutos politiGxondémicos, artisticos, culturais,
intelectuais etc.

Como parlamentar, lutou intransigentemente peleitdirde Brasilia de sediar
todos os 6rgédos federais, alguns dos quais aitaeaes no Rio de Janeiro, a antiga capital do
pais. Tentou fazer com que a cidade sediasse agpiatias, a Copa do Mundo e diversos
outros eventos importantes. Como vice-governadtim ade outras conquistas para o

marketing de Brasilia, conseguiu fechar um acomo a escola de samba carioca Beija Flor
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para que esta homenageasse em 2010 a cidade gua esmpletando cinqienta anos. No
programa, ele reforcava esse culto a cidade.

PO - Voltamos a nossa entrevista com Alexandre Loaizate que é da Beija Flor,
responsavel em colocar a escola de samba mais tanpwrdo Brasil, a mais
premiada na passarela. E esse ano, com a misso. faainao sei se mais facil ou
mais dificil, mas uma misséo histérica: represeBtasilia no seu cinqlientenario.
Cé ta feliz com essa missao?

Alexandre — Feliz e, assim, com muita vontade de realiz&daam cinglienta anos
em cinco, né?

PO — Eu ja to me preparando porque eu seguramefgaer o Alexandre me
convide ou nao convide, eu vou ta desfilando I8eiga Flor porque eu acho que é
um momento... Eu nunca desfilei, nunca particijgeiioh desfile de escola de samba,
ali desfilando. Ja assisti muitos. Vai ser o prime&ia minha vida. Vai ser, pra mim
vai ser histérico. (PO, Emprego & Educacéo, 10udég de 2009).

A soma entre o culto & Brasilia e o bom relaciomdmecom 0s setores
socialmente importantes da cidade redundou na éongue PO passou a fazer de si mesmo
com a figura de maior expressdo da cidade: o esigmete brasileiro Juscelino Kubitschek.
Adotou-o0 como mentor politico, apadrinhou-se nas sdeais de coragem e ousadia, embora
JK fosse de outra geracdo de homens publicos edagdes pessoais especificas com PO.
Apenas vinham do mesmo estado, Minas Gerais, edef20 o conhecia indiretamente. Mas
PO se casou com a sua neta, uniu as familiasieunien forte discurso pro-JK, a partir do
seu segundo mandato como deputado federal (1999200

No Legislativo, PO liderou uma comisséo para ingastas causas da morte de
JK, em um acidente cercado de polémicas e de seauizspiratorias. Dedicou ao idealizador
da transferéncia da capital do Brasil uma expragsarcela dos seus pronunciamentos, vale
dizer, em 4,7% dos discursos na Camara e em 9,48enado. Criou 0 selo comemorativo
do centenario do nascimento de JK, a sua Unicaopiggp que foi transformada em
legislacdo no Congresso Nacional e hoje € a LeBQ/03. Ademais, PO sempre liderou as
comemoracdes dos aniversarios de nascimento dendK,2 de outubro, realizando sessfes
solenes e homenagens.

Ainda tentou conceder uma pensao especial ao acdigjoheiro de JK, Rosental
Ramos da Silva, mas o projeto foi arquivado podenie falta do capital politico, que
também se traduz na capacidade reconhecida déisatids apoios e acordos. O fato € que,
no Emprego & Educacado, na medida em que era umigmagque se apresentava como um
prolongamento dos seus principais temas politie@s,reproduzia e reforcava esse vinculo
gue aspirava estabelecer entre si e JK. Como tariaBrasilia, procurava constantemente

vincular os entrevistados e o0s assuntos ao prasiderperiodo pré-Ditadura.
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Em 28 de maio, por exemplo, entrevistou o propietda industria “Tubos e
Mangueiras JK”, o Zequinha, e dedicou uma quanéidimltempo para falar do fundador de
Brasilia. PO tentou forcar de que haveria no noméatlrica uma homenagem do dono do
estabelecimento ao idealizados da capital e questidequinha sobre isso, se ja tinha desde
cedo uma admiracdo por JK. O empresario de Cedanana das cidades-satélites mais
pobres e violentas do DF, se mostrou visivelmemseguro, sem referéncias e informagdes
historicas, dando a entender que o nome partiumdedecisao aleatoria.

Em outro momento, PO entrevistou o0 seu proprioofilirelipe Octavio
Kubitschek, por ocasido da festa de formatura asabdste, e da sua triunfal entrada na
prestigiosa Columbia University norte-americanastide comum dos alunos da Escola
Americana de Brasilia, a EAB. Além geessoalizacaexcessiva do fato de entrevistar o
proprio filho — praticada também durante a suadsade parlamentar, quando ja convidou a
esposa a fazer parte de uma mesa de homenagemadizeuresessdo solene para prestar
homenagens a morte da sogra —, um dos focos devistdrfoi o bisavé do entrevistado.

4.4.3 Os recursos técnicos e de linguagem do catopamedia utilizados por
PO

Ao apresentar o programa, € mesmo antes, ao sgomaar em proprietario da
TV Brasilia, PO passou a ocupar uma posicao esgeecidb campo dos media. Pode-se dizer
gue passou a ser um agente mediatico, como € goelitico e econémico nos outros dois
principais campos cujo corpo social ele compde. Basa situacdo no campo dos media €
bastante especifica e precisa ser observada coon co&ado, pois ele atua de modo bastante
particular: simultaneamente nas duas frentes gugtiteem o paradoxo deste campdremte
empresariale afrente de producédo de conteudo

Cada uma dessas frentes possui uma configurac@ogréanto para definir as
formas de acesso como os modos de se acumulaalaagidiatico interno, que é o que vai
definir as posicbes no campo dos media. Na frempresarial, PO controla empresas de
comunicacao, e essa posi¢cdo o aproxima mais dotpdte da comunicacdo. Na frente de
producdo de conteudo, PO era o apresentador doaptagemprego & Educacgéo e, neste
sentido, se justapunha aos agentes dessa frentesejau 0os repOrteres, produtores e

comunicadores em geral.
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A frente empresarial exige, sobretudo, capital éouno para adquirir e investir
em empresas de comunicagdo, além de capacidadest@® giue permita captar e empregar
0S recursos financeiros necessarios para fazernofarc essa estrutura que, como uma
empresa comum, pressupde movimentacdo de capidatsusca pelo lucro. Além do capital
econbmico, os estudos empiricos tém revelado quapital politico também tem sido
determinante para se chegar a importante posic@lorte de um meio de comunicacao, pois
0S processos de outorga de concessdes de radie sabvdefinidos no interior do campo
politico.

Mas apenas uma parcela muito pequena dos polidmogs-de-meios ingressam
na frente da producdo de conteddo do campo dosamrediringem-se a frente empresarial,
como fazem, por exemplo, Sarney, Collor, Antonial@aMagalhdes, Tasso Jereissati e
muitos outros. E verdade que ocorre, com algungiiéecia, de radialistas e apresentadores
que decidem se aventurar na atividade politicacamwendo a cargos publicos a partir da
conversao de capital mediatico externo que possrantapital politico. Mas sao raros os
agentes politicos que passam a apresentar progtalexsivos ou radiofonicos.

De que modo esse fenbmeno pode ser explicado? mo de vista da teoria dos
campos, é facil notar que o capital mediatico exter ou seja, a qualidade da visibilidade
proporcionada pelos meios de comunicacdo — € fantinconvertido em capital politico.
Esse é um sinal dos tempos atuais. Todavia, odseatintrario ndo se processa: 0 capital
politico ndo se converte em capital mediatico mdeque € o reconhecimento dos pares da
capacidade técnica dos agentes mediaticos. Issweoporque o0 processo de ingresso no
campo dos media, na frente de producdo de contpadsui exigéncias muito especificas.

Como regra, esse acesso se da por meio da coatradacprofissionais pelas
empresas de comunicacao. Esses potenciais profssiprecisam ter um nivel de capital
mediatico interno exigido pela instituicdo espeseifivale dizer, precisam reunir algumas
capacidades técnicas que sejam reconhecidas palssfgturos pares, que sao 0S seus
contratantes. As capacidades técnicas dependerod#oacom cada funcdo. Em geral, dos
jornalistas se exige desenvoltura na producaoxdeste® conhecimentos historicos e culturais,
e o diploma da profissdo; dos apresentadores deteminento, se exige desenvoltura na
frente das camaras.

O fato é que PO transpbs esse processo, puloapasetxigidas e percorreu um
caminho alternativo. Agente natural do campo ecoodra estabelecido no campo politico,

ele se tornou apresentador pelo fato de controlamesora. Nesta posicdo privilegiada,
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idealizou o programa e se auto-proclamou entrelostam uma decisdo de cima para baixo.
Tudo porgque controla a propriedade da emissorajapela mescla de capitais econémico e
politico que ele acumulou, acompanhado da conjante crise financeira dos Diarios
Associados que permitiu a aquisicao.

Em resumo, ndo foi o capital mediatico interno @ germitiu a PO acessar a
frente de producédo de conteido do campo dos meapeesentar o Emprego & Educacado na
TV Brasilia, mas uma articulacdo do seu capitahéouco e do seu capital politico. Neste
sentido, pode-se dizer que PO nédo étimeo agente mediatico, pois ndo é reconhecido por
suas habilidades técnicas como apresentador, nesuipdiploma de formacao superior que
credencia uma boa parte dos agentes mediaticesmeeat nas empresas de comunicagédo. PO
€ um agente mediatico atipico, agente mediatico estrangeiro

E, como um estrangeiro que vive fora da cidadeknBa mantém alguns dos
trejeitos do lugar de origem. As suas praticasieixgin — e, portanto, denunciam — o seu
lugar de fala, as suas raizes, vale dizer, a sgeror Ele € um empresario e um politico, e séo
os valores desses dathosque ele procura reforcar no programa Emprego &kclio, na
escolha dos temas, dos entrevistados e do enfagpi€ glado as entrevistas. Ss#hosde
empresario, porém, ndo é tao forte quanto o ddiqmlie este sem dulvidas predomina em
suas acoes. Ele é, portanto, patitico-empresario

O termo politico-empresario traduz a dupla atuad@dd”O na sociedade, mas
também a proeminéncia do primegthossobre o segundo. Significa que ele ingressou no
campo politico pela conversédo de capital econdraioocapital politico. E, ademais, como
empresario consagrado e milionario, seus objetipaacipais nos dias de hoje sao
essencialmente politicos: buscar se posicionaranelh campo politico, a partir de acumulo
de capital politico, como forma de chegar ao api@nseguir se candidatar e vencer uma
eleicdo para governador da terra que venera.

Por isso, PO nédo se iguala aos agentes mediateedsedte de producdo de
conteudo, ou seja, aos jornalistas, produtoregrtenes, apresentadores etc. Seu reino ndo é
deste campo, ndo é do campo dos media. Mas foilpajae ele decidiu melhorar o seu
conturbado capital mediatico externo para quemsiesse ser convertido em capital politico.
O campo politico é o seu designio maior, 0 campod@uico é a sua seguranca, a forca que
pode contar; e o campo dos media faz parte de stratégia, a forma encontrada para ajuda-

lo a atingir o seu designio.
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Uma vez no campo dos media, mesmo como um agesd@tico estrangeiro,
como um politico-empresério que tenta caminhar emambiente sobre o qual ndo possui
dominio, PO precisou se adaptar a nova estruti@a.sd pode atuar em um capo social sem
gue se incorpore a sua configuracdo. SO se podarsagente mediatico quando se apreende
as exigéncias e necessidades do campo dos mexiparando-as em suas praticas, processo
ao qual Bourdieu deu o nome de habitus, ou sejmeaodria que o individuo vai
progressivamente adquirindo a partir da estrutocab

Assim, PO procurava adequar a sua fala e os setigsgeos de um agente do
campo dos media. Mais concretamente, ele adequevanedida do possivel, as suas
perguntas, 0S seus comentarios, as suas expresspesais, vale dizer, a sua atuacao no
Emprego & Educacao, aos de um apresentador e istaichyr de programas televisivos. Por
apresentar um programa de entrevistas, PO se apmiais nas técnicas do subcampo do
jornalismo, mas também adotava também elementantietenimento que, como se sabe,
tem influenciado nos produtos jornalisticos, poca@unicar melhor com as necessidades do
individuo contemporaneo.

A primeira técnica adotada por PO do campo dos angdde ser observada no
esqueleto do se programa. O texto de abertura,uenfiagia uma brevissima apresentacao do
entrevistado; as chamadas para o intervalo contieecea despedida que fazia ao encerrar a
entrevista estdo plenamente de acordo com as &Scddcjornalismo profissional, que é aqui
entendido como uma disciplina. Ou seja, esta abuigaconjunto de técnicas que sao
socialmente reconhecidas como capazes de traldib@mmrsivamente um fato da realidade
para transforma-lo em um texto que de fato expdrgae ocorreu.

Conforme ja descrito no segundo capitulo, o josnadi conseguiu se transformar
na unica disciplina, ou seja, no Unico meétodo cajeretratar acontecimentos na esfera de
visibilidade publica. Neste sentido, ele criou g&wde que, por meio das suas técnicas, 0
jornalista consegue deixar as suas indesejaveigtsitades de lado para produzir uma
narragdo isenta sobre os fatos da realidade. Cem &de acaba deslegitimando qualquer
discurso que ndo adote os seus processos de popdugée faz com gque sejam vistos como
falsos, ndo-verdadeiros ou mesmo amadores.

O Emprego & Educacdo adotava a entrevista, um dogipais recursos e
modalidades do jornalismo, como estrutura princgmaprograma. Nao apenas nos textos de
abertura, de fechamento de bloco ou de encerramemas também por ser visivel a

separacao entre as figuras do entrevistador etdevestado. Um faz as perguntas e conduz a
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entrevista e o0 outro materializa a fonte do salier g deseja conhecer e tornar publica. O
microfone ficava na méo de PO, que o aproximavemteevistado para que a voz deste
pudesse ser captada e ouvida.

Mas o programa néo obedecia integralmente ao forehatentrevista padrao do
jornalismo, na medida em que buscava, por exengdo, mais intimidade na relagéo
entrevistador-entrevistado. Normalmente, PO ja eoi@ghos seus convidados, alguns dos
quais o tratam como “Paulo”, principalmente os es@rios, 0s secretarios de governo e 0s
politicos. Assim, o Emprego & Educacao quebrava addgéia de que o entrevistador € uma
espécie de investigador que, por meio de um meatodstituido por um conjunto de técnicas,
consegue extrair as informacdes certas do entaelast

Essa intimidade fazia com que o programa adquirssa leveza mais proxima
dos produtos culturais do entretenimento, e dossgugornalismo tem se apropriado na
revisdo que tem feito das suas abordagens, lingaageformatos. A idéia de leveza era
também levada adiante pelo fato de o programa msmtat profundamente as questbes
abordadas nas conversas, ou mesmo tratar de asstonsiderados sérios, tais como a
politica, a economia, a educacéao, a filosofia e@suwutros. De uma forma geral, restringia-
se a falar da histéria de vida e da atuacdo profigs do entrevistado, relacionando-o
comumente & Brasilia e JK.

O Emprego & Educacédo tentava ser uma conversa semalismos, e parece
adequado caracteriza-lo como um produto que esaemaintermediaria entre dois formatos:
a entrevista de auditério, da qual o Programa de& I melhor exemplo; e o chamado
colunismo eletrdnico, que tem no programa Amaurg $eu pioneiro e principal prototipo na
televisdo brasileira dos dias de hoje. Os dois éemmpo resultado de uma tendéncia das
entrevistas televisivas dos ultimos anos, que seitendo uma série de modificacdes a partir
da tensao entre jornalismo e entretenimento.

A televisdo, desde o seu inicio, adotou o formatemtrevistas ja consolidado nas
radios e jornais. O'he tonight showda norte-americana NBC, ja utilizava, em 1954, a
estrutura da entrevista em um cenario compostospfd, mesa, cadeira e canecas de cha,
férmula nascida com o apresentador Johnny Carsatnagmente continuada por Jay Leno. O
David Letterman showda CBS, que adota as caracteristicas similarderd&to e cenario,
inspirou, aqui no Brasil, 0 J6 Soares. Ambos s@gramas que optaram por romper com a
formalidade e a propensdo a confrontacdo das étasvjornalisticas, dando-lhes um

conteuido informal, humoristico e de entretenimento.
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De um formato mais rigido, questionador, passa&@& pum formato mais
despojado, no qual o apresentador também faz plartshow, a diferenca do modelo
jornalistico classico, que pde o0 acento exclusivaenao entrevistado, cabendo ao jornalista
apenas extrair-lhe informacdes. No Brasil, o pianeiessa linguagem foi Bate papo com
Silveira Sampaipda TV Paulista, de 1953, a edicdo televisiva igqama radiofbnico que
Silveira Sampaio ja apresentava na década de 124@ ¢4 se valia de auditério e de um
cenario montado como uma espécie de palco.

O extremo dessa tendéncia levou ao que se charoaludteésmo eletrénico, que
usa o formato de entrevista itinerante para “cblasr festas e eventos da elite econdmica e
cultural. Amaury Jr., o maior exemplo desse format apresenta como um repérter, com
microfone na mao e sendo acompanhado por um ciistgraEle entra nos eventos e
entrevista pessoas famosas e/ou ricas. Amaury mrgsempre de forma bem-humorada,
sobre os ultimos projetos profissionais dos endtadbs, sobre como anda a vida pessoal, e
pede ainda opinides sobre 0s acontecimentos miiso®wdo pais no momento.

O programa de PO néo é totalmente um, nem totaémerdutro. Em primeiro
lugar, ndo segue o padrdo dos shows de entreeistasuditorios, pois lhe falta a amplitude
de informacbes discutidas nesses programas, quenwm®s ter edicbes mais e menos
informativas. Em algumas, restringem-se a dis@ggnas um momento profissional vivido
pelo entrevistado ou mesmo sobre banalidaélda, PO mas em outras edi¢cdes tratam de
assuntos mais sérios: entrevistas com os candidapossidente sobre suas propostas, com
meédicos sobre novas epidemias, com sociélogos solas raciais.

Em suma, esses programas possuem uma diversiagadecte muito maior que a
entrevistaem duas cadeirade PO, fato que também é obviamente explicado gstfatura
financeira disponivel para essas producdes, o lgee ddo mais profissionalismo e mais
possibilidades tematicas e estéticas. Mas ha oeiemento que também diferencia o
Emprego & Educacédo desses shows com auditéridfaibale PO n&o se colocar, vale dizer,
nao incorporar os trejeitos e recursos, como huwetawida linha de J6 Soares e David
Latterman. PO possui outro estilo, o de falar saldobeme afelicidadeo tempo todo, o que
aniquila com o humor.

O fato € que o Emprego & Educacdo também ndo @oden inserido na
categoria do colunismo eletrénico. Embora possumeama linha temética — todos estdo
felizes, com muitos projetos profissionais e vedecena vida —, PO se esforcava para que o

programa nao descesse ao nivel da frivolidade agaida. Primeiro, ndo eram as festas onde
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se pode encontrar as celebridades que fundamentavgrautas do programa; sao as vidas
profissionais de autoridades e pessoas bem-suseddgundo, o cenario montado para a
entrevista, em duas cadeiras, tira qualquer elemédtivo e aproxima o Emprego &
Educacao das entrevistas jornalisticas.

Em suma, a estrutura do programa de PO assemedbavenis ao formato dos
shows de entrevista, mas sem o auditorio. Contugiwecario investimento na produgédo — o
que gera problemas graves de planejamento, rategrecucao — impedia o programa de
ultrapassar uma superficie teméatica. PO, em lashe@mprovisacéo, decidia na hora os rumos
da conversa e dava margem para a quantidade de cueose via sistematicamente nas
edicdes. Isso fazia com que ele nem seguisse omluasnbem-sucedidos das entrevistas

jornalisticas, nem das adaptadas ao entretenimento.
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CONSIDERACOES FINAIS

A teoria de Pierre Bourdieu se adaptou a esteltrabpeomo moldura conceitual e
percurso metodologico, de modo bastante acertadchafnada teoria dos campos sociais
exprime, com bastante nitidez, a idéia de que Higmle a comunicacdo representam duas
instancias sociais, que funcionam a partir de Bsyaroprias e que, entre si, trocam multiplas
relacbes, das mais variadas formas. Essa perspeoéivmitiu um estudo das relagbes
intercampais das praticas de Paulo Octavio, e dos sapitais (especialmente politico e o
mediatico), que determinam os movimentos nos camyas fez isso com qual propdsito?

O estudo ambicionou entender como um politico déilpke PO — que tem em
sua atuacdo marcas articuladas do mundo econoaaigmlitico e dos meios de comunicacgéo
— age nos dias de hoje. Até aqui, teriamos um esladacao politica, ou da construcéo de
uma carreira politica na contemporaneidade, arpdoticaso PO. Ora, mas uma quantidade
relevante de pesquisadores trata desse tema eudizsga situacdo — ou as etapas que a
constituem — configura o fendmeno do coronelismetf@nico”. Neste sentido, o estudo nao
poderia parar na analise da acdo politica, e @eiseguir para o terreno da conceituagao.

Por isto, neste momento, algumas perguntas urgenrgspostas. PO é um
coronel “eletronico™? Ele desempenha um papel normismo “eletrénico”, em qualquer
uma das quatro no¢des deste fendrfignSe ele ndo é um coronel “eletrdnico”, e tampouco
pertence ao sistema do coronelismo “eletronico,ideratidade, seethos permite inseri-lo
em alguma nova tipologia? Para responder a esstgaintes perguntas pds-analise, que
intentam para uma categorizacdo do fenémeno jasadal optou-se por empreender dois
movimentos.

Primeiro movimento: interpretou-se, a partir dos elementos que aissnébm
base nos campos lancou luz, particularidades do fendmeno estudado: algumas
caracteristicas segundo as quais essa relacdo de R@temente marcadé&Segundo
movimento: a partir dessas particularidades, buscou-se rtingia categoria alternativa ao
personagem coronel “eletronico” e ao sistema cdine “eletronico”, com base no

contexto histérico, e nos elementos encontradosaandélise das praticas.

% As nocdes do simples envolvimento, do clientelisdm uso politico e do status de comando foramstoda
apresentadas no segundo capitulo.
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Primeiro movimento: particularidades nas praticas & Paulo Octévio

A abordagem dos campos sociais de Bourdieu, seidalitvouxe luz a situacao
especifica das praticas de Paulo Octavio. A pdeiuma construcao historica, entendeu-se
que PO tinha ambic&o por ser rico e por acessafesaedos poderosos. Comecgou fazendo
ISso a partir de um casamento estrategicamentesbheaetido e desenvolvendo lagos com
pessoas mais abastadas. Aos poucos, foi se tornandgrande empresario da construcao
civil, adotando um método de gestdo que, emboraiteusriticas em Brasilia sobre a
qualidade dos seus prédios mais populares, o perassinar os maiores empreendimentos
do Distrito Federal.

Hoje, ele € um dos homens mais ricos de Brasihiay, patrimonio estimado em
R$ 700 milh6es. Mas o sucesso econdmico ndo lhelhas que faz com que os empresarios
entrem na politica. Os acordos politicos no periodwal da redemocratizacdo colocaram o
seu amigo de adolescéncia e de escola, Collor de, Memo uma forca em crescimento
inesperado. PO aproveitou esse movimento e compdsn@iro governo eleito pelas urnas
depois dos mais de vinte anos do Regime MilitasuAprimeira particularidade , assim, foi
a conversao de capital econbmico em capital poliara se eleger e ingressar no campo
politico. Essa é uma particularidade de todos quesarios que se tornam politicos.

Na politica, todavia, tudo parecia ocorrer de fontifarente das suas investidas
empresariais no campo econdémico. Enquanto ele @ae@ se destacar como um
empreendedor emergente, acessando as rodas des@&ngsremais importantes, o seu
primeiro mandato como deputado federal (1991-1%85pastante tumultuado pela imensa
quantidade de escandalos de corrupcao do goverifor Ce Mello (1990-1992). Se a
trajetéria foi completamente ascendente no campméico, no campo politico PO
percorreu um caminho instavel, a época recebendulhities de criticas dos meios de
comunicacdo, de uma parcela expressiva dos ageotégos, e de outros setores da
sociedade.

E facil perceber que PO, durante esse primeiro atapdinha um baixo e
limitado capital politico, o que limitava as suasgibilidades de efetuar acordos, mobilizar
apoios e ocupar certas posi¢cdes no campo polissim ocorreu quando ele fracassou na
compra da Rede Manchete, quando o seu emergeiliti@ egpndmico nao foi suficiente para
sustentar uma forte oposicéo politica a negocigm@weniente de politicos e da Rede Globo.

Nesse primeiro momento da sua vida politica, ptotapode-se delinear umsegunda
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particularidade de PO, que o acompanharia em toda a sua trajed@eu capital econdmico
sempre teve proeminéncia em relacdo ao seu cpplftico.

Apos o final desse agitado mandato, PO ndo consegticular uma coligacao
que Ihe desse mais tempo de propaganda eleitaral eazoavel coeficiente eleitoral. Seu
antigo amigo de colégio, Luiz Estevao, o traiu,@ &#margou quatro anos sem mandato,
dedicando-se, com sucesso, as suas empresas.oftared Camara dos Deputados (1999-
2003), PO pdde, com um pouco mais de tranquiliddel@icar-se as causas que o motivavam.
Foi 0 momento em que expressou com mais contural@nei sua relacdo sentimental por
Brasilia e a sua dedicacdo a memoaria do ex-presidescelino Kubitschek (1902-1976).

Tem-se, de modo notorio, a sieaceira particularidade: o bairrismo, o apego e
o aferro as questdes locais da cidade. ProclangiliBraomo uma saga, como um encontro
surreal dos brasileiros de todas as origens, lpgalexceléncia dos grandes eventos e sede
obrigatdria dos 6rgaos federais. No extremo, casmu a neta do idealizador JK, e com ela
procriou os Ultimos descendentes de Kubitschek.nMdesom o segundo mandato, PO
encontrou outros reveses. Ao fracasso do governrCe a traicdo de Luiz Estevao,
somaram-se a submissdo a Joaquim Roriz e o recistaote nas disputas dentro do partido
Democratas com Arruda. Mesmo assim, anunciava aesragventos o sonho de ser
governador de Brasilia.

Essas derrotas politicas, sistematicas que sdoyiegam por obra do acaso. A
freqiéncia e os elementos comuns de cada uma mells uma razdo de ser para a sua
submisséo politica, pelo fato de ceder sistemagodéenaos aliados, e, no ultimo dos casos,
por nao ter tido folego ou “estbmago” para supaatarise politica do DF quando se tornou o
alvo principal da imprensa, do seu partido, antigbados, da Camara Legislativa e do
Judiciario nos doze dias que assumiu a governadoriBF, depois que Arruda havia sido
preso por determinacdo do STJ. Na ultima grandse ab Senado Federal, José Sarney
(PMDB-AP) suportou meses de escandalos e pressdigsmmiores, e se manteve firme.

Tem-se, a partir disto, guarta particularidade de PO: a sua evidente falta de
vocacgao e traquejo para a politica, para fazer waseia posicao, colocar-se com maior énfase
e imposicéo, agregar apoios nos bastidores, mesmnermeno da conspiracdo, para fortalecer
as guestdes que defende. PO mantém uma visao iqpgéseia da politica, acreditando no
sentido de justica dos seus pares e da proprialadie. Neste sentido, sempre faz parte dos

grupos de poder, da elite politica do DF, mas etodceesses anos jamais figurou entre os
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“cardeais”, exatamente porque ekpera ser colocadd, ao invés déazer valer deimpor a
sua colocagd® maximo que puder.

Ele age na politica como um empresario e como umehocom capital cultural
elevado. Com débil nobreza, cré na justica daipalig em uma improvavel linearidade e
previsibilidade dessa atividade, como fosse umemsiat de metas e objetivos de um
empreendimento imobiliario. Na sua visdo de mumedeelada pelas suas praticas, tudo em
politica poderia ser bem planejado, minimizandcsjpass erros. O sucesso estaria garantido
se houvesse uma previsdo racional completa de dudoe pudesse ocorrer. Eqainta
particularidade: PO age na politica utilizando procedimentos ma® do campo
econdmico, minimizando os elementos emocionaisaddp politica.

Mas o que mais motiva PO na vida? As empresas,liicaoou 0os meios de
comunicacao? A resposta pode facilmente ser ermantna analise do seu programa, o
Emprego & Educacdo. Com infra-estrutura precarigragrama contava apenas com um
cinegrafista cedido do quadro da TV Brasilia, e cema produtora. Ndo havia roteiro,
tampouco estudo prévio do entrevistado por parterdeevistador PO. A soma aritmética
disto com aquilo formava o que se via na tela: sowessao de erros, perguntas repetitivas e
redundantes, improvisacdo excessiva e mal realizadanuitos outros elementos ja
evidenciados pela analise.

O programa acompanhava a sua agenda como vicengologr aproveitando os
intervalos para montar a camera, as duas cadeiiaijiar uma nova entrevista. E fato que o
programa, por seu amadorismo, falta de estruturde einvestimentos, e excesso de
improvisacdo, ndo ocupava aquele espaco na grad¥ daasilia — antes de ter sido tirado
do ar depois da crise politica — por conta da siidpde ou potencial de audiéncia. Estava
no arpor estar para dar a PO capital mediatico externo paraegte fosse convertido no
desejado capital politico.

Em resumo, boa parte do capital econdmico e todapital mediatico externo
adquirido serviram-lhe para a sua atuacdo na qali® objetivo é converté-los em capital
politico, como fazia com os relacionamentos quaeitava com os setores importantes da
sociedade brasiliense, integrando-se a estes esdesesolenes, homenagens e edi¢cdes do
programa destinadas a igrejas, associacbes de sripsee de trabalhadores e as mais
diversas entidades civis importantes. Tem-se, ,d&s&exta particularidade: a batalha da
vida de PO é pela ascensao politica, e os meia®menicacdo, as atividades econdmicas

etc. servem-lhe como os meios de producédo de taplitco.
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Segundo movimento: por uma categorizacao do polittedono-de-meios contemporaneo

Neste sentido, PO, embora seja um politico-donméies-de-comunicacao,
jamais poderia ser comparado a um coronel nos temeoVictor Nunes Leal. Nado ha
truculéncia em suas acoes, ele ndo € autoritanapeossui um reduto eleitoral que domina e
subjuga com base em ameacas psicolégicas e dencimléisica. O presente trabalho
encontrou outras formas de acdo nas praticas dep®@® exercer o dominio politico,
fortemente vinculadas ao contexto em que atua.a deste protdtipo de politico-dono-de-
meios se baseia inteiramente na dindmica do carofiicp: na investida que faz para
acumular capital politico com vistas a conseguipat posicdes mais privilegiadas.

O termo coronel, portanto, € uma analogia inadegpada politicos com o perfil
e o0 contexto de PO, que lanca a discussao para moitte, para um outro perfil. Trata-se de
um personagem que atua em cidades densamente peyoa cenario de uma politica
pacificada e controlada pela presenca de instggig&lativamente fortalecidas, as quais
intentam controlar a atividade politica e evitari@éncia fisica e os abusos de poder. Nesta
situacdo, ndo se sustenta mais a nocdo de umcepaliino-de-meio-de-comunicagdo que
controla uma televisdo como os coronéis faziam asrfazendas, perspectiva da atualizacéo
do coronel.

A vontade de um dono de meio de comunicacdo nae ged amplamente
contemplada no conteudo da emissora, como pretendedo de uso politico. Sendo assim, a
relacdo com os espectadores é drasticamente dissolsobretudo quando se fala do
conteudo jornalistico. A concorréncia entre as esgs regula, em boa medida, as
abordagens e revela os posicionamentos politicasade meio de comunicacdo. E até uma
tendéncia dos tempos atuais que 0s meios expli@teseus posicionamentos politicos, mas
partidarizar o contetdo € a receita certa parga dios espectadores.

Empresarios como PO sabem disso e procuram muii® engpreender na sua
TV, além de métodos empresariais modernos, umaigaokle autonomia relativapara o
jornalismo, situacdo que ndo deixa de ser constemti colocada em xeque pelo campo
econdmico. Os telejornais da TV Brasilia noticiataaia a crise politica do DF que envolvia
um dos principais acionistas da emissora. IssaléaRO a representacdo de um protétipo que

estabelece uma relacdo menos controlada e censmradadono e emissora. Além disso, PO
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€ um homem rico, e ndo desfruta da debilidade esmabdos coronéis originarios ou dos
coronéis “eletrénicos”, como retrataram os autores.

Os politicos-donos-de-meios parecem estar camimhgada perfis como o de
PO, e como o do senador Tasso Jereissati (PSDBeC&)presario cearense prospero que
mantém, além de um conglomerado empresarial extnemiz diversificado, radios e uma
retransmissora de televisdo em seu estado, e queganela métodos do campo econdémico,
fazendo investimentos ousados na programacao emalidacdo. Nao se trata mais de um
coronel que mantém a sua TV em situacao finaneeda infra-estrutura precarias, que nao
consegue produzir nenhum contetdo de qualidadejnderlne apenas como palanque
eleitoral.

Esse politico-empresario-radiodifusor ao contrario do coronel “eletrénico”
limitado culturalmente, € mais ousado e mais iggéglie, faz investimentos expressivos para
que as suas emissoras desenvolvam uma programeacégoatidade e competitiva com a
concorréncia. Nao basta colocar no ar, é precisir @s pessoas, 0s coracdes e as mentes, e
isso se faz com entretenimento bem realizado (“rezep”’, como diz Lipovetsky) e
jornalismo equilibrado. Além do mais, o subcampo joimalismo possui uma tendéncia
natural de buscar autonomia, o que obviamente giidrédemente tensionada por assuntos
mais polémicos e que envolvem decisfes mais dificemo a denuncia de ilegalidade contra
anunciantes.

Em resumo, esse politico-empresario-radiodifusasc nessa emissora um
capital mediatico externo para si mesmo, como fatmaonverté-lo em capital politico. Isso
serve para se eleger e ocupar posi¢des no camipcqdilas esse individuo ndo busca esse
objetivo se auto-promovendo em uma emissora peee&gnnomicamente, e que soO Ihe serve
para este fim. Ele busca isso fazendo investimemtmsnando a sua emissora competitiva,
para que possa vincular-se a qualidade de confgtidela apresentada. E se é para distorcer
0 noticiario, que se faga de modo sutil e hermgpots a concorréncia e o proprio espectador
(juntamente com as suas relacdes interpessoaigpleon esses movimentos.

Falou-se até aqui do personagem, que este trabalbnde que ha um movimento
no qual os politico-empresarios-radiodifusores tganhado mais espaco no contexto
brasileiro do que os coronéis “eletrbnicos”. Mas sistema, o0 coronelismo “eletrénico™?
Quando se fala no coronelismo, o sistema de pogléeroda de favores entre governadores

estaduais e lideres locais, pode-se dizer quedt@gimentos analogos nas relacdes politicas
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nacionais, na situagdo especifica dos acordosceelajue se dao nos processos de outorga
de concessdes de radio e televiséo.

PO se beneficiou de praticas clientelistas, esjmeerde quando adquiriu as suas
quatro radios, momento em que também esteve peesentcomissdo da Camara dos
Deputados que da os pareceres sobre as conceasdewidsoras. Ele ja foi inclusive relator
algumas vezes, embora nunca de uma concessdoaprij@ste sentidop sistema de
clientelismo ainda é um dado evidente da realida@sileira. Mas o coronelismo se manteve
restrito ao periodo da Republica Velha, ndo houwss racordo de grandes fazendeiros e
governadores apos aquele periodo, até porqueigesado coronel foi desaparecendo com a
chegada das instituicdes nessas longinquas e etootdidades.

Acredita-se, aqui, que “os autores que véem corinelno meio urbano e em
fases recentes da historia do pais estéo falangm@esmente de clientelismo” (CARVALHO,
1997, p. 3). O que ha séo praticas clientelisté® @oliticos e instancias do Estado brasileiro,
qgue, na forma troca de favores, favorecimento @l@gios definem boa parte das outorgas e
renovacbes de concessdes publicas de emissoraadideer televisdo. Aléem do mais, “o
clientelismo se ampliou com o fim do coronelism¢..4 aumenta com o decréscimo do
mandonismo” (CARVALHO, 1997, p. 3).

O coronelismo retrata-se com uma curva tipo singjes atinge o apogeu e cai num
periodo de tempo relativamente curto. O mandonisegue uma curva sempre
descendente. O clientelismo apresenta uma curem@socte com oscilagfes e uma
virada para baixo nos Ultimos anos. (CARVALHO, 199.73).

A reformulacdo da tese de Santos (2006), de quanelismo “eletronico” n&o
derivou do coronelismo original segue essa visaas,\Ma medida em que prop6e um novo
fendbmeno (o coronelismo *“eletrbnico”), deflagrada transicdo da Ditadura para a
democracia, apenas com alguns tragos em comum céendmeno do passado, apenas
aprofunda essa visdo equivocada. A explicacao plessmvive-se aeclinio do mandonismo
a caracteristica da politica tradicional e do celiemo que consiste no controle e no mando
qgue o chefe possui sobre recursos estratégicogdingo a populacéo de ter livre acesso ao
mercado e ao campo politico (CARVALHO, 1997, p. 2).

O mandonismo, evidentemente, ainda subsiste ema®gnais afastadas, mas
adota-se aqui novamente a visao de Carvalho: déteria € que desapareca completamente a
medida que os direitos civis e politicos alcancedos os cidadaos” (CARVALHO, 1997, p.

2). As préticas e a trajetoria de PO mostram que i mandonismo, mas uma disputa
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simbdlica por capital e poder politico, por recanimento dos pares para ascender na
carreira, ocupando posicdes cada vez mais destadadmna visio de poder diferenciada: ao
invés do mando e das ameacas, tem-se movimentbslgias por reconhecimento, em um

cenario politico urbano, institucionalizado e com liderdades individuais cada vez mais
garantidas.

Portanto, a categoria que aqui se desenvolveu @grhcar as acbes de um
politico-dono-de-meios dos dias de hoje é a idéipdalitico-empresario-radiodifusorum
individuo que busca o capital politico e utilizai smpital econdmico e o capital mediatico
externo da sua emissora para fazer isso. E umiéhaivque participa de acordos clientelistas
para obter emissoras, tendo em vista o traco patratista da formacéo do Estado brasileiro.
E um individuo que investe na infra-estrutura ejualidade do contetido das suas emissoras
(PO salvou a TV Brasilia), para a isso vinculaesdbter maior capital politico.

N&o ha truculéncia ou violéncia fisica em suas gi@s ele age em um contexto
urbano, de poderes institucionais estabelecidamstituidos, e de uma politica pacificada e
controlada pelo sistema institucional, como o Jadi, a concorréncia entre as empresas de
comunicacao, as organizacoes civis etc.. Nesseiogpngpolitico-empresario-radiodifusor é
um individuo esclarecido, sabedor dos direitosscigidesta forma se utiliza de mecanismos
mais sutis na batalha pelo poder politico, essknerge distinto do modelo proposto pelo
coronelismo “eletrénico”.

Este estudo, na medida em que procurou (e se b&Esg¢imapear uma realidade,
sugere uma continuidade. Ha4 mais casos e situagi@esitrados na realidade brasileira que
podem estabelecer comparagdes e analogias comalanEicategorizagao proposto por este
trabalho. Isso pode ser desenvolvido especialmenterabalhos que estudem a acdo e a
construcdo das carreiras politicas, e a relac&o @sm os envolvimentos destes personagens
com meios de comunicagdo. Essa continuidade € stiptdvel para dar abrangéncia ao
fendbmeno estudado aqui, no sentido de verificartalecer a tendéncia proposta na no¢ao do

politico-empresario-radiodifusor
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