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RESUMO

Este estudo analisa o panorama da programacgao regional da televisdo aberta no
Brasil. Baseado nos Estudos Culturais em Comunicagdo. Analisou-se a
programacao local das emissoras regionais afiliadas as principais redes de televisao
comercial (Rede Globo, SBT e Rede Record) e emissoras publicas de cada Estado.
O segundo momento da pesquisa analisou oito programas regionais a fim de
verificar como a realidade da TV regional articula-se com o cotidiano e as
identidades culturais. Percebeu-se que as emissoras publicas contam com mais
liberdade para escolher programas, quer préprios quer produzidos por outras
emissoras associadas a TV Brasil, e as emissoras comerciais ainda adotam a
padronizagdo para ganhar forga e fixar a sua imagem. Percebeu-se ainda que
programas de entretenimento sdo predominantes, mas eles sao diferenciados por
meio da construgcdo e atualizacdo de novos codigos televisivos e referenciais
culturais locais distanciando-se das generalizagbes e dos modelos impostos pelas
redes nacionais de televisao.

PALAVRAS-CHAVE: Cultura. Identidades. Televisdo Regional. Programacéo local.



ABSTRACT

This paper analyzes the framework of regional open television programming in Brazil.
Based on Cultural Studies theories in Communication, it examines regional
programming at local affiliates of major commercial television networks (Rede Globo,
SBT and Rede Record) and at local public broadcasting companies in each State of
Brazil. At another moment it examines eight regional programs to in order to verify
how the reality of regional TV is articulated with daily life and cultural identities. It was
noticed that public broadcasters have more freedom to choose programs, whether
they are internally produced or produced by TV Brazil Network affiliates, while
commercial broadcasters still adopt standardization in order to gain strength and
establish their image. It was also noticed that entertainment programs are
predominant, but they are differentiated by the construction and upgrading of new
television codes and local cultural references, stepping away from generalization and
models imposed by national television networks.

KEYWORDS: Culture. Identities. Regional television. Local programming.
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1. INTRODUGAO

Esta pesquisa tem como objeto de estudo a programacido regional da
televisdo aberta no Brasil. O primeiro momento tragou um panorama da
programacao local das emissoras regionais afiliadas as principais redes de televisao
comercial aberta e as emissoras publicas de cada Estado da federagdao. No segundo
momento, analisou-se oito programas regionais, de cada Regidao do Brasil, a fim de
verificar como a realidade da TV regional articula-se com o cotidiano e as

identidades culturais.

Gostar de televisdo é antes de tudo ir além de olhos passivos e
indiscriminatérios diante de seus conteudos. Ter a sensibilidade, assim como um
quimico, de discutir sua “férmula”, testar, para chegar, enfim, a uma “solugéo” que
melhor se aproxime dos resultados esperados. Assim, observamos a televisao e as
potencialidades de sua insercdo no mundo individual e coletivo, na vida social e nas

trocas simbdlicas cotidianas.

O questionamento inicial que motivou a pesquisa foi observar a forma como
algumas manifestagdes culturais sao revividas em programas locais de televisdo, e
observar ainda como muitos programas regionais conseguem atingir niveis de
audiéncia maiores que programas consolidados nas redes nacionais e comerciais. A
televisdo e os meios de comunicacdo de maneira geral, na atualidade, sao
instituicobes que também oficializam, demarcam a importancia e a hierarquizagao dos
temas do cotidiano, legitimam comportamentos e agdes da sociedade, tornam-se
arenas onde se cruzam valores sociais, identidades culturais e signos comunitarios

distintos.

A televisao, presente em 99% dos lares brasileiros, tem se constituido em um
espaco de construgéo e (des)construgdo das identidades culturais, parte do circuito
cultural necessario a afirmacédo das identidades e do reconhecimento dos atores

sociais ao seu territorio. Observamos, em pesquisa anterior’, que um processo de

' MENESES, Veronica Dantas. Midia e Terceiro Setor em Sergipe: constituicdo de um novo
espago de cidadania. 2003. 119f. Dissertagdo (Mestrado em Sociologia) — Nucleo de Pos-
Graduagédo e Pesquisa em Ciéncias Sociais, Universidade Federal de Sergipe. Sdo Cristovao/SE:
2003.
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apropriagdo de valores e aspectos culturais de determinada regidao € feito pela
televisdo, buscando muitas vezes ser reconhecida pelo publico como portadora dos

cédigos culturais do lugar e pelo compromisso com o publico ao qual se dirige.

Essas observagbes mostram que a televisdo ndao é um simples objeto de
transmissao de dados, massivo e manipulador, pois se constitui cada vez mais parte
da vida social e cultural; € lugar de realizagdo e reproducdo de sentidos e
significagdes ndo simplesmente do presente, mas formadores da vida cotidiana e
dos processos identitarios no mundo globalizado, constituinte de um tipo “entre-
lugar’ dentro de um tempo histérico que é ao mesmo tempo “presenga e
substituicao” (BHABHA, 1998, p. 221).

Transformagdes mais efetivas da televisdo ganham centralidade no momento
atual. Junto com processos técnicos - a digitalizagdo do meio — temas como a
segmentagdo, a regionalizacdo dos conteudos e a interatividade passam a fazer
parte do debate publico, a fim de atender aos interesses, demandas e
especificidades culturais de cada regiao, Estado ou cidade. O momento, portanto, é
de possibilidades de mudancas efetivas na direcdao de uma televisdo mais plural e

com uma nova postura frente ao seu publico.

Partindo dessas analises, pensamos na forma como os conteudos sao
regionalizados em emissoras locais as quais estdo envolvidas em um sistema de
redes televisivas de abrangéncia nacional. Nos contornos que permeiam a
negociagao entre as televisdes regionais e os espagos reservados para conteudos
locais pelas redes nacionais, e, sobretudo, nas formas trabalhadas pelas emissoras

para preencherem estes espagos, encontra-se nosso foco nesta pesquisa.

Por ocasido da apresentagdo de alguns resultados em congressos de
Comunicagdo no Brasil, questionamentos foram feitos sobre a dindmica da
programacgao das emissoras regionais demonstrando a importancia de estudos mais
abrangentes e provocando a continuidade desta discussdo. Busca-se, portanto,
preencher possiveis lacunas nos estudos da televiséo regional para refletir sobre os
contextos nos quais as emissoras regionais produzem seus programas, e, assim,
contribuir para a definicdo de um panorama que servira de base para reflexdes mais
especificas e pontuais, quer sobre as estratégias de producao e exibicdo dos
conteudos locais nas emissoras regionais, quer no que se refere aos conceitos de

programa regional e de televisédo regional.
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Com vistas a recortar melhor o objeto de conhecimento desta investigagéo,
nosso olhar voltou-se para os programas que estdo inseridos nestes espagos de
visibilidade publica, as emissoras regionais de TV aberta, comerciais e publicas
afiliadas a redes nacionais de televisdo. Estes programas promovem escolhas,
apresentam-se como a efetividade fisica em que circulam os coédigos
culturais/identitarios por meio da acado da linguagem audiovisual especifica da
televisdo. Em suma, € a regionalizagdo da televisdo um espago de mediagdo e
articulacao de culturas, identidades culturais e sociabilidades, e neste sentido esta
pesquisa torna-se relevante, pois evidencia as dinamicas congruentes entre TV

regional e processos culturais especificos e dinamicos.

1.1 A Construgao do Objeto de Conhecimento

Atender a “finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas”,
promover a cultura nacional e regional e priorizar a “regionalizagdo da produgao

cultural, artistica e jornall’stic:a”2

. Assim a Constituicdo de 88, no artigo 221 do
capitulo da Comunicagao, inscreve as funcbes precipuas da programacao e da

produgao na televisao brasileira.

A partir desta constatacio, iniciamos um caminho de observacdo no ambito
da programacao da televisdo aberta no Brasil, no sentido de perceber como se
constroem as regionalidades e como se negociam identidades e diferengas culturais
na “telinha”. Optamos por analisar a produgdo de programas regionais e locais de
televisdo e as modalidades de visibilidades do regional que esses programas
apresentam. A televisdo aberta tem presenca efetiva no cotidiano da sociedade
brasileira, constituindo-se em canal de mediagao social e cultural cuja programacao

€ vivida, atualizada e julgada pelas audiéncias.

Este trabalho problematiza as relacbes entre as culturas locais e os
conteudos televisivos locais/regionais na experiéncia da cotidianidade do consumo

de televisao. Interessa-nos identificar e interpretar as configuragcbes desta linguagem

2 Constituicdo Federal, Art. 221. Brasil, 1988.
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audiovisual e de seus cddigos (re)trabalhados nos contextos regionais. O intuito é
oferecer um mapeamento analitico do que se configura no Brasil atual a

regionalizagao da TV brasileira.

A contemporaneidade aponta para processos de sociabilidades que se
fundem em contextos interculturais. Sdo processos complexos, pois reunem antigas
e novas relagdes soécio-culturais: das ja existentes, desde a formacao cultural
brasileira, até as relagdes interculturais além fronteiras, quer virtuais ou efetivas, por

meio dos processos migratorios e da globalizagéo.

Os meios de comunicacdo, sobretudo a televisdo, sao o0s principais
depositarios destes processos e diversos programas de televisdo ja demonstram
que esta tendéncia se afirma cada vez mais. Um exemplo é o “Canal Integracion” 3,
exibido pela TV Brasil, o qual passa a divulgar conteudos da América Latina,
visivelmente renegados na historia da televisdo comercial brasileira. Do mesmo
modo, observa-se a importancia que vem tomando as noticias internacionais e os

destaques que alguns assuntos localizados ganham em emissoras de todo o mundo.

Sobretudo os programas locais e regionais de entretenimento - show, musical,
cultural, ou jornalisticos especiais — reportagens, revistas eletronicas, buscam
abordar aspectos de identificagdo das pessoas com o seu lugar, sua cultura e sua
historia. Mas tal processo ndo acontece sem confrontos, sobretudo no Brasil, cuja
consolidacio da televisdo se desenvolveu dentro de um modelo comercial altamente

concentrado e com fortes influéncias politicas.

Autores como Nilda Jacks, Anamaria Fadul e Rogério Bazi vém
desenvolvendo pesquisas que apontam para o potencial articulador da televisao
regional tanto no sentido da valorizagdo de identidades locais quanto da sua
tendéncia a se inserir nos eventos e acontecimentos diarios da regido onde esta
localizada. Os trabalhos de Rogério Bazi (2001) destacam que as programacdes
regionais e locais buscam mostrar suas caracteristicas proprias, bem como suas
culturas especificas aproximando, entdo, as emissoras regionais de mercados

promissores.

Y publica do Brasil para o exterior, que pretende mostrar a pluralidade cultural brasileira e da
América do Sul e que trabalha em intercdmbio com outros produtores audiovisuais da América do
Sul.



17

A regionalizagdo das redes nacionais de televisdo ndo se da sem conflitos,
pois, seja pelo controle e competicdo pela audiéncia da rede-mae, seja pela
dependéncia do mercado - busca de anunciantes e de credibilidade da emissora
afiliada - a producdo de programas muitas vezes ultrapassa os limites do territorio
onde esta inserida e nem sempre é garantia de igualdade. O autor destaca no
estudo sobre a rede EPTV (Emissoras Pioneiras de Televisdo), do interior de Séo
Paulo, a cobertura da cidade mais importante de uma regido em detrimento das
demais. As presentes observagbes nos indicam um caminho conceitual a ser
destrinchado neste trabalho: o conceito de regionalizagdo ndo implica apenas na
definicdo do papel da emissora local, mas no proprio conceito de televisao regional.
E nesse sentido, a vinculagdo das emissoras regionais a redes de televisao de
alcance nacional complexifica a configuragao das relagdes entre o local/regional e o

nacional.

Ao perceber a importancia que tem esse tema para os diversos processos
sociais contemporaneos verificamos que € preciso explorar mais as formas
regionalizadas e localizadas de comunicagdo midiatica televisiva. Dessa forma,
viabilizar-se-4 uma significante contribuicio com dados que ampliem o
conhecimento cientifico sobre o papel e as formas de dinamizagdo dos meios de

comunicagao regionais.

A producéo cientifica sobre o tema ainda é esparsa, em que pese a presenca
efetiva da televisdo consolidando-se como veiculo de impacto na vida social e
cultural dos brasileiros. Torna-se necessario desenvolver pesquisas mais
aprofundadas e amplas que revelem, longe dos ditames criticos apocalipticos, a
forma como a programacgdo de televisdo regional esta distribuida no Brasil e as
tendéncias em relacdo aos conteudos audiovisuais e a insercdo das audiéncias

plurais e localizadas no espaco televisivo.

Sobretudo a partir da Constituicdo de 88, da Lei do Audiovisual de 1993,
editais de fomento a producdo audiovisual pela TV publica, entre outros, tém-se
modificado as discussdes atuais sobre a Televisdo Cultural Ibero-Americana (TCl) e
0 panorama da producdo de programas televisivos. Nesse sentido, o presente
estudo busca contribuir com a demanda de pesquisas nessa area, a fim de tracar o
panorama dos programas regionais e locais da televisdo aberta e suas relagdes com

0s processos de promocéao da visibilidade das identidades culturais e da valorizagao
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do (re)comunitarismo na sociedade globalizada, por meio da mediagdo audiovisual

televisiva.

Cabe salientar que o interesse central do presente estudo nao é classificar a
midia televisiva como vila ou potencializar sua vocagao democratica, mas a partir de
contextos a serem analisados apresentar possibilidades de relagées mais dialdgicas
entre a sociedade, a cultura e a televisdo, por meio de maior insergcdao de

programacao regional e local.

Com base no exposto, cumpre-nos inserir a discussdo da televisao regional
no ambito do seguinte problema de pesquisa: Que relagbes podem ser
estabelecidas entre a programacao da televisdo regional, sua linguagem e seus

cbdigos audiovisuais, e os contextos culturais da sociedade brasileira?

1.2 Objetivos e Hipoteses da Investigagao

O objetivo geral desta tese é aprofundar a andlise da relagdo entre a
programacao de televisdo regional e a dinamizacado das culturas locais na produgao
dos conteudos televisivos. Partimos da hipdtese de que a televisao regional vem
buscando diferenciar sua programacgao a partir de novos coédigos e referenciais
culturais locais distanciando-se das generalizagdes e dos modelos impostos pelas

redes nacionais de televisao aberta.

Outros objetivos delineiam-se a partir desta proposta de pesquisa:

e Compor um panorama dos programas regionais e locais na televisao
brasileira aberta revelando o conteudo e as caracteristicas gerais da
programacao regional. A analise localiza o problema dentro dos marcos

regulatorios da legislacéo brasileira quanto a televisdo aberta.

e |dentificar os principais géneros, formatos e tematicas da producéao regional e

local da televisao aberta.
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e |Interpretar os contextos nos quais as manifestagdes culturais regionais sao
representadas pelos programas de televisdo locais e regionais no que diz
respeito a construcdo de identidades, sociabilidades e formas de mediacao

entre programa e publico.

o Discutir as relagdes entre identidades coletivas locais e os processos de

globalizagédo.

e Analisar as modalidades de representacbes audiovisuais identitarias e de
formas de mediacdes estabelecidas entre audiéncias e a producido de

programas.

Ao elencar os objetivos, algumas problematizagdes surgiram em torno do
nosso objeto de pesquisa e ajudaram a compor um quadro tedrico-metodoldgico
adequado ao estudo da programacéo da televisédo regional aberta a luz dos objetivos

tracados, a saber:

e De que maneira a programacao de TV regional revela seus publicos?

e Qual a especificidade da linguagem e codigos televisivos na televisao

regional?

e A programacao da televisdo regional reflete as fungbes da regionalizagao
colocadas no marco da legislagdo brasileira no que concerne a busca da

pluralidade e diversidade cultural?

e Que mediacbes se estabelecem entre o mundo da vida e as experiéncias

estéticas e artisticas dos produtos da TV?

e Como os programas regionais de televisdo mobilizam conhecimentos e
experiéncias nas fronteiras ténues dos géneros e formatos da programacgao

televisiva?

e A televisdo regional atualiza as relagdes sociais de troca nos contextos de

comunidade?
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1.3 Organizagao do trabalho

Entende-se que os programas das emissoras regionais configuram-se como
lugar de trocas simbdlicas, espago de realizagbes cotidianas e do fazer criativo onde
a cultura se constroi por meio das (re)configuragoes e (re)leituras que os produtores
locais fazem do conteudo televisivo das redes. Nesse sentido, a televiséo regional
atualiza e constréi codigos televisivos em seus niveis de realizagdo, quais sejam:
realidade, representagao e ideologia, performando e reorganizando a realidade da
sua televisdo como meio social e cultural. Estes construtos serdo discutidos nos
préximos capitulos, por meio da analise da programacao e de programas regionais a
partir de bases tedricas alicercadas nos estudos culturais e estudos culturais da
televisdo e nos estudos sobre o cotidiano, embasados nas teorias de autores como

Michel De Certeau, Raymond Williams, Homi Bhabha e John Fiske.

No primeiro capitulo discutimos o conceito de cultura aliado aos Estudos
Culturais, as relagbes sociais cotidianas e a funcdo mediadora da televisdo como
instituicdo social e cultural. No segundo capitulo conceituamos a televisao regional
dentro de uma perspectiva espacial, temporal e cultural. O terceiro capitulo
apresenta os procedimentos metodoldgicos para analisar a programacao regional e
as dindmicas culturais nos programas locais selecionados. O quarto capitulo aborda
0 cenario da programacgao da televisdo aberta no Brasil, 0 modelo de programagéao
predominante e as articulagbes entre a programacédo das redes nacionais e a
programacao das afiliadas a estas redes. Uma cartografia dos programas locais da
televisdo aberta foi desenvolvida e apresentada no capitulo cinco, em que se
evidenciam géneros, formatos, tematicas e caracteristicas gerais dos programas e
da programacao regional no Brasil. O capitulo seis analisa oito programas regionais
e aponta dinamicas articuladoras nos niveis da realidade, da representacdo e das

conformacgdes culturais que estas produgdes operam.



2. COMUNICAGAO E CULTURA

Neste capitulo, discuti-se a relagao entre comunicacédo e cultura dentro da
perspectiva da construgcdo de identidades como especificidades vinculadoras entre
membros de uma comunidade ou grupo social e por iISso mesmo como processo em
permanente transformacdo no mundo contemporaneo. Esta posicdo confronta-nos
com a ideia de localidades e nacionalismo e as suas inerentes diferengas internas.
Nesse sentido, falar em diferencas culturais é antes de tudo voltar o olhar para a
prépria nagao, € remeter a conceitos como regionalidade, hibridismo e diversidade.

2.1 Cultura e as mediagdes no cotidiano

O mundo, as coisas da vida, sao essencialmente constituidos por processos
de comunicacdo. E nesse sentido, o homem produz e é produto da realidade, da
vida social como processualidade constantemente legitimada pelas instituicbes e
organizacgdes sociais, tradigdes culturais, pela ciéncia, pelas artes etc. A vida em
sociedade, conforme Berger e Luckmann (1980, p. 39), € marcada pela linguagem,

que “enche esta vida de objetos dotados de significagao”.

E na vida cotidiana que comunicamos, expressamos estes significados, que
podem ser gerados por experiéncias presentes ou passadas, proximas ou distantes,
vividas pelo sujeito ou testemunhadas. Ou seja, vao além da demarcacao temporal,
espacial e até mesmo social. A vigilancia e o controle social na atualidade séo, neste
interim, mediados por instituicbes e espacos virtuais. E € por meio da comunicacao
na vida cotidiana que tanto a subjetividade e a identidade individual quanto a
estrutura social e identidades coletivas sao evidenciadas. Sao questdes que
possibilitam pensar a cultura como uma construg¢ao tanto individual como coletiva,
pois congregam as interferéncias que os sujeitos sofrem do meio social sem as
quais nao se formaria a individualidade e nao se poderia intervir na natureza de

acordo com as necessidades individuais e coletivas.
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A analise de Terry Eagleton chama a atengdo para os processos sociais que
marcam a formacgéo cultural dos povos, neste sentido, a cultura ganha contornos
politicos no sentido de estabelecer os limites da nacionalidade e fixar/negar as

culturas coloniais:

Devemos nossa nogdo moderna de cultura em grande parte ao
nacionalismo e ao colonialismo, juntamente com o desenvolvimento de uma
Antropologia a servigo do poder imperialista. Aproximadamente no mesmo
ponto da histéria, a emergéncia da cultura “de massa” no Ocidente conferiu
ao conceito uma urgéncia adicional. (...) Segundo certa perspectiva,
nacionalismo é aquilo que adapta vinculos primordiais a complexidades
modernas. A medida que a nacdo pré-moderna da lugar ao Estado-nacéo
moderno, a estrutura de papéis tradicionais ja ndo pode manter a sociedade
unida, e é a cultura, no sentido de ter em comum uma linguagem, heranga,
sistema educacional, Valores compartilhados etc., que intervém como o
principio de unidade social. A cultura, em outras palavras, chega
intelectualmente a uma posigcao de destaque quando passa a ter uma forga
politicamente relevante (EAGLETON, 2005, p. 42).

Sob esses aspectos, a Cultura apresenta contornos tedricos e empiricos
diversos. A complexidade do seu significado mapeia a mudanga histérica da
humanidade de sua existéncia rural para a urbana, o que inclui a presenca efetiva e

decisiva dos meios tecnoldgicos nas vidas das pessoas.

Enveredar um estudo pelo campo da relagdo entre Comunicagao e Cultura
requer compreensao destes processos culturais que emergem por meio do dialogo.
Algumas variagdes na definicdo do termo Cultura culminaram na orientacéo do olhar
dos estudiosos das humanidades para o préprio modo de vida de uma sociedade,

para as heterogeneidades dentro do espago-nacgao.

A cultura ganha, portanto, novas configuragdes. Segundo Heller e Fehér
(1998), o termo “cultura” ou “civilizacdo”, criado pelo Ocidente, revela uma
proposi¢ao universal e pluralista no sentido de que existem outras culturas junto com
a ocidental, inferiores, superiores ou simplesmente diferentes dela. As relagdes entre
culturas, no entanto, sempre foram temporalizadas, assim historicizadas, o que
pressupbe que o portador de uma cultura tenha determinadas identificagdes e

compromissos com ela.

Com a emergéncia dos Estudos Culturais no ambito da Comunicacéo,
podemos compreender, de maneira mais dindmica e menos determinista, a

complexa relagdo entre comunicagao e cultura na contemporaneidade. Por meio de
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uma revisdo dos conceitos deterministas do marxismo classico e de outras
atualizagbes conceituais como as de Antonio Gramsci e Louis Althusser, da
linguistica de Saussure e Barthes e da Teoria Critica, os Estudos Culturais tragaram
perspectivas de analise mais dindmicas dos processos culturais, da Historia e do
cotidiano. Alguns destes dialogos contribuem para fundar as reflexdes de um dos
fundadores dos Estudos Culturais, Raymond Williams.

A obra de Raymond Williams contempla o termo cultura como um texto
estético e filosofico além de um lugar de conflito politico. E sobretudo a recuperagao
da esséncia do conceito, de tomar consciéncia historica do conceito para
desenvolver uma analise cultural séria, que originou o estudo das formas culturais
(WILLIAMS, 1980, p. 21).

Para o autor, a cultura é um processo que agrega as experiéncias vividas e
cotidianas das pessoas. A cultura €& construida por meio das experiéncias dos
individuos frente as transformacdes sociais e, neste sentido, esta em constante
processo de mudanga. Contudo, também carrega a marca do legado na medida em
que congrega as praticas culturais na materialidade da vida em sociedade por meio
de uma processualidade histérica comum e por meio da heranga, do legado cultural
que conforma a histéria distinta de cada povo. Diferencia-se, portanto, a cultura
vivida em um determinado momento histérico e a cultura humana geral, esta
construida por meio da “tradicdo seletiva”, que atualiza o passado estabelecendo

certa continuidade histérica e a fixagao de valores humanos mais universais.

Do ponto de vista metodoldgico a influéncia dos Estudos Culturais recai numa
analise qualitativa em que o interesse incide nos valores e sentidos vividos pelos
individuos. Este deslocamento formula outros sentidos para cultura na modernidade
a partir de trés dire¢des. A primeira diregao transita por uma definicdo “antropolégica
de cultura”, como pratica cultural e experiéncia social entre os individuos; o segundo
movimento segue por uma definicdo mais histérica de pratica cultural, questionando
o significado da universalidade dos conceitos de formagao social, de poder cultural,
de dominagado e regulagdo, e de resisténcia e luta. A terceira direcdo analisa as
experiéncias dos sujeitos frente aos produtos dos meios de comunicagdo, ndo mais
como receptores coletivos, mas como pessoas, individuos. Por estas diferenciagdes,
podemos entender as trés definicbes de cultura em Williams: Uma defini¢cao ideal de

cultura que expressa os valores universais do ser humano, a segunda definigdo a
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partir do registro das experiéncias e do pensamento humanos e uma terceira
definicdo de cultura, aquela que é social, que consiste na descricdo de modos de

vida particulares.

Essas concepcbes de cultura sado tensionadas pelos Estudos Culturais
Britanicos, ancorados na Escola de Birmingham®, e conduzem as futuras reflexdes
sobre cultura a partir de conceitos marxistas como ideologia, forcas produtivas e
determinismo econdmico. E por meio deste confronto com a teoria marxista que
surge o que Williams denominou de teoria materialista da cultura. Por esta logica, a
tradicdo e a pratica cultural estdo associadas a uma area de realidade maior do que
as abstracdes de “experiéncia social’ e “econémica’. O autor pensa a cultura como
mais que reflexo de processos historicos e sociais e essencialmente como
mediadora e parte destes processos (culturais, econdmicos, politicos, experiéncias,
valores, significagdes). Assim, o conceito de hegemonia que substitui o de ideologia
e a cultura tomada como processo em oposicdo ao determinismo econdmico,
mobilizam as transformag¢des sociais e as praticas cotidianas entre grupos

dominantes e grupos dominados.

Nos processos culturais as negociagcbes sao articuladas no cotidiano, mas
nao sao necessariamente determinadas pelas relagdes de produgao. Muito mais do
que poder econdmico, a hegemonia age por meio de relagdes sociais e culturais, por
meio de valores engendrados e efetivados nas experiéncias cotidianas. A
hegemonia esta em constante formacdo, nesse sentido, um grupo para ser
hegemdnico deve revelar, além da lideranga econdmica, uma proeminéncia social,
politica e cultural as quais sao efetivadas por meio da propria sociedade civil. Sendo
assim, a pratica hegemonica nunca podera alcangar e emblemar toda uma estrutura

social e suas experiéncias.

O processo de construgdo da hegemonia ainda combina outros processos
culturais, como as tradicbes e as instituigdes, que conformam negociacbes entre
elementos do passado e do presente e comporao formagdes sociais especificas, um

“local de cultura”, o qual sempre sera Unico e dinamico. A articulacdo® é o elo que

* Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS) fundado em 1964. Seu primeiro diretor foi Richard
Hoggart, substituido por Stuart Hall em 1979.

°® O conceito de articulagdo foi retrabalhado pelos Estudos Culturais e refere-se ao que foi
desenvolvido por Laclau e Mouffe que questiona conexdes determinantes e absolutas entre diferentes



25

nos faz entender, portanto, que nao ha uma relacéo binaria e determinista entre os
meios de producdo e a ideologia no sentido marxista®. Ou seja, as classes
dominadas nao sdo esvaziadas de acao politica, as experiéncias cotidianas
compdem o que Williams denomina de “um processo social vivido” na totalidade do

tecido social.

Como processo, portanto, todos os grupos sociais se apropriam seletivamente
do patrimdnio cultural herdado e também podem misturar outros contextos culturais.
A cultura de um determinado grupo pode conter tragos de uma cultura dominante,
mas se da sobretudo nas relagdes com outros grupos e classes sociais construindo

um processo cultural dinamico realizado nas experiéncias e relagdes sociais diarias.

Considerando que a ideia de cultura em Williams € um processo continuo,
moldado pela agéo dos individuos e pela dindmica de formas culturais em constante
atualizagédo pela experiéncia histérica, podemos compreender como estas formas
culturais materializam esta experiéncia. Na analise do autor, as instituicbes formais e
informais da sociedade s&o o campo de socializagao e incorporagédo da hegemonia.
E também por meio das instituicdes formais que a hegemonia é reafirmada.
Instituicdes como familia, igreja e escola reforcam os significados, valores e
atividades recuperados pela tradicdo seletiva e exercem pressdes sobre as relagcoes
sociais e os modos de vida. Por outro lado, nas formacgdes culturais as experiéncias
humanas ganham mais praticidade e dinamicidade. De acordo com Ribeiro (2004, p.
29), as “formas culturais’ concernem a determinados padrbes, modelos, estruturas
de construgao da linguagem, por meio dos quais certas significacées sao elaboradas
e expressas”. E no confronto entre as instituicbes e as formagdes culturais que a

sociedade se dinamiza e a histoéria se constroi.

No entendimento de cultura como processo € que poderemos perceber os
elementos que compdem as relagdes sociais nas sociedades, nao apenas o
econdmico, mas o cultural, o sentimental, o identitario. Algumas dinamicas culturais
que constatam a cultura como processo centrado nas experiéncias cotidianas

podem ser também encontradas nas obras de Homi Bhabha e Michel de Certeau.

praticas sociais, mas sim uma correspondéncia historicamente produzida. C.f.. LACLAU, E. e
MOUFFE, C. Politics and Ideology in Marxist Theory. Londres, Verso, 1976.

® O conceito refere-se a um conjunto de normas e valores que refletem o pensamento da classe
dominante e é responsavel por manter um grupo social no poder, por meio da lideranga econémica
(estrutura versus superestrutura).
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Os estudos de Bhabha apontam a cultura evidenciada em discursos diversos
traduzidos pelas instituicdes. Sao discursos que sempre evidenciam dois momentos
referenciados mutuamente: o primeiro discurso formado por elementos
hegemo&nicos, sobretudo porque para se afirmar, um grupo social deve compor um
discurso que abrigue as diferengas socioculturais. A partir desta evidéncia, praticas
residuais permeiam o outro discurso: o discurso dos povos subordinados de afirmar
tradicdes culturais e recuperar suas historias, o qual na verdade, acaba por

conformar um fetichismo de identidades e fixar culturas coloniais do passado.

Contudo, é o embate entre estes discursos que move a Histéria, como a
construgao de um novo lar. A atividade negadora consiste justamente em perceber o
distanciamento presente na “re-locacédo do lar e do mundo (estranhamento-
unhomeliness), ao passo em que um novo lar se compde, e com iSsO novas

conformacgdes da vida social e das esferas privada e publica (BHABHA, 1998, p. 31).

O discurso colonial trabalha com a ldégica da inversdo — negagao vs
estranhamento, e consequentemente torna visivel o estranhamento e esconde as
diferengas. No momento em que um grupo social evidencia essas diferengas no
espaco publico tornam a ser evidenciadas diferengas historicamente e
hegemonicamente ocultas e que devem ser questionadas, mas nem sempre sao

combatidas. Esta presente ambivaléncia é exemplificada por Bhabha:

O feminismo especifica a natureza patriarcal, baseada na divisdo dos
géneros, da sociedade civil e perturba a simetria entre publico e privado,
que é agora obscurecida, ou estranhamente duplicada, pela diferenca de
géneros que ndo se distribui de forma organizada entre o privado e o
publico, mas se torna perturbadoramente suplementar a eles. Isto resulta
em redesenhar o espago doméstico como espago das modernas técnicas
normalizantes, pastoralizantes e individualizantes do poder e da policia
modernos: o pessoal-é-o-politico, 0 mundo-na-casa” (BHABHA, 1998: 31-
32. grifos do autor).

Os processos culturais, portanto, devem ser analisados sob a égide dos
contextos histéricos e dos processos significantes que engendram os discursos dos

grupos sociais na esfera publica.

De Certeau (1990, p. 64), por sua vez, analisa as estratégias e os “modos de
fazer” que se estruturam no cotidiano. Apesar das forgas de controle e vigilancia das

instituicdes sociais, contudo, e por meio delas préprias, € possivel que uma
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“antidisciplina” atualize e reconstrua novos comportamentos ou percepcdes da
realidade. E o que se percebe na sua nogdo de “taticas” como uma série de
procedimentos que transformam o lugar préprio em espacgos dinamicos, “lugares

praticados”.

E é na linguagem que se forma o espago de limites e possibilidades dos
processos sociais e culturais. A “antidisciplina” pdée em xeque elementos
constitutivos das estruturas sociais dominantes, dos mitos sociais naturalizados por
meio de processos linguisticos e discursivos das praticas historicas, da teoria, dos

modos de crer, de fazer e de entender as cidades.

Portanto, a constituicdo dos lugares de enunciagao e dos lugares praticados
conforma os usos que os individuos e grupos fardo dos conteudos transmitidos, seja
por meio das instituicdes disciplinadoras dominantes seja por meio dos movimentos
emergentes da sociedade. Nesse sentido, evidenciando também o pensamento de
Fiske, como instituicdo, a televisdo trabalha com significados pertencentes aos
interesses dos grupos hegemoénicos, contudo, estes significados circulam nas mais
variadas camadas e grupos sociais que constituem sua audiéncia e por isso estédo
vulneraveis aos usos particulares e aos diversos modos de articulacdo que se fazem

deles.

Nesse sentido, de Certeau estabelece uma correlagdo entre taticas e
enunciagao, a qual se da a partir de certas caracteristicas do ato enunciativo.
Segundo o autor, “o enfoque da cultura comega quando o homem ordinario se torna
o narrador, quando define o lugar (comum) do discurso e o espaco (anénimo) de seu
desenvolvimento”. No ato enunciativo ndo ha referentes fixos: o significado é
dependente do uso e das situacdes contextuais que interpelam o momento da
enunciagao, ou seja, no discurso esta a jungéo entre o sabio e o comum. Sob estes
aspectos, pode-se compor novas perspectivas de discussao entre as esferas
cientificas, entre o popular e 0 senso comum, pois 0 homem ordinario, segundo de
Certeau, é o locutor, as trivialidades designam o lugar do discurso e ndo mais o
objeto de discurso, e o trivial é a experiéncia produtora do texto (de CERTEAU,
1994, p. 63).

Sao as relagdes situadas dentro do conceito de “entre-lugar”, espago de
enunciagdes, que articulam as diferengas culturais: o entre-lugar carrega o

significado efetivo da cultura. Essas reflexdes também véao redefinir a oposi¢céo entre
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culturas elitistas e “culturas de massas” e a relacdo entre a comunicacdo e a

sociedade.

Em suma, a comunicagao € vista como um sistema, uma tecnologia e um
sentido humano dentro de uma complexa sociedade, esta formada por instituicdes e
politicas sociais e culturais que determinam a vida das pessoas. E a televisao é
tanto efetiva como uma tecnologia, quanto como uma forma cultural, um ponto de
interacdo entre tecnologia, instituicbes sociais e cultura, ja que afetou e alterou,
desde seu surgimento, a propria sociedade e os individuos em suas relagdes entre

si e 0 mundo tecnoldgico que se delineou.

2.2 Identidades, diferengas e diversidade cultural

Os processos culturais sdo engendrados na dinamica social do encontro do
individuo com o outro, ou seja, na formacgéo das identidades. Com a modernidade,
novas condigdes sociais passam a existir e reger a vida das pessoas. Conforme
Giddens (1990), podemos resumir a modernidade em dois niveis que se justapdem:
‘uma sociedade de consumo e uma sociedade de informacgao”. Para o autor, a
modernidade € a principal aliada da producdo capitalista a qual “exige uma
constante mudanga para a ordem e avango”. E justamente neste ponto é que a
modernidade influencia diretamente as identidades culturais. Este quadro acima é

definido por Stuart Hall como:

Um tipo diferente de mudanca estrutural esta transformando as sociedades
modernas no final do século XX. Isso esta fragmentando as paisagens
culturais de classe, género, sexualidade, etnia, raga e nacionalidade, que,
no passado, nos tinham fornecido solidas localizagdes como individuos
sociais. Estas transformacgbes estdo também mudando nossas identidades
pessoais, abalando a ideia que temos de ndés proprios como sujeitos
integrados (HALL, 2002, p. 9).

Contudo, como observamos na primeira parte deste capitulo, outros
elementos conformam esta sociedade moderna. Com isso, comegam a surgir novas

fungdes da cultura popular e das instituicdes e formagdes culturais, manifestadas por
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meio da valorizagao da tradicdo, do recomunitarismo, das rela¢des de pertencimento

e sociabilizagao na sociedade contemporanea.

Dessa forma, cabe trazer a luz o sentido do ser-em-comum e de comunidade.
Esposito alerta para o fato de que as concepg¢des sobre comunidade no debate
filosofico atual tém em comum o pressuposto de que o termo é uma ‘propriedade’
dos sujeitos que ela reune, ou seja, a comunidade define atributos que qualificam
sujeitos pertencentes a um grupo determinado e ainda qualificam o que é produzido
por esses sujeitos como coletividade. Nesse sentido, o sujeito ndo o é, em si
mesmo, em sua subjetividade individual, mas ele é um sujeito de comunidade’.
Nessa postura, o ser-em-comum €& confundido com algo superior, a origem, a

natureza, uma identidade dada pelo compartilhamento de uma propriedade.

A vida em sociedade, portanto, pressupde uma interpretacdo de comunidade
por meio do reconhecimento do Eu e da alteridade, uma relagdo de acontecimentos
no momento em que s&o postos em um jogo de linguagem que marca o instante de
significagdo das coisas. Quando me refiro, “vocé mineiro”, “o goiano” em principio
estou particularizando, individualizando, mas na verdade estou evidenciando um

lugar coletivo, uma estrutura referencial, histérica e identitaria.

Partindo do pressuposto segundo o qual a hermenéutica compete interligar as
faces linguistica e existencial da comunicacao, a existéncia do homem se institui e
constitui pelo seu modo de ser como linguagem. Apenas quando as pessoas se
reconhecerem de antemdo no processo de auto-reflexdo para em seguida
envolverem-se num contexto discursivo que leve ao entendimento, um determinado
grupo, de forma coletiva, mas também individual, podera exercer determinadas
acoes, chamar a atencao dos produtores culturais da midia para aquilo que nao
condiz com as realidades vividas e reconhecidas. E nesse momento, depara-se com
o0 encontro de diversas culturas e identidades que se entrecruzam no mundo

moderno.

0 ponto de partida hermenéutico encontrado por Esposito para romper esse paradoxo consiste
primeiramente em buscar a etimologia da palavra comunidade. O termo latino communitas forma-se a
partir dos vocabulos cum munus. Cum, quer dizer com, o que nos coloca em relagdo com os outros e
portanto vai nos ligar ao munus. Munus tem trés significagdes: onus (6nus), officium (oficio) e donum
(doagao). As duas primeiras estdo associadas a idéia de dever. Entretanto, também a ultima pode
estabelecer esse sentido, a medida que esse donum significa uma doacdo particular, obrigatéria
porque envolve a idéia de troca e de reconhecimento.
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As sociedades modernas tém evidenciado espacos hibridos sociais, politicos,
culturais. Tensionar o conceito de hibridismo, portanto, deve ser um primeiro passo
para entender como os meios de comunicacao, sobretudo a televisao, constituem-se

mediadores das identidades e dos processos culturais.

O conceito de hibridismo pode ser usado como estratégia enunciativa que
reduz o conceito a exclusdo do conflito, como estratégia de manutencado do poder
colonial. Ou seja, € a transferéncia do signo de autoridade dos grupos dominantes
como simbolo de reconhecimento para os sujeitos uma encenagédo do desejo de
transparéncia e eliminagcdo da discriminagdo. Ndo o uso do termo hibridismo
aleatoriamente, mas a articulacdo das diferencas € que podem levar as pessoas a
se emanciparem e moldarem espacos de diversidade e multiculturalidade, em que
as varias identidades assumidas pelos individuos na contemporaneidade possam

ser atualizadas e vividas.

De acordo com Bhabha (1998, p. 165), existe uma ambivaléncia no conceito
de hibridismo, pois ele nao resolve os problemas de conflitos culturais e identitarios

posto que:

o aquilo que é originario seria apenas um efeito; ndo € um problema de

identidade que possa ser resolvido como o relativismo cultural;

o o conceito ndo tem profundidade ou verdade que possa torna-lo um “terceiro

termo que resolve a tensao entre duas culturas”;

o “é uma problematica de representacao e de individuacéo colonial que reverte
os efeitos da recusa colonialista, de modo que outros saberes “negados” se infiltrem
no discurso dominante e tornem estranha a base de sua autoridade — suas regras de

reconhecimento”;
o hibridismo é um processo parcializador de uma identidade.

Partimos, portanto, para a discussao de outro conceito, este por sua vez,
pode refletir a cultura como processo e nesse sentido os programas regionais como
formas televisivas e culturais em que ndo o hibridismo, mas a diversidade, o
“‘diverso”, pode articular identidades coletivas distintas mas também

complementares.
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A Declaragao Universal sobre a Diversidade Cultural, da UNESCO (MORAES;
PETERS, 2006, p. 156-159), afirma que a solidariedade entre as pessoas s6 existira
se fundada no reconhecimento e entendimento da diversidade e pluralidade cultural

e na consciéncia da unidade do ser humano.

No Artigo 1 da Declaracao, a diversidade cultural s&o as formas que a cultura
adquire através do tempo e do espacgo. A realidade da diversidade cultural é
efetivada por meio de acdes que favoregcam o pluralismo cultural, o qual propicia os
intercambios culturais e o desenvolvimento das capacidades criadoras no “mundo da
vida” ampliando as possibilidades de escolhas para uma melhor existéncia
intelectual, afetiva, moral e espiritual de todos. A diversidade cultural, portanto, é
patriménio comum da humanidade e seu desenvolvimento € essencial para o

desenvolvimento dos povos, assim como a economia e a politica.

Se a questdo do sujeito emerge nos contextos diferenciais, a construgéo
discursiva da realidade social, muitas vezes a utilizacdo dos conceitos de
diversidade e hibridismo constituem-se em panos de fundo para explica¢des rasas e
defesas democraticas esvaziadas de significados. Muitos programas das emissoras
publicas e educativas ou culturais relatam certas experiéncias culturais, entretanto,
como um universo exotico e distante. A diversidade, o hibridismo e a pluralidade,
nesse viés, sdo vistos como o signo do exotico e do pitoresco, destituidos de

contextos histérico-culturais.

Cabe referenciar, portanto, estes conceitos:

A diversidade cultural € um objeto epistemoldgico — a cultura como objeto
do conhecimento empirico — enquanto a diferenga cultural € o processo da
enunciagdo da cultura como “conhecivel’, legitimo, adequado a construgao
dos sistemas de identificacdo cultural. Se a diversidade é uma categoria da
ética, estética ou etnologia comparativas, a diferencga cultural € um processo
de significagdo através do qual afirmagdes da cultura ou sobre a cultura
diferenciam, discriminam e autorizam a produgdo de campos de forga,
referéncia, aplicabilidade e capacidade” (BHABHA, 1998, p. 63. grifos do
autor).

A diversidade cultural emerge nas fronteiras significativas das culturas, onde
significados e valores sao mal lidos ou apropriados de maneira equivocada. A
diferenga cultural no processo da linguagem produz sentidos que relacionam dois

lugares de enunciagdo: Eu/Outro. Os processos identitarios podem ser utilizados
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como artificios para caricaturar uma identidade nacional e para a manutencédo do

status quo.

Segundo Bhabha (1998, p. 76) trés condigbes subjacentes a uma
compreensao do processo de identificacdo se realizam: A primeira: existéncia de
uma identidade em relagdo a uma alteridade como uma demanda do existir. “E
sempre em relagdo ao lugar do Outro que o desejo colonial é articulado: o espaco
fantasmatico da posse, que nenhum sujeito pode ocupar sozinho ou de modo fixo e,
portanto, permite o sonho da inversdo dos papéis” (o nativo sonha sempre em ser

colono).

A segunda condigao é o proprio lugar da identificagao, retido na tensao entre
demanda e desejo, este € um espago de cisdo: a alteridade colonial reside na
distancia entre o Eu colonialista e o Outro colonizado. A terceira condicao refere-se
a afirmagéao de identidades como processo nunca pré-dado posto que “é sempre a
produgédo de uma imagem de identidade e a transformacao do sujeito ao assumir
aquela imagem”. Esta demanda da identificagdo implica a representagdo do sujeito
por meio da imagem de identidade formada a partir do lugar do Outro, a repetigao do
eu na tentativa de tira-lo da invisibilidade. O eu ausente ao ser representado em uma
posicao enunciataria emerge reapresentado e numa posigao de dominio. Por meio
da televisdo, na atualidade, esses trés processos de identificacdo estao

alternadamente se entrelagando no espacgo que se tornou um “lugar praticado”.

Neste sentido, “o0 que se interroga ndo é simplesmente a imagem da pessoa,
mas o lugar discursivo e disciplinar de onde as questbes de identidade sao
estratégica e institucionalmente colocadas”. O autor singulariza a demanda pela
identificacdo que se torna uma reagdo a outras questdes de significacdo e desejo,
de cultura e politica (BHABHA, 1998, p. 81-84).

Alteridade (ou outridade) parte do pressuposto de que todo homem social
interage e interdepende de outros individuos. A existéncia do "eu-individual" sé é
permitida mediante um contato com o Outro - a propria sociedade diferente do
individuo, por meio da experiéncia nas relacdes cotidianas. E um encontro que nio
esta livre de conflitos. O cotidiano, neste sentido, € o lugar do ordinario mas nao é
sinbnimo de comum, ordinario, familiar, posto que nele as diferencas se tornam

evidentes e os conflitos mais acirrados.
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Sendo assim, pelo seu dinamismo, a imagem de uma identidade é sempre um
acessorio € nao deve ser lida como a aparéncia de uma realidade. O acesso a
imagem da identidade s6 é possivel na negagdo de qualquer ideia de originalidade
ou plenitude; sera sempre um processo de deslocamento e diferenciagao
(auséncial/presencga, representagao/repeticdo) que torna a imagem da identidade
uma realidade liminar, construida. O pensamento politico e as acdes dos sujeitos
devem negociar suas metas por meio de compromissos com o lugar ao qual se
refere e ainda pelo reconhecimento dos contextos culturais diferenciais articulado

em discursos dentro das instituigdes mediadoras (BHABHA, 1998, p. 85-86).

Baseando-se em tedricos como Bourdieu, Touraine e Foucault e analisando a
obra de Euclides da Cunha, Os Sertdes, Daniel Lins (1997, p. 84) trabalha o
conceito de “Diverso”, como o lugar da “alteridade que vai criar multiplos campos de
reciprocidade, numa possivel vivéncia ou em intercambios que fazem circular tanto o
capital cultural ou o linguistico quanto o capital econémico, juridico ou simbdlico”. E a
compreensao do “Diverso” como “diverso da propria diferenga”. Ou seja, o “Diverso”
€ o territério das diferengas em processos agonisticos ou de atragao, € o sujeito se

tornando sujeito por meio da agao.

Diverso, espago de identificacdo multipolarizada, abre as portas da
percepgdo e festeja o encontro com o outro, num fluxo e refluxo de
criatividade e de espanto, em que aquele que fala podera se encontrar na
resposta do outro. O outro do desejo, o outro como exclamagédo ou campo
poético” (LINS, 1997, p. 93).

Assim, para se chegar a um encontro comunitario € preciso fazer das
diferengas uma dadiva, percebendo-as como experiéncias organizadas sob 0 signo
cultural da distingao. O conceito do “Diverso” deve favorecer o espaco do discurso e
das trocas simbdlicas, contudo, o imaginario naturalizado no corpo social pelos
grupos dominantes abre espago para a instituicdo da ma diferenca, e nesse

momento a diferencga se torna um problema.

Os meios de comunicagao tém construido formas de evidenciar o que para
eles é o “Diverso”, contudo transforma a experiéncia rica da alteridade e da
diferengca no limiar do exotismo, do preconceito e da discriminagdo. Estratifica,
portanto, o “Diverso” e por isso engendra um lugar de fala que emerge um discurso

autorizado. O exdtico subjuga a “boa Diferenga”, reforga uma identidade cultural sob
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0 signo de um imaginario estranho, ao mesmo tempo ameacgador e cativante, mas

ainda naturalmente excluido.

Suely Rolnik (1997, p. 33) resume o que € pensar o lugar da identidade e da
Diferenca: “uma regidao onde se cruzam as paisagens da subjetividade, da ética e da
cultura”. E um campo de “transversalidades”, de construgdo do homem com mais ou
menos subjetividade de acordo com as experiéncias culturais e de multiplicidades
que se interagem de forma bastante heterogénea, em relagdo as experiéncias e
aspiragbes de cada sociedade ou grupo social, mas também bastante homogénea,
no sentido de que a modernidade implica a presenca e confronto da diversidade e

inevitavelmente demanda posi¢cdes de sujeitos.

Bhabha retoma estudos da filosofia e da historia, como os de Fanon e
Derrida, para discutir as bases do discurso colonial. Segundo o autor, o conceito de
“fixidez” tem sido a base na construgao ideolégica da alteridade e nesse sentido, o
discurso do colonialismo apresenta duas representagbes paradoxais: “rigidez e
imutabilidade” (colonizador) e “desordem e degeneragcéo (colonizado). Essa
ambivaléncia garante que determinadas posi¢cdes sejam repetidas em conjunturas
historicas e discursivas mutantes. O uso de estratégias de individuagcao e
marginalizagcdo produz efeito de verdade sempre explicada empiricamente pelo
exagero do Outro (colonizado). Nesse sentido, o uso de “estereétipo € um modo
ambivalente de conhecimento e poder”, ou seja, estrangeiros, mistura, impureza séo
tido mais como simbolos discriminatorios, esteredtipos, do que como signos de

diferenca.

Vistas como hibridismo, as identidades buscam se afirmar umas sobre as
outras de modo que apenas se reproduzem dentro de uma idéia superficial desta
identidade, tendo em vista que ela ndo é sendo pela sua alteridade e pelo
reconhecimento da diferenca. Em outras palavras, as identidades necessitam ser
contestadas no local da cultura, no tempo presente do viver e fazer cotidianos. As
identidades repetidas, replicantes nos meios de comunicagdo, em algumas formas
culturais da televisdo, sdao, muitas vezes, esvaziadas de sentidos, pois que sao
simuladas na medida em que nado podem ser confrontadas com as realidades
vigentes. A televisdo regional poderia evidenciar engajamentos sociais e
comunitarios sob os signos das escolhas, do desejo e do consumo, mas também da

segurancga e do pertencimento?



35

A resposta a essa pergunta tem como ponto de partida a propria concepgao
de identidade. Para Stuart Hall (2006) as concepg¢des de identidade sao de trés
ordens: a) sujeito do lluminismo - individuo centrado, identidade da pessoa; b)
sujeito socioldgico - individuo, identidade formada na interagdo com a sociedade
(espago entre o mundo pessoal e o publico); e c) sujeito pds-moderno — sujeito
fragmentado em varias identidades.

Qual dessas identidades prevalece vai depender do contexto, do jogo
permeavel entre elas e de suas consequéncias politicas. As identidades guardam
contradicdes nas demais identidades que atuam no campo social e no individuo,
onde ndao mais cabe uma identidade singular, como a identidade de classe. E por
isso mesmo a classe ndo é mais um “discurso ou categoria mobilizadora” dos
interesses e das mais variadas identidades sociais, pois ndo conforma todas as

contradigdes e os processos culturais nos quais esta inserida.

Jovchelovitch (1999) enfatiza que a alteridade € um conhecimento interativo
que depende da proximidade, ndo no sentido territorial, entre os individuos e em que
a mediacao do “outro” é fundamental para que o “eu” possa refletir sobre si mesmo e
constituir-se como objeto de conhecimento. A “resisténcia ativa do outro” introduz a
objetividade no mundo do simbdlico, da subjetividade. A autora defende a posicéao
de que representar ndo pode ser confundido com o proprio objeto, pois € no espaco
da intersubjetividade que sao construidos os sentidos, que se negocia a
objetividade, construindo representagdes sociais capazes de conferir tanto uma
identidade a um grupo social quanto produzir formas de enfrentamento das relagées

cotidianas.

A identidade pode ser ganhada ou perdida de acordo com “a forma como o
sujeito € interpelado ou representado”, constituindo-se em um processo nao mais
de “politica de identidade mas de “politica de diferenca’. Identidades locais podem
ser uma estratégia defensiva de grupos étnicos dominantes em funcdo das outras
culturas presentes (HALL, 2006, p. 21).

Todorov (1999) mostrou em wuma obra autobiografica, “O homem
desenraizado”, que um dos maiores problemas do homem-individuo na atualidade é
o0 desenraizamento, a necessidade de sair de seu territério originario, que muitas
vezes alcanga um grupo social inteiro. No desenraizamento, o individuo toma

consciéncia de signos que conformam o simbolo da diferenga: racismo, hipocrisia,
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perda de autonomia, inseguranca e a dificuldade de se encontrar uma nova
identidade. E na superacdo da hostilidade do Outro, no entendimento da diferenca,

que se pode descobrir a tolerancia.

Marshall Berman também relata experiéncias de outro tipo de
desenraizamento, desta vez, das situagdes tradicionais e singulares do bairro da sua
infancia para as construgdbes modernas sem referencialidade, frias e
despersonalizadas das cidades contemporaneas. O autor mostra que € possivel o
resgate das raizes da modernidade, que elas n&o sédo de todo perniciosas, pois que
todos, modernistas ou anti-modernistas, sdo abarcados por ela e dela ndo podem
mais se desvincular. A modernidade se dissemina em todas as areas da vida
cotidiana, € uma realidade vivida por todos e na qual todos estdo imersos, quer nas
tradicdes que ainda tentam resistir ou nas suas proprias tradicdes, criadas ou
redefinidas a cada época, e que une grupo sociais. No entanto, a modernidade
continua a ser um universo de permanente desintegracdo e mudangas constantes,
de lutas, ambiguidades e angustias, mas sdo processos culturais em renovagao que
podem “traduzir’ as pessoas desenraizadas, no sentido do conceito de “tradugao”

desenvolvido por Homi Bhabha, como transferéncias de significados.

Berman conclui que o modernismo reafirma a cultura como processo
dinamico, pois ela € uma experiéncia social que anula todas as fronteiras e que nao
acabara devido a sua capacidade de renovagdo. Os problemas por ele gerados
também servem para reconstrui-lo, pois ao “mesmo tempo que nos explora e nos
atormenta; nos impele a apreender e a enfrentar 0 mundo que a modernidade

constroi e a lutar por torna-lo o nosso mundo” (BERMAN, 1999).

Apesar da tendéncia a producao de sentidos de recomunitarismo observada
nas sociedades contemporaneas, vivencia-se um processo de descrenga na propria
existéncia, nos valores democraticos e nas instituicbes politicas. O pensamento
racional moderno tem substituido a categoria communitas pela de immunitas,
relacionando esta com a possibilidade de independéncia, identidade e
individualidade do homem. Nesse sentido, os homens “estdo liberados do contato
que ameacga a sua identidade (a sua individualidade)” e os expde a conflitos com
outros individuos (ESPOSITO, 2000).

Encontramos aqui uma postura que pode retomar o sentido de communitas

em oposi¢cao ao carater niilista do pensamento individualista contemporaneo. O
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homem, como ser histdrico, o é a medida que compreende, interpreta sua realidade
como relagdo dialégica em que uma razdo hermenéutica € ao mesmo tempo

tradutora e interpretadora e transformadora e realizadora da realidade.

O momento atual, em que emergem conceitos como os de regionalizagao da
televisdo, é proficuo para recriar o “mito” da comunidade, esquecido pela (pés-
)ymodernidade, mas nao no sentido de pensar as relagdes de uma agao sem sujeitos,
considerando-a apenas com um povo, uma terra, uma esséncia. As tradicdes cheias
de comunitarismos, de patriotismos e de nacionalismos apenas refletem a prépria
negacdo da comunidade cuja funcdo deve possibilitar aos seus membros uma
identificacdo e ao mesmo tempo uma acao social, a qual ndao é dada de forma
isolada, mas antes por meio de um processo discursivo amplo voltado a

compreensao e ao entendimento.

Para essas comunidades, € importante iniciar um trabalho de mobilizagédo
para a agado a fim de que todos se sintam comprometidos, responsaveis com as
tradicbes locais e com a preservagao das mesmas no sentido de permitir uma
identidade motivadora da acao em si. A partir desta mobilizacdo e interagao no
contexto do lugar, ou do entre-lugar, poderdao surgir relagdes sociais capazes de

manter tradicdes e de construir realidades diferentes.

2.3 Televisao e processos culturais

A contemporaneidade apresenta dois movimentos centrais em se tratando de
circulagao dos produtos culturais: o surgimento de um mercado cada vez mais global
e, em contrapartida, a revalorizagao das culturas locais. Se por um lado percebemos
com o resgate de manifestagdes culturais (folclore, historias e tradicdo) a nostalgia
pelo passado no sentido de cravar uma identidade cultural local “imaginada”,
percebemos que a dindmica construtiva da cultura € na verdade a construgdo do
cotidiano, do viver e do fazer presentes. Nesse interim, os programas de televisdo
apresentam nao apenas realismos, mas as articulagdes culturais que estdo no

amago das relagdes sociais na contemporaneidade.
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E é neste sentido que Montoro afirma que a televisdo é parte de uma
cotidianidade a qual revela a capacidade que os meios de comunicagdo tém de
“construir agendas, marcos e categorias culturales con las cuales tenderan a actuar
los miembros de una cultura” (MONTORO, 2001, p. 12).

A televisdo se configura em um espaco de significagdes da vida cotidiana, e
por isso mesmo, € na atualidade também um local de cultura, um espago de
antagonismos, e por isso mesmo o local onde as diferengas podem ser realizadas e
negociadas, pois que nos deparamos em todo momento com a necessidade de viver
numa sociedade nacional, porém de espacos liminares. Assim, a televisao tornou-se
um espaco de negociacdo de identidades culturais, “campo”® no qual as diversas
audiéncias e a televisdo estdo em disputa. Como processo e como experiéncias

cotidianas, portanto, a televisdo esta sujeita a mudancgas.

Os Estudos Culturais aplicados a analise da televisdo a colocam como meio
integrante do processo de sociabilizagdo dos individuos nesse estagio da sociedade
cada vez mais liquefeito, no sentido dado por Bauman®. As identidades estdo em
constante processo de negociacédo. Negociagao ndo no sentido de reformismo, mas
de articulagao de elementos antagdnicos e oposicionais sem a superagao de uma ou
de outra identidade (BHABHA, 1998, p. 52).

E nesse campo de disputas estdo as grandes redes de televisdo aberta e as

emissoras afiliadas, espaco em que a regionalizagdo ganha destaque. A discusséo

$Campo social, de acordo com a concepgéo de Bourdieu, “é um espago social estruturado, um campo
de forcas — ha dominantes e dominados, ha relagbes constantes, permanentes, de desigualdade que
se exercem no interior desse espago — que €& também um campo de lutas para transformar ou
conservar esse campo de forgas” (BOURDIEU, 1997, p. 57). No caso do jornalismo e da televisédo a
nogao refere-se a um microcosmo com leis préprias definido pela posigao do campo no mundo global
gBOURDIEU, 1997, p. 55).

Crise das relagbes humanas. Os efeitos da globalizagdo e do capitalismo atual tornam as relagdes
humanas e afetivas também objetos a serem consumidos. Manutengdo tensa e incerta da
individualidade na modernidade em oposicdo a representacdo de identidades cada vez mais
fragmentadas. As identidades sdo postas em condicdes de conflito e reafirmagédo que reproduzem a
identidade mas deixam de lado sua esséncia: identidade simulada, fragmentada e individualizada nos
espagos publicos. O mundo globalizado tem criado situagdes cada vez mais conflitantes e
excludentes, provocadas pela polarizagdo caracterizada pelos que tém mobilidade no globo e pelos
que nado a tém. Por outro lado, as forcas do mercado tém gerado situagcbées de grandes conflitos a
medida que impdem suas regras em todo lugar por onde passa, ou melhor, aos lugares onde
encontra boas condigdes de implantar seus negoécios com maior lucratividade. Enquanto isso, os
Estados modernos se encarregam de manter a ordem e a lei no seu territério garantindo a
imobilidade da mao-de-obra. Dessa forma “as ordens s&o locais, ao passo que a elite e as leis do
livre mercado sao translocais”. Nesse jogo, apesar de ser ocultada esta relagao, elite e periferia estao
internamente ligadas, e as consequéncias humanas, melhor seria desumanas, provocadas pela
primeira em relagao a segunda sado nefastas e grotescas (BAUMAN, 1999).
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sobre a regionalizag&o vai além da programac¢ao de uma emissora local ou mesmo
sua localidade geografica, pois as dindmicas da globalizagdo, que transformam
“sujeitos locais em cidadaos globais”, ndo sdo homogéneas, uniformes, centrais e

efetivas, ainda que se evidenciem seus reflexos em diversos lugares do globo.

Portanto, os paradigmas da globalizacdo como centro das relagdes sociais,
politicas e econbmicas, da moldura dos contextos locais ndo se apresentam
suficientes para discutir as dindmicas do espacgo cultural televisivo, embora
atestamos que as relagdes sociais e os lugares de cultura sdo assuntos complexos e
se complexificam ainda mais com a inser¢dao da televisdo como parte da vida

cotidiana das pessoas.

A televisao constroi-se como uma rede de relagdes complexas, em que o
envolvimento do espaco sociocultural estd permeado por légicas politicas e
comerciais. Nessa perspectiva, o enfoque tedrico-metodolégico desta pesquisa

contempla as parcialidades das representagdes televisivas.

Essas imagens, representacdes esparsas e fragmentadas da totalidade
social, acabam construindo um todo coerente — o imaginario social por meio
do qual nés percebemos os ‘mundos’, as ‘realidades vividas’ dos outros e,
imaginariamente, reconstruimos as suas vidas e as nossas, de modo
inteligivel, dentro de uma totalidade vivida e vivenciada (MONTORO, 2006,
p. 21).

Entendendo a televisdo como forma cultural portadora e provocadora de
significados e prazeres, e a cultura como a geracgao e circulacao dessa variedade de
significados e prazeres dentro da sociedade € que poderemos entender a
processualidade da cultura a luz dos Estudos Culturais, que, como vimos, nao tem a
ver com o individuo e sua tribo, mas com a produgao dos individuos dentro de

instancias de negociacao e diferenciacéo social, como o € a televisao.

Television-as-culture is a crucial part of the social depramics by which the
social structure maintains itself in a constant process of production and
reproduction: meanings, popular pleasures, and their circulation are

therefore part and parcel of this social structure (FISKE, 1987, p. 1)10.

1%«A televisdo como cultura é parte crucial das dinamicas sociais pelas quais a estrutura social se
mantém em constante processo de producdo e reprodugdo: significados, prazeres populares e sua
circulagéo séo portanto parte e parcela da sua estrutura social” (tradugao livre da autora).
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Como cultura, portanto, a televisdo pode ser analisada além do seu carater
tecnoldgico, o que significa pensa-la em trés ordens: desde a sua estrutura, ou seja,
seus aspectos formais em que se inserem a programacao, os fluxos e programas de
TV; sob a ordem das relagbes de intertextualidade e diadlogos entre as diversas
fontes de producdo simbdlica que compdem seus discursos; e pensa-la ainda no
que diz respeito aos processos sociais de recepcao que integram a experiéncia
social dos individuos, repertorios culturais, e o texto televisivo em si, processos que
moldam a efetividade da televisdo no mundo da vida e sdo dotados de sentidos os

quais podem ser decodificados das mais variadas maneiras pelas audiéncias.

Nesse sentido, este trabalho analisa os programas de acordo com a
concepgao de televisdo a partir das caracteristicas principais de sua linguagem, que
sao complexas: sua polissemia, heterogeneidade, contradicdo e segmentagdo. A
proposta recai sobre a valorizagdo do conteudo televisivo, com suas dinamicas,
processos de codificacdo e decodificacdo’’. A ideia de “massa” é substituida pela
pluralidade e pelo “Diverso”, uma vez que, menos do que homogeneizar, as

desigualdades e diferengas estdo confrontadas na televisao.

Segundo Hall (2003), a TV €& ainda essencialmente convencional e
conservadora. A maioria das leituras feita por diferentes espectadores, mesmo de
programas de televisdo que convidem ao engajamento, reflete mais posicoes
convencionais e nao radicais, a chamada “leitura preferencial’, pouco afastada da
hegemonia e da mensagem preferencial emitida pelos produtores. Contudo, as
audiéncias podem ultrapassar os significados preferenciais e chegar a
decodificagdes opostas, embora a produgdo social de significados seja marcada

pelo quadro de referéncia historica e institucional do processo de comunicagao.

Algumas criticas a televisdo avaliam o desgaste e o esvaziamento de
conteudos propiciados pelo excesso e pela repeticdo tanto de conteudos como de
formatos. Mayra Gomes pontua que, na repeticdo, o discurso é perdido pelo
excesso, excesso em relacdo a ser “mais do mesmo”, provocar o efeito
nivelador/neutralizante dos conteudos. Desconstruir o texto televisivo e observar a

forma como sua linguagem produz representagdes pode levar a perceber a aparente

" Raymond Williams destaca que a tecnologia de transmissao e recepg¢ao em televisdo também foi
desenvolvida antes do seu conteudo, tornando este um subproduto da tecnologia, ao invés de ser o
foco principal.
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repetitividade caracteristica da linguagem do meio televisivo. Repetitiva,
descontextualizada e esvaziada, a programacéo da televisdo é, contudo, hibrida,
pois trabalha diversos cddigos linguisticos (texto/imagem/som), significagcdes que
sdo engendradas no cotidiano das pessoas e sdo contextualizadas pelas audiéncias

no momento da leitura.

Os conteudos televisivos fazem parte dos processos culturais e chegam para
as audiéncias de maneiras distintas. A relacdo familiar que as audiéncias tém
atualmente com a televisdo ajuda a perceber determinadas agdes intencionais
veiculadas com objetivos de seduzir e persuadir, mas também criam um processo
cultural vivido no cotidiano. Ou seja, algumas caracteristicas dos cddigos televisivos,
como a redundancia, podem-se tornar um modo de articulacdo para novas
realizagbes sociais, sobretudo porque “é impossivel que algo se repita como
idéntico” (GOMES, 2005, p. 178).

A televisdo nao é essencialmente um agente do status quo, pois a sociedade
e os valores hegemonicos n&o séo estaticos e a televisado é parte deste movimento.
Ela n&o é originadora da mudanca social, mas tem uma existéncia material
sociocultural capaz de ser parte desta mudanga. Embora muitos programas de
televisdo, como telenovelas e seriados, incorporem valores dominantes e
conservadores, sao reflexos de novas posturas emergentes no cotidiano e abrem-se
a elementos que podem emergir para uma nova realidade cultural (WILLIAMS,
1980).

As marcas da televisao na atualidade, entdo, seriam: a) autorreferencialidade,
em que eventos e acontecimentos sao criados e construidos como realidade em si,
numa dinamica de voltar a si propria; b) diluigdo da dicotomia realidade/ficgao; e c)
irrealidade, como poder de criagdo de realidades. Tais marcas néao
descontextualizam, mas recontextualizam o mundo real em torno de realidades
instituidas e difundidas pela “telinha” presente na maioria dos lares brasileiros. Ha,
portanto, uma nova forma de interpretacdo da realidade a partir dessa nova
linguagem construida pela televisdo: “Verdadeiro e falso o s&o por referéncia a
realidades instituidas” (GOMES, 2005, p. 113).

Os contextos culturais e o complexo jogo de linguagens e de trocas entre
televisdo e audiéncias mudam a avaliagdo dos efeitos da televisdo, ou seja, a

perspectiva criativa da TV pode mobilizar experimentacdes. A televisao promove a
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criacdo de novas linguagens, pois que as audiéncias reconhecem o produto
televisivo como um “jogo de diferengas socialmente construido”. Em outras palavras,
as caracteristicas gerais do modelo de televisdo atual podem nao ser tdo maléficas
e, ao contrario, se posicionar como processo de recuperagdo do sujeito e de sua

subjetividade, da sua identidade por meio da interacédo de sentidos negociados.

Paralelo a conceitos como hibridismo, identidade, diversidade e diferenca
cultural e a insercdo da televisdo no cotidiano por meio de processos como a
repeticao e 0 excesso e as suas marcas acima discutidas, o esforco desta pesquisa
para descrever as dinamicas dos programas regionais de televisdo recai
essencialmente sobre as formas culturais desenvolvidas pela televisao por meio de
suas especificidades tecnoldgicas e do legado histérico cultural que traz no seu
desenvolvimento. Retomamos os estudos de Raymond Williams sobre a televisao e
suas formas de atuacdo na sociedade. Como processo, as formas culturais de
transmissao da realidade televisiva estdo em constante formacao de novas formas,
as quais, ancoradas a elementos ja conhecidos da comunicagédo pelas audiéncias,

multiplicam e transformam o conteudo recebido.

As formas culturais da televisao sdo sua esséncia. Sintetizamos as principais
categorias estudadas por Williams que conformam a televisdo como formas culturais
e evidenciam a potencialidade também de seus cddigos tecnoldgicos, sédo elas:
noticias, debates, educacdo, drama, filmes, variedades, esportes, anuncios e
passatempos. Estas formas culturais configuram modos de leitura diferenciados,
portanto, provocam ag¢des variadas nas realidades vividas uma vez que O

telespectador se constitui e reconstitui através dessas linguagens diversas.

As “noticias” sdo as principais formas que caracterizam o meio televisivo, elas
atravessaram os tipos modernos de comunicagao ao longo dos tempos e atualizam
0 papel dos meios de comunicagdo na sociedade como um observatorio da
atualidade, daquilo que é importante para a vida. Outras formas como os debates e
programas educativos tém sido ampliadas, tornando a televisdo uma instituicdo de
fato, arena de discussdo dos assuntos de interesse publico e de transmissdo de
conhecimentos. Os programas educativos também garantem uma boa imagem para
0 meio como propiciador do acesso a cultura, a ciéncia e ao desenvolvimento. A
educacao na televisdo esta atualmente situada em contornos culturais variados

como transmissao de valores e de conhecimentos sobre temas diversos.
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Por outro lado, formas televisivas como o “drama” modificam
substancialmente a experiéncia televisiva, por meio da combinacdo de formas
ficcionais e documentais que conduzem as audiéncias a se auto-referenciarem nos
conteudos trabalhados nas séries e seriados. Além disso, os filmes exibidos na
televisdo, por sua vez, transformam a industria do cinema e criam novas dimensodes

de leituras pelos telespectadores, até mesmo porque alcangam o publico majoritario.

A dindmica dos géneros e formas televisivas altera a sua efetividade e a
formacdo de sua propria linguagem. Os programas de variedades como formas
culturais alimentam a vinculagao da televisdo com o entretenimento e constituem um
parametro para um conceito moderno de televisao. O esporte na televisao, ancorado
pelo interesse histérico do homem por jogos e competi¢cdo, se transforma em um
fendbmeno mais complexo, onde a propria televisdo se insere na industria do setor
esportivo e suas vinculagdes com outros sistemas de consumo. A publicidade, nesse
interim, também ganha contornos complexos que inundam todos os processos e
formas televisivos e chegam a compor a prépria grade de programacéo televisiva e a
nocao de fluxo televisivo, formando uma experiéncia sequencial de novos ritmos
visuais e novas marcas de sentidos para as audiéncias. A ultima forma inicialmente
trabalhada por Williams, os passatempos”, evidencia o lado humano e as relagbes

privadas, transformando as experiéncias sociais familiares em entretenimento.

Outras formas culturais vao surgindo a partir destas primeiras tornando a
comunicagao mais fluida e ainda mais vicaria, (exemplo do documentario). Mas séo
as observacbes do autor sobre sequéncias, fluxos e ritmo televisivo,
horizontalmente, dentro de um programa, ou verticalmente, em conformacdo com
outros programas, incluindo os intervalos comerciais, que comporao o estudo das
novas formas culturais da televisdo que consolidam esta nova experiéncia de
realidade no mundo contemporéneo: as concepg¢des de fluxo e programacgao

televisivos.

Na concepcao de Wiliams o fluxo planejado é, antes de tudo, uma nova
forma cultural que molda o modo como as pessoas assistem e selecionam os
programas, influenciando também no julgamento que essas pessoas fardo do
conteudo recebido. O fluxo é, portanto, caracterizado como experiéncia principal de

assistir televisdo, que torna os programas menos unitarios e mais interdependentes.
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Williams enfatiza que esse desenvolvimento do fluxo na programagéo precisa
ser observado de variados modos. Segundo o autor, houve uma troca do conceito
de sucessdao como programacgédo para o conceito de sucessdo como fluxo, pois 0s
programas nao sao distribuidos aleatoriamente e sua posi¢cao na grade televisiva é,

menos do que garantir audiéncias, efetivar e reforgar determinadas leituras.

Todas essas questdes abordadas devem ser analisadas de acordo com cada
contexto, cada momento histdrico e cada tipo de emissora e programa. As condi¢des
de producao televisiva ndo sao as mesmas, tampouco serao os efeitos, ou melhor, a

efetividade de seus conteudos na realidade social e cultural de suas audiéncias.

2.4 Mediacgao televisiva nos contextos regionais

As definigdes dos programas estdo vinculadas ao modo como a televisao se
constituiu no Brasil. A auséncia de mudangas mais significativas na programacéao e
na linguagem televisiva € um sinal de que se faz necessaria uma analise acerca de
uma possivel estagnacao da programacado. A partir desta observagdo, um olhar
sobre como a programacdo regional da TV se constréi incita buscar novos
parametros de relacionamento deste meio de comunicagédo com a sociedade. Para
Orozco-Gomez a “alfabetizacion televisiva” das audiéncias, aos poucos
desenvolvida por meio da repeticdo e das interagdes com a linguagem televisiva,
precisa mais que a recepcao frente ao meio, pois a primeira coisa a observar é que
0s sujeitos-audiéncia interagem com a linguagem da televisao, mas isto se realiza
de forma contextualizada em formatos e géneros caracteristicos do meio, em um

ambiente de fluxo de narrativas.

Essa mediacidade televisiva precisa ser explorada tanto pelos produtores
como pelos estudiosos para buscar alternativas construtivas de uma nova linguagem
da televisdo, cuja gramatica nado seja qualificada como um “pacote” pronto e
acabado de produtos o qual constitui a oferta televisiva definida “com base em
légicas mercantiles y necesidades de segmentacion de nichos de audiéncia”
(OROZCO GOMEZ, 2001, p. 29-30).
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S&o horarios e ofertas programaticas fixas mas também moveis, que criam
habitos e costumes televisivos nas audiéncias, com maior ou menor grau de
automacao e com um minimo grau de eleicdo, de escolha, por parte dela. Neste
ponto tal regularidade tem as possibilidades de mudangas, pois a televisdo € acima
de tudo um meio de possibilidades de acesso democratico a conteudos antes
negados em suas mais variadas formas de atender as audiéncias, seja com a

diversao, a informagao ou por outros processos de aprendizagem.

A televisdo pensada também como uma nova forma cultural transformou
todos os meios de comunicagdo existentes, no que diz respeito a produgao de

noticias, a transmissdo da informacao e até aos valores e habitos culturais

pertencentes a sociedade até entdo.

Nesse interim, a televisdo é parte desses processos sociais reproduzidos no
cotidiano, no mundo da vida: como meio social, articulador de “sociabilidades”, e de
relagbes sociais; e também cultural, a medida que engendra narrativas produtoras
de significacbes e de referentes identitarios, e mais: de “afeto, relacionamento,
memoria, parentesco, lugar, comunidade, satisfagcdo emocional, prazer intelectual,
um sentido de significado ultimo” (EAGLETON, 2005, p. 184).

Especificamente, a televisdo regional € um territério de relagdes sociais
cotidianas marcadas no discurso e na organizacéao televisiva, onde se pode observar
ou nado as demarcagdes do lugar, como espaco de identidades coletivas, e da
subjetividade, como referéncia de uma comunidade, de um grupo social articulados

ao espago-nacao e ao contexto global.

O cuidado tedrico recai no risco de nao simplificarmos ou romantizarmos
esses processos, pois ndo se trata aqui de um jogo de polaridades e pluralidades
dentro dos limites amplos do espago nacional. Um esforgo interdisciplinar deve ser
articulado a fim de observar a complexidade dos “signos emergentes da diferenga
social” produzidos no espago da televisdo, os quais tanto sdo normativos,
pedagogicos, quanto sdo signos performaticos. O processo de significacdo na
televisdo conforma tanto a adigdo de conteudos e contextos diferenciais, como
articula os lugares hibridos, como repeticdo e mudanca. A diferenga cultural nos
confronta com diversas disposicoes de saber que revelam contradicbes e

antagonismos sociais que precisam ser negociados em vez de ser negados.
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Discutir os processos culturais que permeiam o fazer televisivo implica a
necessidade de identificar o panorama da programacgédo local das emissoras
regionais de televisédo articuladas as grandes redes, no sentido de perceber como as
emissoras regionais articulam-se com a rigidez do modelo dominante de televisdo no
Brasil, identificando os empecilhos politicos e econdmicos locais e nesse sentido
apontando sua constituicdo como lugar de reconhecimento, negociacédo e negagao

das identidades culturais.

A programacéo regional de televisdo esta dentro de um contexto contraditorio
onde nao estdo demarcados os limites geograficos ou culturais de inser¢gdo de um
programa ou de uma emissora regional ou local. A televisao regional trabalha com
signos hibridos entre o “fazer televisivo” e as préprias culturas plurais com as quais
convive e se articula. Nesse sentido, ganha status de articuladora das tradi¢des, das
suas atualizagbes. Sao relagdes que promovem um contexto especifico que pde em
“xeque” 0 embate cultural do passado e do presente articulados num fluxo e numa
hierarquia material dentro do que convencionalmente nominou-se grade televisiva,
esta inserida em um contexto local sdcio-cultural especifico e em conformacdes

politico-econdmicas definidoras, porém nao determinantes.

Um processo de articulagcdo, como o dito anteriormente, bem como de
mediacdo, ndo € simplorio. A TV regional adentra em um universo comunitario,
dentro de um processo de “aliangas” com suas audiéncias e de trocas sociais e
culturais da vida em comunidade. As audiéncias ndao sao consideradas apenas
ativas, mas, segundo Guillermo Orozco Gémez (2001, p. 25) sao sobretudo criativas,
pois os limites da producdo de sentidos culturais na interagdo social entre TV e

publico/audiéncia nao estao previamente definidos.

A televisdo aberta, responsavel por quase metade (47,3%) do faturamento do
setor de audiovisual no Brasil, o qual em 2005 respondeu por 13,0% da receita dos
servicos de informacao, segundo dados do IBGE'?, busca alternativas para o cenario
televisivo que se transforma. Mais do que outra instituicdo social, a televisao
trabalha com cédigos audiovisuais e com uma estética que evidencia os dialogos

insurgentes da cultura como um momento de reconstrugao do presente.

12 |BGE. IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Trabalho e Rendimento. Pesquisa Anual de
Servigos - Produtos e Servigos 2004-2005. Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br >


http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_noticia=933&id_pagina=1
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A televisédo, ao se aproximar dos “locais de cultura”, conforme discutimos em
tépico anterior, muda a maneira de ver o outro € a n6s mesmos. Um processo que
nao pode ser simplificado como perversdo do efeito tecnolégico e mercantilista da
vida moderna, pois 0s meios de comunicacdo, as dindmicas e mediacoes

promovidas pela televisdo ndo sdo exteriores ao processo cultural.

Os discursos audiovisuais ndo podem nesse sentido ser considerados meros
produtos. Eles produzem, estruturam e atribuem significados por meio da
materialidade das imagens e dos sons (MONTORO, 2006, p. 18). As identidades
estdo constantemente negociadas na televisdo, constituem um campo complexo e

conflituoso.

Portanto, a abordagem da televisao de que tratamos neste trabalho analisa o
veiculo, de forma critica, como parte da cultura e, a partir de suas especificidades de
linguagem. Categorias, portanto, a respeito dos efeitos da televisdo, devem ser
pensadas mediante seus contextos, pois mais do que efeitos a televisdo tem uma
“efetividade”, é parte da realidade, articula sentidos sociais e culturais por meio de

processos culturais diversos.

O cenario de radiodifusdao no Brasil € centrado no sistema de redes que
orientam o modelo hegeménico da TV aberta. A regionalizagédo dos conteudos da
televisdo aberta ganhou oficialidade a partir do Capitulo V, da Comunicag¢ao Social,
da Constituicdo de 1988 e da reforma das telecomunicagdes do governo Fernando
Henrique Cardoso (1995-2003), cujas bases estdo contidas na Lei Geral das
Telecomunicagdes (Lei n°® 9.472, de 16 de julho de 1997). As referéncias ao regional,
na legislagao brasileira, em geral, abordam a produc¢ao de bens culturais locais e 0

acesso da populagdo aos meios de comunicacao e informacao.

O territério geografico marca, ao menos em parte, 0s conceitos de
regionalizagdo. Contudo, muitos acreditam que esses programas podem ultrapassar
as fronteiras de um territério desde que retratem a regido. Por outro lado, alguns
estudos defendem que o envolvimento comunitario da emissora deve marcar o
conceito de televisdo regional. Discutiremos melhor esses conceitos no proximo

capitulo.

Contudo, inevitavelmente, o interesse da grande midia pelo local se da mais

pelo viés mercadoldgico do que pelo conteudo, tendo em vista que a diferenciagao
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local constitui-se um nicho de mercado. O sistema de redes tem um papel
preponderante na forma como a televisdo aberta chega as audiéncias e deve ser
posto em discussao de forma mais efetiva, dada sua importancia, para o processo

de democratizacao da televisao no Brasil.

A atual produgado, concentrada e desigual da TV aberta, compromete o
carater democratico e plural que contemple as diversas regides do pais e a
mobilizacdo dos atores sociais frente aos fatos de seu interesse. O cenario também
atesta mudancgas na propriedade de emissoras de televisao regionais, pois existem
atualmente redes regionais de TV atreladas, contudo, a grandes grupos regionais
politica e economicamente fortes. A questdo € que estes grupos podem tanto
contribuir para a dinamizagao dos conteudos locais e regionais como podem apenas

reproduzir o sistema de comunicagao das grandes redes as quais sao afiliadas.

Por outro lado, enquanto um novo modelo de televisdo ndo surge, devemos
pensar nas experiéncias que se vive no momento atual com a televisdo. Pesquisa de
Nilda Jacks mostrou que as culturas regionais podem relativizar o efeito das
mensagens televisivas. A tradi¢cao, a distingdo (identidade cultural) e o territério sao
elementos que constroem uma relacao referencial das audiéncias com a televisao.
Por meio de estudo sobre a relagao entre a televisdo e as audiéncias no Rio Grande
do Sul, Jacks conclui que a televisao reforca as identidades culturais, que por sua
vez sao mais fortes do que outras diferengcas sociais, culturais, econbmicas ou
politicas (JACKS, 1999, p.256).

A televisdo contribui para a construgdo da experiéncia social do tempo
presente mudando a concepcao de temporalidade, espacialidade, enfim, a prépria

compreensao de cultura por se tornar referéncia cotidiana na vida das pessoas.

O processo de regionalizagéo cultural, de valorizagdo das identidades locais
que se tem operado no mundo globalizado, se faz por linhas tortas, ou seja, € um
processo que se pretende por limites geograficos (nacionalismos), mas na pratica
estas fronteiras sdo ténues. Nao existe demarcacao, as culturas, os modos de fazer,
de viver, se fundem e se estratificam. Como € possivel medir o tamanho de um
recorte cultural? Discuti-se, portanto, até que ponto a contextualizagao territorial se
impde e como a televisao hoje é elemento formador desta demarcagao, ao mesmo

tempo em que possui uma linguagem universal e busca publicos cada vez mais
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diversos e também segmentados a fim de manter seus niveis de audiéncia e de

lucros na condigdo de uma instituigdo comercial.

Mais do que respostas, entende-se que as questdes apresentadas instigam
ainda mais a discussdo. Segundo Homi Bhabha, mais do que lugares, encontramos
hoje “entre-lugares”, intersticios entre a diferenca e a identidade. Assim, a cultura é
algo vivido e articulado a todo momento no presente, no cotidiano. Considerando a
televisdo como um destes “entre-lugares”, ela vai se constituir em um local

privilegiado de cultura, de formulacao de

estratégias de subjetivacdo — singular ou coletiva — que d&o inicio a novos
signos de identidade e postos inovadores de colaboragéo e contestagao, no
ato de definir a propria ideia de sociedade (BHABHA, 1998, p. 20).

Na contemporaneidade, tém-se ampliado os processos de construgcdo e
desconstrucdao do presente, que tornam fluidas, liquidas as identidades e
alteridades, processos evidenciados por meio de demandas pelas tradi¢des e pelo
retorno aos locais como estratégia de reconhecimento e de pertencimento dos

sujeitos.

Essas questdes nos remetem as analises de Bourdieu sobre os processos de
mediacao da TV. O autor evidencia que a televisao cria representagées em torno de
figuras como medos e fantasias. Os meios de comunicac&o informam um cotidiano
que é extra-cotidiano, em nome da exclusividade. O cotidiano da televisao torna-se
lugar privilegiado de “extraordinario ordinario”, o extra-ordinario € também e
sobretudo o que ndo € ordinario nos outros jornais, nos outros programas
(BOURDIEU, 1997: 26-27).

Essas evocagbes do cotidiano carregam sentimentos fortes a partir destas
representacdes. Relatar, gravar um fato, implica sempre uma construgao social da
realidade capaz de exercer efeitos sociais de mobilizacgdo ou mesmo de

desmobilizagao.

A programacéo da televisdo regional trabalha com signos hibridos entre o
“fazer televisivo” e as proprias culturas plurais com as quais convive e articula no seu
“fazer”. Este € um processo de articulacdo de passado e presente no tempo proprio

da televisdo. Trabalhar, portanto, com conceitos de hibridismo e diversidades foi
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uma opgao tedrico-metodoldgica que integra as complexas relagdes entre televisao,

cultura e audiéncias.

Sendo assim, podemos questionar como as identidades tém sido constituidas
pela logica e racionalidade da grade de programacao televisiva e pelas
conformagdes contextuais das emissoras regionais. E a légica binaria que institui a
diferencga pela exclusao do outro: Eu/Outro? E como se efetivam os mecanismos de
integracdo e articulagdo de culturas? E a possibilidade de integracdo e articulacdo
de culturas diversas por meio de lugares ndo demarcados? Pode a grade de
programacao de televisdo regional e de programas regionais fomentar respostas
sobre o lugar da televisdo na construgcdo cotidiana dos modos de convivéncia na

sociedade contemporanea: plural, hibrida e “multicultural™?

Observacbes como essas nos permitem, como analisa Guillermo Orozco,
pensar sobre o espago publico como uma arena em que os atores tentam
monopolizar as suas visdes, necessidades, identidades e valores o que contribui
para um dinamismo e uma (multi)formacdo de identidades. As representagbes
audiovisuais multimediadas buscam contemplar a complexidade dos atores e

contextos numa arena de luta simbdlica.

As audiéncias podem hoje ser tratadas como ser audiéncia ou como estar
audiéncia. E preciso ter em mente a forma como a mediacdo audiovisual na pds-
modernidade tem modificado as formas sociais de difusdo de conhecimentos e
construcdo de valores, enfim, “de los usos sociales de lo percibido, apropiado Y
(re)producido por los sujetos audiencia” (OROZCO, 2001, p. 25).

Portanto, as leituras dos conteudos televisivos nao constituem ato certo, posto
que a criatividade das pessoas e 0 uso que fardo desses conteudos no cotidiano
modificam as realidades locais. A materialidade televisiva, aliada aos cenarios
regionais, conforma experiéncias unicas no fazer e no ler televisdo. Os programas e
as possiveis leituras que se pode fazer deles podem ser aparentemente iguais, mas
sdo praticas distintas, embora uma esséncia mesma se manifeste nesses projetos
regionais: os modos, a arte de fazer televisdo de acordo com o local da cultura que
configuram formas de resisténcia das identidades locais na vida cotidiana de

consumo global.
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Nesse sentido, a mediacdo televisiva se faz essencialmente por meio de
“‘operagcbes de usuarios”, supostamente entregues a passividade e a disciplina:
‘cada individualidade é o lugar onde atua uma pluralidade incoerente (e muitas
vezes contraditéria) de suas determinagdes relacionais” (DE CERTEAU, 1994, p. 37-
38).

O cotidiano tem a marca da multiplicidade, portanto, ndo ha condi¢cao para
determinar o que fazer com os produtos culturais e televisivos. Esta marca é
sutiimente trabalhada na releitura que as TVs regionais fazem da programacao de
suas redes (nacionais), articulando os conceitos de regionalismo e individualismo

com o de consumo dos modelos impostos.

Sob outra perspectiva de criatividade das audiéncias, nota-se os produtores
regionais também como usuarios dos produtos televisivos. Ao comporem programas
locais, como usuarios também fazem “bricolagens”, alterando as representagdes das
“‘elites produtoras de linguagem” por meio de um jogo de apropriagdo e

reapropriagcao, como define de Certeau.

As redes de TV nacionais, como dispositivos de controle e vigilancia de uma
determinada maneira pela qual a televisdo se mostra, enfrentam, em posicao
agonistica, os mecanismos de antidisciplina (em relacdo ao mecanismo disciplinar
que sao as redes das quais as emissoras regionais sao afiliadas) dos produtores
locais no momento em que estes trabalham os mecanismos da disciplina “e nao se

conformam com ela a ndo ser para altera-los” (DE CERTEAU, 1994, p. 41).

No cotidiano se da o consumo local da televisdo. A TV regional € mais que as
redes nacionais uma vez que ndo se resumem a simples transmissédo de conteudos
destas redes. Nesse sentido, os modos criativos de fazer constituem seu cerne, seu
diferencial, sua distancia das programacdes generalizadas. Eles podem ser menos
do que repeticdes estéreis, copias “bricoladas” processos criativos e utilizaveis no

cotidiano local.



3. 0 CENARIO DA TELEVISAO REGIONAL NO BRASIL

Este capitulo aborda questdes pertinentes aos termos regional, local e global
e suas imbricagcdes nos conceitos de televisdo regional, de programacao regional e
de programa regional. Buscou-se intercambiar discussdées motivadas pelas
especificidades na definicdo desses termos a partir da analise dos processos de
regionalizagcdo da televisdo no Brasil, e ancoradas em questdes abordadas em

pesquisas académicas e na legislagao brasileira.

3.1 Demandas por uma nova televisao

Do surgimento da televisao até os dias atuais, as transformacodes estéticas e
expressivas sofreram menos mudancas do que as de ordem técnica. O resultado é
uma caréncia efetiva da sociedade por uma televisao diferenciada, o que coloca no
centro da discussdo a grade de programacao, esséncia da televisdo aberta, e a

regionalizagdo, como possibilidade de discursos mais multiplos na telinha.

E justamente a programacdo que tem experimentado poucas mudangas.
Nelson Hoineff (2001), dentre muitos criticos dos meios de comunicagéo, questiona
0s poucos debates em torno da constru¢do de uma linguagem televisiva especifica
que se equipare a potencialidade técnica e expressiva do meio, € que vise ao
atendimento as demandas dos novos publicos. O debate ressurge a efetividade da
televisdo ndo apenas como meio tecnolégico, mas como meio cultural e social que
produz textos os quais sdo parte de um processo dinamico de sociabilidade e

formacao historica.

Esses contextos congregam novos publicos formados para uma nova
televisdo. Um publico mais diverso que faz com que a televisdo se expresse de
maneira mais concorrencial e segmentada, e que urge pela alteragdo da

programacao e dos programas cujos géneros e formatos atualmente pouco
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diferenciam uma emissora de outra. Esta demanda das audiéncias é efetiva e

diferenciada de acordo com suas culturas, interesses, faixa etaria etc.

A experiéncia que tivemos com a televisdo genérica colocou-a no patamar de
esséncia da TV no Brasil. Hoineff (2001: 16) anuncia que “tematizada”, e nos
acrescentamos regionalizada, a televisdo abre novos caminhos para a efetivagao de
sua linguagem e de seus objetivos em que a relagdo com o espectador seja

valorizada.

E certo que as mudangas no meio digital sdo dinamicas e imprevisiveis,
sobretudo porque a televisdo por broadcast ainda permanece nesse cenario.
Contudo, é urgente, e ja ha muito tempo, que produtores e fomentadores de politicas
culturais, junto com a sociedade, discutam como as novas tecnologias e a
digitalizagdo podem ser usadas para favorecer a expressividade da televisdo e sua
relagdo com os publicos, e assim enfrentar os ditames politicos e econédmicos que

rodeiam, como sanguessugas, este poderoso sistema de comunicagoes.

E nesse cenario que a televisdo regional se anuncia. A TV regional esta
mudando. Seja melhorando sua qualidade técnica, investindo na diversidade de seu
conteudo ou mesmo na acessibilidade da sua audiéncia. Esta observacdo pode ser
comprovada ao se avaliar os investimentos de muitas emissoras em sites e portais
na internet, onde disponibilizam seu conteudo e abrem canais de participagéo junto
ao seu publico, reafirmando, por meio da rede global, a sua condi¢do de
proximidade. Contudo, tais mudancas sao lentas, pois o0 modelo de televisao aberta
no Brasil, baseado no sistema de redes e na dependéncia da publicidade, impede

maiores investimentos em conteudos diferenciados.

Por outro lado, outro risco para as audiéncias de emissoras locais é a
manutengao de programas de baixos custos de produgado, o que pode acarretar em
conteudos estereotipados e que extrapolam aspectos formadores da regionalidade
de cada lugar. Do mesmo modo, programas de baixa qualidade de produgdo nao
refletem em produtos de baixa qualidade. A concorréncia fomenta a disputa pela
audiéncia nos mercados regionais. Estes, do mesmo modo que as redes nacionais,

também mantém a cultura das celebridades™.

¥ Nesse sentido, é interessante a reportagem da Revista Veja, de agosto de 2009, sobre a
programacao regional de televisdo. Sdo programas lideres em audiéncia nas suas localidades, que
exploram habitos e costumes locais e regionais. A reportagem enfatiza que mesmo ainda



54

O tipo de TV que temos ja da sinais de obsolescéncia e pede mudangas,
mudangas, sobretudo, no gerenciamento da programagao: a TV digital potencializara
0s processos e a recepcao da televisdo bem como o aumento da oferta de canais,
cuja fidelizagado vai depender de outros recursos, mais especializados, em vez da
memorizagcao do canal e do horario de um programa. Mas a digitalizacédo e a
convergéncia tecnologica da informagdao e comunicagdo € uma pequena parte das
mudancas que se esperam. Esse processo esta relacionado a novas formas de
contato do telespectador com a sua TV (sua programagéao) e, nesse sentido, estéo
incluidas mudangas na logica do zapping, na homogeneidade dos conteudos, e

mesmo na nog&o de assistir TV como uma experiéncia coletiva.

O espaco de transmissdo das imagens é publico, e € nesse termo que ela
deve ser pensada. As diferenciacbes que a televisdo pode refletir da sociedade
também podem ser usadas como estratégias de mercado diferentes ou mesmo
congruentes com as formas tradicionais de fidelizagdo (habito de ligar na mesma
estacdo, rotina de seguir a sequéncia de programagao, horarios fixos), na medida
em que, por exemplo, a programagao local pode ser um ponto eficaz de fidelizagéao

do espectador'.

Vivemos tempos de mudangas, embora nado saibamos ao certo se
acontecerdo na propor¢do que imaginamos ou para as quais apontam as
possibilidades tecnolégicas. Na programacdo e nos fluxos televisivos estao
possibilidades para o surgimento de novos e distintos modelos de televisdo e de
novas e distintas relacdes entre a televisao e a sociedade. Uma transformagao que
perpassa pela reflexao, pela produgdo de conhecimentos diversos, expressivos,

criativos e democraticos.

obedecendo a padrdes rigidos de qualidade (como os impostos pela rede Globo e mais atualmente
pela rede Record), os temas locais sao alvos de investimentos. A entrevista mostra que na cidade de
Séo Paulo a rede Globo tem a menor audiéncia em relagdo ao resto do Brasil, pois as redes
concorrentes, que tém bases na capital paulista, investem muito nos contetudos locais (VEJA, ano 42,
n. 31, 5 de julho de 2009, pp. 144-151).

' A Revista Tela Viva de julho de 2009 fala sobre o investimento das emissoras e redes regionais de
televisdo aberta em videos na internet e paginas personalizadas que deixem o internauta mais
préximo do canal de televisdo, mais confiantes que o seu pedido seja atendido. Cita emissoras como
a Rede Paranaense de Comunicagdo (RPC), a Amazon Sat e a TV Alterosa (Minas Gerais). “Se a
estratégia dos grupos regionais de midia com video na internet estd baseada na exaltacdo de
elementos locais, explorando conteudo diferenciado do que é exibido na TV, o modelo de negdcios
que viabiliza os projetos € bem tradicional e universal: a publicidade” (TELA VIVA. Ano 18, n. 195,
jul/2009, p. 17).



55

Nosso objetivo € mostrar que € preciso apostar nas mudangas na televisao
brasileira e ndo apenas fazer apologias ao carater integrador da televisédo regional. A
programacgao da televisdo genérica regional é ainda amadora, despreocupada com o
gosto ou as demandas das suas audiéncias. Contudo, tanto a TV genérica nacional
quanto as emissoras regionais estdo em transformacgdo, ndo para eliminar as
diferengas, sobretudo para mostrar que elas compdéem o todo social ao qual nos
integramos. Nesse sentido, questiona-se: como manter generalizado um meio

inserido em regimes soécio-culturais plurais?

O primeiro passo é nao fechar os olhos ao fato de que o sistema de redes
esta se desintegrando e caminha para mudancas significativas em suas estratégias
de sobrevivéncia. A opressao das redes de televisdo aberta tem demonstrado sua
ineficiéncia. Por exemplo, quando as emissoras regionais ndo conseguem manter
um programa nos horarios destinados pelas redes ao conteudo local e € obrigada a
transmitir programas especificos da regido da cabega-de-rede; ou quando é imposta
a transmissdo da mesma programacao sem critérios, o que implica a aplicacéo da
classificagdo etaria de horario (programagao antecipada, com até quatro horas de
antecedéncia no periodo de horario de verdo, nos Estados da Regido Norte, com
fusos horarios diferentes). Isto para citar apenas discrepancias mais acentuadas e
visiveis.

Pensar a televisdo no Brasil é perceber que a questdo ndo se limita as
tecnologias. A cultura televisiva no Brasil “esta profundamente ligada a auséncia de
alternativas de uma sociedade sem acesso a outros tipos de consumo cultural, em
especial aqueles que levam o espectador para fora de casa” (HOINEFF, 2001, p.
53). A TV aberta se bastou na programacgao que tem e se fechou para a busca de
modelos diversificados; o resultado disso € a repeticdo dos mesmos géneros,
formatos e tematicas, embora algumas tentativas criativas tenham sido observadas

durante sua existéncia, conforme vimos no capitulo anterior.

O fato é que as redes sucumbiram, a programagédo multicanal carece ser
renovada, do mesmo modo a TV genérica no Brasil. Esta pesquisa demonstra que a
programagao em muitas emissoras regionais tem capacidade de expandir,

tecnicamente e distintamente, apontando novas perspectivas para a nossa televisao.

O proprio significado do termo programacgao, portanto, deve estar também, e

principalmente, em reflexdo. A definicdo de programagdo deve atentar a novos
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parametros e as novas configuragdes na relagdo das audiéncias com o veiculo e da

mesma forma nas demandas diferenciais verificadas regionalmente.

A programagdo € o cerne da narratividade da TV e a esséncia da
transformacao da televisdo genérica, aberta ou segmentada. Nesse sentido, alguns
aspectos tém sido postos em evidéncia e podem acelerar os debates em torno de
mudangas, tais como: a evidéncia do “mito dos quinhentos canais” na TV
segmentada, os quais em vez de diversificar os conteudos, multiplicam as distor¢des
presentes na propria TV genérica. Em consequéncia, o zapping € visto como
confusdo, acdo desinteressada e pouco descritiva dos indices de audiéncia tendo
em vista que o espectador “passeia” pelos canais sem uma intencao especifica ou
mesmo critica. A partir disso, a interatividade surge como pega-chave para mudar as
relagdes do espectador com a televisdo. Mas ela ndo pode ser a unica, sob o risco
de continuarmos negligenciando as possibilidades de diferenciagdo do veiculo, as

mudangas em sua linguagem e em sua atuagao social.

Um dos pontos iniciais para se comegar uma mudanga € pensar nha
especificidade da prépria televisdo, na sua linguagem. Para alguns autores, a
primeira dificuldade para a concepg¢ao dessa linguagem, que ao mesmo tempo é
uma forma de agao/atuagao na vida cotidiana, é o fato de que a televisdo “nunca se
levou a sério”, em grande parte pelos fortes elos dos sistemas de comunicagao no

Brasil com os poderes politicos e econdmicos.

Assim, um comecgo eficaz é caracterizar o que € especifico da televisao.
Depois, identificar um novo “modo de ver televisao” em oposigao a concentracao de
programas, tais como: a intimidade e a continuidade, por meio do enderegamento, o
qual “permite especificar, ao nivel do formato, a maneira pela qual o texto de
televisdo € sempre construido como estando continuamente 1& pra alguém”
(HOINEFF, 2001, p. 93).

Esse novo modo de ver televisao, portanto, ancora-se em sua segmentacao e
regionalizagdo, por meio de redes tematicas ou segmentadas, bem como das

possibilidades da convergéncia tecnoldgica compdem a televisdo do futuro'™.

15 0s debates divulgados pela revista Tela Viva anunciam que a linguagem da TV pode vir a ser
definida em termos da segmentagdo em duas ordens: 1) Na programacédo tematica, e isto significa
identificar a imagem mais com a rede (emissora) do que com o veiculo; e 2) Na aposta na
multiprogramacgéo, que tem sido elogiada por varios produtores, que para muitos € “o verdadeiro
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E possivel que, por meio de esforcos dos produtores e pelas cobrancas da
sociedade, a televisdo regional se torne um lugar do exercicio de desconstrugdo e
construcdo de significados aberto as singularidades regionais por meio da
‘experimentacdo em vez da representagao”, “da produg¢do do sensivel em lugar da

reprodugao da copia ou do simulacro” (LINS, 1997, p. 110).

Nesse ponto encontra-se a atualidade dessa pesquisa: em discutir em que
medida a programacao e os programas da televisao regional avangam no pensar as
identidades e as singularidades sociais e oferecem um novo modo de ver e de
interagir com o meio. E nesse sentido, qual a dinamica subjetiva das emissoras
regionais no que diz respeito aos processos de construcdo e afirmacao de

identidades culturais.

3.2 A Regionalizagao da Televisao no Brasil

Os meios de comunicacao, historicamente, nascem locais. A partir de 1960,
com o advento do videoteipe, comegca o processo de nacionalizacdo das
transmissdes baseado em um sistema centralizado em redes com producido de
mensagens nos grandes centros urbanos do pais, e que foi consolidado com o
sistema de transmisséo via satélite e da rede de microondas da Embratel, em 1968,

cujo marco foi a transmissao do Jornal Nacional, em 1° de setembro de 1969.

Assim, tal processo de generalizagdo comecgou pela ideia de “integragao
nacional” pelos governos militares e seguiu-se primeiro com o0 crescimento e
expansao das empresas de comunicagao, depois com o sistema de afiliadas
(barateamento das transmissbes de microondas para satélites) as quais nao
investiam em produgao local abrindo caminho para uma “colonizagéo cultural” por
meio da produgao audiovisual concentrada nos Estados do Rio de Janeiro e de Sao
Paulo. Os valores e as realidades regionais sdo comumente interpretados sob a
forma de esteredtipos verificados, sobretudo na dramaturgia produzida na regido

Sudeste. Nesse modelo, também demarcamos o peso que tinham os organizadores

potencial da TV digital”, mas que na pratica ndo devera ser implementada por todas as emissoras
abertas (c.f.: TELA VIVA, ano 18, n. 191, mar/2009, pp. 16-18).
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da producao jornalistica nos acontecimentos politicos dos unicos, por determinado
tempo, pélos de producdo do pais.

As noticias de outras pracas soO interessavam, portanto, se entre seus
elementos tivesse a tragédia ou o pitoresco e exotico como valores-noticia,
reafirmando a homogeneizagcdo dos cenarios brasileiros na tela da televisdo. A
estética do exodtico, portanto, torna-se a “estética do Diverso’, mas n&o da
diversidade. E o estético é acima de tudo um “modo de conhecimento do real” (LINS,

1997, p. 110), conforme ja discutido no capitulo 1.

E evidente que as culturas locais ganham novas complexificacdes, @ medida
que sao ressignificadas em funcao das novas realidades trazidas pela mundializacao
da Cultura e globalizagdo da economia. Algumas razdes historicas e culturais dessa
revalorizacdo seriam, em principio, a existéncia de comunidades autbnomas, com
dialetos e culturas especificas, bem como a necessidade de visibilidade de

demandas (politicas, sociais, econdmicas) locais®.

Carlos Camponez (2002, p. 20), no livro “Jornalismo de proximidade”,
pergunta: “a alternativa ao espago publico é a paréquia?”. A resposta passa pela
constatagdo de que uma das consequéncias da explosdo do mercado global foi a
revalorizagdo dos contextos comunitarios e, nesse interim, do desenvolvimento de
formas locais de comunicagcdo, como resposta ao esfacelamento das questdes
regionais no espago publico. Os jornalismos regionais e locais sao perspectivas
concretas integradas aos temas globais, pois que cada vez mais se caracterizam
como a porta de entrada para as questdes que ganhardo importancia no espaco

publico, que transitam da “aldeia” para o mundo global, onde os olhos alcangam.

Contudo, as discussdes em torno da regionalizagdo no Brasil perpassam os
ideais da comunicacdo popular e alternativa no pais e na Ameérica Latina,

implementados pelos movimentos sociais com vistas a constru¢éo de identidades

'® Os estudos de Cecilia Peruzzo (2005) e Maria da Gléria Gohn (1997) mostram que o interesse pela
comunicacao regional e local no Brasil pela academia fortalece-se no final da década de 1990, mas é
precedido pelas discussdes sobre a comunicagao alternativa, popular ou comunitaria mais presente
na América Latina na década de 1980. Nesse sentido, os Novos Movimentos Sociais estédo inseridos
na criagcdo de novas interpretagdes sobre a agéo coletiva enfatizando a cultura, a ideologia, as lutas
sociais cotidianas, a solidariedade entre as pessoas de um movimento e sua territorialidade e o
processo de identidade criado. Assim, surge uma nova visao dos atores sociais, agora analisados por
suas agbes coletivas e pelas identidades que movem essas agdes. Nesse sentido, esta identidade é
parte constitutiva da formagdo dos movimentos que crescem em fungdo da defesa dessa mesma
identidade.
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locais e a emancipagao popular. As questdes tedricas a respeito da categoria local
trabalham com os conceitos tanto de comunidade (conservadoras e antropolégicas
ou modernas) quanto das relagbes sociais presentes nestas comunidades, ainda
que elas ndo se identifiquem com os processos emancipatorios evidenciados na

comunicacédo comunitaria, popular ou alternativa®’.

A valorizagdo do regional ndo é, entretanto, tema recente. Nota-se que a
partir do investimento nas peculiaridades locais, muitos processos comunicacionais
se “universalizaram”, citemos, por exemplo, o sucesso internacional das primeiras
telenovelas exportadas (O Bem Amado, Escrava Isaura) as quais descreviam
tematicas regionalizadas, exdticas para os estrangeiros; ou mesmo 0 cinema novo

que também universalizou o cinema e a regionalidade brasileiros.

Conforme ja discutimos, evidencia-se neste momento o0 risco que esta
proximidade da televisdo regional pode acarretar: a constru¢gao de esteredtipos, o
exagero nos afetos e aspectos dramaticos da narragao, a redugado do cultural ao
exotico. Em outras palavras, quanto mais evidentes as pluralidades, mas
antagonismos se evidenciam nas arenas sociais. Assim, “‘quanto mais pratica se
torna a cultura, menos € capaz de cumprir um papel conciliatério, e quanto mais

conciliatério ela é, mais ineficaz se torna” (EAGLETON, 2005, p. 64).

Pelo exposto, a valorizagdo dos conteudos locais constitui-se essencial, pois
que nos circuitos de poder heterogéneos os sujeitos hibridos devem ser
continuamente re-apresentados, dinamizando a apreensdo da propria realidade.
Pode-se analisar, portanto, em que termos a cultura regional da televisdo tem um
papel mais identificador ou segregador das identidades, como acdo que busca
determinar aspectos diferenciadores da sociedade em oposi¢ado a um siléncio que

legitima a condig&o colonizada de certas culturas.

""Maria da Gloria Gohn (1997) chama a atencgéo para as especificidades dos movimentos sociais na
América Latina em geral, os quais sdo caracterizados por serem mais populares. Entretanto, nos
anos 1960 a 1970 ha mobilizagéo intensa desses movimentos os quais também produziram muitos
documentos, contexto que nao foi acompanhado pela teorizagao pela Academia. Ao expor as teorias
que permearam os estudos sobre os movimentos sociais até os anos 1970, Gohn atenta para o uso
dos referenciais tedricos produzidos na Europa e nos Estados unidos para estudar os movimentos na
América Latina. Sobre a produgdo dos movimentos populares no Brasil ver; DOIMO, Ana Maria. A
Vez e a Voz do Popular: Movimentos Sociais e Participagdao politica no Brasil P6s-70. Rio de
Janeiro: Relume-Dumara/Anpocs, 1995.
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3.3 Global/Regional/Local

E preciso de antemao expor algumas dimensdes contraditérias ao se falar em
midia local. Em primeiro lugar, entender que as comunidades estdo cada vez mais
diluidas em relacdo ao tempo de duragdo e ao espago que ocupa, pois podem ser
referenciadas a um bairro e regido e mesmo a espacgos que ocupam, pois podem ser
referenciadas a um bairro e regido e mesmo a espagos virtuais, a modos de vida e
aos papeéis sociais dos individuos. Em relagdo aos anseios comunitarios o conceito
se enraiza em outras bases sociais, pois a comunicagao local ou regional ndo é

necessariamente comunitaria, nos termos das teorias sobre mobilizag&o social.

Ao propor definicbes sobre o “local”’, o “regional” e o “global’, Camponez
(2002) aponta que as identidades sdo a tendéncia dos processos de “globalizagao”
(relagao local/global). No ambito do jornalismo, por exemplo, a importancia de uma
agao social do jornalista, interagindo com e valorizando a comunidade, s&o
respostas aos efeitos homogeneizadores da globalizagdo. E a ideia de “um jornalista
atuante”, pois o lugar onde se dao as relagbes sociais € que diferencia as pessoas

no mundo global.

Contudo, mais do que efeitos de globalizagao, falamos sobre um processo
que trata de um novo contexto de heterogeneidades dos espacos geograficos; mais
do que territérios demarcados, esses espagos constituem regides fronteirigas, no
sentido dado por Homi Bhabha, ou seja, regides de intervengédo ou ainda um novo
espaco geopolitico, os quais transcendem a tradigdo, o civismo, as questdes éticas

internacionais (para muitas culturas, a sua historia esta fora destas questoes).

Essas regides recriam lembrangas das relagdes neocoloniais, assimiladas ou
nao aos artificios da modernidade, mas sempre revelam o “hibridismo cultural de
suas condi¢des fronteiricas para ‘traduzir, e, portanto, reinscrever o imaginario social
tanto da metrépole como da modernidade”. O que necessariamente vai ao encontro
de um novo que ndo esta na relagdo do passado com o presente, pois que este
passado & constantemente renovado e ressegurado como um “entre-lugar”, um lugar
de encontros e antagonismos, de busca de reconhecimento e pertencimento entre
nativos e estrangeiros, e, sobretudo da articulagdo de alguma agdo sobre as

condigbes desiguais operadas pela politica dominante. Dessa forma, “o ‘passado-
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presente’ torna-se parte da necessidade, e ndo da nostalgia, de viver’” (BHABHA,
1998, p. 26-27).

Ou seja, falamos de identidades, mas acima de tudo de processos sociais e
politicos que colocam em xeque a televisdo que ora temos e anuncia demandas de
mudangas para outra televisdo. A regionalizacdo da televisdo, pode-se pensar, é
parte de um contexto de mudangas derivado do testemunho de que, numa
sociedade plural e diferenciada, € no minimo incoerente que a televisdo genérica se
mantenha ainda como a propria esséncia do veiculo televisivo; € inconcebivel
continuar supondo que todos desejem ver a mesma coisa, que os centros urbanos,
valores sociais, interesses e comportamentos de toda sociedade brasileira sejam

idénticos aos locais de produgao dos principais conteudos televisivos'®.

Mais uma vez, é o desejo de reconhecimento, “de outro lugar e de outra
coisa”, que leva a experiéncia da histéria além da hipotese instrumental.
Mais uma vez, é o espaco da intervengdo que emerge nos intersticios
culturais que introduz a invengao criativa dentro da existéncia. E, uma ultima
vez, ha um retorno a encenacéo da identidade como interagéo, a re-criagéo
do eu no mundo da viagem, re-estabelecimento da comunidade fronteirica
da migragdo. O desejo de reconhecimento da presenga cultural como
“atividade negadora” de Fanon afina-se com minha ruptura da barreira do
tempo de um “presente” culturalmente conluiado (BHABHA, 1998: 29).

Assim, o ponto de partida para a construgcdo de um conceito de televisao

regional gira em torno de trés perspectivas'®:

a) A importancia dessa atuacao social dos profissionais da televisao a qual se

traduz localmente na adesao as causas publicas e a sensibilizacdo das pessoas:

b) A premissa de que por “territorio” e por “local” ndo se entende apenas um
espago geograficamente medido, em metros, e se define mais pela “sensacgéo de

proximidade”, do que pela proximidade propriamente dita, ou seja, “0 centro esta

'"® A pesquisa divulgada pela revista Veja (2009) atesta as particularidades das preferéncias das
audiéncias regionais. Alguns dados, segundo a revista: em Salvador e recife o aparelho de TV é
ligado mais cedo e em Curitiba, mais tarde; ao passo que é desligada mais tarde em Porto Alegre e
mais cedo em Belo Horizonte. Em relagdo a programagao, os filmes séo prediletos em Sao Paulo,
Belo Horizonte, Fortaleza, Porto Alegre e Curitiba; noticiarios locais sdo mais assistidos em Recife,
Rio de Janeiro, Salvador e Brasilia; ja as novelas sdo prediletas nas cidades do interior, como
Caruaru (PE) e Passo Fundo (RS) e tém audiéncia mais baixa em Sao Paulo e Fortaleza (VEJA, ano
42, n. 31, 5 de julho de 2009, pp. 144-151).

"% Entendidas por meio das abordagens das seguintes obras: MENESES, 2003; CAMPONEZ, 2002;
PERUZZO, 2005; LINS, 1997.
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aqui e esta em todo lugar, sao frageis as fronteiras entre o regional, o local e o

global; e

c) Este mesmo territério hibrido tem atualmente bases diversas: cultural,

ideoldgica, idiomatica, de circulagdo da informacéo - é o lugar do “diverso”.

Em uma primeira analise, as informagbes de proximidade agregam
importantes fungdes de mobilizagdo e reconhecimento dos atores sociais,
concentram importante fungdo social uma vez que fomentam elos culturais e lagos
comunitarios. Cabe observar, contudo, que as midias locais estdo inseridas em
contextos socio-politico-econémicos especificos que podem moldar e diferenciar a

forma como os conteudos sao processados.

O territério, a regido, continua a ser o principal elemento caracterizador do
conceito de comunicacgao regional e por isso sua abordagem nao sera descartada,
embora relativizada. Apesar de nao haver uniformidade no conceito de territorio, ele
€ central para iniciar qualquer discusséo sobre televisao local, tendo em vista que as
emissoras de TV sao estruturadas pelo espago geografico, inclusive na definigdo do
que seja “informacgéao local”, mas a0 mesmo tempo supera este espago na medida
em que esta proximidade pode ser definida em relagao a abrangéncia dos publicos

de interesse.

A midia local se constr6i com base na sua localizagdo territorial, na
territorializagcdo de seus conteudos, o que se torna expressivo com o surgimento da
modalidade de comunicacgao local a partir dos canais de TV a cabo, tanto os canais
comunitarios quanto os comerciais. As TVs comunitarias envolvem ainda outros
sentidos sociais e de uso social da comunicagido. E claro, outros canais como o
universitario, legislativos, enfim, diferenciam-se da estrutura regional. Buscam
segmentos identitarios e culturais mais definidos. Nesse sentido, a territorialidade

esbarra na chamada “liquidez” das identidades modernas, conforme Bauman (2005).

Portanto, adotaremos o conceito de proximidade em relagcdo a midia local e
regional proposto por Cicilia Peruzzo (2005, p. 76): proximidade “se refere aos lagos
originados pela familiaridade e pela singularidade de uma determinada regido, que
tém muito a ver com a questdo do lago territorial”. A partir dai pode-se definir o
conceito de territério, 0 qual ganha nova dimensdo no momento em que agregamos

a ele a nocado de pertencimento e de identidade. Territério em relagcdo a midia
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regional e local, portanto, é o espaco, fisico ou virtual, em que os conteudos gerados
sao dotados de identidade e de elementos de pertenga com os atores sociais desse

espaco.

Os meios de comunicagao regionais e locais, ou ainda meios de comunicagao
de proximidade, caracterizam-se, sobretudo pelo envolvimento do publico com os
conteudos midiaticos. O confronto entre os fatos e a sua versao midiatica pelo
publico é facilitado na televisdo regional. O fato de tais conteudos estarem mais
evidenciados na experiéncia cotidiana das pessoas também corrobora para
mudangas no quadro de influéncias politico-partidarias e econémicas. Sao, entao,
interesses ocorrem de maneira peculiar, tendo em vista serem mais explicitos e

embrionarios.

Dentro dessa perspectiva, cabe salientar que a potencialidade de mobilizacao
local da midia regional muitas vezes se apresenta utdpica, tendo em vista também
que os modelos de produgéo televisiva sao, muitas vezes, reproduzidos da grande
midia pela midia regional. O jornalismo no Brasil, por exemplo, tornou-se padrao, a
medida que as mesmas editorias sao tratadas em todos os veiculos e, do mesmo

modo, 0s temas e assuntos, mudando apenas a localizagdo da ocorréncia.

O que ¢ importante assinalar € a relativizacdo dos processos de globalizagao,
no sentido dado por muitos tedricos de que ela “invade” a tudo e a todos no
momento presente. Homi Bhabha mostra que as pessoas constroem sua realidade a
partir do encontro entre o mundo da vida e as negociagbes que fazem com o
“‘Outro”, com as diferengcas as quais estdo presentes no confronto com o nosso
proprio “vizinho”, mais do que na descoberta de um mundo global de sociedades e

culturas diversas.

Nossa tarefa, entretanto, continua sendo mostrar como a intervencéao
histérica se transforma através do processo significante, como o evento
histérico é representado em um discurso de algum modo fora de controle.
Isto esta de acordo com a sugestdo de Hannah Arendt de que o autor da
acgao social pode ser o inaugurador de seu significado singular, mas, como
agente, ele ou ela ndo podem controlar seu resultado (BHABHA, 1998, p.
34).

Em outras palavras, o local € o espago das mudancas significativas as quais,

por estar no ambito das subjetividades, seu resultado ndo pode ser previamente
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determinado. Os intersticios entre o privado e o publico transformam o “conteudo
das ideias politicas”; o proprio “lugar” de onde o politico é falado — a esfera publica
mesma - torna-se uma experiéncia de liminaridade, uma experiéncia de falar a partir

do lugar onde as coisas acontecem.

E, portanto, nas banalidades encenadas do nosso cotidiano — rituais de
casamentos, e outros que envolvem familia, comida, vestuario -, que esta o
estranho, o diferente. O afastamento do mundo em termos binarios (eu/outro) e o
anterior reconhecimento da diversidade dos povos e de suas aspiragdes se
convertem em encontros conosco mesmos, pois “requer ainda um deslocamento da
atencdo do politico como pratica pedagogica, ideoldgica, da politica como
necessidade vital do cotidiano — a politica como performatividade” (BHABHA, 1998,
p. 36-37).

O cotidiano carregado de criagao e arte molda as intervengdes que se faz na
esfera publica (politica). E embora a midia local esteja mais engajada nas
peculiaridades de cada territorio, ainda ha muito caminho a percorrer no sentido de
alcancar um modelo democratico e plural de comunicacdo tendo em vista as
presentes complexidades e os jogos discursivos em acdo. E preciso buscar sempre
a efetivacdo de meios de comunicagao mais democraticos e plurais. Nesse sentido,
a televisao regional/local vive constantemente a contradigdo de contrabalancear a
dindmica de produzir no tempo presente, com os interesses locais, os vinculos

produtivos e do proprio processo do fazer televisivo.

Cabe frisar que tais conceitos ndo sao usados sem atentar para a sua
complexidade. A heterogeneidade dos conceitos aplicados a programacao de
televisao aberta, por exemplo, constituiu o “calcanhar de Aquiles” deste trabalho.

Alguns formatos e contetidos mostram essa mobilidade®.

20 Eyistem os mesmos formatos de programas da RBS, com versdes especificas para o Rio Grande
do Sul e Santa Catarina, ou da EPTV e TVB em Sao Paulo. Ou ainda o mesmo programa nascido em
um contexto local e expandido para outras pragas, como o programa da EPTV Terra da Gente. Ou
ainda a gravacao em varios lugares com os mesmos tracos culturais de um programa exibido
localmente, caso do Galpdo Crioulo, da RBS, e ao mesmo tempo exibidos em outras pragas, como
em Brasilia, em que programas produzidos no Sul e Nordeste sao aceitos tendo em vista a presenga
efetiva de pessoas originarias dessas regides. Por outro lado, programas e reportagens sobre
determinada cidade da regido Nordeste sdo acolhidas pelos conterraneos nordestinos de forma a
haver identificagcdo, reconhecimento e pertencimento por parte de atores nao de uma cidade, mas de
uma ampla regido: Programas de humor, como Panelada da Babalu (TV Jangadeiro/CE), s&o
veiculados em outras emissoras da Regiao.
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3.4 Televisao Regional: Conceitos e Atuagao

Pensar a TV regional exige um esforgo tedrico-metodoldgico que contemple a
heterogeneidade da categoria, formada por emissoras com perfis distintos:
emissoras piratas, comunitarias na TV a cabo, universitarias, afiliadas a redes
comerciais nacionais, publicas etc. Antes de qualquer coisa é necessario entender o
que é a televisdo regional, uma programacéao regional e um programa regional. Na
realidade, ndo existe dentro da legislacdo brasileira sobre radiodifusdo nenhuma
definicdo do que vem a ser uma televisao regional e posteriormente como deve ser
efetuada uma grade de programacao local — ficando isto a cargo das emissoras

cabecas-de-rede.

Podemos dizer que, apds a consolidacdo da televisdo em redes no Brasil a
partir da década de 1970, as nossas experiéncias de televisdo regionalizadas
coincidem com as descritas por Simdes sobre algumas regides européias, ou seja,
em forma de “janelas horarias” cedidas pelas redes nacionais para a programagao
local. Pensar o conteudo em face da grande diversidade de canais e ofertas cada
vez mais diversas deve ser uma das preocupagdes da academia tendo em vista o
potencial de mobilizacdo da TV regional, mas o pouco aproveitamento desse
potencial, em que se observa a repeticdo de conteudos das redes nacionais pelas

emissoras de televisdo regional.

Diante das questdes colocadas acima, o que € a "TV Regional?" torna-se a
principal interrogacdo para os que se interessam pelo tema. Cassiano Simodes
(2005) foi um dos pesquisadores que se dispOs a tratar do tema, no empenho de
definir o que é regionalizagdo da televisdo. Para o autor, a TV regional liga-se
inerentemente a globalizagdo, mas abrange elementos culturais locais que se

misturam as demandas sociais.

No primeiro sentido, falar de regionalismo remete de antemao a formagao do
nacionalismo, da organizacdo dos Estados Nacionais e no interior destes do
desenvolvimento do livre comércio entre as regides sob a Iégica do mercado global
em que a mundialidade comeca a superar 0s espagos hegemonicos de coesao
social da nacgao. A tarefa de dimensionar o conceito de local esbarra na sua relagéao

com o nacional e o global. O local, segundo Renato Ortiz (1994), € uma unidade
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coesa e multipla, cujos territorios podem abranger dimensdes geograficas também
diversas. O nacional, no entanto, traz no seu conceito o fato de ser integrador, cujo
espacgo geografico apresenta contornos politicos definidores. Nesse sentido, o
nacional é constituido de varios “locais”’, contudo pressupde territorialidades

homogéneas.

Na segunda abordagem, nos referimos ao processo de diferenciagdo que
interliga territérios a uma mesma identidade. Um processo politico-cultural
enddégeno, geralmente infranacional, em que partes ndo determinadas de espacgos

politicos e geograficos se reconhecem enquanto identidade (SIMOES, 2005).

Nesse interim, os niveis local, nacional e global estdo diluidos e ndo se
opdem necessariamente uns aos outros. Tal mobilidade ndo faz mais pensar no
termo local como uma “unidade coesa”. Diferi-se esta definicdo do conceito de
“nacional” homogéneo, cujos contornos politicos formam uma concepgdo mais
uniforme da cultura, ao menos teoricamente, pois uma regido pode abrigar mais de
um Estado-Nagéo (Unido Européia), ou pode ampliar suas influéncias para outros
paises e regibdes (regido caribenha) (NEGRAO DE MELO, 2003); ou mesmo outros
locais podem se transfigurar com outros vinculos a diaspora (comunidades latinas

no sul dos Estados Unidos).

O conceito de programacao regional de televisdo, portanto, estara ligado a
peculiaridades de uma regido, as suas caracteristicas fisicas, sociais e culturais, e

nao necessariamente a um territério geograficamente demarcado.

Essa constatacao, contudo, se fara mais presente na analise audiovisual dos
programas selecionados nesta pesquisa do que listagem e cartografia dos
programas produzidos localmente pelas emissoras regionais, cuja relagdo esta
voltada para contextos territoriais (Regido do Pais, Estado em que se encontra a

emissora, nome da emissora etc.).

Ha diversos caminhos para se analisar a regionalizagao. Um deles refere-se a
analise da regionalizagdo da televisdo tendo em vista seu carater nacional dentro do
sistema internacional, o que nos leva a outro objeto de estudo. O que nos move
neste trabalho é a televisdo inserida em contextos definidos, a televisdo
caracterizada localmente. Nao em relacdo aos conteudos (produtos) regionais

exportados e difundidos internacionalmente, mas a insercdo da televisdo em
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contextos locais, a participagao da televisdo como um meio social dinamizado pelas
relagbes sociais cotidianas. Nesse sentido, a regionalizagdo da televisdo de que
trata Simoes®' constitui outra linha de observacao a qual ndo sera tratada nesta

pesquisa.

Simdes trabalha a regionalizacdo em trés ambitos:

a) Regionalizagado da produgao: a exibigdo global de produgao local, que o

autor chama de “regionalizagdo da produgéao”.

b) Regionalizagao da grade: a distribuicao global de produtos locais, que o
autor chama de “regionalizagdo dos conteudos” ou “regionalizagdo da programacgao”,
que consiste na inser¢do de produtos audiovisuais de temas regionais em niveis

globais €;

2'Simées Simoes (2004, pp. 37-41), busca responder ao seguinte questionamento: “a que tipo de
manifestacdo corresponde uma TV regional?”. Nesse sentido, destaca 12 situagdes presentes na
televisdo em que pode realizar-se a regionalizagdo como articulagdo entre o global e o local a partir
de trés eixos: a exibicdo (operagao de “broadcast’), a produgdo (realizagdo dos programas) e a
programacao (a escolha/edicdo dos temas relevantes). A saber: 1. Regionalizagdo da produgao
(distribuicdo x producgao): é polarizacdo tipica de exibicdo ou "broacast", que cruza as variaveis de
distribuicao local/global de produtos audiovisuais com as variaveis de produg¢do local/global.
Situagbes: a) Na distribuicdo local de produtos locais ndo cabe falar em regionalizagdo, uma vez que
ja é regional ou local. b) A distribuicdo global de produtos globais é outra situagdo estavel. Para ser
regionalizada precisa mover-se em direcao a operacao local (producao local ou distribuicdo local). c)
A situacdo de distribuicdo local de produtos globais é o sistema de afiliagdo presente nas redes
brasileiras ou das programadoras de canais pagos locais que representam canais internacionais. d) A
exibicdo global de produgado local, que Simbdes chama de “regionalizagdo da produgado”. 2.
Regionalizagdao da grade (distribuicdo x conteudo): analise de grade de programagéo, que vai
cruzar as variaveis de distribuicdo local/global com as variaveis de conteudo local/global gerando
mais quatro situagbes tipicas de grade de programagdo. Situagdes: a) A distribuicdo local de
conteldos locais caracteriza uma situagao estavel de plena difusdo da cultura e dos valores locais,
ndo importando a origem de produgéo. b) Por outro lado, a distribuigdo global (no caso brasileiro, em
rede nacional) de conteudo global (grade nao regionalizada) também caracteriza uma situagéao
estavel de “difusdo da cultura global”. c) Primeira situagao de distribuigdo global de produtos locais,
que o autor chama “regionalizacdo dos conteudos” ou “regionalizacdo da programacéo”. Consiste na
insercdo de produtos audiovisuais de temas regionais em niveis globais. d) A distribuicdo local de
programas globais chamada pelo autor de “universalismo cultural” é caracterizada por niveis de
insercdo de programas de temas globais na grade local. 3. Regionalizagdo dos conteudos
(produgdo x conteudo): cruzamento das variaveis de produgéo local/global com as varidveis de
conteudo local/global fazendo emergir outras quatro situagdes tipicas de produtos audiovisuais.
Situagbes: a) A producdo local de conteudos locais caracteriza uma situagdo estavel de um
“programa local”’. b) A produgao global de conteudos globais caracteriza também uma situagao
estavel de um “programa global’. ¢) A produgéo local de conteudos globais, que resultariam no o
autor denomina “programas panoramicos”, como turismo internacional, jogos olimpicos. d) A
produgao global de programas regionais, que resultam em “programas focalizados” ou segmentados
regionalmente.
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c) Regionalizagao dos conteudos: a produgdo local de conteudos locais ou
globais e mesmo a exibicdo de conteudos globais de interesse universal ou local,

neste caso que pode ser exibido em nivel global.

Tendo em vista as muitas possibilidades de classificacdo da televisao
regional, utilizaremos como critérios tanto o ambito da produgdo como o da
veiculagdo de conteudos televisivos. Esses critérios sdo importantes tendo em vista
o predominio da televisao aberta no Brasil no sistema de redes, a centralizacdo da
producao e distribuicdo de conteudos e o quase monopdlio da Rede Globo que tem
moldado o cenario televisivo nacional. Contudo, o termo regionalizagdo sera usado
com parcimoénia, pois € o termo regional que nos interessa, no sentido entender a
producdo especifica de emissoras com concessao para regido geograficamente
demarcada. Interessa-nos perceber como os programas construidos localmente

refletem ou n&o as identidades culturais regionais/locais.

A partir dai, surge a necessidade de se investigar se os conteudos produzidos
pelas emissoras regionais diferenciam-se dos conteudos exibidos pelas redes de
televisao para todo o territério nacional, de que forma expressam os valores culturais
locais, de que modo se inserem no cotidiano das comunidades atendidas pelo seu
sinal. Cabe diferenciar, portanto, a producéao regional de temas regionalizados, estes
podem ser produzidos pelas redes nacionais e exibidos também nacionalmente. O
conceito tratado envolve, portanto, o ambito da producéo e distribuicao/veiculagao
local de produtos locais, o que classifica a televisdo como regional de fato, ainda que

os produtos em algum momento sejam exibidos nacionalmente.

Sérgio Capparelli (1982) classifica um programa de televisdo (no caso o

telejornal) de acordo com sua abrangéncia da seguinte forma:

o Telejornal Local: aquele produzido na area de emissao do canal;

o Telejornal Regional: produzido fora da area de penetragdo do canal, mas na

mesma regiao geocultural;

o Telejornal Nacional: programa gerado no pais, numa regidao geocultural

diferente daquela em que esta localizada a emissora que o exibe;
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Na verdade, o termo regional em si ja pressupdée um ou mais locais, como

visto acima.

Carlla Polake (2002), por meio de entrevistas feitas com diretores de
emissoras de sinal aberto do Espirito Santo e do Rio Grande do Sul questiona: o que
€ um programa regional? A autora chegou a um entendimento comum entre as
respostas: “um programa regional é aquele produzido no estado”. Contudo, aspectos
relevantes tinham sido citados nas entrevistas, dos quais se destacam: a
possibilidade de um programa regional “falar do local e valorizar, sempre, as coisas
da terra”, e nesse sentido, ter envolvimento comunitario; e por outro lado, o fato de
que um programa regional, produzido no Estado, nao deve, necessariamente, falar
sobre sua prépria regido. Algumas caracteristicas do programa regional citadas pela
autora encontram conformidade com os aspectos abordados por Simdes. Ou seja, 0
programa produzido localmente pode falar de temas globais, mas que interessem

particularidades regionais.

Essa ideia é corroborada com a definicdo de envolvimento comunitario feita
pelo diretor de telejornalismo da RBS (RS), Raul Costa Junior, em entrevista a
Pollake. Segundo Costa Junior, envolvimento comunitario como um conjunto de
agdes junto a comunidade, e ressalta que cada programa faz isso de uma forma, de

acordo com a sua abordagem.

Sob outro ponto de vista, o conceito de televisdo regional passara pela sua
materialidade (alcance das ondas e sinais), da mesma forma pelo tipo de emissora,
pela sua formalidade, pelo conteudo local ou pela descentralizagdo administrativa.
Contudo, ele esta muito mais efetivado na forma como a televisdo atuara como
instancia mediadora, negociadora de identidades, espaco de reinscrigdo de relagbes
sécio-culturais, de auto-reflexdo do sujeito, ndo apenas como o sujeito se olhar no
espelho, mas por meio do encontro consigo e com o outro reescrevendo a historia
presente. O Regional é, antes de tudo, um “campo de representacdes”, “o lugar
discursivo e disciplinar de onde as questdes de identidade sao estratégica e
institucionalmente colocadas” (BHABHA, 1998, p. 81).

O autor, nas palavras que citamos abaixo, antes de analisar o caso especifico
da experiéncia da televisdo, nos coloca um momento de reflexdo sobre as

possibilidades que dela surgem:
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Cada vez que o encontro com a identidade ocorre no ponto em que algo
extrapola o enquadramento da imagem, ele escapa a vista, esvazia o eu
como lugar da identidade e da autonomia e — o que é mais importante —
deixa um rastro resistente, uma mancha do sujeito, um signo de resisténcia.
Ja ndo estamos diante de um problema ontolégico do ser, mas de uma
estratégia discursiva do momento da interrogagdo, um momento em que a
demanda pela identificacdo torna-se, primariamente, uma reagao a outras
questdes de significacdo e desejo, cultura e politica (BHABHA, 1998: 83-
84).

Rogério Bazi considera televisao regional “aquela que retransmite seu sinal a
uma determinada regido e que tenha sua programacgao voltada para ela mesma’
(BAZI, 2001, p.16). E importante situar o espago de transmissdo do sinal como
referéncia de localizagdo da emissora, entretanto, nosso conceito também buscara a
acao diferenciadora da TV regional como espaco de experiéncias subjetivas
localizadas, de intervencao especifica de valores e interesses de um determinado

grupo ou sociedade.

Por questdes metodologicas, sera adotado o conceito de regional ao nos
referirmos as produgdes e emissoras locais, embora se evidencie a diferenga da
abrangéncia dos termos local e regional. Por outro lado, € vago nos referirmos a
emissoras locais tendo em vista que mesmo tendo seu sinal gerado em um unico
municipio, sua abrangéncia € muitas vezes expandida. A fim de evitar confusoes,
este estudo trabalha apenas com o termo regional, referindo-se as emissoras que
abrangem partes ou todo um estado ainda que a cabecga-de-rede esteja situada na
mesma regido. Assim, televisdo regional refere-se as emissoras de televisdo cujo
sinal atende a localidades especificas, seja a um Estado da federagdo ou uma
regido geografica menor desse estado. Excepcionalmente, pode-se encontrar

emissoras que agreguem varios municipios mesmo em Estados diferentes.

O conceito de televisdo regional abarca, portanto, desde a Rede Amazdbnica,
que cobre seis estados da Regido Norte, a Rede Paraense de Televisao, que cobre
trés cidades do Para, ou mesmo a EPTV, que cobre cidades nos Estados de Sao
Paulo e Minas Gerais, passando pelas emissoras cujo sinal alcanga poucas cidades
em unico Estado. Além disso, o ambito de seus conteudos fara importante diferenca
na opgao por inserir uma determinada emissora no contexto regional, tendo em vista

que ela pode estar localizada em uma regiao, mas ter seu sinal transmitido para todo
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0 pais e nao necessariamente propor conteudos que atendam interesses especificos

de um grupo determinado?.

Pelo exposto, define-se o conceito de programa regional a ser trabalhado:
programa regional € aquele produzido no Estado da federagado, exibido em uma
unica emissora de televisdo, e produzido por ela ou por produtores independentes.
Importa perceber que muitas emissoras abrangem apenas parte de alguns Estados,

constituindo elas proprias emissoras regionais, ndo apenas locais.

A producao local, por outro lado, seria a producao e distribuicdo de produtos
locais, que caracteriza um “programa local”’, sendo que os conteudos podem ser
globais (producao local de conteudos globais), ou regionais (producédo local de

conteudos locais).

Neste ultimo caso, a televisdo regional agrega valores mais comunitarios, pois
busca se inserir na vida cotidiana. As proprias redes, por exemplo, a fim de estreitar
lacos com a comunidade, desenvolve agdes, como campanhas sociais e eventos,
que buscam manter a credibilidade da emissora junto as audiéncias e nesse interim
conquistar novos anunciantes, evidenciando o conceito de empresa cidada, que
participa da vida da comunidade e valoriza os aspectos potenciais de seu
desenvolvimento, enquanto conquista legitimidade junto ao publico. Estas sao agoes
estratégicas com o objetivo de criar “um nivel de simpatia e fixagao de marca” (BAZI,
2001, p. 55-62).

3.5 Emissoras Regionais e as Redes de TV

Dois caminhos se cruzam ao falar em TV regional e redes nacionais de
televisdo aberta: o primeiro, a vocagao comunitaria da TV regional, e o segundo, a
dependéncia da distribuicao de produtos das redes bem como o controle, sobretudo

no horario nobre. E de se frisar ainda que as emissoras regionais caminham muitas

2 E apesar de evidenciarmos o carater heterogéneo das comunidades e das relagdes de

pertencimento, para efeito pratico desta pesquisa, coerente com nosso objeto, ndo podemos inserir
emissoras locais cujos conteudos sdo tematizados, direcionados para determinados grupos de
mesmos interesses, mas ligados de maneira virtual, ou seja, sem a especificacdo de um espago
geografico.
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vezes a passos curtos em relacdo a qualidade de seus produtos, com poucos

investimentos em profissionais qualificados e equipamentos mais modernos.

A TV regional, pelo contexto complexo em que esta situada, ndo € garantia,
portanto, de que determinada comunidade vai “se ver na tela”, de que seus
conteudos sejam regionalizados e envolvam culturalmente. Contudo, a TV regional é
espaco onde as caracteristicas culturais de cada comunidade podem ser vistas e ao

mesmo tempo a homogeneizagao sociocultural diluida.

Pesquisa desenvolvida por Cristina Fort (2005) com grupos focais buscou
identificar espectadores em potencial e suas expectativas quanto a programacao
televisiva da tevé educativa. As referéncias encontradas pela pesquisadora, nos
depoimentos, em relagdo aos tipos de programas foram: informativos; cultura que
relata a historia; o folclore; a cultura regional; o turismo; a musica; a teledramaturgia
(novelas, minisséries e séries) e com menor presenca filmes; e esportes. O estudo
confirma, portanto, a vocagao da televiséo regional para assuntos relativos a cultura
local, tematicas mais regionalizadas as quais ndo tém constituido o interesse das

redes comerciais nacionais de televisdo aberta.

Pelo que ja foi dito, a vida comunitaria evidenciada no encontro do “Diverso”
tem sido excluida dos veiculos de comunicag¢ao no Brasil, 0 que mostra um caminho
alternativo para a dinamizagdo dos meios de comunicagao regionais: por meio do
encontro/confronto dos cddigos da nacionalidade, da preparagao do individuo para o
futuro, como forma de enriquecimento de conhecimentos instituidos na sua
identidade, o que inclui, portanto, a visibilidade de suas herangas culturais (FROTA
NETO, 1993).

Devido ao seu potencial local e as dindmicas socio-culturais e econémicas
contemporaneas, as emissoras regionais cada vez mais recebem investimentos das
redes, como a RBS, a EPTV e demais afiliadas da Globo, cujas equipes capacitadas
e equipamentos técnicos modernos promovem a melhor atuagdo na cobertura local
e na possibilidade de produgéo de programas. Na década de 80 do século passado,
as emissoras comegam a se estruturar melhor e as comunidades passam a conviver
com o telejornalismo local em suas transmissdes, pois o regional até entdo estava

ligado somente ao radio e ao jornal impresso.
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O “Projeto Regional do Futuro”, implantado na década de 90 do século
passado pela Rede Globo, € um exemplo dessa tendéncia. Atuou estrategicamente
em emissoras de Sao Paulo, mudando nomes e investindo nas suas televisdes com
0 objetivo de manter mais fortes os vinculos da emissora com a comunidade. O
sistema de redes permite que as emissoras regionais afiliem-se as grandes redes de
penetracdo nacional garantindo lideranga na audiéncia e forca local. Também
permite @ emissora-mae chegar a quase todo territério nacional e incentiva a

formacao de redes regionais fortes.

Nesse interim, os principais entraves que prejudicam a expressividade local
nas emissoras regionais poderiam ser encabegados por trés aspectos: o limite de
tempo imposto pelas redes; horarios alternativos de menor audiéncia; os
enquadramentos dos padrdes nacionais como tematicas e modos de expressao, 0s
quais inibem a criatividade da producgao local; a homogeneizagdo dos formatos de
seus noticiarios locais e outros programas, como percebido nas redes Globo e
Record. Muitos programas locais produzidos e veiculados nas emissoras regionais
fiiadas a rede Globo, além do jornalismo, comumente carregam as mesmas
tematicas (os programas rurais, sobre a¢des da sociedade civil organizada ou de

esportes — Jornal do Campo; Sergipe Comunidade; Lance Final etc.).

O outro viés de abordagem da TV regional € o econOmico: a busca da
confianga do anunciante local, dos empreendedores locais e regionais e formagéao
de um publico/consumidor diferenciado. Portanto, ainda que os produtores acreditem
que a producao de programas com conteudos locais sejam a diferenca da TV
regional, os ditames econémicos imperam. Assim, a TV regional comercial néo é
voltada exclusivamente para os interesses culturais locais, mas € responsavel
primeiramente pela dinamizagdo da economia local, articulando cultura e industria,
mercado e profissionais de publicidade. As agéncias de propaganda e os
anunciantes, mais que clientes, sao considerados “parceiros” das emissoras
regionais (BAZI, 2001, p. 82).

Contudo, o cenario da televisdo tem se modificado e ndo basta o atrelamento
as redes nacionais e os investimentos publicitarios locais para garantir o sucesso
das emissoras regionais. A TV regional também deve diversificar seus produtos e

investimentos, como a propria EPTV, que adquiriu, em 1997, a unica televisdo a
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cabo de Campinas, Sdo Paulo. Manter uma equipe competente e estreitar lagos com
a comunidade aproxima a TV das audiéncias e diferenciam-na da rede.

Nesta perspectiva, por meio da analise de Rogério Bazi sobre a EPTV/SP, o

sucesso de uma emissora regional pode vir de quatro fatores:

1. Localizagao geografica, que facilita a captacao de recursos;
2. Unido entre emissora regional e comunidade;
3. Profissionalizagao do jornalismo;

4. Incentivo a regionalizag&o do jornalismo de televisao.

A conclusao do estudo citado enfatiza a busca pela sustentabilidade e pelos
lucros pela EPTV e destaca o potencial de producao dos proprios conteudos locais e

globais, veiculados tanto regionalmente como nacionalmente.

O interesse da grande midia pelo local se da, sobretudo, pela via
mercadoldgica do que pelo conteudo, tendo em vista que a diferenciagdo local
constitui-se um nicho de mercado. A relativa dependéncia das emissoras ao capital
externo promove a sustentabilidade para a maioria destas empresas. As grandes
redes de televisdo tiveram seu crescimento garantido pelos investimentos de grupos
economicamente fortes, como a Globo, a Excelsior e o SBT. As principais redes

regionais também possuem grandes investidores locais.

Os pequenos anunciantes sdo a grande aposta da TV regional. Aliado ao
custo caro da producdo de programas de televisdo e as proprias estratégias do
mercado da televisdo, a TV regional, sobretudo a comercial, busca meios de driblar
as regras capitalistas de lucro e da oferta/demanda, tentando construir uma
programacao local efetiva. A relacdo entre as redes nacionais e suas afiliadas torna-
se uma estratégia de sobrevivéncia das emissoras regionais. S40 0s anunciantes
que mantém a sustentacdo da maioria dos canais comerciais e a crescente
proliferacdo dos canais locais tendo em vista a demanda de pequenos anunciantes

que mostram que existe um mercado regional e local possivel.
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Contudo, a producao televisiva € investimento caro e nesse sentido a afiliagao
a redes de televisdo nacionais constitui uma alternativa a sobrevivéncia de muitas
emissoras locais. Um caso citado pelo autor € o da TV Serra Dourada de Goiania
que gastou, em 1998, 64% do faturamento para produzir 100 minutos de
programacao local. A propria TV Globo é cuidadosa a esse respeito. Programas
como a minissérie Hoje é Dia de Maria, dirigida por Luiz Fernando Carvalho e
exibida em 2005, por exemplo, que exigiu vultosos investimentos, s6 sdo produzidos
tendo em vista os objetivos em torno da sustentacdo da imagem da emissora
(BRITTOS e SIMOES, 2006).

Para os produtores, é a parceria com a rede que viabiliza a operagao da
emissora local. Entretanto, o controle forte exercido pelas redes nacionais de
televisdo ainda é empecilho na constituicdo de uma programacgéo local inovadora e
dinamica. A televisdo movimenta esforgo fisico para ser vista, ndo s6 em relacéo a

producdo, mas também as audiéncias.

Conforme exposto acima, o aumento da audiéncia de uma emissora nao
significa necessariamente que ela valoriza as “caracteristicas regionais”, “mostrar o
publico local” a ele mesmo (um programa de gauchos para gauchos) nao garante o
retorno do publico. Enfim, ndo é a exigéncia de um determinado percentual de

programacao regional que vai suprir as demandas de conteudos de fato regionais.

O mercado cada vez mais diferenciado exige estratégias mais plurais, a
comecgar pela propria programacado dos canais abertos ou pagos, que deve ser
pensada de acordo com as novas tecnologias de informagao e comunicacgao (TIC’s),
a digitalizacdo dos processos técnicos e com a convergéncia tecnolégica. Embora
acreditamos que a construcdo de uma nova televisdo passa muito além dessa
afirmagado, concordamos que o aspecto tecnologico pode e deve ser usado como

instrumento para uma televisdo mais plural.
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3.6 Programacgao Regional da Televisao Aberta

A regionalizagao da producao de TV tem sido objeto de acao politica por meio
das legislagdes, mas se limita ao carater técnico seja pelo barateamento dos custos
de producgao e distribuicdo de sinais que possibilitou a producéo local, seja pela
demanda crescente por uma programacao diferenciada. E é essa diferenciacdo que
vai permitir a retomada da producgao regional, ainda que veiculada fora de seu local
de produgdo, a exemplo da tematizagao regional de telenovelas e dos noticiarios

como vimos antes.

Entretanto, os grandes operadores broadcast, por questdes politicas ou
econdmicas, ndo diversificam as caracteristicas de sua programacgao, a qual, mesmo
segmentada ou regional, possui estilos repetitivos. A competitividade acaba se
dando no ambito de cada género, como é caracteristica tanto dos canais
segmentados, como esportes e filmes, quanto da propria TV genérica. Nesta
perspectiva, para muitos pesquisadores da area, “¢ na possibilidade do trafego
nacional de uma programacao regionalizada, portanto, que ela se depara com sua
alternativa de viabilizagao” (HOINEFF, 2001, p. 97-99). Este trafego de uma
produgdo regional, no entanto, ndo tem necessariamente a ver com a sua
regionalizagdo, com a programacao comunitaria de interesse especifico de um grupo
definido. Por outro lado, a ideia de que “dar ao povo o que ele precisa”, é perigosa,
porquanto ndo se pode afirmar que o publico se informe mais por um telejornal do

que por meio de uma telenovela, por exemplo.

Ndo se pode alimentar a visdo romantica de que a produgido local vai
expressar a pureza e a heterogeneidade de uma cultura regional, posi¢ao ideoldgica
semelhante ao pensamento base da televisao estatal: dar ao povo o que ele precisa.
Assim, abre-se um espaco de atuacido das midias regionais pois as cadeias
nacionais ndo atuam da mesma forma nas diversas regides do pais e tanto pode
levar a simples repeticdo da programagéo com a melhoria da qualidade do sinal por
uma emissora local, quanto incentivar a midia local produtora de conteudos devido a
outros fatores, como a existéncia de podlos urbanos regionais fortes, com isso
mercados diferenciados, e de territérios localizados, com culturas, historia e

tradigdes distintas.
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A expanséo das redes tematicas e a consequente fidelidade das audiéncias a
um tipo de interesse nao é garantia de que o publico va dedicar-se a assistir sempre
0 mesmo produto, como é a crenga da televisdo genérica. Por outro lado, na
categorizagdo por servicos demandados, haveria uma tendéncia maior para a

regionalizacdo, com a possibilidade de trazer a tona novos habitos de ver televisao,

em que 0s servicos comunitarios representam parte importante de uma
televisdo que ndo apenas produza uma programagdo regional e a
universalize, distribuindo-a para um grande conjunto de sistemas, mas que
se volte exclusivamente para uma audiéncia regional (HOINEFF, 2001, p.
102).

E pensar sobre isso €, sobretudo, uma possibilidade de acao diferenciada, de
olhar para a programacgao local por meio dos processos comunicacionais além do
seu arquétipo de persuasao e controle dos publicos ou para a manutencdo da
sociedade pelo processo de (re)produgéo da realidade. Um terceiro modelo de

televisao, portanto, pode surgir a partir do papel cultural do entretenimento.

A decisdo de “colocar no ar’ programas regionais é das afiliadas. Elas
decidem, portanto, se utilizam os horarios disponibilizados pelas emissoras cabecas-
de-rede ou se continuam retransmitindo a produgdo nacional naquele espaco.
Algumas emissoras acabam fazendo a segunda opcgdo, pelo custo que uma
producao televisiva exige ou pela falta de investimentos na profissionalizagdo de

seus produtores.

A Regionalizagdo da producao de TV, contudo, tem sido assunto discutido a
cerca de duas décadas sem consensos. A regulamentagao do inciso Ill do artigo 221
da Constituicdo Federal € um dos projetos de lei que tramitam pelo Senado. O
senador de Mato Grosso, Antero Paes de Barros, reapresentou um projeto que
determina que 50% do horario nobre nas emissoras deverao ser destinados a
producao da prépria emissora, o que representaria um marco para a diferenciagao
dos produtos televisivos langados no Brasil. O projeto foi elaborado e apresentado
pela primeira vez em 1988 (Art. 221 inciso lll - regionalizagdo da produgao cultural,
artistica, jornalistica), mas foi arquivado porque o senador nédo se reelegeu. Em
1991, a entdo deputada Federal Jandira Feghali apresenta o projeto de lei 256-d,

tambéem propondo cotas minimas de programas culturais, artisticos e jornalisticos
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totalmente produzidos e emitidos nos respectivos Estados, produzidos pela emissora

regional ou por produtora independente.

Em se tratando de emissoras regionais afiliadas as grandes redes nacionais
dois fatores estdo fortemente presentes na constituicdo da programacéao: o primeiro
refere-se ao controle da produgao local por meio dos limites nos horarios liberados
na grade pelas cabecas-de-rede; e 0 segundo, a viabilidade comercial que € em

grande parte a responsavel pela qualidade do programa.

Além dos custos para se produzir programas de televisao, o “Padrao Globo de
Qualidade” tem sido apontado como barreira para a producao local, mesmo para as
proprias afiliadas a Rede Globo. O monopdlio da Rede Globo faz com que
programas inéditos sejam mais aceitos quando viabilizados por suas afiliadas,
conforme cita o gerente de programacgao e produgédo da TV Capixaba — afiliada da
Bandeirante no Espirito Santo, Luis Antonio Albuquerque, em entrevista a Carlla
Polake (2002): “Se a Globo o fizer vai ser sucesso pra todo mundo. Mas vocé pode
colocar o que vocé quiser em qualquer outra emissora no periodo das 20h as 22h,
que se a Globo continuar com as suas novelas ndo da. O publico brasileiro é

consumidor de novelas”.

O diretor de operagdes da TV Norte (rede Gazeta, afiliada Globo no Espirito
Santo), Carlos Lindenberg Neto, afirma que a regionalizagcao consiste em atender as
necessidades do publico local, mas considera ser uma forma estratégica de superar

os concorrentes e fortalecer a imagem da emissora no estado (POLAKE, 2002).

As redes sempre reservaram espago para a produgado de programas locais
mesmo que pequeno e destinado majoritariamente aos noticiarios: a Globo tem
basicamente duas horas e meia de noticiario local e outras brechas em horarios
opcionais concentrados de madrugada, e nas manhas de sabado e domingo. As
demais redes possuem tempo variado embora a Rede Record busque
homogeneizar a programagao, o que ocorre de fato apenas com suas proéprias
emissoras. Em 1998, pesquisa de Carlos Franciscato?® apontou que apenas a TV
Sergipe (GLOBO) e a TV Atalaia (SBT, hoje Record) mantinham produgéo

jornalistica local.

2 FRANCISCATO, Carlos Eduardo. A construgao da noticia politica nos jornais de Sergipe. Uma
andlise dos constrangimentos e influéncias na produgao jornalistica. Dissertagao (Mestrado em
Comunicagédo e Cultura Contemporaneas) Faculdade de Comunicagdo (FACOM): Universidade
Federal da Bahia. Salvador, 1998.
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Entretanto, algumas emissoras locais tém investido na qualidade de seus
produtos. Muitas se tornaram pequenas redes regionais e vém acentuando
produgdes locais, exibidas na regido, bem como a veiculagdo de programas
produzidos regionalmente, em rede nacional. E o caso da Rede Brasil Sul (RBS) e
das Emissoras Pioneiras de Televisdo (EPTV), ambas afiliadas da rede Globo. A
RBS, pioneira na formagdo de uma rede regional, instalou, em 1963, as primeiras
emissoras no interior do Rio Grande do Sul e atualmente cobre ainda o Estado de
Santa Catarina. A EPTV, inaugurada em Campinas, contempla mais trés emissoras:
EPTV Campinas, EPTV Ribeirdo, EPTV Central (Sao Carlos) e EPTV Sul de Minas.

Varios projetos regionalizados também podem ser verificados no dia a dia da
programacao local e nacional. Produgdes compartilhadas entre afiliadas e as redes,
como documentarios sobre tematicas regionais, reportagens exibidas nacionalmente
nos jornais diarios ou nas revistas de domingo. Sao projetos que além de dinamizar
a programacgao da televisao, fortalecem a imagem da emissora regional tanto junto

ao publico local como de outros estados.

Esse circulo, descrito até entdo por outros autores, vem alterando-se no que
se refere as regras de horarios quase imoveis que permeou por muito tempo o
Padrao Globo, e que constituia um entrave no desenvolvimento da produgao
regional. Para a rede Bandeirante, por exemplo, a padronizagdo do conteudo e o
controle da programacdo e dos horarios de suas afiliadas podem prejudicar as
peculiaridades de cada lugar (MULLER, 2007, p. 143).

Outra dificuldade de insercdo de programas locais € a pouca abertura as
producdes independentes nas grandes redes. A criacdo da Lei do Audiovisual (Lei n°®
8685/93) abriu caminho para a discussdo em torno dos incentivos a produgao
independente de obras audiovisuais quaisquer que sejam os processos de captagao,
do suporte utilizado na fixagdo das imagens e sons, ou dos meios utilizados para a
sua veiculagao. Para efeito desta Lei, producédo independente é aquela produzida
por empresas brasileiras ou por meio de co-produgdo com empresas estrangeiras,
desde que o produtor majoritario ndo tenha vinculo com empresas de radiodifusao e

cabodifusdo.

Sobre a participacao de produtoras independentes de Bauru na televisdo, Ana
Silvia Lopes Davi Médola (1997) mostra que mesmo num mercado competitivo como

o interior de Sao Paulo, as duas principais produtoras independentes de video de
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Bauru, a TBR Produgdes para TV (fundada em 1989) e a Lead Comunicagao
(fundada em 1990) conseguiram realizar e veicular nesse tempo apenas dois
programas. A rigidez na abertura a produtos independentes € geral. Segundo a
pesquisa, das produtoras existentes no Pais em 1996, apenas vinte realizaram
programas periddicos para a televisdo veiculada em rede nacional,

aproximadamente trinta programas®*.

O vice-presidente executivo da Rede Globo, Roberto Irineu Marinho, atesta os

limites de inserir producao independente na TV brasileira:

O nosso principal ativo ndo é ter um ou dez programas bons. E contarmos
com uma estrutura de programacéo criativa e inteligentemente integrada.
Para isto, a maior parte das nossas produgdes precisa ser planejada e
concebida internamente, seguindo um fio condutor invisivel, mas
fundamental, que amarra diversos produtos numa estrutura global de
programacgao. Poderemos comprar material produzido por terceiros e ja o
temos feito. E necessario, no entanto, que as producdes independentes
sejam um complemento de nossa programacéo e se encontrem dentro do

padrdo de qualidade da Rede Glob025.

De acordo com os dados desta pesquisa, a presenca das redes regionais,
exceto pelas redes criadas como forma estratégica de integracdo (Rede
Matogrossense e Rede Amazodnica), coincide com a capilaridade do mercado:
ETTV/Globo (interior de Sao Paulo); RBS/Globo (Rio Grande do Sul e Santa
Catarina); RPC/Globo (Parana); Rede Bahia/Globo; Rede Minas/TV Brasil; RIC
SC/Record (Santa Catarina); TVB/SBT (Santos e Campinas). Percebe-se o que ja
anunciava Capparelli (1982), que a programagao de uma estacdo de TV do interior
surge da necessidade de “atender a um mercado regional”’, reafirmando que a
programacao da TV aberta comercial é definida pela capacidade financeira da

emissora.

Contudo, muitas questdes culturais e sociais sobressaem além da imposig¢ao
financeira. A proximidade de uma emissora é que vai definir sua posi¢ao cultural em
um determinado territério onde as emissoras regionais exploram certas experiéncias

singulares com suas audiéncias. Além de apostar no interesse das audiéncias pelos

*Producéo audiovisual independente é totalmente executada por uma produtora, sem qualquer
participagdo da emissora de televisdo, a qual, em geral, vende um espago da sua grade. Na produgao
de televisdo terceirizada a emissora participa da produgdo de forma direta ou indireta, geralmente
financiando o suporte estrutural da produtora.

% Em entrevista concedida ao periédico Meio e Mensagem, de 27 de margo de 1995 (p. 13)
(MEDOLA, 1997).
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acontecimentos de sua regido, outra estratégia de mobilizagdo da TV regional € a
integracdo da emissora com a comunidade. A TV regional busca audiéncia e
credibilidade, mas nem sempre isso ocorre por meio de mudangas na producao de
programas que visam a mobilizacdo social, a pluralidade e a cidadania. A
credibilidade junto aos publicos esta atrelada tanto a qualidade dos programas,
como aos seus conteudos, cujo diferencial em relagcao as cabecgas-de-rede esta nao
apenas no retratar os aspectos regionais, mas em como retrata-los. A estratégia,
entdo, gira em torno do tradicional custo-beneficio: embora alguns desses projetos
signifiquem mais gastos para a emissora, constitui um investimento seguro na

imagem e forga local da televisao.

Robson Bastos da Silva (1997), em estudo sobre as emissoras de televisao
TV Tribuna (afiliada Globo) e TV Mar (afiiada Manchete), localizadas na Baixada
Santista/SP, conclui que o publico sente necessidade de obter noticias rapidas e
precisas sobre sua regido. A pesquisa faz um levantamento dos assuntos divulgados
nos dois telejornais locais das tevés Tribuna e Mar, recortando os principais temas e
as principais cidades cobertas pelas reportagens. Os dados encontrados pela
pesquisa®® mostraram que a cidade de Santos tinha cobertura privilegiada em
ambas as emissoras, seguida da cidade contigua de Sao Vicente. Os temas de
interesse regionais, sobretudo referentes a cultura e lazer e esportes foram os mais
trabalhados. Verifica-se que as emissoras locais encontram-se alheias a um projeto
regional diferenciado. Cabe observar que a televisdo regional na Baixada Santista
surge apenas no inicio da década de 1990 e s6 a partir de 1994 as emissoras criam
seus departamentos de jornalismo. Segundo o autor, havia o mito de que devido a
proximidade com a capital (60 km), o interesse das audiéncias e dos anunciantes
pelo jornalismo local seria pequeno, um mito comprovado pelo surgimento tardio do

departamento de jornalismo proprio das emissoras.

O estudo citado acima demonstra que as tevés regionais, ha mais de uma

década, tém buscado modificar seus papéis diante do advento das tevés a cabo e

*®Das 66 matérias realizadas pela Tribuna, 39 (59,09%) foram feitas no municipio principal da regiao,
Santos, e na TV Mar, das 98 matérias veiculadas, 64 (65,30%) diziam respeito a cidade de Santos. O
segundo assunto mais coberto na Tribuna (15,15%) foi sobre temas de interesse regional, enquanto
que a TV Mar abordou a cidade contigua de Sao Vicente (15,30%). Em relagdo aos assuntos, a
predominancia de matérias da Tribuna foi da area de cultura/lazer (24,29%), enquanto na TV Mar o
assunto de maior interesse foi o esporte (28,57%). Contudo, o tema regido ndo foi destaque em
nenhum dos canis: ficou em segundo lugar na Tribuna (19,69%) e em terceiro na TV Mar (19,38%)
(SILVA: 1997).
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da chegada das TV’s comunitarias. E deve intensificar ainda mais a mudanga em
suas estratégias de programagdo com a chegada da TV digital. Segundo o autor, “o0
jornalismo pode ser um caminho para modificar esta situagdo e tornar as pessoas
mais proximas de seu cotidiano”. Notamos que esta analise esta relacionada ao fato
de o jornalismo local ser o género que se mantém presente na maioria das

emissoras regionais vinculadas as redes nacionais?’.

Contudo, apés mais de 10 anos do estudo em questdo, muitos programas em
diversos subgéneros e formatos e que trabalham diferentes tematicas sé&o
observados na programacao das emissoras regionais no Brasil, afiliadas as maiores
redes de TV aberta. Cenario que pode ser observado na analise dos dados desta

pesquisa.

Na verdade, esse quadro esconde contradicbes em pelo menos dois sentidos.
As deficiéncias técnico-financeiras e gerenciais de muitas emissoras no Brasil
praticamente as obrigam a criar estratégias as quais menos interessadas em
concorréncia com a rede lider, buscam a sobrevivéncia. De uma forma ou de outra,
como ja afirmou Bolafio (1988), as emissoras devem se adaptar ao mercado deixado

pela empresa-lider.

O contexto de televisao em Campina Grande, nessa época, aponta para os
dois elos da TV comercial regional: de um lado fortes vinculos politico-eleitoreiros e
do outro a racionalidade capitalista. A TV Borborema surge j4& no momento de
faléncia do império de Assis Chateaubriand, sobretudo a partir do seu falecimento,
em 1968. O Condominio Associado na Paraiba tinha nessa época preocupagao com
a sobrevivéncia; até entdo, a TV Borborema atuava no mercado de Campina Grande
(BARROSO, 1996).

A TV Borborema viu-se obrigada a mudar a fim de manter sua audiéncia a
partir da implantagdo, em 1987, da TV Paraiba, que surge com propriedade
centralizada e moderna para atender ao “Padrao de qualidade Globo”. A TV
Borborema, nesta época, ja era conduzida, segundo profissionais entrevistados, com

“‘desleixo” na direcdo, “voluntarismo” e “altruismo” pela equipe produtora, que

70 quadro atual modifica-se um pouco, é possivel vislumbrar a crescente presenga de programas de
outros géneros e formatos por meio de pesquisas diversas, como esta propria; a de Cosette Castro
(2006) e a de Jonas Valente (VALENTE, Jonas C. L. Producao Regional na TV Aberta Brasileira: um
estudo em 11capitais brasileiras. In Observatério do direito a Comunicagédo, 2009. Disponivel em:
http://www.abtu.org.br/arquivos/pdf/129_producaoregionaltvabertaok.pdf. Acesso em: 13.07.2009.
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trabalhava com equipamentos defasados e baixos salarios. Quadro bastante
semelhante em muitos outros Estados em que as afiliadas se sobressaem devido ao

carater mais estratégico da rede-mae.

Por tais circunstancias, surge a ideia do lema “televisdo da terra”, mostrando
a TV Borborema como uma televisdo n&o-elitizada, uma “verdade” sobre as
condi¢cbes socio-culturais da regido. Representar o povo também reflete, segundo os
depoimentos, amor, carinho, identificagcdo, fisionomia regional e oposi¢do ao
embuste e ao elitismo da TV Paraiba. Contudo, o discurso “popular” articulava
elementos conceituais de um discurso politico fundado nas antigas oligarquias e no
paternalismo (BARROSO, 1996, p. 285). O risco, nesse sentido, €, como ja

comentamos, o exagero nos afetos e a propria visdo do Eu como Outro.

Um dos formatos difundidos na televisao regional, sobretudo no Nordeste, sdo
programas popularescos, com tematicas humoristas, policiais e de noticias
cotidianas dos bairros periféricos, os quais refletem a busca de uma imagem de
emissoras defensora das tradi¢gdes locais, da “alma da terra”. Um exemplo pioneiro é
a mudanga estratégica da TV Borborema de Campina Grande/PB, inicialmente
afiliada a Rede Globo. Em crise, a emissora deixa de ter o monopdlio de audiéncia
na Regido, frente ao surgimento da TV Paraiba, que, imbuida de um ideal
modernizante, passa a retransmitir a TV Globo (BARROSO, 1996).

Assim, o discurso predominante da TV Borborema de Campina Grande era
fundado no lema “TV da Terra” e sustentado nos programas locais A hora do povo
na TV e Debates na TV. Eles buscavam a distingdo da emissora como “televisao
popular’ no espaco da midia eletrénica local. Barroso discute no seu trabalho que
tipo de popular é esse defendido pela emissora. Segundo ele, o popular nos meios
de comunicacdo de massa refere-se ao acesso das camadas de baixa renda e
marginalizadas geralmente representadas de forma estereotipada € ndo com base

nas caracteristicas politicas de reivindicagado de cidadania.

O “popular” a que se refere a TV Borborema € ainda orientado pela
“fisionomia sdécio-cultural da regido e da maioria da populagdo”, um retrato de
pobreza e caréncia que correspondia as condigdes de vida do povo de Campina
Grande. A emissora podia, portanto, mostrar o problema do bairro, o cotidiano

conhecido pelas pessoas por meio de “programas populares”.
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O Programa O Povo na TV tem versbes espalhadas pelo Brasil,
especialmente na Regidao Nordeste: em comum tém producgéo simples, feito a base
do improviso e da espontaneidade. Depoimentos dos seus produtores tentam
justificar esse formato como estratégias de caracterizagdo do programa para ser
socialmente reconhecido como espaco televisivo popular: “Tem gente que reclama
do cenario, das cameras, da qualidade técnica do programa. Mas isso nao influi
porque o povo nao estd preocupado com a qualidade técnica do programa’
(BARROSO, 1996).

Entre as consequéncias de um programa ao vivo e com tamanha abertura a
participacdo popular por telefone, sem planejamento, eram erros frequentes,
agressdes do publico, por telefone, aos proprios apresentadores, colocando em
xeque a “verdade” propagada pela emissora sobre as preferéncias do povo que a

emissora considerava.

Por outro lado, os movimentos sociais tinham um espago de voz. A
participagdo de sindicatos indicava o povo como “grupo social orientado para o
exercicio da cidadania”. Cruzado com a estratégia da TV orientada para as
“tradi¢des da terra”, a presenca de artistas locais, reitera a emissora como portadora
das tradi¢oes locais. O programa tinha a intencao de tornar a televisdo extensao da

casa.

Ja o programa Debate na TV, apesar de também priorizar denuncias e apelos
populares, tinha uma producdo mais cuidadosa e um formato misto de entrevistas,
debates e reportagens externas. Contudo, o apresentador era ligado a politica local
e com isso buscava credibilidade da sua imagem publica. Assim, os embates
politizados eram transformados em discussdées eloquentes, mas dentro dos
interesses dos seus produtores. Estes programas sado o que Bourdieu considera
como  “fast-thinkers”, debates pré-digeridos, pré-pensados. “‘Debates
verdadeiramente falsos ou falsamente verdadeiros”, em que correligionarios,
“‘comparsas”, representam posicoes opostas no estudio de TV e saem para almocgar
juntos depois. “Nem todos os que se servem da palavra sdo iguais no estudio”
(BOURDIEU, 1997, p. 46).

Outro depoimento de um lider comunitario ressalta o envolvimento politico do
programa Debate na TV e o interesse do grupo televisivo, mas ao mesmo tempo a

satisfacao do espaco aberto a comunidade: “Nao sei que interesse € esse. Mas, sem
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sombra de duvida, a participagdo popular faz com que esse interesse maior da
empresa fique oculto” (BARROSO, 1996, p. 87).

Os exemplos citados mostram que a TV regional busca estratégias
legitimadoras de sua imagem diante de seus publicos. Quer fomentando debates
superficiais ou abrindo pequenos espacos a participagao local (como por telefone ou
entrevistas do tipo “fala povo”), quer realizando eventos para a comunidade (como
campeonatos esportivos ou debates publicos) e ainda mostrando apresentadores e
conteudos que tém a “cara da terra”’, as emissoras locais sabem que precisam

conquistar audiéncia.

O que tornara, portanto, os cenarios regionais de televisdo um diferencial sera
sua capacidade de articular os conteudos e as trocas simbdlicas realizadas pelas
comunidades no seu dia a dia, e que nem sempre sao observadas tendo em vista

que a espetacularizagédo tem sido guia da produgao audiovisual na televisao.

Também os produtos jornalisticos s&do componentes da espetacularizagado da
vida pela televisdo. O exemplo mais enfatico sdo os programas policiais que buscam
uma forma afetiva de aproximagao com o publico de modo a propiciar a sensagao de
exercerem a funcao de portadores da “ordem e da paz”, a medida que defendem o
interesse de uma comunidade desvalida e ameacgada pela violéncia e pela miséria
(ERBOLATO, 1990).

Essas s&o apenas algumas das contradicbes e dificuldades de se manter a
diversidade audiovisual no Brasil. Em se tratando de redes nacionais da televisao
aberta, o fato se agrava. Todavia é constante também na atual programacao local da

TV por assinatura®®.

Peculiarmente, no Distrito Federal a produgao local ganha mais destaque por
meio da presenga de canais independentes das redes nacionais ou cuja afiliagcado é

mantida como forma de complementacéo da propria programacao. Além de fornecer

8 Uma das noticias mais festejadas no Estado do Mato Grosso foi a oferta do canal TV Pixé, em
Cuiaba, na grade da operadora Multicabo. O canal gerido pela Fundagdo Educacional de Cuiab3,
também gestora da Universidade Popular Comunitaria (UPC), foi inaugurado em 2003 vinculado a
Secretaria Municipal da Educagao. A TV Pixé pretendia escoar a produgdao dos alunos da UPC e
chegou a produzir a primeira mini-série televisiva da regido centro-oeste, intitulada “Caminhos”. A
mini-série estreou no segundo semestre de 2004 e no semestre seguinte a prefeitura de Cuiaba
fechou o canal por falta de verbas para a sua manutengao. Segundo declaragédo do prefeito Wilson
Santos ao portal IGNEWS (2005), “a TV Pixé ndo tem audiéncia, ndo se sustenta e gasta R$ 480 mil
por ano. A UPC nd6s vamos fechar porque o ensino superior ndo € nossa obrigagdo” (CASTRO, 2006,
p. 211).
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conteudo jornalistico para as cabegas-de-rede de natureza politica, essas emissoras
oferecem maior quantidade de programacgéo local de entretenimento na regido
Centro Oeste. Entretanto, uma analise cuidadosa de cada programacgao destas
emissoras seria necessaria para verificar o carater de seus programas locais,

sobretudo porque a propriedade de muitos canais pertence a grupos politicos.

Outro diferencial de producdo que se pode destacar € o desenvolvido pela
Rede RBS, no Rio Grande do Sul, com relagdo a dramaturgia. Desde o ano 2000,
programas para jovens e séries teledramaticas trabalham a histéria e o imaginario
gaucho, desde uma concepcao tradicional e folclérica até temas cotidianos.
Segundo Daniela Hinerasky (2005), a emissora buscou um formato de
teledramaturgia especifico para estabelecer nexos identitarios com o contexto sdcio-
cultural e historico que representasse o Rio Grande do Sul e os gauchos. Tendéncia
esta que tem um antecedente, pois o Estado ja €& destaque na produgao
cinematografica no Brasil, 0 que pode ter possibilitado a formagéo de um nucleo de

dramaturgia forte no Estado.

Atualmente, paralelo aos programas produzidos pelas emissoras regionais,
algumas experiéncias de colaboragao intercanais ja podem ser observadas na rede
publica de forma mais efetiva, mas também nas grandes redes comerciais. Na rede
publica de televisdo (desde dezembro de 2008 a nova TV Brasil esta consolidando
sua articulagcdo com as emissoras publicas, como veremos adiante), a grade de
programacgao do canal ja contempla desde seu surgimento, em 1988, a exibicdo em
rede nacional de programas produzidos pelas emissoras publicas locais em todo
Brasil. A programacéao nacional da TV Brasil tem ampliado a participagcéo de varias
emissoras regionais. Antes de sua criagdo, a maior parte da programagao do canal
publico era produzida pela TVE do Rio de Janeiro (FROTA NETO, 1993, p. 74).
Dentre as emissoras publicas com programas exibidos pela TV Brasil, pode-se
destacar TV Cultura de Sdo Paulo, Rede Minas, TVE da Bahia e TVE de
Pernambuco. Além disso, programas como Espelho Brasil, da TV Brasil, e projetos
como o DOC TV possibilitam que as produgdes locais, as histérias, demandas e

culturas regionais, formem um quadro mais plural na televisdo nacional.

E &€ a TV Brasil que vai langar o primeiro programa jornalistico com
caracteristicas de fato integradoras, o Repodrter Brasil. Com estréia em 03 de

dezembro de 2007, representa uma mudanga na concepg¢ao regional na area do
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jornalismo que anuncia uma diferenga, pelo menos potencial, dos modelos acima
destacados. O noticiario, com uma hora de duragdo, € ancorado em Brasilia, no Rio
Janeiro e em S&o Paulo, € o primeiro produto jornalistico da TV Brasil, emissora
publica criada a partir da fusdo da TV Nacional, TV Educativa do Rio de Janeiro e
TV Educativa do Maranhao. O programa prevé, ainda, ancoras nas regides Norte e
Nordeste do pais. O modelo tem precedente, citamos os telejornais de redes
regionais comerciais como A Rede Massa (SBT-Parand) e a Rede Amazobnica
(Globo — Regiao Norte), que mantém uma edigédo de telejornal integrada em varias

pragas.

Apesar de manifestar a centralidade das rotinas produtivas e de manter o
formato contemporaneo brasileiro de telejornalismo de uma maneira geral (tempo
das matérias, linguagem coloquial, hierarquizagao das noticias), o telejornal inova na
forma de apresentacdo dos contetdos®®. Um exemplo é o quadro Outro Olhar em
que sao divulgados videos informativos, como reportagens, entrevistas ou imagens,

que mostram as realidades locais, enviados pela prépria populagédo a emissora.

A Rede Record, nos ultimos anos, também vem investindo ndo apenas na
abrangéncia do sinal, como também na dinamizacao da relagdo com suas afiliadas.
A rede mantém quadros de reportagem espalhados pelo Brasil, ainda que a maior
parte dos quadros seja de assuntos pitorescos ou até excéntricos das regides fora
do eixo Rio-Sdo Paulo (Quadro Achei no Brasil, da revista eletrébnica Domingo

Espetacular, da Rede Record).

A TV Globo, por sua vez, vem dinamizando a relagdo nacional/regional
especialmente na area do jornalismo, por meio do investimento em equipes mais
especializadas nas emissoras locais. Reportagens de varios estados sao veiculadas
nos telejornais nacionais atendendo a qualidade prezada pela emissora (geralmente
formando um repérter de rede). O Globo Repodrter vem experimentando a co-
producao de programas com suas afiliadas, dentre as quais se destaca a RBS. Um
programa sobre qualidade de vida, por exemplo, pode ser produzido em varios

estados e apenas editados na central de jornalismo da TV Globo. Outras

®No dia 26 de maio de 2008, por exemplo, as pautas foram praticamente as mesmas no Jornal
Nacional (Rede Globo) e no Repérter Brasil, inclusive o destaque dado a despedida profissional do
tenista Gustavo Kearten e o reforco do mito, do heroi “sécio-esportivo”. O discurso chegou a afirmar
que, em sua ultima partida, o adversario sabia que ia ganhar, mas a verdadeira vitoria seria o
reconhecimento do desportista brasileiro.
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reportagens e programas especiais produzidos por afiliadas da Globo, como a rede
EPTV, do interior de S&o Paulo, muitas vezes ganham espago para veiculagao

nacional na programagao da rede.

O investimento na distribuicdo de produtos locais pelas redes vem ocorrendo,
portanto, de varias maneiras: por meio da exibicdo de matérias e reportagens
produzidas na integra ou editadas pela equipe da Rede Globo (telejornais nacionais
e revistas eletronica), co-produgao/parcerias em reportagens especiais (programas
jornalisticos especiais), programas especiais produzidos por afiliadas, programas
regionais distribuidos nacionalmente (Terra da gente - EPTV/Rede Globo; Vrum - TV
Alterosa/SBT).

Um exemplo interessante de possibilidades de dinamizagdo entre as
televisdes regionais parceiras de uma mesma rede é o programa Terra da Gente.
Com estréia em 21 de junho de 1997, na EPTV, o programa foi inicialmente
comercializado para outras emissoras da Globo em Sao Paulo e depois para outros
Estados. Bazi fala de um publico de 29 milhdes de pessoas com acesso ao

programa em 2001.

O programa Terra da Gente nasceu regional, entretanto, deixando de lado o
otimismo do autor, é preciso discutir se o fato de tornar-se nacional - ou em parte
uma vez que ele é veiculado geralmente em emissoras do interior que manifestam
0s mesmos interesses pelas tematicas do programa - mudam as concepgdes de
programa de regional propostas na sua origem, inicialmente em virtude dos lucros e
da projecdo da imagem da emissora com a distribuicdo do programa. E um tema a
se estudar e que vai de encontro a conceitos mais amplos de regionalizagao da TV,

como os definidos por Simdes (2004), trabalhados nesta pesquisa.

Um debate final fica em torno dos sotaques e das “cores” nos telejornais das
redes publicas e comerciais. A hegemonia e o monopdlio em torno do Eixo Rio-Sao
Paulo aliado a pressdo do padrao Globo e de projetos de operacionalizacdo das
emissoras afiliadas, primeiro da rede Globo e agora da rede Record, provocou a

homogeneizagao dos formatos, linguagens e sotaques do jornalismo.

Embora muitos profissionais e produtores da televisdo afirmem que os
profissionais de jornalismo nao precisam ter “a cara da regidao”, e que o mais

importante € o perfil profissional, apenas de forma lenta verifica-se a presenga de
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repérteres e apresentadores negros ou com sotaque nordestino, por exemplo,
presentes nos quadros da televisédo brasileira, sem tragos exagerados, mas também
sem perder uma identidade que mostre a pluralidade cultural, histérica e linguistica

do Brasil.

Graga Barbosa Santos, produtora do Programa Carrossel da Saudade® da
TV Cultura do Amazonas, argumenta que um programa regional deve ter as
caracteristicas culturais da regido. Seu depoimento mostra que a relagdo de
proximidade da televisdo com as audiéncias contribui para o desenvolvimento de
projetos mais comprometidos com o desenvolvimento local e com a satisfacdo dos

profissionais envolvidos:

E muito confortante sentir o valor social de um programa que comecou tdo
despretensioso; caiu no gosto do povo de Manaus, que se apropriou do
programa a ponto de ndo permitir a sua retirada da programacgéo. E isso é a
prova de que o nosso trabalho cumpre com a responsabilidade que cada
comunicador deve ter com a sociedade (GRAGCA BARBOSA SANTOS.
Depoimento concedido para esta pesquisadora em 25 de junho de 2008).

A discussao ora fomentada € um pontapé para se pensar na construgao de
um quadro de diversidade na televisao aberta no Brasil. Sdo questdes que mostram
que a regionalizagdo na televisdo ndo € preocupagao unica da academia e dos
movimentos sociais, € ndo tem passado despercebida pelas redes abertas de

televisao.

o) programa Carrossel da Saudade tem o objetivo de mostrar os valores culturais locais através de
musicas romanticas antigas, de seus intérpretes e compositores e é exibido semanalmente, desde
1979.



4. DESENHO METODOLOGICO DA PESQUISA

Segundo Morin (1999), a busca da verdade estd doravante ligada a
investigacao sobre a possibilidade da verdade. Carrega, portanto, a necessidade de
interrogar a natureza do conhecimento para examinar a sua validade. E mister,
portanto, que por meio da exploragcdo e da pesquisa encontremos respostas que

podem ser mais ou menos duradouras para as duvidas e questdes do nosso tempo.

Interrogamos neste trabalho os contextos socioculturais em que a televiséo
esta inserida, como os programas se constituem produto sociocultural e como os
programas da televisdo regional funcionam como elemento constitutivo de
mediagao, negociagao e pertencimento das culturas regionais e das pessoas no seu
cotidiano. Mais do que outra instituicdo social, a televisdo trabalha com coédigos
audiovisuais e com uma forma estética que evidenciam os dialogos insurgentes da

cultura como um momento de reconstrucao do presente.

A televisao, ao se aproximar dos “locais de cultura”, muda a maneira de ver o
outro e a n6s mesmos. E este processo nao pode ser simplificado como perversao
do efeito tecnolégico e mercantilista da vida moderna, pois os meios de
comunicagao, as dinamicas e mediagdes promovidas pela televisdo nao sao
exteriores ao processo cultural. “A comunicacédo é a dimensdo constitutiva das
culturas, grandes ou pequenas, hegemdnicas ou subalternas” (BARBERO, 1993, p.
21).

A regionalizacao da televisdo no Brasil constitui-se, ha alguns anos, objeto de
estudo de alguns pesquisadores na area da comunicagdo. Tais pesquisas tém se
preocupado com o aspecto politico econdbmico no processo de diversificacido do
setor audiovisual no pais, com as politicas publicas para a democratizagdo e
pluralidade de informacéo, com o futuro da televisdo aberta, ou com o conceito de

midia regional e as formas de produgao das emissoras®'.

Esse debate tem amplo espectro de abordagens. Optamos por trabalhar em

torno da insergcao dos programas da televisdo aberta nas relagdes sociais cotidianas

' Cf.: BOLANO, 1988, 2003; RAMOS e SANTOS, 2007; CAPPARELLI e LIMA, 2004; PERUZZO,
2003; BAZI, 2001; MATTOS, 1997.
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e do seu papel como fonte de disseminacdo de valores plurais e da diversidade
cultural. Um “entre-lugar”, no dizer de Homi Bhabha (1998, p. 20), onde os signos
identitarios encontram-se, entrelagam-se e contestam-se numa constante recriacéo
do presente. Assistir televisdo € um processo ativo em que os sujeitos se encontram,

se alteram, se constituem e recuperam a subjetividade.

Um sé enfoque analitico ndo pode “dar conta” da multifacetada estrutura
relacionada a televisdo. Cuidamos, portanto, de perceber as instancias que fazem
parte da televisao como um campo social e nesse sentido: saber que a televisao é
um aparato, que consiste de investidores, corporagdes midiaticas, produtores,
diretores, escritores/roteiristas etc. que pensam a TV de acordo com seus codigos e
sob o balangco da economia. A televisao é polissémica, mas nunca livre, pois esta
subordinada aos cédigos culturais e politicos da suas sociedades. E a ordem cultural

dominante, pois ndao mostra, nem significa tudo (BUTLER, 2002).

Nesse sentido, a metodologia critica com enfoque nos cddigos da televisao
contempla a heterogeneidade refletida nos programas. O proprio termo

“audiéncias”?

, no plural, reconhece estas diferencas, pois os sistemas sociais séo
atravessados por eixos de classes, géneros, raca, idade, nacionalidade, religido,
politica, regido entre tantos outros, eixos munidos de linguagem intencional. Além
disso, sao fatores envoltos em relagbes de poder localizadas o que dimensiona

enfoques e leituras ainda mais diferenciados.

Ainda nesse contexto insurgem as tematicas globais; é dificil pensar em
comunidades isoladas nos dias atuais quando a televisao brasileira chega a quase a
totalidade de municipios e por ela sao divulgados informacdes e acontecimentos de
toda parte do mundo, as quais entram forgosamente nos debates dos lugarejos mais

distantes da mesma forma que nos grandes centros urbanos.

A atualidade trazida, sobretudo, pelos programas de televisdo, obviamente,
nao constitui a mesma referéncia para as pequenas cidades interioranas e para os
grandes centros urbanos, de forma que € imprescindivel levarmos em conta essas
distintas demandas comunitarias/localizadas ao colocarmos a televisédo regional

neste debate cientifico, onde se podem problematizar as formas como os programas

%2 Cf. FISKE, 1997.
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locais sao produzidos e perceber de que maneira se articulam o local e o nacional

na grade de programagéo de uma emissora regional.

A televisao regional tem ainda um profundo carater politico tendo em vista sua
penetracdo local direta implicando relagdes sociais, politicas e econdmicas
tensionadas pelo carater da proximidade. Um dos pontos iniciais de analise desse
eixo foi a discussdo em torno do conceito de televisdo regional, dos contextos e
histéricos das emissoras regionais, por meio da atualizagdo do estado da arte sobre
a regionalizagao da televisao e das opinides dos pesquisadores e produtores na

area da televisao regional.

Por meio da analise do conteudo televisual de alguns desses programas
locais estudados na presente pesquisa pretendeu-se identificar as relagdes que se
estabelecem entre a televisao regional, sua linguagem, seus codigos audiovisuais e

0s contextos identitarios e culturais da sociedade brasileira.

Em suma, a abordagem metodologica quantiqualitativa, sob o viés dos
estudos culturais da comunicacao na linha da analise critica da televisao, com base
no seu conteudo e nos seus codigos, permitiu perceber de que forma se moldam tais
relagdes e se configuram os conteudos regionais, se por abordagem dos temas e/ou

ainda pela presenca da experimentacao de novas linguagens e formatos.

Os dados empiricos, contudo, sofrem um processo de interpretacédo e
explicagéo, sob o viés qualitativo, em que a gramatica do discurso televisivo constitui
uma mensagem complexa, situada que estd nos campos televisivo e social: A
imagem, o texto e o som dialogam com simbolos historicamente construidos nas
sociedades compondo um conjunto significativo de informacdes e representagdes

negociadas de alguma maneira pelas audiéncias.

4.1 Corpus e Etapas de Analise

A base de dados para o levantamento das informagdes da pesquisa centra-se
sobre a programacao da televisao aberta, por ser ela a mais assistida pela maioria

dos brasileiros, inclusive quando assistem a TV paga. Consideramos televisdo
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aberta o conjunto de canais de comunicagao social eletrénica transmitido pelo sinal
VHF, e que conformam redes de televisdo. O sistema de redes de televisdo é
caracterizado pela transmissao continua, integral e permanente da programacéao das
emissoras de televisao geradoras de sons e imagens — a cabega de rede, a

estacdes proprias, afiliadas e repetidoras (BAYMA, 2001, p.151).

Trabalhou-se com a programacdo das emissoras comerciais proprias das
redes Globo, SBT e Record localizadas fora do Estado da cabeca-de-rede e com as
afiliadas geradoras de programas locais. A fim de evidenciar as realidades destes
programas, trabalhou-se também com emissoras regionais associadas a TV Brasil
ou TV Cultura, tendo em vista que estas duas redes de televisdo buscam um
sistema diferenciado do comercial, por meio de parcerias para a transmissao de uma
base de programagao com objetivos culturais e educativos. Mais informagdes sobre

as estas emissoras estao descritas adiante, em capitulo especifico.

Outros sistemas de transmissao de TV, como os canais por assinatura ou
mesmo canais abertos regionais, desenvolvem programas localizados. Entretanto,
eles ndo sao objetos desta pesquisa que orientou seu olhar sobre as redes de
televisdo aberta. Outra observacdo gira em torno das mudangas que estdo por vir
com a televisdo digital as quais nao fazem parte do nosso objeto de pesquisa.
Justificamos nosso viés por perceber que as mudancas nao afetardo de maneira
substancial em curto e médio prazo a presenca efetiva da televisdo aberta e de sua
programacgao, por meio das grandes redes que configuram o modelo dominante de

televisdao no Brasil na atualidade.

Este estudo compreende, portanto, a televisdo regional por meio de dois
recortes epistemoldgicos integrados por um corpus que contempla caracteristicas e
atributos do objeto de estudo e, a partir dai, a analise de casos especificos: “um
pluralismo metodolégico se origina como uma necessidade metodoldgica” (BAUER,;
GASKELL; ALLUM, 2002, p. 18).

O primeiro momento da investigacdo, de base quantiqualitativa, realiza um
levantamento sistematico da amostra, referéncia para a compreensao da realidade
trabalhada.

O corpus foi construido por meio de um mapeamento dos programas locais

das emissoras procurando evidenciar o percurso de leitura das informacoes.
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Referimo-nos aqui ao panorama da programagao de TV local de uma maneira geral,
programas produzidos localmente, seu recorte em regides e tipo de emissoras,
tematicas trabalhadas nos programas, géneros e formatos, variaveis as quais em
maior ou menor grau se distanciam das linhas gerais que regem a programacgao das
grandes redes nacionais no Brasil e das configuragbes destes programas como

produtos sociais e culturais.

A abordagem quantiqualitativa se refere ao uso da frequéncia das variaveis
com o objetivo de delinear as caracteristicas e dimensbdes dos programas locais e
tracar o perfil da programacado de televisdo aberta. A interpretacdo desse
levantamento forneceu o caminho para se construir um novo corpus com programas
selecionados e efetuar uma analise sociocultural especifica dos processos
audiovisuais. O programa de estatisticas para as Ciéncias Sociais, SPSS (Statistics
program for Social Sciences), foi utilizado como banco de dados e auxiliar no

tratamento frequencial e no cruzamento dos dados.

Uma analise geral e comparativa dos programas produzidos localmente pelas
emissoras e a anadlise de algumas grades de programagao compdem O primeiro
momento da pesquisa e nos informou ainda se estes programas apresentam
experimentagao de novos formatos, tematicas, novos usos do horario e alteragdes
no modelo de grade e programacao. Ou seja: existe tendéncia de mudanca dos
rituais de audiéncia e dos codigos da televisdo? Esses cddigos sofreriam algum tipo

de impacto com a presenga de uma programagcao local?

O segundo momento de investigacado refere-se a analise da materialidade
audiovisual de alguns programas selecionados do corpus central. A pesquisa analisa
programas selecionados de forma sistematica buscando identificar: que fun¢des de
integracao existem entre culturas e processos identitarios de comunidades locais e
regionais? Que especificidades da linguagem e estética da televisdo sao reveladas?
Neste momento, busca-se encontrar nos objetos de analise: a) os codigos
audiovisuais mais caracteristicos dos programas; b) Os elementos estéticos mais
usuais; c) a forma como os programas interpelam o seu publico e; d) o impacto do

programa na grade da emissora.

As categorias analiticas e a definicdo dos dois processos de investigagcao

serdao detalhadas em topicos especificos adiante.
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4.2 Programacgao, Categorias, Géneros e Formatos.

A programacéao € o principal componente da televisdo constituindo-se como

uma atividade essencial a qual se divide em trés partes:

Como estrutura mecénica do tempo do veiculo, como separadora da
informacado objetiva do resto dos programas — a informagdo mobiliza o
individuo como cidad&o, enquanto o resto dos programas — fic¢cdo, esportes
etc. - o solicita como espectador — e como organizadora de uma grade que
estabelega um fluxo de imagens capaz de modificar os codigos de quem
esteja diante do receptor (HOINEFF, 2001, p. 57).

Entretanto, antes de chegarmos as analises dos dados encontrados, os
conceitos de programacéao de televiséo regional e local constituem ponto central da

investigacao ora proposta. Duas diregdes foram confrontadas:

a) um conceito de televisdo regional que leva em conta sua materialidade

como localizagao, alcance e estrutura.

b) uma definicdo que leva em conta sua formalidade, o tipo de programacéo e
de conteudos bem como sua relacdo com os interesses locais. Tomaremos como
base para a definigdo das categorias analiticas a obra de José C. Aronchi de Souza,
“Géneros e formatos na televiséo brasileira” (2004) ao tempo em que dialogaremos
com os estudos culturais criticos da TV, sobretudo a linha de analise de conteudos

na televisao proposta por Fiske (1987).

4.2.1 Programacéo e Grade Horaria

Consideramos como grade de programagdo ou grade horaria semanal a
distribuicdo dos programas em horarios e dias da semana, no intervalo de uma
semana. As grades de programacado sao construidas historicamente a partir dos

estudos dos géneros e das preferéncias das audiéncias e visa criar habitos e rituais



96

de consumo da TV>%. Nesse sentido, a proposta de programacgao tomada nesta tese
esta ligada a processos de fidelizag&do, habitualizagcdo da audiéncia tendo em vista
que uma programacao reflete a caracterizagao identitaria da propria televiséo, da

sua relacdo com seus publicos.

As grades nao sao estaticas e cada emissora, de tempos em tempos,
experimentam de alguma forma mudangas nos horarios, geralmente tendo como
motivagcao a concorréncia pela audiéncia. Entretanto, a disposi¢cao de determinados
géneros em determinados horarios adotada no Brasil pouco mudou desde o
surgimento da televisdo (ARONCHI, 2004, p. 63).

A horizontalidade da grade de televisdo aberta mostra a segmentacéo da
programacao e impde mais rigidez na sua relagdo com as audiéncias. A TV por
assinatura adota grades verticais e diagonais, em que programas sao exibidos em
diferentes horarios e reprisados. Contudo, esse leque pode ser considerado moével,
no sentido que definem, em maior ou menor grau de automatizacdo, como diz
Orozco Goémez (2001, p. 30), um minimo de escolhas, de eleicdo por parte das

audiéncias.

Tratamos o termo programacéao diferenciado de grade de programacao ao
nos referirmos a totalidade dos programas exibidos por uma emissora de televisao
ou a perfil de conteudos da emissora. Inserida no mercado, a televisdo busca
funcionalidade e economia na distribuicdo dos programas, fator este que incide
diretamente na qualidade dos conteudos exibidos, sobretudo quando se
acrescentam os custos de producdao dos mesmos. Contudo, analisamos os
programas pela forma como eles sdo apresentados as suas audiéncias, ainda que
nao desprezemos a discussdao politico-econdmica que incide inevitavelmente

qualquer analise dos meios de comunicacéo.

As grades de programacao, sobretudo quando se analisa a forma divulgada,

como nos guias dos jornais impressos, como bem estudou Suzana Kilpp (2003),

¥ 0o campo da comunica¢do, no sentido proposto por Pierre Bourdieu, é engendrado por um
complexo de tensdes. A programacao reflete algumas dessas tensdes tendo em vista que a
nomeacao de programas e sua localizagdo na grade evidentemente nao é aleatéria. A grade expde
hierarquias que mostram o tipo de audiéncia para cada horario, revelam um tipo de ritual em ligar/ver
televisdo, ao passo que ritualiza os proprios acontecimentos que ao serem assistidos podem assim
ser interpretados. Nomear mobiliza signos que servem para representar realidade. Nesse sentido,
segundo Bourdieu, a grade guarda um sistema de ideologias profissionais e uso da linguagem
televisiva que tem como fim ultimo conquistar mais audiéncias (BOURDIEU, 1997: 26-27).
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diferenciam-se da sua observacdo no fluxo televisivo durante a assisténcia, pois
langam a atencdo do leitor ao programa em si, este ganha notoriedade em
detrimento a outras circunstadncias que o compdem, quais sejam: tipo/perfil de
programa, conteudos, horario de exibicdo etc. O que difere é o chamado efeito
zapping, quando encontrado em uma multiplicidade de canais distintos, em que a
experiéncia da expectacao televisiva € uma “experiéncia de fluxo”, que constitui uma

audiéncia indiscriminada.

4.2.2 Programa Local

Segundo Arlindo Machado, programa de televisdo € “qualquer série
sintagmatica que possa ser tomada como uma singularidade distintiva, com relagéo
as outras séries sintagmaticas da televisdo”. E um conceito que ndo exclui a
possibilidade de observarmos um programa de maneira menos estatica®, porém, 0s
programas ainda sdo concebidos de forma distintiva dentro da televisédo regional. E
essa distingdo é particularmente pratica para os objetivos deste trabalho: perceber
como 0s programas regionais de televisdo compdem o circuito cultural de um
territério e remetem uma localizagdo, como eles trabalham a relagdo com o publico

local, que estratégias estdo presentes nestes programas que identificam seu lugar.

Eis nosso conceito, portanto, de programa regional, o qual esta mais
amplamente discutido no capitulo 3: aquele produzido no Estado da federacao,
exibido em uma unica emissora de televisao, e produzido por ela ou por produtores

locais independentes.

Nesse momento, como apontamos em capitulo especifico, queremos
descobrir, a partir das analises das experiéncias das emissoras locais e dos
conteudos e contextos de determinados programas, se a experiéncia local da
televisao aberta pode indicar novos parametros no estudo da televisdo, com base no

seu conteudo e na sua insercdo no mundo da vida.

% Consideramos a programagdo como um todo, um fluxo televisual, cuja dinamicidade ndo permite
limites entre um segmento e outro (MACHADO, 28).
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Para tal fim, a tipologia de classificacdo desses programas sera outro ponto
de construgcdo da analise. Os géneros advindos da literatura ou cinema apenas
configuram uma das abordagens para a televisdo, que tem desenvolvido formas
préprias e complexas de produgdo. Uma observagao histérica das programagdes de
TV faz ver que, cada vez mais, os produtos televisivos se diversificam e hibridizam-
se. Transitam entre real e ficcdo, materialidade e virtualidade, factual, opinativo,
instantaneo, performatico, enfim. Diversos elementos e percursos materializam-se
nestes produtos constituindo os géneros televisivos 0s quais, mais que uma “receita
de fabricagao”, € uma indicagdo de um caminho seguro a seguir (DUARTE, 2006, p.
20).

Torna-se interessante demarcarmos, portanto, esses programas. A primeira
implicacéo nesse percurso € o fato de que cada vez mais os textos televisivos estao
hibridos e, de fato, dizer que um programa é informativo ou é de entretenimento nao
elucida muito de suas caracteristicas. Da mesma forma, referir-se a seu formato
também ndo diz a que publicos ou objetivos um programa se dirige. Um estudo das
caracteristicas combinadas dessa tipologia, portanto, € um caminho para iniciar uma
compreensao dos programas a partir do seu género. Categorias de classificagéo da
programacao televisiva sao, portanto, formas de classificagdo da televisdo mais
abrangente, modelo principal de uma programagao ou do objetivo principal de um

género.

Para fins deste estudo, buscamos no trabalho desenvolvido por José Carlos
Aronchi (2004) um guia de classificagao dos programas de televisdo, cujos géneros,
formatos e categorias serdao variaveis importantes no sentido de situar o perfil da
programacao regional de televisdo. O enfoque dado por Aronchi sera util no sentido
de propiciar uma melhor organizagdo dos dados recolhidos, pois que estabelece
uma apresentacao e vinculagdo das formas classificatérias dos programas de

televisao™.

%0 espelho da distribuicdo dos dados no SPSS encontra-se no apéndice deste trabalho.
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4.3 Categorias de Classificagcao Geral de Programas de Televisao:

e Entretenimento: consideramos o0s programas cujo maior interesse da
emissora € entreter e ocupar o tempo livre das audiéncias que pode ser
moldada pela “encantamento das imagens”(KLEIN, 2007), pela forma como a

televisao articula o sensivel e o imaginario e se insere na vida cotidiana.

e Informagdo — programas de cunho jornalistico cujo objetivo essencial é
transmitir informagdes sobre questbes da “atualidade”, em que as imagens
ganham patamar de realidade, de uma nova forma de presenga nos
acontecimentos, pautada pela visibilidade de si e do outro. E nesse sentido, &
importante notar a ambiguidade revelada no momento em que a televisao
constréi situagdes nas quais as audiéncias podem testemunhar um evento,
ainda que, segundo Yvana Fechine (2007, p. 189), “menos pelo que deseja

saber, e mais pelo que almeja sentir’.

e Educacgao — visam a complementaridade da educacao formal e a transmissao
de conhecimento diversos técnicos, profissionais ou para a vida.
Representam o projeto ideal de levar a educagdo a todos os lugares pela
onipresenca televisiva e aos principios de formagado e enriquecimento dos
horizontes das pessoas pelos conhecimentos do mundo por meio da
cidadania e socializagdo proporcionadas pela televisdo (FROTA NETO,
1993).

e Publicidade — visam a publicizac&do e/ou venda de produtos, servigos e ideias.
Os novos contornos das imagens na vida contemporanea apontam para as
potencialidades de visibilidade e com ela novos elementos do desejo e de

formas de presentificacao e de experiéncias (KLEIN, 2007).

As trés categorias seguintes sao especificadas como “outros”. Entretanto,

optamos por distingui-las como categorias que abrangem um conteudo especifico:
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e Religioso — buscam a disseminagdo de valores religiosos, éticos e morais
vinculados a grupos ou igrejas. As ‘“igrejas eletrbnicas” descortinam novas

formas de uso da televisao.

e Eventos — transmissao de grandes eventos sejam estes esportivos, musicais,
comerciais. Geralmente ao vivo, proporcionam aparente experiéncia e
participacao nos fatos pelas audiéncias, que podem se perceber testemunhas
dos acontecimentos. As nog¢des de instantaneidade e onipresenca
possibilitam essa aparéncia de imerséo nos fatos: “a instédncia da imagem ao
vivo pode ser entendida como a instadncia que funda o telespaco publico”
(BUCCI, 2007, p.3).

e Especial — para esta pesquisa, refere-se a programas realizados
esporadicamente geralmente como formatos de campanhas ou shows como
forma de agregar valor a imagem da emissora e aproxima-la das
comunidades. Cada vez mais a televisdo fala de si prépria e constréi a

realidade a partir de seus produtos ficcionais (GOMES, 2005).

Nao podemos mais organizar os géneros televisivos, ou mesmo audiovisuais,
em ficcionais ou nao ficcionais. Aronchi (2004) propde a organizagao dos programas
em categorias e géneros sob o ponto de vista das emissoras como um fio condutor
para o estabelecimento de uma padronizagdo que contemple as qualidades dos
programas. Nesse sentido, para a televisao, os dois principios gerais que regem a
classificagdo dos programas em géneros sao “entreter’” e “informar’, ao mesmo
tempo. Categorias de programas, nessa perspectiva, dizem respeito aos principais

objetivos de um programa e n&do ao seu formato e direcionamento.

Os géneros vao compor um segundo quadro de especificagdo da
programacao tomada para analise. Arlindo Machado define o conceito de género

audiovisual como:

Uma forca aglutinadora e estabilizadora dentro de uma determinada
linguagem, certo modo de organizar ideias, meios e recursos expressivos,
suficientemente estratificado numa cultura de modo a garantir a
comunicabilidade dos produtos e a continuidade dessa forma junto as
comunidades futuras (MACHADO, 2005, p. 68).
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Nesse sentido, o género define ndo apenas se um programa é para divertir ou
para educar ou informar, define caracteristicas carregadas de sentidos e
representacdes. A partir da perspectiva da comunicabilidade, portanto, a
metodologia de classificacdo dos programas em géneros tem carater historico e

cultural, € uma relagao social de reconhecimento.

Segundo Butler (2002), ha muito ainda que percorrer nos estudos de géneros
televisivos para torna-los um método de interpretacdo televisiva mais util. A
compreensao de género ainda ndo é consensual e os estudos que Ihe tomam como
método unico de interpretacdo devem estar atentos para essas fragilidades
metodoldgicas.

Na composicdo do quadro estrutural, Aronchi buscou primeiro a assisténcia
aos programas para depois listar os géneros da televisdo brasileira de acordo com

caracteristicas tematicas de género, estrutura narrativa e/ou estilos técnicos.

Algumas definicdes gerais de género sdo presumidas: nas respostas das
audiéncias (o programa faz refletir, informar, rir etc); pelo estilo, técnicas de som e
imagem; ou pelo sujeito da questao, pelos temas abordados - estrutura narrativa e
tematica do programa. Mas, de acordo com Butler, estas categorias ndo sao
isoladas. Muitos géneros, entretanto, sao impuros, ou seja, atendem a mais de uma

funcao.

Outro aspecto do género é a sua aproximagao com as dimensdes da teoria
das representagbes sociais. Programas novos de um género sdo langados com
caracteristicas familiares dos interesses da audiéncia, mas mantém os mesmos
parametros, dentro do processo de ancoragem da teoria das representagdes. Ou
seja, novos géneros sao ancorados em elementos familiares ou atuais a fim de néo
causar choque pelo ineditismo. Os géneros também sofrem um periodo de auto-
reflexdo em que procuram formas de renovar seus elementos e, assim, continuar

atualizados.

Arlindo Machado (2005) cita, em seu livro “A televisdo levada a sério”, a
analogia entre género e gene, em comum ambos teriam a funcdo replicante,
transmissora de informacbes para a sobrevivéncia das espécies. Achamos
importante trazer aqui este debate tendo em vista que um determinado género

televisivo muitas vezes tende a imprimir uma identidade, ndo sé a prépria emissora
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de televisdo, mas aos seus protagonistas, apresentadores, atores e a determinados

horarios.

A relevancia deste tema para o estudo sobre televisao local, a nosso ver, da-
se pelo fato de a regionalidade pressupor uma identidade localizada, uma gama de
recursos expressivos que indicam ao telespectador a origem e 0 compromisso da

sua televisao.

A dificil tarefa de classificar um programa esbarra tanto na diversidade de
classificagdes dependendo do pesquisador, do produtor e do préprio publico
receptor. Programas de entrevistas, talk shows, as revistas eletronicas, por exemplo,
nao definiram sua gramatica de forma que sejam compreendidos como de um
determinado género (KILLP, 2003). Como classificar, por exemplo, um filme de kung
fu e um musical dentro da grade da televisao?

Dada a generalidade de certos termos e a hibridizagdo cada vez mais usual
dos produtos televisuais, como a classificagdo dual entretenimento-informacao, e
também para diferenciar melhor os programas (podemos classificar dois programas
distintos, um de cunho jornalistico e um de entretenimento, por exemplo, pelo
mesmo formato: revista) optamos por uma classificagéo pratica e funcional a fim de
permitir um melhor cruzamento entre os dados empiricos colhidos. O modelo de
andlise apresentado por José Carlos Aronchi (2004), serviu de base para a
composi¢cdo das categorias de anadlise e variaveis dispostas no banco de dados
entretanto, ndo engessamos a vinculagdo de determinados formatos e géneros e
estes por sua vez a categorias, como o faz Aronchi. Foi possivel, assim, encontrar
nesta pesquisa um programa informativo classificado como de género talk show ou

revista eletrénica.

Cabe frisar que as emissoras de TV classificam o género de seus programas
de maneira diversa. Para esta pesquisa, desconsideramos algumas dessas
classificagdes tendo em vista que muitas delas se configuram como tematicas e nao
género no sentido ja exposto, a exemplo dos “géneros” rural ou turismo, com 0s

quais algumas emissoras se referem a seus programas.

A seguir, apresentamos os principais géneros utilizados na classificagao dos

programas locais de televisdo tomando como base a relagdo descrita por Aronchi
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(2004). Em alguns programas utilizamos subgéneros tendo em vista as

peculiaridades dos mesmos:

» Geéneros de Entretenimento

Programa de Auditério — Promove idolos e aproximam o publico da
realidade da producao em televisdo. Prendem a atenc¢ao do espectador
tendo em vista a variedade das atracdes e geralmente estdo ligados a
um nome (show man/show woman). O formato & determinado pelo
espago palco/platéia onde ocorre a sucessdo dos quadros
comportando varios formatos. E em geral denominado de programas

de variedades.

Colunismo Social — Em geral usam o formato talk show, formato
caracterizado por conversas e proeminéncia do apresentador, em que
este passeia por festas e eventos. O formato entrevista é por vezes
utiizado em algumas emissoras. Aronchi reserva, portanto, esse
segundo modelo, para a categoria informagédo por forca do formato,

que em geral obedece aos interesses do patrocinador.

Culinario — Exemplo de género multifuncional dedicado a culinaria e
transformacao de produtos alimenticios; pode aparecer isolado ou em
outros géneros cunhados no formato talk show, de entrevistas ou
gravagcao externa quando o apresentador visita restaurantes ou

cidades diversas mesclando culinaria e culturas locais.

Desenhos — Baseados sobretudo no formato animacao, atualmente
tem mudado de linguagem, técnicas e conteudo e atingido varios
publicos (como o uso de linguagem do cinema ou enredo de sitcom -
comédias em série que abordam situagdes cotidianas). Algumas
emissoras conseguem boas audiéncias exibindo desenhos inclusive
para publicos adultos, como Os Simpsons. Em geral, os desenhos s&o
apresentados no formato série continuada, mas com episédios

independentes, 0 que instiga os telespectadores a continuar assistindo.



104

A maioria dos desenhos atuais € composta por multiformatos, inclusive

como “charges” animadas mescladas com dramaturgia.

Docudrama — Programa de caracteristica propria pois agrega o género
documentario, o qual confere credibilidade ao ser referenciado a uma
realidade, e a dramaturgia, geralmente relacionada ao entretenimento.
Os formatos séries e noticiarios, sobretudo vinculados a assuntos
policiais, sdo mais usuais, mas tém sido usados para difundir

conteudos educativos ou mesmo religiosos.

Esportivo — Os formatos informativos de telejornal, debates e mesa-
redonda de muitos programas influenciam a classificacdo de
programas esportivos como informagdo bem como o gosto popular
geral do brasileiro por esportes. O formato também pode ser externo,
transmissdo ao vivo de eventos, os quais se adequam em geral a

grade da emissora com direitos de transmisséo.

Filme — Alguns filmes sdo produzidos especialmente para serem
exibidos na televisdo e ganham caracteristicas mais dinamicas. O
formato indicado pelas emissoras se conforma mais a estratégia da
programacao (filme, série, minissérie) do que o género no cinema. Por
exemplo, os filmes americanos produzidos para a TV (enlatados) em
geral atendem aos formatos seriados, teleprodug¢des, docudrama e
minisséries.

Game Show (competicdo) — Programados especialmente para
promover o interesse e manter o telespectador atento e co-participante
de um jogo, esta presente em praticamente todas as emissoras.
Podem ser mais ou menos interativos com o espectador e apresentam
formato variavel, a depender da dinamica do jogo e do timing, a reagao

da audiéncia.

Humoristico — Géneros populares no Brasil em geral apresentam
satiras e caricaturas que ridicularizam situacbes cotidianas. Sao
programas variados com velhas férmulas de personagens

caricaturados, os temas d e piadas e sifcoms de humor mais refinado.
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Os formatos sdao os mais diversos, desde auditério e esquetes a

entrevistas.

Infantil — Os programas infantis reunem profissionais de diferentes
areas e sao construidos por diversos formatos, sobretudo capitulos e
seriados, encontramos ainda programas ao vivo e de auditorio e game

shows.

Interativo — Programas que buscam a participagdo direta do
telespectador. Muitas vezes essa interatividade é utilizada como
suporte da narrativa em programas como em reality shows ou mesmo
informativos em que se evidencia a participacdo do telespectador ao

vivo, como Vocé Decide.

Musical - Shows e entrevistas geralmente em formatos de shows com
publico, videoclipe, auditério, ou programas especiais, como festivais
de musica ou séries tematicas. Mesmo em programas gravados, a
intencdo é dar a impressdo de um programa ao vivo como forma de

valorizagao do artista/banda/grupo.

Novela — Dramaturgia ou ficcdo mais popular no Brasil, cujo formato
brasileiro ganhou destaque. O formato € geralmente em torno de 150 a
180 capitulos, diarios, sequenciados, com duragdao média de 30 a 40
minutos. Buscam retratar as relagdes sociais cotidianas ou histéricas e

atingir varios publicos e faixas etarias.

Quiz Show (perguntas e respostas) — Jogo cujo formato preferencial é
o de auditério visando empolgar as audiéncias por meio do

protagonismo entre apresentador e jogador/es.

Reality Show (TV realidade) — Baseado no fetiche do voyeurismo, é
desenvolvido por meio de pessoas normais vivendo situagoes
controladas sendo vigiados por cameras. O game show e o interativo
sdo formatos caracteristicos. As emissoras buscam a criatividade nos

formatos para diferenciar programas do mesmo género.

Revista — Por abarcar varios conteudos e ter duragdo longa, o

programa confunde o publico em relagcdo ao que esperar. Apesar
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disso, o sucesso deve vir do equilibrio entre entretenimento e
informagao e na disposi¢cdo dindmica dos quadros. Por isso, o género

revista comporta varios formatos.

Série (seriado) — Os Estados Unidos sao os principais produtores de
séries, geralmente de ficcdo. As séries prezam por episodios mais
independentes, com comeco, meio e fim. Mas podem ser séries

informativas, como documentarios historicos.

Série brasileira — Ficcao produzida em capitulos com duracdo média
de 5 a 20 capitulos interligados. Podem ser adaptagdes literarias ou

criagdes com estilo e linguagem proprias.

Sitcom (comédias de situacdo) — Humor e dramaturgia apresenta
situagbes cdmicas ou costumes de pessoas comuns. Utiliza os
formatos séries e/ou capitulos e esquetes (articulando neste caso uma

linguagem mais teatral e literaria).

Talk Show — Caracterizado por uma conversa com ingredientes de
casualidade e espontaneidade. Sao versdes de entrevistas com humor
e “intimidade emocional” em que acontece em geral em auditério para
manter o clima de descontragdo. Permitem ainda quadros musicais e

shows.

Teledramaturgia (ficcdo) — Dramaturgia adaptada para a televisdo em
forma dublada, de episédio, esquete, seriado, sitcom, novela,

minissérie etc.

Variedades — Programas de generalidades que duram um longo
periodo na programagdo. Geralmente tem formato de auditério e

quadros diversos, incluindo o interativo e de reportagens.

Western (faroeste) — O western comegou como série de filmes que
ganharam a condicdo de género pela marca que imprimiu a uma

determinada época, nos Estados Unidos.
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Géneros Informativos:

Na televisdo, os programas documentais encontram um ambiente propicio

para se propagarem, tanto que muitos dos primeiros telejornais supriram os espacos

noticiosos com audiovisuais do cinema de carater documental. Com o surgimento do

videoteipe, uma linguagem jornalistica propria da televisdo se desenvolve e marca

mudangas tanto no género tele jornalistico quanto nos filmes documentarios; este se

torna mais agil e influenciado pela busca da verdade sem interferéncias de seus

realizadores (exemplo do “cinema direto” e do “cinema verdade”). Abaixo, os

principais formatos informativos trabalhados atualmente na televisao.

Debate — Os debates como género informativo sdo, em geral, produgdes
de baixo custo e podem abarcar mais de um entrevistador e entrevistados
e/ou comentaristas. Os formatos mais frequentes sao: mesa-redonda com
varios interlocutores; um entrevistado e varios entrevistadores; debates
com quadros de reportagens e interatividade imediata entre publico e

emissora.

Documentario — O carater documental, seja no cinema ou na televisao,
exerce um fascinio proveniente do dialogo ficgdo/realidade. A linguagem
documental é caracterizada pelo efeito de real, de fato uma ilusdo
referencial. Desde o inicio da sua definigdo como género, nos anos 1960,
até obras atuais o documentario tem se diversificado e se associado a
outros géneros e formatos constituindo-se numa linguagem hibrida: é
possivel encontrar documentarios no formato animagao, com altas doses
de ficgdo e emotividade, com maior ou menor influéncia da literatura etc.
Com as novas tecnologias e a convergéncia tecnoldgica, a imagem digital
tem dado outra dimensédo ao documentario, bem como ao proprio cinema.
Trata-se de uma mudanga de narrativa do documentario, cada vez mais
dindmica, na medida em que dialoga com outros e assim se atualiza, quer
para ser exibido nas salas de cinema ou na telinha, sem nunca, contudo,
perder sua proximidade com o cotidiano e o real, ou seja, sem se
desarticular da nocado do “efeito janela” e a impressdo de realidade
(XAVIER, 2005, p. 17-19). O documentario tende a agregar credibilidade
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as emissoras por meio do relato de fatos histéricos, politicos, cientificos,
artisticos etc. Na televisdo o formato possui uma duragdo maior que as
reportagens com o objetivo de levar o maximo de informagdes sobre o

tema.

Entrevista — Género informativo cujo foco é o entrevistado e as pautas em
geral abordam assuntos politicos e atualidades. Pode ter a dire¢do para
um assunto, para a vida e obra do entrevistado ou informagbes sobre
temas diversos de interesse publico. As entrevistas comportam ainda
formatos ilustrativos como reportagens e depoimentos decorrer do

programa.

Telejornalismo — Género informativo de carater jornalistico que abarca em
muitas emissoras toda produgéo informativa. Sdo transmitidos geralmente
ao vivo e carregam as marcas da televisdo, como atualidade e
instantaneidade. O noticiario é o formato central do telejornalismo, que
também se apresenta em forma de debates, entrevistas e documentarios.
O noticiario contempla ainda os formatos: nota, reportagem, entrevista,
indicadores econdmicos, editorial, comentario e crbénica. O formato
telejornal, como noticiario, também pode estar ligado a areas de
entretenimento. A fim de nao confundir a funcao jornalistica diferenciada
no telejornal, optamos por classificar os programas nao jornalisticos como
formato de noticiario. Um tipo de telejornalismo ja presente na televisao
brasileira desde seu inicio e que trata do programa de TV popular como
meio de acesso a esfera publica das camadas de baixa renda e
marginalizada, mas também de um popular como producao de “alienagao
e negacao da luta de classes”. E nesse interim, o popular na televiséo é
fruto do imaginario nacional que constitui o povo ou o popular de forma
estereotipada. A linguagem desse jornalismo, portanto, € marca pela
evocacao de uma “verdade” sobre o “povo” e das “condi¢gdes populares de
existéncia”’, muitas vezes buscando “herdis”, apresentando o estético e o
tematico em torno dos modos de vida dos pobres. A nocdo de “povo”, o
pobre, € constantemente vinculada a “nogado de terra”, ou seja, a uma
forma de patriotismo, de valorizagao da cultura regional (BARROSO, 1996,
p. 33).
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» Géneros de Educacéo:

O discurso pedagogico na televisdo com vistas a formagado e/ou
instrucdo de determinados conteudos encontra dificuldades na sua
sustentacdo e sucesso diante das audiéncias: a dificuldade de reunir num
mesmo produto, o programa de televisdo, educacédo, informacgao, cultura e
entretenimento e a participacao de diferentes ldgicas, as préprias da produgao
televisiva e as de carater pedagdgico. Essa complexidade é base para a

propria definicdo de uma emissora educativa.

Nas emissoras comerciais no Brasil os programas educativos também
compdem a grade de programagao. Em geral, sdo programas que se dedicam
ao que Cristiane Mafacioli Carvalho (2006) chama de “cultura da vida”, ndo
apenas atendendo ao curriculo escolar. Diferente das emissoras educativas,
os programas educativos/instrutivos na televisdo comercial sao mais

regulares e ndo sao repetidos no decorrer da programacgéo diaria.

Contudo, seja em emissoras publicas e/ou educativas ou em emissoras
comerciais a constatacdo considerada ébvia no estudo desenvolvido por
Cristiane Carvalho é que “um programa de televisao “s6 tem a capacidade de
ser educativo se nao abdica de ser um programa televisivo” (CARVALHO,
2006, p. 203). O género pode ser realizado por meio das tipologias
“‘educativo” e “instrutivo”. Encontramos nestes géneros formas de realizagéo
diversas como: telecursos, género educativo, instrucional, seriado
(dramaturgia), e formacdo complementar da educagdo formal. O género
instrutivo caracteriza-se pelo direcionamento a varias faixas etarias e pelo uso
da linguagem propria da televisdo, como entrevistas, minisséries e
documentarios com assuntos variados sobre informagcées em geral. O
subgénero educativo apresenta-se como formacgao complementar a educagao

formal, por exemplo, os telecursos supletivos, que também utilizam tele-aulas.
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> Géneros Publicitarios:

A televisdo ao tempo em que trabalha com a divulgagdo de seus
proprios produtos libera seu espaco para produtos de outros anunciantes.
Para Maria Lilia Dias de Castro (2006, p. 209), esta dupla fungado, “de
empresa anunciante e de veiculo mediador, torna ainda mais complexa sua
condicdo”. Em outras palavras, no Brasil, a televisdo esta cada vez mais
proxima da publicidade tendo em vista que ela propria esta dentro do
mercado e das légicas econémicas, pois que o0 modelo comercial de televisao
esta voltado para o consumo, para a conquista de audiéncia.

No mundo, a televisdo publica tem adotado regras peculiares e
distintas para a insercdo de publicidade: seja apresentada no final dos
programas a fim de nao interrompé-los e mistura-los com intervalos
comerciais, seja a titulo de apoio cultural ou mesmo. Alguns aspectos e

situagdes decorrem desta aproximacao, de acordo com a autora:

a) A apropriagdo pela televisdo da linguagem publicitaria difusa em

praticamente toda a programacéo;

b) A diversidade de formas explicitas da publicidade cujas insercdes
aparecem mais autbnomas ou mais difusas, neste caso desde spots,
chamadas de patrocinios, flashes de chamadas a outros programas da

emissora;

c) Decorrente disso, a sutileza com que essas insergdes aparecem, como em

sua realizagdo como merchandising;

d) Outra caracteristica diretamente ligada a observagao anterior, a mistura de
realidade e ficgdo com a exploragcao cada vez maior do imaginario social e
do mundo dos sonhos, por meio da representagdo de valores, ideias e
sentimentos atribuidos a objetos de consumo dentro de produtos

televisivos como as novelas.
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Entre os géneros publicitarios citados por Aronchi estdo as chamadas
de patrocinios, filmes comerciais, programas politicos, sorteios e telecompras.
O telecompra tem se tornado muito comum nas redes comerciais, sobretudo
locais. Os formatos se baseiam na performance de um apresentador para
convencer o espectador e consolidar a venda geralmente por telefone. O
formato testemunhal, reportagem e auditério também s&o comuns neste

género.

» Géneros Religiosos

Os programas religiosos tém se diversificado e hoje comportam desde
transmissdes de ceriménias religiosas, procissdo, novenas, a programas que
se utilizam do intercambio com outros géneros e formatos da gramatica
televisiva. Neste caso, encontram-se programas de debates e discussao
sobre temas religiosos ou de outras questdes sociais, programas musicais,
venda de produtos religiosos como discos e souvenires etc. O carater
intimista e performatico do apresentador constitui destaque em sua maioria,
dai a proeminéncia de padres como apresentadores cuja marca € a
credibilidade junto ao publico. Formatos mais dindmicos e sofisticados sao

crescentes nos programas religiosos.

» Outros Géneros e Formatos

e Especiais — Os programas especiais visam estreitar a relacdo da
emissora com o publico. Os formatos mais frequentes sao campanhas
institucionais das emissoras, campanhas educativas, musicais,
documentarios comemorativos € campeonatos esportivos diversos,

estes bastante presentes em muitas emissoras regionais.

e Diversos/outros — Alguns formatos s&o experimentados pelas
emissoras; embora nem sempre constem na grade de programacao,

sdo programas especiais que podem voltar de tempos em tempos. Sao
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exemplos tipos como séries comemorativas (exemplo do programa que
homenageia nomes da musica brasileira, o Por toda minha vida,

videopoemas, contos, spots variados etc.).

> Formatos

Cada categoria e género indicam formas especificas de realizagdo. A
diversidade e hibridizacdo de formatos tém propiciado cada vez com mais frequéncia
a classificagcdo de um programa em um determinado tipo de género. Segundo
Aronchi (2004, p. 45), “um género de um programa associa-se diretamente a um
formato”. Entretanto, o préprio autor manifesta a dificuldade de imprimir este rétulo,
pois ha muita semelhanca entre géneros e formatos. Um género pode comportar
varios formatos; da mesma forma, um formato pode reunir varios géneros

combinados.

Em linhas gerais, os formatos sdo entendidos como “matriz organizativa das
mensagens” e confundem-se muitas vezes com os géneros pelo fato de também

comportarem expressodes de significados e de expectativas.

Os formatos ainda permitem uma maior diversidade e possibilidade de
mudangas. A criatividade e liberdade dos profissionais aliada a recursos
tecnologicos levam a uma multiplicidade de formatos, estratégias comunicativas
frequentemente utilizada pelas emissoras de TV no intuito de dar cara nova, de
tornar um programa agil e dindmico sem lhe usurpar as caracteristicas do género.

Aronchi alerta,

Os formatos sao a base do éxito, mas muitas vezes ¢é dificil distinguir o
essencial do secundario, para apontar qual € o motivo do triunfo de um e
por que ele é diferente do outro (ARONCHI, 2004, p. 47).

As classificagdes, portanto, correm o risco inevitavel de dependerem da
observacdo do pesquisador, que pode buscar nos referenciais externos do
programa, nas intengdes dos seus produtores nas rela¢gdes com as audiéncias, um
caminho para associar um programa a formatos, géneros e categorias proprias do

meio televisivo.
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Yvana Fechine (2001) nota que os formatos também estdo cada vez mais
hibridos e apresentam uma configuragéo tanto estética quanto cultural. A incidéncia
do formato revista, por exemplo, ndo se da apenas como género de reconhecimento,
mas como forma de apresentagcdo que identifica a “cara da televisdo”. Nesse
sentido, os formatos sao as principais estratégias, ampliadas com as novas técnicas,
que estao tornando a televisdo portadora de uma linguagem mais independente dos

demais meios.

Para a autora, os formatos sido fundados a partir do modo como as
mensagens sao organizadas na TV. A autora pesquisou os principais tipos de

formatos encontrados na TV brasileira os quais vao caracterizar os géneros:

¢ Formatos fundados no dialogo;

e Formatos fundados no folhetim;

e Formatos fundados na performance;

¢ Formatos fundados no jogo;

e Formatos fundados no apelo pedagdgico;

e Formatos fundados na propaganda/publicidade;
¢ Formatos fundados na parddia;

e Formatos fundados no jornalismo;

e Formatos fundados na transmisséo direta;

¢ Formatos fundados nas histérias em quadrinhos;

e Formatos fundados no voyerismo.

Um dialogo entre os autores citados € de grande contribuigdo para os estudos
de géneros televisivos, especialmente na identificacdo das dinamicas histéricas,
sociais, culturais e subjetivas que permeiam a constituigdo da linguagem dos
programas de televisdo. Entretanto, para este trabalho, optamos por trabalhar com
tipologia/categorias destacadas por Aronchi (2004), as quais tém um carater mais

preciso e organizativo para a natureza do estudo que empreendemos.
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Géneros e formatos especificos dos programas regionais da televisdo aberta
podem trabalhar ainda mais com estas dinamicas supracitadas, uma vez que o
evidente dialogo com contextos culturais regionais/locais imprime novas
configuragbes na escolha de determinados formatos. Contudo, a dependéncia
econbmica de anunciantes locais para a sustentabilidade dessas emissoras, ja
discutida em capitulos anteriores, impde limites a produgdes mais sofisticadas,
excetuando-se algumas redes regionais, como veremos, a exemplo da RBS, afiliada

da Rede Globo no Rio Grande do Sul e Santa Catarina.

As especificidades dos géneros e formatos e seus didlogos com as
identidades regionais locais nos programas das emissoras regionais de televisao

sdo0 o0s objetivos das proximas paginas e dos capitulos seguintes.

Quadro 1: Formatos

e Ao vivo em estudio e Musical

e Ao vivo gravado ¢ Narragédo em off

o Auditério ¢ Noticiario

e Camera Oculta e Quadros
(pegadinhas) e Reportagem

e Capitulo e Revista

o Debate e Seriado

e Depoimento e Talk show

¢ Documentario o Teleaula

o Entrevista o Telejornal

o o Teletexto

* Episodio e Testemunhal

o Esquete ¢ Videoclipe

e Game Show e Vinheta

e Instrucional ,

e Interativo * Voiceover

e Legendado e Mesa-redonda
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4.4 Etapas da Pesquisa Empirica

Apresentamos a seguir o recorte do nosso objeto de anadlise definindo as
linhas de investigacdo empirica mais adequadas para o alcance dos objetivos

propostos.

As etapas referenciadas e nosso recorte encontram-se identificados abaixo.

e a) Primeira abordagem: Uma analise quantiqualitativa que revela o
panorama da programacgao regional das emissoras locais afiliadas
das redes nacionais de televisdo aberta comercial e das redes

publica de televisao aberta;

¢ b) Segunda abordagem: uma anadlise qualitativa que descreve as
caracteristicas de produgédo e conteudo dos programas regionais

com énfase na analise cultural.

A seguir, destacaremos cada uma dessas etapas.

4.4.1 Primeira Parte: panorama da programacgéo regional e local

Para este estudo, consideramos a lista da programacgéo local de emissoras
regionais de televisdo aberta no periodo de fevereiro a maio de 2008, formada a
partir da divulgacdo da programacdo em jornais, no site das emissoras e sites
especializados em programas de televisdo, por meio do contato direto por telefone e
em bibliografia especifica. Os dados coletados foram tabulados com o suporte do
programa estatistico SPSS (Statistical Program for Social Sciences), observando a
regiao do pais, caracteristicas da emissora, tematicas dos programas, géneros,
tempo de duracéao e frequencia na grade para alcancgar dados relativos ao interesse

deste trabalho.
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Problemas na composicdo dos dados devem ser considerados. Algumas
grades de programacao divulgadas pelas emissoras listadas ndo contemplam a
atualizacédo da divulgagdo dos horarios dos programas nem de informag¢des sobre
eles; outras emissoras nao foram identificadas como afiliadas a alguma rede em
estudo ou nao ficou claro, para a pesquisadora, a existéncia de programas locais
produzidos pelas emissoras no periodo de levantamento dos dados.

A pesquisa iniciou com o levantamento quanti-qualitativo abordando
indicadores que revelaram o panorama brasileiro da programacao local e regional da
TV aberta. Foram analisadas as grades de programacao das emissoras de TV tanto

por regido do pais como por Estado da Federagao.

» Selecao das redes

1. Redes Comerciais Nacionais: emissoras geradoras afiliadas as trés
principais redes de televisdo abertas comerciais nacionais, a saber, Rede

Globo, SBT e Rede Record, que possuem programa(s) local (is);

2. Sistema publico de televisado: foram selecionadas as emissoras publicas
geradoras coligadas a rede TV Brasil, entre outras que mesclam sua
programacao local com programas produzidos pela TV Cultura de Sao Paulo
ou pela TVE do Rio de Janeiro. No periodo de coleta dos dados, ainda estava
em andamento a configuragdo das parcerias e associagbes entre as
emissoras publicas brasileiras e a nova rede, a TV Brasil, a qual iniciou suas
transmissdes em dois de dezembro de 2007. A nova rede passa a ser gerida
pela Empresa Brasil de Comunicagao (EBC), criada em outubro de 2007, por
forca da Medida Proviséria 398, e regulamentada pela Lei 11 652/2008, de
sete de abril de 2008.

A selecdo das emissoras justifica-se pelo grau de penetragcdo no pais e pelo
maior numero de afiliadas (emissoras regionais que retransmitem a programacéao da
cabeca-de-rede com espacos na grade horaria definidos e liberados pela emissora

mae) e geradoras proprias (redes com emissoras proprias localizadas fora do Estado
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sede da cabega-de-rede), apresentando, dessa forma, dados significativos para

pensar o modelo vivido de televisdo regional no Brasil.

Abaixo, a média dos indices de audiéncia das emissoras abertas os quais
refletem os pontos médios de audiéncia na Grande SP, principal mercado do pais e

a participagao do canal no horario (percentagem dos aparelhos de televisdo ligados
no canal), das 7h as 0h*:

Quadro 2: Audiéncia média de redes de televisao aberta

Emissora Pontos Participacao
Globo 19,9 pontos 45,4%
Record 6,8 pontos 15,5%
SBT 6,5 pontos 14,9%

Paralelo a audiéncia, considerando ainda que a Rede Record tem efetuado
um crescimento gradual investindo em emissoras proprias e afiliadas, temos os
seguintes dados de cobertura das emissoras nos municipios brasileiros, no periodo
2002/2003, com destaque para a cobertura da Rede Globo que chega a quase a
totalidade do territério brasileiro (CAPPARELLI; LIMA, 2004, p. 46):

Quadro 3: Cobertura das emissoras nos municipios brasileiros

Emissora Cobertura
Globo 98,91
Record 42,13
SBT 89,10
Band - 60,65
RedeTV! 62,52

O faturamento das emissoras segue a mesma linha, sendo a Rede Globo
lider absoluta do mercado e a rede Record alcangcando a vice-liderancga, sobretudo

nos ultimos anos por meio de altos investimentos na programacao e na ampliagao

% Fonte: Almanaque Ibope, pesquisa de audiéncia 2007.

http://www.almanaqueibope.com.br/asp/index.asp, em 2007)


http://www.almanaqueibope.com.br/asp/index.asp%2C%20em%202007%29
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das dfiliadas e de cabecas-de-rede. O faturamento, em reais, das emissoras em
2005 (CASTRO, 2006, p. 101) esta composto no quadro abaixo:

Quadro 4: Faturamento das emissoras abertas em 2005:

Globo 4,3 bilhdes
Record 700 milhdes
SBT 703 milhdes
Band - nao divulgado
RedeTV! 270 milhdes

A expectativa de crescimento demonstra certa mobilidade do quadro, embora
nao configure alteracdes significativas em relagdo ao modelo de televisao
dominante. Ressaltamos que esta observacdo fez com que na fase de pesquisa
geral sobre as programacgdes muitas emissoras afiliadas da Rede Record néo
apresentassem paginas na internet ou programacao ainda definida porque algumas
destas se afiliaram recentemente a emissora, que apresenta investimentos

expressivos na aquisicao de emissoras de televisao, proprias ou afiliadas.

Quadro 5: Expectativa de crescimento das emissoras abertas

Emissora Cobertura
Globo de8a12%
Record 35 %

SBT 13 %

Outros dados justificam a escolha das emissoras, 0os quais descrevemos a

seguir, em relacéo as redes comerciais objeto deste estudo.

De acordo com pesquisa de Cosette Castro (2006, p. 94), com 121 emissoras
de televisdo, a Rede Globo aglutina também o maior numero de veiculos de
comunicagdo em todas as modalidades (ou seja, televisdo, emissoras de radio,
jornais impressos e revistas), tem quase o dobro de empresas de midia que o do

SBT, que ocupa o segundo lugar, esta presente em todos os Estados e no seu
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conjunto, apresenta uma distribuicdo equilibrada de emissoras pelas diversas

regides do pais, sem concentragdo excessiva em pequenos mercados.

O SBT, contudo, tem o maior numero de associagbes com grupos regionais.
Segundo dados oficiais da emissora, o SBT possui 112 emissoras. A Rede Record &
0 grupo que mais detém veiculos de comunicagao proprios em todas as regides do
pais em comparacdo com as demais redes. Sao 83 emissoras dentre as quais 17

sdo geradoras proprias, de acordo com dados da Rede.

Apoés a definicdo das emissoras a serem pesquisadas comegamos 0 processo
de composigao da relagao dos programas locais produzidos por cada uma delas. Os
métodos de busca, executados de forma complementar a fim de fazer o
confrontamento dos dados em funcao da dificuldade de manter contatos diretos com

0s responsaveis pela programacao de cada emissora, foram os seguintes:

e Busca da relagdo das emissoras afiliadas e proprias de cada grupo nos sites

e na bibliografia disponivel,
e Pesquisa na pagina de cada emissora na internet;

e Contato por meio de e-mail e/ou telefone solicitando as informagbes aos

setores responsaveis;

e Consulta a programacado de TV dos jornais impressos dos Estados e

municipios;

e Busca de informagdes em sites, blogs na internet sobre os programas.

Com a composicao do banco de dados, pode-se formular um panorama para
a definicdo das demais etapas desta pesquisa. Foram relacionados 1328 programas
locais distribuidos em 192 (vide apéndice) emissoras que constavam, de acordo com
as formas de busca, algum programa local. Desses programas, 345 encontram-se

na rede publica e 983 na rede comercial.

A partir da matriz da programacéao local, cruzamos esses programas com a

filiacdo da emissora local, cujos dados sdo observados na tabela abaixo:
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Tabela 1: Frequéncia dos programas locais por tipo de emissora

Tipo de Frequéncia de %

emissora programas
Publica 345 26
Comercial 984 74
Total 1329 100,0

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-
maio/2008).

Cruzando os dados dos programas encontrados em cada rede observa-se
que a produgao de programas locais ganha destaque nas afiliadas da rede do
sistema SBT e das emissoras publicas conforme a tabela abaixo:

Tabela 2: Frequéncia dos programas locais por regiao e rede

Rede Rede %
TV Brasil Globo Record Rede SBT Total
Norte 68 35 46 61 210 15,8
Nordeste 134 70 96 109 410 30,9
Sentro 33 32 64 50 179 135
Sudeste 51 122 56 94 323 24,3
Sul 59 36 58 54 207 15,6
Total 345 294 321 368 1329 100

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-
maio/2008)

A capilaridade das redes de TV no pais também forneceu dados para a
composi¢cao de um perfil da programacéao local e da constituigdo da amostra para a
andlise audiovisual que compde a segunda etapa do processo investigativo
proposto. A tabela abaixo mostra a relagdo entre as emissoras com maior numero

de programas locais e as regides do pais.

As regides Nordeste e Sudeste contemplam o maior numero de produgdes
locais 0 que pode demonstrar uma demanda mais expressiva por programas que
representem estes Estados e Ihe confiram algum tipo de proximidade geografica e
identitaria, dados que contrastam, parcialmente, com a concentragao historica da

producdo audiovisual de veiculagdo nacional na regido Sudeste, sobretudo nos
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Estados do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo. Cabe ressaltar que a producéo local, por
exemplo, do Estado do Rio de Janeiro € uma das mais baixas.

De forma geral, as redes Record e SBT mantém uma produgdo maior de
programas locais, embora as emissoras regionais proprias da Record tendam, na
atualidade, a seguir sua linha de programacado. As televisbes publicas mantém
meédia mais equilibrada de programacao local.

Com os dados apresentados, definimos alguns indicadores para compor 0s
indices de: a) representatividade da produgéo regional dentro da grade nacional: a)
representatividade da producdo regional dentro da grade nacional; e b) conteudo
dos programas locais.

Para compor o primeiro indice, representatividade da produgdo regional

dentro da grade nacional, foram observados os seguintes indicadores:

e Distribuicdo dos programas na grade de programacéo da emissora por tipo de

programa - local regional ou nacional.
e Participagcédo da Programacao local por regido do pais
e Participacao da Programacéao local por Estado

e Participagdo da Programacao local por propriedade de emisséo: Publica e

Comercial

Para compor o segundo indice, os dados permitiram arrolar:

e Distribuicdo da Programacao local por categorias de programas;
e Distribuicdo da Programacao local por géneros de programas;
e Distribuicdo da Programacao local por formatos de programas;

e Distribuicdo da Programacéo local por temas dos programas.
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Os indices permitiram compor um quadro de amostra para identificar os
apelos culturais, comunitarios e regionalizados em circulagado na programacgéo local
e, a partir dai, construir um panorama analitico para o estudo de caso na segunda

etapa da pesquisa.

4.4.2 Segunda Parte: Analise de Produto Audiovisual

Analisar a imagem televisiva na sociedade atual € antes tomarmos suas
audiéncias como “consumidores de imagem”, conforme explica Joly (1996). E como
consumidores, nunca estamos inteiramente passivos diante dos conteudos
apresentados. Assistir televisdo é antes de tudo uma experiéncia na qual ha uma
troca entre o objeto e o sujeito que “usa”, pois as imagens e os conteudos
audiovisuais, as caracteristicas especificas da televisao e sua prépria insergcdo no
tecido social como um novo espago publico, um “telespago” (BUCCI, 2007), nos
permitem deixar de vé-la como apenas imitagdo de uma realidade para toma-la

como um tipo de experiéncia em relagao ao que € veiculado.

A imagem, portanto, pode se constituir um icone, pelo principio da
semelhancga, e também um indice, na medida em que € um signo que se refere a um
determinado objeto, por falar de algo que ja conhecemos e, portanto, temos algum
conceito sobre ele. Nisto resulta a multiplicidade de experiéncias e de efeito ou

efetividade da televisdo no mundo da vida.

A base de analise dos produtos televisivos desta pesquisa toma como
premissa o fato de que tais produtos sdo construidos por meio tanto do registro dos
fatos (da filmagem) como pelo processo de edicdo desse registro. Ambos os
processos sao construgdes fragmentadas de um todo, cuja totalidade sera
(re)elaborada pelas audiéncias dependendo dos contextos e do repertério das
mesmas. Em suma, esta linha metodolégica se pauta pelo estudo dos produtos

audiovisuais televisivos como um objeto que apenas recorta a realidade, ao tempo
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em que revela e representa modos de vida, s&do apenas fragmentos de uma

realidade muito mais complexa®”.

A imagem representa a marca do homem e de sua existéncia no mundo, e
pode trabalhar tanto para processos educativos e mobilizadores como para o
entorpecimento, alienagdo e enganagao das pessoas. Conforme explica Joly (1996,
p. 19), quando elaboramos uma imagem mental, uma representacéo “é elabora de
maneira quase alucinatéria, e parece tomar emprestadas suas caracteristicas da
visdo”. O que interessa, portanto, para o pesquisador, € a construcdo que resulta da
imagem mental na sua relagdo com a realidade (a semelhancga) e a visualizagao

dessa realidade. Ou seja, o objeto audiovisual ganha vida prépria.

Dessa forma, optamos por uma metodologia que destacou as dimensdes
integradoras desse objeto que se assemelha a realidade. Buscamos, portanto, para
esta segunda etapa, compor um quadro referencial dos contextos sdcio-culturais e

politico-econdmicos nos quais estéo inseridos os programas estudados na pesquisa.

Diante dos programas regionais selecionados para analise, buscamos pensa-
los de acordo com os principios da linguagem audiovisual: a sua heterogeneidade (a
possibilidade de estas imagens estarem compostas por diversos signos que se
interagem); e efeito de real (a imagem busca imitar a realidade de forma que seja
confundida com ela, tornando-se mais icone do que indices do real) (JOLY, 1996, p.
38-40).

Segundo Arlindo Machado, os eventos audiovisuais — enunciados, textos, sao
singulares e intencionais. E ao mesmo tempo um produto particular e especifico,
mas também tém a intencdo de se fazer familiar as audiéncias. O conceito de
televisdo advém da maneira singular como estes “recursos expressivos da
televisdo”, seus enunciados, séo utilizados (MACHADO, 2005, p. 70). Conteudos

verbais, figurativos, normativos, tematicos, manejo dos coddigos televisuais, séo

%" Para Ismail Xavier, as imagens televisivas séo retidas na tela mas n&do se esgotam nelas mesmas:
0 campo de visdo é constituido tanto pelo interior do enquadramento quanto pelo espago exterior ao
enquadramento da camera, ou seja, pelo que esta “supostamente além dos limites do quadro”. Os
elementos séo fragmentados, o espectador os captura parcialmente e os reconhece como fragmentos
de um todo que se estende para fora da tela. Para o autor, porque a imagem apenas representa a
realidade, ela ndo pode ser sua continuagdo. A imagem no cinema se distingue da televisdo por esta
ter se tornado os olhos e o corpo das pessoas, por testemunhar a histéria, pelo compromisso com a
atualidade. Opor outro lado, o cinema reservou-se o lugar de um mundo imaginario, dos sonhos e dos
mitos do homem, da identificagdo do espectador com personagens e experiéncias (XAVIER, 2005, p.
19).
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singulares em cada evento televisual. Assim, justificamos que as categorias que
utilizamos para classificar os programas, os géneros escolhidos pelas emissoras,
nos dizem sobre que tipo de televisdo estamos falando. Os conteudos dos
programas regionais de televisao sao, portanto, pegas fundamentais de analise da

relacdo entre cultura e comunicagéo.

A analise do conteudo audiovisual e coédigos televisivos dos programas
selecionados serve para evidenciar como esses programas se estruturam em que
contextos soécio-midiaticos eles estdo inseridos e, ainda, como sido produzidas as

modalidades de representagdes identitarias e de pertencimento.

De forma geral fazemos uma analise da televisdo abarcando seus cédigos
especificos e nao-especificos e as relacdes intertextuais da televisdo com ela
mesma, com outras midias e com os contextos sociais que moldam a conversacao

(FISKE, 1987), o que se constrdi por meio de dois momentos de analise:

A. Andlise do contexto soécio-midiatico de transmissdo dos programas de TV

selecionados;

B. Analise do conteudo audiovisual desses programas;

A - Andlise do Contexto Sécio-midiatico de Produgcao e Transmissao dos

programas de TV selecionados

A analise do contexto social compde-se dos estudos e reflexdes sobre as
questdes do nosso tempo e o contexto histérico e sdcio-econdmico/cultural que
moldam as relagdes sociais e as condi¢cdes de pertencimento mediadas pelos meios
de comunicagdo na modernidade. Também serdo abordadas as origens dos
programas e do contexto social (cultural-politico-econémico) que propiciou a

insercao das tematicas regionais de forma mais contundente na televisao brasileira.

Os codigos da televisdo, como um sistema regulado de signos compartilhado

entre os membros de uma cultura, que gera e faz circular significados, denotam
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sentidos presentes na realidade. Entretanto, a propria realidade tem faces diversas e
que sao configuradas na experiéncia cotidiana, pois € produto dos codigos culturais

e das multiplas faces da cultura.

A realidade televisada une os codigos técnicos e as convengodes
representacionais do meio para fazer tanto a transmissdo técnica como a
apropriagao cultural por suas audiéncias. Assim, como aponta Fiske (1987, p. 6),
“the process of making sense involves a constant movement up and down through

J

the levels of the diagram, for sense can only be produced when ‘reality

representations, and ideology merge into a coherent, seemingly natural unity”®.

Para o autor, esses contextos trabalhados nos programas envolvem trés
niveis de codificagdo que devem ser compreendidos junto com os contextos
socioculturais onde estdo inseridos. Por isso alerta para a relevante pré-observagcao
das especificidades regionais as quais definem multiplas maneiras de leituras de um
mesmo codigo, pois as realidades podem ser simplificadas por meio de tipificagbes e

esteredtipos.

Alguns codigos sdo mais especificos, mais definidores de certas
caracteristicas da realidade do que outros (costumes locais), outros sdo mais
perceptiveis no meio de expressao (cor da pele, vestuario), e outros sdo menos
especificos (composi¢cao de uma paisagem), o que acarreta uma atencao especial a
observagdo dos mesmos. De modo similar, os codigos técnicos da televisdo podem
ser mais facilmente analisados do que as convengdes e os cddigos. Por exemplo, a
escolha do angulo da camera limita e especifica o que esta fotografado e pode-se
inferir o que esta enquadrado em cada plano, frame, angulo, distancia etc. Os
codigos convencionais e ideoldgicos e suas relagbes sao mais elusivas e dificeis de
especificar e referem-se as experiéncias sociais das audiéncias com os textos

televisivos.

Os niveis definidores dos codigos de televisao por Fiske (1987, p. 5), séo:

%0 processo de fazer o sentido envolve um movimento constante para cima e para baixo através
dos niveis do diagrama, em que o sentido somente pode ser produzido quando representagbes da
“realidade” e a ideologia emergem em uma unidade coerente, convenientemente natural (tradugao
livre da autora).
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Quadro 6: Niveis de codificagdo da TV

UM EVENTO TELEVISADO E CODIFICADO A PARTIR DOS
CODIGOS SOCIAIS

Nivel | Realidade
Apresentacéo, trajes, make-up, ambiente, comportamento, discurso,
gestos, expressdes, som etc.

ESTES SAO CODIFICADOS POR CODIGOS TECNOLOGICOS

Nivel I Representacao
lluminacao, edicao, camera, musica, som.

... OS QUAIS TRANSMITEM OS CODIGOS REPRESENTACIONAIS
CONVENCIONAIS, QUE FORMAM AS REPRESENTACOES DE,
POR EXEMPLO, NARRATIVA, CONFLITO, ACAO, PERSONAGEM,
DIALOGO, CENARIO, ESCOLHA DE PAPEIS.

Nivel lll Ideologia
Sao organizados com coeréncia e aceitagao social por cédigos
ideolégicos, tais como: individualismo, patriarcalismo, raga, classe,
materialismo, capitalismo etc. Em outras palavras, como os niveis
anteriores dialogam com questdes do mundo cultural e das ideias da
sua sociedade.

A configuragdo do cenario da produgcdo dos programas foi definida

destacando-se ainda:

o Perfil do programa (formato, género, tematico);
o Proposta e objetivos;

o Trajetoria e histérico do programa;

o Estrutura de producéao e equipe envolvida;

o Sustentabilidade do programa, patrocinadores, recursos disponiveis.



127

B - Analise do conteudo e cédigos televisuais destes programas;

Este momento é dedicado a analise das condi¢gdes de producdo dos
programas em questdo. A analise contemplara o conteudo e os codigos sociais e
técnicos presentes a fim de compreender o amplo e complexo processo. A analise
do conteudo e condi¢gdes de producdo dos programas de televisdo selecionados

obedece a dois passos:

Passo 1. Decupagem dos programas — € o0 processo de transcricdo e
traducao das informacgbes presentes na composicdo do texto televisual, com seus
cbdigos e sentidos.

Uma premissa essencial € a de que esse € um processo de simplificacao, é
passivel de escolhas e alternativas as quais ganham concretude a partir dos
interesses especificos e delineamentos de cada pesquisa em particular. E preciso
um debrugamento cuidadoso nessa etapa tendo em vista que os “meios audiovisuais
sdo um amalgama complexo de sentidos, imagens, técnicas, composi¢cao de cenas,
sequéncia de cenas e muito mais” (ROSE 2000, p. 343-344).

A atencao especifica na decupagem dos programas sera dada aos géneros e
formatos, as tematicas abordadas em cada programa e ao fluxo de comunicacao
entre programa e audiéncias. A codificacdo sera realizada na transcricdo em trés
colunas: cada tema representa uma linha da tabela, em que serdo descritos os

cédigos que compdem cada tematica.

Figura 1: Modelo da transcricéo

PROGRAMA “A”
Categoria:
Género:
Formatos:

Narrativa Audiovisual

Unidade de D = Estrutura e cédigos Fragmentos do texto
. uragao L
analise audiovisuais verbal
Tema 1. | 1703 - Close up médio do | Apresentador: “...”
Apresentagdo do apresentador;
conteudo do - Exibicado de flashes dos
programa quadros do programa.
Tema 2:
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Passo 2. Anadlises de audiovisual - atendendo as especificidades do nosso
objeto de pesquisa e a fim de atender aos nossos objetivos, a analise de conteudo
dos programas seguira uma linha mais ampla, que possa destacar as diversas
etapas que regem producao televisiva. A proposta de analise critica da televisdo em
John Fiske (1987) e Jeremy Butler (2002) e as categorias adotadas por Kientz
(1973) auxiliaram na busca de uma abordagem mais ampla da analise de conteudo,
considerada aqui como um conjunto de técnicas de analise das comunicagées,
visando ndo apenas o conteudo da lingua ou da linguagem, mas sim, a
determinacdo mais ou menos parcial das condicbes de producdo dos

textos/programas.

De acordo com Bardin, a analise do conteudo midiatico cujos procedimentos
sistematicos e objetivos de descrigdo do conteudo das mensagens, com indicadores
quantitativos e qualitativos, permitem interpretar as condi¢cdes de producao/recepgao
destas mensagens (BARDIN, 1997:42). O procedimento visa apontar, a0 menos a
priori, as fungbes de integracdo e contribuicdo democratica exercida pela principal
midia eletrbnica na sociedade brasileira. Nesse sentido, a abordagem da analise de
conteudo vai além das condi¢gbes quantitativas, € “uma técnica para multiplos fins” a
qual sera articulada a um modo de interpretagdo amplo, pois que existem muitas
articulagdes embrionarias que nao podem ser desmerecidas pela limitagdo de uma
técnica determinada (KIENTZ, 1973).

A analise dos programas selecionados toma como referencial os cddigos
culturais e as representagbes sociais que surgem a partir da estruturacdo dos
programas, por meio da gramatica televisiva a qual dispde sobre os sentidos
presentes nos codigos trabalhados (o género, o formato, as imagens e sons, e a

relacdo destes com o texto narrativo oral).

E um momento de interpretacdo, pois pode comportar diversas vertentes a
depender do referencial tomado, tendo em vista o carater polissémico da linguagem
televisiva. Nesse sentido, explicitamos as dimensdes culturais regionais e
localizadas como referencial para a compreensao dos dados aferidos. Como alerta
Diana Rose, as técnicas de analise de audiovisual por vezes apresentam “riscos
epistemoldgicos” e “consequéncias éticas”, pois, por ser um trabalho de translagao,
nao ha uma leitura perfeita do texto. “A questao é, entido, ser explicito sobre os

fundamentos tedricos, éticos e praticos da técnica e abrir um espago onde o proprio
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trabalho possa ser debatido e julgado” (ROSE, 2000, p. 362). Tentamos, portanto,
ao longo das analises, estabelecer nexos com as referéncias tedricas do trabalho e

0s objetivos propostos.

A partir dos dados decupados, estabeleceu-se a analise dos elementos
formadores dos programas, de acordo com os niveis analiticos propostas por Fiske
ja especificados neste trabalho. Nesta etapa, o objetivo € entender a legibilidade da
mensagem, buscando descortinar implicagdes que as imagens colocam frente ao
espectador e que situam algumas preocupagdes de Martine Joly (1996, p. 41): o
principio de semelhanga da imagem n&o é sinbnimo de sua o6tima legibilidade; a
intencdo da mensagem extrapola a intengdo do autor no momento de seu consumo;
e dar o valor devido a imagem artistica uma vez que a arte é intencional e o proprio
processo de producgao televisiva € uma forma de trabalho artistico, em maior ou

menor aplicagao.

» Modelo de Analise dos Programas

1. Nivel da Realidade

Observaremos as condi¢cdes de realidade do programa: Os trajes, make-up,
ambiente fisico, o comportamento e o discurso dos apresentadores, seus gestos e

expressoes.

2. Nivel da Representagao

Como sédo trabalhados os codigos televisivos. Foi perceber o triplo uso de

linguagens, iconografico/verbal/auditivo, que move a gramatica audiovisual e mais:
- O lugar do programa na grade de programacao
- Os codigos audiovisuais

- Planos e enquadramento
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- Movimentos de cadmera e &ngulo
- O cenario (linha, cor e luz)

- A edigdo (montagem, sentido iconografico das imagens editadas/montadas;

linearidade do discurso)
- O codigo sonoro
- Recursos retoricos:
o Relagao corpo-palavra, nivel de expressividade.

o Articulacdo de valores fonéticos e fOnicos, expressdes faciais,

movimentos do corpo.

o Linguagem acessivel, publico mediano;
o Uso de valores mais ou menos coletivos
° Envolvimento na intimidade do espectador (ndo s6 pela sensagao de

estar frente a frente, mas pelas situagdes privadas que o programa torna

visivel e de interesse publico®).

3. Nivel da Ideologia

Como os usos dos coédigos televisivos combinados com as impressdes de
realidade, processos que constroem o produto audiovisual, compdéem um quadro
coerente e com aceitacdo social, ou que revelam valores e ideias tais como:
individualismo, patriarcalismo, questdes de raca ou classe, consumismo ou mudanca
de habitos faz-se necessario um resgate dos contextos soécio-culturais e politico-
econdmicos. Este resgate é primordial para o entendimento da intencionalidade do

programa.

Observamos, portanto, aspectos que mostram como os niveis anteriormente
abordados se relacionam com aspectos socio-culturais, tais como: Niveis de

dramaticidade e repetigao, a intencdo de atualidade, compor o presente social, a

% C.F.: POZENATO, Retérica e jornal televisivo. Caxias do Sul/RS: EDUCS, 1997, pp. 33-63.
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apropriagao do real, o agenciamento do desejo4°, a esterotipizacédo dos personagens

entre outros elementos.

4.4.3 Justificativa e Sele¢do dos Programas para Analise

Para garantir representatividade na selegcao dos programas de TV tomados
para analise optamos por critérios que nos mostrassem a diversidade da producéao
televisiva regional. Por esta razdo, dos programas produzidos localmente, buscamos
aqueles com uma proposta de linguagem e intencionalidade diferenciada, de certa
forma, dos programas pensados para um publico nacional. O quadro foi composto
atentando-se para uma relativizagado das frequéncias dos programas em relagao as
cinco grandes regides do pais. Buscamos o cuidado de selecionar programas de
distintos formatos e géneros (culinaria, revista eletronica, turismo, variedades etc), e,

quando possivel, com certa periodicidade e frequéncia que evidenciem continuidade.

A metodologia de analise audiovisual permitiu identificar os processos e
modos como esses eventos televisivos se relacionam com a realidade social e
culturalmente localizada, demonstrando que a televisdo regional interage com as

particularidades e especificidades de seu publico.

O recorte dos programas foi realizado de acordo com os seguintes critérios

nessa ordem de relevancia:

¢ Representatividade por regido do pais;

e Representatividade por categorias e principais géneros televisivos

encontrados no levantamento dos programas;

e Apresentacao de formato inovador e uso de novas linguagens;

S50 em geral, “ganchos”, jogos de tensdo/desenlace de pequenos conflitos na trama do programa,
com a intengdo induzir uma sensagéo de conforto mas que é resultante de uma expectativa anterior.
Baptista comenta que a dosagem de real nas narrativas televisivas pode ultrapassar o suportavel no
sentido em que, citando Hirschman, “a decepgdo no consumo surge da disparidade entre a
expectativa de uma atitude agradavel e a experiéncia real’. Assim, sem o conflito, ndo ha desejo
agenciado. De acordo com a autora, “a telenovela, desta forma, potencializa a propria relagao
com a televisdo, como o folhetim fez com o jornal” (BAPTISTA: 1996, pp. 91- 92).
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e Representatividade por frequéncia de tematicas, ou seja, identificar as

tematicas mais abordadas nos programas locais;
e Representatividade por tempo, histéria e atualidade do programa;

e Representatividade por audiéncia (contudo, a dificuldade de dados sobre as
audiéncias de cada programa local da base de dados impediu que se
tomasse esta variavel como representativa e foi utilizada apenas em casos

cuja audiéncia foi conhecida e mereceu destaque).

Neste ponto, a opgéo pelo formato como um dos principais valores para a
selecao dos programas para uma analise mais aprofundada deve-se ao fato de as
geradoras de programacao estar situadas na Regido Sudeste, nesse sentido,
teoricamente esta regido, seus valores e aspectos culturais moldam determinados
formatos e conteudos dos programas gerados em rede nacional. Portanto, a
presenca de géneros e formatos diversos pode ser um indicador importante no que

diz respeito ao perfil da programacgao regional.

Os resultados dos cruzamentos entre as principais categorias, géneros e
formatos dos programas produzidos e veiculados pelas emissoras regionais/locais
pesquisadas, dispostos na base de dados deste trabalho, tornaram possivel
observar que a maioria desses programas sao informativos (49,8 %) %) seguidos
pelos programas de entretenimento (37,7 %). Um dado que cabe destaque s&o os
programas religiosos (5,5%), os quais estdo presentes em muitas emissoras e nao
apenas naquelas cuja direcdo ou propriedade tem base em grupos religiosos.

Conforme verificamos na tabela 11 (capitulo 6).

Os dados mostram o predominio dos géneros jornalisticos nas afiliadas da
rede Globo o que pode ser explicado pela linha de programacado da rede que
homogeneiza a producdo dos telejornais. Mostra ainda que os formatos de

entretenimento e informagao estdo em equilibrio nas demais emissoras.

Entre os temas mais abordados encontramos: Esporte local; noticias e
informacgdes gerais do dia, variedades, personalidades locais, festas e eventos e
colunismo social, debates e entrevistas sobre atualidades politica, econémica,
cultural, educativa, conselhos e ajudas espirituais, temas religiosos, agronegdcios e

noticias do meio rural, musica regional e promog¢éo do turismo regional. A tendéncia
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das tematicas aponta para o fato de as audiéncias locais buscarem a visibilidade de
si mesmas. E o que os produtores justificam como o “se ver na tela”, ver as coisas
que lhe estao préximas (BAZI, 2001; CAMPONEZ, 2003).

O subgénero jornalismo popular, pautado sobre demandas comunitarias e
temas policiais, ganha destaque na regido Nordeste, Norte e Centro-Oeste. Sao
programas em geral lideres de audiéncia na regiao e que geram retornos financeiros

por ter um baixo custo de producdo e audiéncia fidelizada.

Resumimos na tabela abaixo, as tematicas em dimensdes mais amplas para
facilitar a visualizacdo do perfil dos conteudos dos programas locais produzidos nas
emissoras afiliadas as grandes redes nacionais. Confirma-se o predominio do
jornalismo e de assuntos diversos e gerais, programas de variedades, destacando-
se, nesse sentido, a tendéncia da televisdo no Brasil de entreter e informar. Segundo
Bourdieu (1997: 23), as noticias de variedades tanto informam quanto destroem,
pois sdo de “natureza a interessar a todo mundo”, assuntos chamados por ele de
“fatos-6nibus”, os quais “ndo envolvem disputa”, ndo chocam ninguém em nada

muito importante do corpo social; ndo dividem, mas formam consenso.

Tabela 3: Resumo dos temas recorrentes na programacgao regional de televisao

Tematicas %
Programas informativos (noticias e assuntos especializados) 36,3
Revistas, universos feminino e juvenil, cotidiano etc. 15,8
Cidadania, respon.sgt')ilidade social, utilidade publica, policial, 84
demandas comunitarias. !
Esporte local 7,9
Cultura regional 6,2
Religiosos e espiritualistas 5,6
Educagéao e Informativo de 6rgdos ou empresas 4,8
Mercado Cultural 4,0
Vendas e divulgacéo de produtos e servigos 3,8
Promogao do. Turismo: natureza e aspgctgs cultura!s locais, 37
aventura, meio ambiente, esportes radicais, pescaria. ’
Agronegécios e noticias do meio rural 3,2
Filmes e curta-metragem 1,1

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-
maio/2008).
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Com a observacao de que o tempo € caro e essencial na televisdo comercial,
0 socidlogo conclui: Se as variedades ocupam tanto tempo, “é que essas coisas tao
futeis sdo de fato importantes na medida em que ocultam coisas preciosas”
(BOURDIEU, 1997, p. 23). Nesse sentido, fica o questionamento que devemos fazer

na condi¢cao de sujeitos integrados a uma sociedade refletida na televisao.

De acordo com as variaveis acima destacadas e os resultados obtidos
podemos definir os programas regionais para analise audiovisual. Antes cabe
esclarecer: Cada regido estd representada com a andlise de no minimo um
programa. Entretanto, nas regides Nordeste e Sudeste, por serem as regides com
maior frequéncia de programas regionais, tomamos para analise dois produtos. As
categorias “variedades” e ‘“jornalismo”, necessariamente, devido as maiores
frequéncias entre os géneros regionais, estdo representados por dois estudos

qualitativos, respectivamente.

4.4.4 Selegdo dos Programas para a Analise Qualitativa

» Regiao Norte

» Programa 1.

Carrossel da Saudade — TV Cultura/AM. Musical

O programa Carrossel da Saudade, exibido as sextas-feiras, das 20h30 as
22h, é realizado pelo Centro Cultural do Largo da Praga Sao Sebastido, Secretaria
de Estado de Assisténcia Social e Cultura de Manaus, em parceria com a TV
Cultura. Seu formato é ao vivo, com publico presente para assistir apresentacdes de
musicos locais e nacionais. O clima do programa € nostalgico, relembrando as
cangdes antigas tipicas do Amazonas bem como outras que tiveram sucesso no
ambito nacional. Nos intervalos entre as atragcdes sao exibidos clipes musicais

diversos.
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A escolha do programa justifica-se pelo mesmo ser destaque em conversas e
cronicas, geralmente em blogs*' na internet escritos por personalidades da regido. O
programa tem um formato interativo na medida em que o publico participa da
gravagao do programa e pode pedir musicas durante a apresentagédo. Além disso, o
género musical também esta presente em praticamente todas as emissoras

analisadas mostrando ser bastante apreciado na programacéo regional.

» Programa 2

Raizes - TV Palmas- Redesat. TV Brasil

Exibido semanalmente, aos domingos, das 10 as 11 horas, pela emissora
publica RedeSat Tocantins, afiliada da TV Brasil, o programa de entretenimento
Raizes apresenta um panorama diversificado da sociedade, da cultura e do meio
ambiente natural do Estado do Tocantins. Apresentado e produzido pelo musico,
arquiteto e produtor cultural Diomar Naves, de forma despojada, cada edi¢cdo do
programa mostra um lugar do Estado do Tocantins, destacando as belezas naturais,
potencialidades turisticas, mas apresentando também grupos e pessoas referenciais
do local que revelam a histéria por meio das peculiaridades do lugar, como culinaria,
‘causos”, e musicas cantadas pelo proprio apresentador geralmente em forma de

roda nas casas dos moradores locais.

A escolha do programa justifica-se pela diversidade de temas apresentados,
pela evidéncia da performance do apresentador, como caracteristica fundamental da
dindmica do programa e, ainda, pelo fato de ser um programa de producéo
independente o que por sua vez pode apresentar conflitos sécio-politico-econémicos
locais inerentes aos meios de comunicagao regionais, sobretudo nas regides Norte e
Nordeste. A pré-analise dos dados mostra as regides Norte e Centro Oeste com os
menores indices de producao local. Contudo, as tematicas culturais estao presentes
em todas as regides e, proporcionalmente ao total da produgéo local da base de

dados, a Regido Norte apresenta um indice significativo.

*1 Como o do cronista Ribamar Bessa: http://www.taquiprati.com.br/apresenta-
cronica.php3?cronica=cronica02.
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» Regido Nordeste

» Programa 3

» Fora do Eixo. TV Globo Recife. Esportivo.

O programa trabalha tematicas ligadas ao esporte, possui um formato de
reportagens as quais sdo produzidas por outras pragas da rede e enviadas e
divulgadas pela TV Globo/Recife. Exibido quinzenalmente na emissora, busca
mostrar histérias e personagens diferentes, exéticos, ligados as mais diversas
atividades esportivas. Fora do Eixo também inova no formato e modos de producao,
ao articular-se com outras regides do pais pois veicula matérias produzidas por

outras emissoras afiliadas a rede Globo.

A escolha do programa justifica-se por ser um programa esportivo, e este
género estar presente em praticamente todas as grades regionais analisadas, e ser
um formato que integra outras emissoras e regides do pais além de ser veiculado no

canal por assinatura Sport TV.

» Programa 4

» Tolerancia Zero — TV Atalaia/Record/Sergipe

O programa Tolerédncia Zero € um programa de jornalismo popular exibido de
segunda a sabado, as 12h45, e somando quase duas horas de duracéo. E bastante
diversificado, pois durante a programacao percebe-se a mistura de humor,
entrevistas, plantdo policial, campanhas de solidariedade, interacdo com as
audiéncias e muitos sorteios de prémios e anuncios publicitarios. As reportagens
policiais, mostrando o drama de familias vitimas da violéncia, e o atendimento a
populagao sao o carro-chefe do projeto. A escolha desse programa justifica-se por
se caracterizar um género que mobiliza a comunidade, sobretudo os segmentos C,
D e E, com alto indice de audiéncia no Estado e detendo boa parte da publicidade

da emissora. Pelo menos um programa de jornalismo popular local (policial ou
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comunitario) com essa abordagem foi verificado nas emissoras pesquisadas. Na
regidao Nordeste, a frequéncia do género apresenta-se consideravelmente maior em

relacdo as demais regides.

» Regiao Centro Oeste

» Programa 5

» Frutos da Terra — TV Anhanguera/Rede Globo/Goias

Programa tipicamente regional, com foco na cultura goiana, mostra as
tradicbes do Estado, como as festas, a culinaria, o artesanato e a musica regional
com toques de humor nos quadros dos humoristas e musicos Mauri e Xexéu e de
dois humoristas goianos, Nilton Pinto e Tom Carvalho. Apresentado pelo conhecido
jornalista Hamilton Carneiro, é exibido todos os sabados, das 11h30 as 12h15. O
programa busca a interatividade com o publico por meio do envio de cartas com

versos e sugestdes que poderao ser lidos e/ou acatados pela equipe de produgéo.

» Regiao Sudeste

» Programa 6

» Terra da Gente - EPTV/Globo/Sao Paulo. Turismo

Produzido pela EPTV de Campinas, afiiada Rede Globo e exibido aos
sabados, as 13H45, com aproximadamente 45 minutos de duragdo, o Terra da
Gente narra os roteiros turisticos naturais do interior do Brasil, com énfase na pesca
esportiva, na preservagao da natureza — fauna e flora, na culinaria e na musica de

raiz. Tem a pescaria como fio condutor para em seguida apresentar as diversidades
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culturais e naturais do Brasil pantaneiro, do Brasil dos indios, dos mateiros e dos
povos das florestas; articula ainda os “causos” e receitas produzidas localmente. O
programa trilha “um Brasil tdo longe e tdo perto e que ainda nao foi totalmente

descoberto”.

O programa Terra da Gente foi escolhido por apresentar um formato turistico
e de aventura ao explorar as paisagens naturais, culturas locais e do cotidiano,
presente em muitas emissoras. A escolha deste programa foi ainda enfatizada por
ele ter atravessado as fronteiras do regional/local ao percorrer outras pragas do

interior que se identificam com suas tematicas.

Terra da Gente é exibido pelas seguintes emissoras: EPTV (Campinas,
Ribeirao Preto, Sdo Carlos e Varginha-MG); TV TEM (Sao José do Rio Preto, SP;
Sorocaba, SP; Bauru, SP e Itapetininga, SP); TV Fronteira (Presidente Prudente);
TV Diario (Mogi das Cruzes, SP); TV Centro América (Cuiaba, MT); TV Centro
América Sul (Rondondpolis, MT); TV Centro América Norte (Sinop, MT); TV Terra
(Tangara da Serra, MT); TV Morena (Campo Grande, MS); TV Sul América (Ponta
Pora, MS); TV Cidade Branca (Corumba, MS); TV Grande Rio (Petrolina, PE); TV
Asa Branca (Caruaru, PE) e TV Tapajés (Santarém, PA). O programa ainda é
exibido para todo o Brasil, aos domingos, as 7:00h, via antena parabdlica (o canal
Superstation da Rede Globo) e para 46 paises dos 5 continentes pelo Canal

Internacional da Rede Globo.

» Programa 7

> Don & Juan e sua histéria — TV Alterosa/SBT/Minas

O programa Don & Juan e sua Histéria é exibido semanalmente em todas as
emissoras da Rede Alterosa em Minas Gerais. E um programa de auditério
conduzido pela dupla de musica sertaneja que da nome ao programa. A dupla
recebe e canta pedidos musicais do publico da regido ou de artistas, que contam
suas historias, em geral relacionadas a musica solicitada, marcando um carater
interativo com as audiéncias. E um programa selecionado para a analise, pois retne
a musica regional, presente em quase todas as emissoras, as historias de vida do

publico.
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» Regiéo Sul

» Programa 8

» Especiais RBS — RBS/Globo

As séries de dramaturgias e docudramas da RBS abordam desde aspectos
histéricos e tradicionais da cultura gaucha até questdes sobre meio-ambiente,
relagcbes pessoais e a vida cotidiana dos gauchos. Destacam-se pelo uso da
linguagem do documentario e da ficcao, até entdo ausente nas emissoras regionais,
para tratar de tematicas regionalizadas e de interesse local. O programa vai ao ar
semanalmente, aos sabados, e tem duragdo de 20 minutos. Aventuras da Familia
Brasil aborda de maneira divertida o dia a dia e as confusbes de uma familia de
classe média de Porto Alegre: Pai, mae, filho, filha, neto e o namorado da filha, o
Boca. Na segunda temporada, exibida em 2009, o Filho e o Neto descobrem seus
primeiros amores; a Filha fica gravida de Boca e se separam algumas vezes; em
uma destas separagdes, arranja outro namorado, um ator muito estranho que enche
a casa de outros estranhos artistas; e por fim o clima inusitado que acompanha o
nascimento do novo bebé, o filho de Boca. As histérias sdo adaptadas das tirinhas
de Luis Fernando Verissimo com os atores Felipe de Paula (Boca), Miria Possani
(Filha), Beto Ménaco (Pai), Nadya Mendes (Mae), Samuel Raginatto (Filho) e Arthur
Quadros (Neto). No episddio De onde viemos e para onde vamos, da segunda
temporada, as vésperas do nascimento do novo bebé e em meio a mais uma crise
financeira, a Mae resolve arranjar um emprego, dessa vez com o apoio do Pai, o
Neto tenta entender a chegada da irma, e a Filha e Boca preparam-se para o parto

aquatico.

Algumas séries ja realizadas pelo Nucleo de Especiais da RBS foram:

- Antartida;

- Curtas Gauchos;
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- Herancga Farroupilha;

- Histdrias curtas;

- Na trilha dos rios;

- Minha histéria de Natal;

- O Legado Lutzenberger.


http://www.clicrbs.com.br/rbstv/jsp/default.jsp?programa=3&nome=OLegadodeLutzenberger&pSection=969&uf=1&local=1

5. TELEVISAO BRASILEIRA: PROGRAMAGAO E CONTEXTOS POLITICO-
ECONOMICOS E SOCIO-CULTURAIS

Para muitos pesquisadores e estudiosos da comunicagdo, movidos talvez
pelo otimismo que a emergéncia da TV segmentada gerou, a televisdo a cabo seria
a unica que tornaria possivel as produgdes locais e regionais (VITORINO, 1997). De
fato, a TV massiva, aberta, tem mudado seus contornos e ela propria ja vem se
fragmentando desde pelo menos a década de 1980. Entretanto, este quadro nao é
um quadro facilmente diagnosticavel, uma vez que a incidéncia de programacao
estrangeira na maioria das prestadoras do servigo audiovisual pago é alta: na
mesma proporgao que favorece as culturas regionais e nacionais amplia tendéncias
globais. Sendo assim, embora a geragao e produgado do sinal estejam localizadas,

sua transmissdo pode mesmo ultrapassar as fronteiras nacionais.

Por outro lado, a TV aberta tem mudado sua configuragdo criando mais
espacgos para a producdo local bem como propiciando uma maior interagcao e
intercolaboracado entre as cabecas-de-rede e suas afiliadas. Apresentamos nesse
capitulo um panorama histérico da televisdo e da programacgao da TV aberta,

enfatizando as tendéncias a regionalizagao da producao.

A abordagem politico-econdmica configura o fio condutor de observagao da
programacao de TV no Brasil. Contudo, a complexidade da analise da TV - as quais
derivam da quadrupla dimensao da Televisdo: institucional, linguistica, mediativa e
técnica (OROZCO-GOMEZ, 2001) - exige a adog¢ao de “multiplos olhares” que
permitam enxergar as também multiplas negociagdes entre este meio e seus

publicos.
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5.1 Desenvolvimento do modelo de programagao da TV no Brasil

A televisao no Brasil desenvolveu-se com base num modelo comercial no
qual o Estado, aos poucos, tornou-se forte regulador, mas também proprietario por
meio da criagdo da radiodifusdo estatal. De fato, o Brasil tem uma forma de
propriedade de radiodifuséo hibrida (grandes grupos privados, familiares, religiosos
e canais estatais) cuja caracteristica central é o investimento do modelo comercial
tanto na producdo como na circulagdo de bens culturais e nao-culturais. Faz-se
necessario, neste momento, contextualizar esses aspectos complexos inerentes a
televisdo como um “campo social”, nos termos de Pierre Bourdieu, e assim perceber

os contextos e as conjunturas que precederam o momento histérico atual.

A televisao no Brasil surge em 1950, com a primeira transmissdo comercial,
em 18 de setembro, da rede Tupi (PRF — 3 TV Tupi- Difusora, canal 3), primeira no
Brasil e na América Latina. Antes, porém, foi precedida por algumas transmissdes
experimentais de carater fechado. No mundo, ja desde a segunda década do século
XIX experiéncias vinham sendo testadas e o uso intensificado se deu apds a

segunda guerra mundial nos paises mais desenvolvidos.

Para estabelecer um parametro historico e contextual de analise, o qual
contribuira para o entendimento das mudangas ocorridas na programagao da
televisdo aberta brasileira e da constituigdo de seus programas, segue um panorama

sobre as fases da televisdo brasileira desde a primeira transmissdo comercial.

O estudo da periodizagao da televisao tem passado por diversos enfoques.
Capparelli (1997), estuda o tema analisando algumas periodizacbes as quais
“discutem a televisdo ora como tecnologia, ora como programas ou linguagens, ora
lugar de reproducdo do capital”. O estudo das fases da TV no Brasil tem
basicamente suporte no enfoque da conjuntura politico e/ou programacional, em
Sérgio Mattos (2002); ou pela légica da economia politica da comunicagao, como em
César Bolario (2003) e Valério Brittos (2006).

Este estudo nao pretende fazer uma discusséo conceitual sobre tais marcos e
se limita a situar historicamente as fases do desenvolvimento da televisdo no Brasil
que apresentam as configuragdes referentes a programagao. Para tanto, toma-se

como base, sobretudo, as demarcagcbes de Mattos a fim de organizar
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metodologicamente a exposigdo dos dados, embora esse esforgo demande dialogos

com os outros autores.

A primeira fase de desenvolvimento da TV no Brasil, de 1950-1964, segundo
Mattos (2002), é considerada “elitista”, no sentido de que a televisdo era ainda
objeto de luxo de uma minoria. Concordamos, entretanto com Bolafio (2003) quando
analisa que o seu término seria 0 ano de 1965, tendo como marco nao o Golpe
militar de 64, mas o ano de ingresso efetivo da TV Globo, que muda a configuragao

do mercado concorrencial para um modelo mais concentrado e hegemonico.

Esse € um periodo pouco concorrencial, com grande mobilidade entre as
emissoras e cuja produgao tem carater local. No entanto, o aumento no numero de
aparelhos anunciava que a televisao seria um dos principais bens de consumo do

Brasil*?

. Nessa ocasiao, havia 200 aparelhos espalhados pela cidade de Sao Paulo
pelo proprio proprietario da rede, Assis Chateaubriand; em final de 1951, estimava-
se cerca de 7 mil aparelhos, em Sao Paulo e Rio de Janeiro; em 1960, 760 mil; em
2008 existem cerca de 65 milhdes de aparelhos e a expectativa com a TV digital é

que esse nuimero cresga para 80 milhdes*

Foi uma fase em que as emissoras eram basicamente sustentadas pelos
anunciantes, o que levou ao patrocinio direto de uma série de programas cujos
titulos levavam a alcunha de seus patrocinadores. Neste periodo, surge o primeiro
telejornal de sucesso junto ao publico, O “Repdrter Esso” — TV, que durou de 1952 a
1970. Fase caracterizada ainda pelo amadorismo e experimentalismo na produgao
de programas e na gestao administrativa de maneira geral nas primeiras emissoras:
TV Tupi - 1950; TV Paulista — 1952; TV Record — 1953; TV Rio — 1955 e TV
Excelsior — 1960.

A segunda fase, chamada de “populista”, fase da TV de massa, vai de 1964 a
1975, e é marcada pela consolidacdo do veiculo e pela concepcédo da industria

televisiva no Brasil como uma “industria madura”. Sua implantagao e incentivo pelos

2 A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios, IBGE, 2005, aponta que o aparelho de televisdo é
encontrado em 91,4% dos domicilios brasileiros (a frente inclusive da geladeira (88,0%) e do radio
(88,0%). Ainda segundo a pesquisa, a televisdo aberta é responsavel pela maior receita dos servigos
audiovisuais (47,3%%), receita apenas inferior aos servicos de telefonia, a mével pulou de 6° em
2004, para o 2° lugar, e atividades de informatica, entre os Servicos de Informacdo. Fonte:
http /lwww.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_noticia=933&id_pagina=1.
Ministro das Comunicagbes Hélio Costa. Disponivel em:
http://www.agenciabrasil.gov.br/noticias/2006/07/06/materia.2006-07-06.4998754189/view
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governos também torna-se simbolo de desenvolvimento e da integragdo nacional.
Segundo Ceésar Bolafio, em 1965, apos a entrada da TV Globo no mercado,
inaugura-se “o periodo de concorréncia mais acirrada no setor de televisao no Brasil
até hoje” (BOLANO, 1988, p. 75).

O ano de 1965 marca também o inicio efetivo do sistema de redes de
televisdo no Brasil, propiciado pela distribuicdo nacional dos programas produzidos
em Sao Paulo e no Rio, por meio do videoteipe, que abrira a fase precursora da
integracdo do mercado nacional, marca desse segundo periodo de desenvolvimento
da televisao brasileira. Bolano cita como data simbdlica o dia 01/09/1969, quando vai
ao ar, pela primeira vez, o Jornal Nacional, inaugurando a era das transmissdes em

rede.

Marcado por acdes desenvolvimentistas dos governos militares e pela
censura e autocensura nos veiculos de comunicagdo devido ao regime autoritario
instalado no Brasil, este foi um periodo bastante relevante. Os governos investem na
capilaridade da radiodifusdo como dispositivo de alcance de uma identidade
nacional, ao passo em que articula os instrumentos juridicos para a atuagdo no
sistema, cuja base foi a implantagao do Cédigo Brasileiro de Telecomunicagdes, em
27/08/62 (decreto 52.026 de 20/05/1963). Cria-se também nesse periodo a Embratel
e depois, em 1967, o Ministério das Comunicacées. Em 1968 é inaugurada a Rede

Nacional de microondas da Embratel e o sistema de transmissao via satélite.

Tais investimentos promoveram a cooperagao entre 0 governo e as emissoras
comerciais a fim de levar o sinal de televisdo as regides de dificil acesso. Eula
Cabral (2003, p. 20) nos conta, por exemplo, como essa parceria foi essencial para
instalar retransmissoras da TV Amazonas (Rede Amazénica, afiliada da Rede Globo
desde 1986), e cobrir o Estado do Amazonas. A estratégia era dividida entre os
interessados. Em entrevista a pesquisadora, um dos membros da Rede Amazdnica
diz que apds a autorizacado da concessao, iniciava-se negociagao com as prefeituras
para a cessao, ou mesmo compra simbdlica, do terreno para as futuras instalagdes
da emissora: “porque nos temos interesse de formar toda a rede e cobrir a nossa

Amazonia™*.

* Histéria da Televisdo Amazonense. Eula Dantas Taveira Cabral. | Encontro nacional da Rede
Alfredo de Carvalho, 3 a 5/junho/2003. Disponivel em: <http://www.redealcar.jornalismo.ufsc.br/anais/
gt4_audiovisual/hist%F3ria%20da%20televis%E30%20amazonense.doc>
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Nesse periodo, de 1967 a 1974, surgem as nove primeiras emissoras
publicas ligadas aos governos. A primeira, em 1967, TV Universitaria de
Pernambuco, vinculada ao MEC. Nesse ano também €& adquirida pelo Governo de
Séao Paulo a TV Cultura de SP, fundada como TV comercial em maio de 1960 pelo
grupo empresarial Diarios e Emissoras Associados. E assim, até 1974 surgem mais
sete emissoras: TVE do Amazonas, TVE do Ceara, TVE do Espirito Santo, TVE do
Maranhao, TVE do Rio de Janeiro (MEC), TVU do Rio Grande do Norte (MEC), TVE
do Rio Grande do Sul.

A terceira fase é chamada por Mattos (2002), de “desenvolvimento
tecnologico” e vai de 1976 a 1985. A partir desse momento, com os instrumentos
criados na fase anterior, as redes puderam investir na sua ramificagdo pelo Brasil.
Neste periodo a televisdo busca formas de padronizar a programagao e consolidar
as redes. O know how comercial e investimentos financeiros sdo decisivos para a
manuteng¢ao dos grupos. No caso da Rede Globo, o investimento de grande capital
externo do grupo norte-americano Time/Life foi essencial para seu poderio; ja o SBT,
gque mesmo com uma programacgao irregular, conseguiu expandir seu sinal e se
manter sustentavel gragcas ao capital do grupo Silvio Santos. Nesse periodo a TV
Tupi € extinta, surge a Bandeirantes, em 1980 e o investimento em anunciantes e na
audiéncia se amplia, bem como a reorganizagao do mercado. O alto padrao da rede
Globo conduz as pequenas empresas a se adaptar aos espagos no mercado

deixados pela empresa lider.

A quarta fase, da “transicdo e da expansao internacional” (1985-1990), é o
periodo em que se melhor define uma linguagem televisiva e em que se amplia a
producdo de programas com os cédigos especificos dessa linguagem e de formas
proprias de produgdo nacional. E também caracterizada pela intensificagdo da
exportagao destes programas, embora esta expansao internacional tenha se iniciado
ja no periodo anterior, quando em 1976, a telenovela O Bem Amado é levada para

17 paises da América Latina.

A quinta fase, chamada da “globalizacdo e da TV paga” (1990-2000), é
caracterizada pela modernizacdo da TV e adaptagdo aos novos rumos da
redemocratizacdo do pais. E seguida da “Convergéncia e qualidade digital” (2000
em diante), caracterizada pelo desenvolvimento de tecnologias que permitem uma

interatividade cada vez maior com outros suportes, como a Internet e outras
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tecnologias de informacdo. Além de concorrer com essas novas modalidades de
distribuicdo audiovisual, cria-se uma interagdo entre os meios cujo processo de

hibridismo ainda esta sendo descrito.

E um momento em que a televisdo, aberta ou fechada, busca novos rumos,
frente a novos contextos: novas regulamentagdes dos sistemas de comunicacao, a
mundializacdo da concorréncia, convergéncia entre 0s suportes e novas

configuragdes de conteudos nacionais, globais e regionais.

Estas trés ultimas fases tém sido descritas por Mattos como fase da
“Regionalizacao da televisao”, devido a diversificacdo na programacao e insergao de
conteudos regionalizados. Assim, de 1985 a 2003 as conjunturas técnica e politica
ampliam as possibilidades de desenvolvimento de canais locais: fim da censura,
Constituicao de 1988, ampliacdo de concessdes, entrada da TV por assinatura — por
satélite e a cabo. A propria constituicdo de 1988 determina a exibicao de programas
locais, ao tempo em que as emissoras regionais ganham espago maior com a TV a
cabo. Redes regionais independentes também surgem nesse periodo, ampliando o

acesso das audiéncias a programas produzidos local e regionalmente.

Por outro lado, a Rede Globo se torna a quarta maior emissora do mundo,
atras apenas das trés grandes redes norte-americanas - ABC, CBS e NBC (BAYMA,
(2001, p. 149). A implantagdo do “Padrdao Globo de Qualidade” consolidou a
emissora como rede nacional, possibilitou a integragdo dos mercados locais e a sua

afirmagao no mercado internacional.

Sobretudo na década de 1980, se formou um hiato entre um “Padrdo Globo” e
um “padrao popularesco” que caracterizou a programacado das demais emissoras.
Desde a década de 1970, a Globo amplia e reafirma sua posicado de lider do
mercado, tanto pela ampliacdo da cobertura quanto pela sofisticacdo de recursos
técnicos e de linguagem televisiva utilizadas nos seus programas. A Globo passa a
melhor gerenciar seus produtos, ela propria criando uma segmentacao interna com
vistas ao mercado. Essa segmentacao alternativa foi materializada com o programa
TV Mulher, em 07/04/1980, e depois Globo Rural, Som Brasil, Globo Informatica,

Zero a Seis, Globo Profissoes.

Bolafio vé a segmentagao, nesse sentido, também como alternativa para as

emissoras concorrentes da Rede Globo, a fim de buscar determinado nicho de
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mercado, como o fazem a Band com o esporte e a Rede TV com talk shows e
musicais. O caso da rede Record deve ser observado uma vez que a emissora esta
investindo fortemente numa programagdao semelhante a da sua principal
concorrente. Observa-se também que as redes abertas na atualidade continuam

com uma programacgao cada vez mais eclética a fim de alcancgar publicos distintos.

Outra via de analise dessa fase atual, proposta por Valério Cruz Brittos, é a
denominada fase da “multiplicidade de oferta”, em que a TV tradicional e a TV
segmentada se constituem como concorrentes efetivas no mercado nacional de
publicidade e de audiéncia. Acreditamos, entretanto, que a diversidade dos servigos
e da oferta é dada de forma substancial pelos canais abertos, e que a supremacia
da televisdo aberta é real e efetiva na maioria dos lares brasileiros, e é responsavel
também pela maior fatia das receitas de mercado. A fase da multiplicidade de oferta
refere-se, entdo, a possibilidade de acesso a outros conteudos e bens culturais
simbdlicos, pois 0 acesso real € ainda limitado. Nesse sentido, a diversidade de
organizagbes, tecnologias e produtos ndo necessariamente configura mais

democracia e novas légicas contra-hegemoénicas.

A fim de contribuir para uma melhor visualizacdo do presente contexto,
pode-se sintetizar as fases de desenvolvimento da televisdo brasileira em quatro
grandes periodos, a partir das observacodes feitas por César Bolafio, sobretudo nos
trabalhos de 1988 e 1999. Assim:

. Um primeiro momento localizado, que corresponderia a fase elitista

proposta por Mattos acima descrita.

. Uma segunda fase iniciada com o marco proposto por Bolafio, e que
iria de 1965 a 1980; esta seria uma fase nacionalista da televisédo, periodo em
que ela se nacionaliza e massifica, ampliando sua qualidade técnica e
abrangéncia, constituindo-se o meio de comunicagdo por exceléncia no

Brasil.

. Uma terceira fase correspondente a “Regionalizacdo” em que surge a
TV segmentada e inicia-se uma producdo local realizada por emissoras

independentes, mas também dentro do sistema de redes. A programacgao
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sofre os efeitos de uma “mentalidade-indice-de-audiéncia” (BOURDIEU, 1997,
p. 37).

. E uma quarta fase, da “Multiplicidade de Oferta”, de 1995 até hoje, em
que a segmentacao aparece em duas vias: por um lado o surgimento da TV
segmentada paga, de canais e redes regionais abertos e de outros suportes
informacionais; e por outro, a prépria especializagcdo da TV aberta, cujas
grandes redes investem em programas mais sofisticados e especializados e

no aperfeicoamento das afiliadas.

Este trabalho ndo se alonga na descricao desses mercados, pois ndo sao
estes os objetivos desta pesquisa45. O importante é perceber que ha uma nova
configuracdo sendo moldada em relagdo aos meios audiovisuais no Brasil e que
podera alterar significativamente, ou n&do, os contornos mercadoldgicos, econémicos
e politicos da televisdo, a relacdo entre as emissoras, suas audiéncias e as

dimensdes da esfera publica.

5.2 O modelo concentracionista e a regionalizagao da televisao brasileira

Para se estudar a televisdo regional no Brasil faz-se necessario situa-la no
contexto da evolucao deste meio cada vez mais presente no cotidiano das pessoas.
Embora uma abordagem politico-econémica n&o seja preocupacao desta pesquisa,
sera utilizada como suporte uma vez que a televisao brasileira se construiu, de modo
sui generis, dentro de um modelo comercial e ao mesmo tempo politico-eleitoreiro

que, embora ndo seja fator determinante para o estudo sobre a programacéo

*> Para um aprofundamento sobre o tema ver, entre outros: BOLANO, C. R. S. Mercado Brasileiro
de Televisdo. Universidade Editora UFS: Aracaju, 1988. BOLANO, C. R. S. Politicas de
Comunicagdo e Economia Politica das Telecomunicagdes no Brasil. convergéncia,
regionalizagdo e reforma. Aracaju: Editora UFS, 2003. BRITTOS, V. C. (org.). Comunicagdo na
Fase da Multiplicidade da Oferta. Porto Alegre: Nova Prova, 2006. CAPPARELLI, S.. Televisdo e
Capitalismo no Brasil. Porto Alegre: L&PM, 1982. MATTOS, S. Historia da televisdao brasileira:
Uma visdo econdémica, social e politica. Petrépolis: Vozes, 2002. DUARTE, L. G. E Pagar para
Ver. ATV por assinatura em foco. Sdo Paulo: Summus Ed., 1996.
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regional de televisdo, moldou o cenario da sua regionalizagcdo no ambito social e

cultural.

Cabe salientar que, para uma melhor e mais completa visdo da histéria da
televisdo no Brasil, outros pesquisadores o fazem, muitos destacando a
preponderancia do modelo comercial e as vinculagbes politico-eleitoreiras
acompanhantes de seu desenvolvimento, que por certo influenciaram as suas
caracteristicas e a sua relagdo com as audiéncias. Alguns destes autores estéo
citados nas paginas seguintes, desde analises mais gerais a contextos mais
regionalizados, como referéncia para situar o objeto em questao, qual seja, o carater

local da televisao, a partir do enfoque de seus conteudos.

A concentracédo dos meios de comunicagao audiovisual nos setores sociais
hegemo&nicos e oligarquicos € uma caracteristica em toda a América Latina e surge
paralelamente aos projetos modernizadores e nacionalistas ocorridos na Regiao
desde a década de 1960. Na Argentina, o debate com o governo e diversos setores
sociais acerca de uma nova Lei de Servicos de Comunicagdo Audiovisual que
substitua a Lei de Radiodifusédo, existente desde 1980, estd sendo encaminhado
apenas agora, em 2008*. No Chile, o desenvolvimento da televisdo publica também
esbarrou em crises politicas e auséncia de regulamentagao especifica, sobretudo na
ocasidao do golpe de Estado de setembro de 1973, prejudicando o surgimento,
segundo Diego Portales (1993), de uma televisdo nacional, descentralizada e

pluralista.

Essa concentracdo € ao mesmo tempo geografica e econdmica. Geografica,
pois a centralizagao da produgao, distribuicdo e consumo cultural esta localizada nos
grandes centros urbanos, moldando um quadro desigual, sobretudo em relagéo as
diversidades culturais dos paises da regido, que se apagam diante da viséo elitista
capitalista. A concentracdo econémica, por outro lado, se refere ao complexo de
relagdes estabelecidas entre o poder politico, econbmico e os proprietarios dos

meios.

Questdes sobre a regionalizagdo da televisdo no Brasil ndo sdo assunto
recente, A regionalizagdo ganha notoriedade, ainda que do ponto de vista mais

técnico-comercial, frente a privatizacdo da Embratel, a fragmentacdo do sistema

*“Tela Viva News, de 09/05/2008. Disponivel em: http://www.telaviva.com.br.
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Telebras, e a consequente rearticulagcéo regional das empresas de telecomunicacéo,
aliada a privatizagdo e a abertura do mercado a concorréncia. A lei 9.472, de 16 de

julho de 1997, separa os servigos de telecomunicagdes da radiodifuséo.

A sociedade, entretanto, tem se organizado para discutir alternativas coletivas
reivindicando das instadncias governamentais a democratizacdo dos meios de
comunicagdo, sua liberdade, mas também seu controle no que se refere a
implementagdo de uma televisdo de qualidade. Um desses movimentos surge em
1991, o Férum Nacional pela Democratizagao da Comunicagao (FNDC), formado por
representantes de entidades profissionais, académicas e estudantis. O FNDC teve
importante contribuicdo na criagdo da Lei do Cabo (Lei n. 8977 de 06 de janeiro de
1995) e na criagcédo por forca da mesma Lei, do Conselho de Comunicagédo Social,
composto por segmentos sociais participantes do FNDC, o qual deve ser emitir

parecer sobre normas e regulamentagdes sobre a TV a cabo.

Outras regulamentagdes vém sendo implementadas com fins de reformar e
atualizar a Lei Geral de Telecomunicagbes, como: a Lei do Audiovisual (Lei
8.685/93), de apoio as produgdes independentes; a Lei Rouanet (Lei 8.313/91),
conhecida também como Lei federal de Incetivo a Cultura, lei que cria mecanismos
de incentivos aos investimentos culturais; a Lei do Cabo (Lei n° 8977 de 1995) e o
Projeto de Lei 29/2007, em tramitagdo no Congresso Nacional, que cria novas
regras para o setor de TV por assinatura, servigos a serem denominados de “acesso
condicionado” e para a produgado, programacao e distribuicdo de conteudos. Séo
acdes que destacam, sobretudo o sistema de capital, incentivos a produgao
audiovisual regional e independente, bem como o carater ético e regionalizado dos

programas de televisao.

Um dos recentes incentivos a producao local mais especifico € o Programa
Nacional de Estimulo a Parceria entre a Produgdo Independente e a Televiséo,
criado por meio da Portaria n® 19, publicada no Diario Oficial da Uniao do dia 7 de
maio de 2008 (Secdo 1, pagina 18), cujos objetivos baseiam-se em ampliar a
articulagdo da produgao independente com emissoras de televisbes abertas, pagas,
publicas ou privadas e, assim, promover 0 acesso da populagao brasileira a uma
diversidade maior de obras audiovisuais nacionais, com a possibilidade de

‘desengessar’ a grade das emissoras por meio da produc¢do independente, uma
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possibilidade de melhorar a qualidade da programag&o com novos olhares sobre a

cultura brasileira.

O primeiro projeto beneficiado pelo programa de incentivo a parceria entre
emissoras de televisdo abertas e produtoras independentes foi o telefiime Uns
Bragos, exibido pela Rede Record e orcado em cerca de R$ 600 mil. Trata-se da
adaptacao de conto homénimo de Machado de Assis, e que foi inteiramente pago

pelo incentivo fiscal.

De forma geral, o modelo de regulagdo da radiodifusdo no Brasil, a partir dos
anos 1960, é um modelo nacionalista e concentracionista cujo sistema de
concessoes constituiu um elemento de “poder e de troca” entre o0 Governo Federal e
o setor privado. Para exemplificar a dimensao da participacao de familias e setores
politicos no mercado audiovisual brasileiro, numa forma generalizada do chamado
“coronelismo eletrénico”, cabe sublinhar que no governo de Fernando Henrique
Cardoso (1995-2003), até setembro de 1996, foram autorizadas 1.848 licencas de
RTV, repetidoras de televisdo, sendo que 268 para entidades ou empresas
controladas por 87 politicos, todos favoraveis a emenda da reeleicao de Fernando
Henrique Cardoso (BAYMA, 2001, p. 141).

De acordo com Bolafio (2003, p. 34), os objetivos da reforma visaram garantir
uma concorréncia produtiva e universalizar os servicos fazendo os recursos
centralizarem-se em suas regides. O modelo das telecomunicagbes surgido no
Brasil teve forte controle do Estado. No sistema Telebras, holding que agregava uma
empresa publica ligada a cada unidade da federagcdo, articulava-se o
nacional/regional: desde politicas tarifarias até a nomeacdo dos diretores das
empresas de telecomunicagdes, todo processo estava agregado a negociagdes
politicas, sobretudo no governo José Sarney (1985-1988), no inicio da

redemocratizagao do Brasil.

No caso da televisdo, o sistema de concessdes publicas de sinal caracteriza-
se essencialmente pela politizagdo. A estrutura de oligopdlios privados e sistema de
afiliadas de grandes redes comprometem esta insurgente democracia, resultando

numa produgao altamente centralizada.
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A competitividade internacional das grandes redes brasileiras,
especialmente a Globo, atesta o sucesso do modelo, do ponto de vista
econdmico, mas esconde o fracasso do sistema educativo estatal e das
emissoras locais, essencialmente limitadas a condicdo de retransmissoras
(BOLANO, 2003, p. 34).

E comum nos Estados brasileiros que o controle politico dos meios de
comunicagado notadamente seja majoritario, em maiores ou menores proporgdes. Em
Sergipe, por exemplo, atualmente, apenas um veiculo ndo esta ligado a bases
politicas, geralmente familiares, do Estado. Por outro lado, os grupos mais fortes
historicamente estiveram ligados aos governos situacionais. Em 1998, os atores
politicos participavam diretamente na direcdo da maioria das empresas de
comunicacao de Sergipe (FRANCISCATO, 1998, pp. 95-97): das 10 emissoras de
radio OM comerciais registradas, nove tinham atores politicos entre seus
proprietarios; das 15 emissoras de radio FM, 13 tinha atores politicos em seus
quadros sociais; e as trés emissoras comerciais de televisdo aberta eram de
propriedade de grupos familiares vinculados ao poder politico. Uma delas foi vendida

para o grupo religioso Cangao Nova.

Regionalmente a presencga de grupos politicos tem se constituido ainda mais
forte, tendo em vista a localidade das relagdes sociais e produtivas e dessa forma os
constrangimentos sdo mais acentuados porque mais préoximos. Conforme explicitou
Carlos Franciscato (1998), os constrangimentos no exercicio do jornalismo s&o
frequentes. A presenca politica na construcdo das noticias ocorreria por meio de
quatro situagdes: (1) na aplicagao de critérios de seletividade de assuntos e fontes
de informacado; (2) nas formas de apuracdo jornalistica dos eventos; (3) na
hierarquizacdo e (4) enquadramento dos temas politicos. Constrangimentos que
atuam também em conjunto, mas levando em conta a margem de autonomia
profissional do jornalista, pois este € um campo heterogéneo, “um espaco de forcas

em disputa”.

O sistema de redes se transformou em oligopdlios do radio e da televisao no
Brasil em que a concentracdo de propriedade, a qual supera muitos paises, é
percebida de diversas formas, seja por regido, Estado da federagéo, ou por fortes
grupos econdmicos, geralmente familiares. Em 1994, segundo cita Cristine Fort
(2005, p. 45), nove familias eram detentoras dos principais veiculos de comunicagao

no Brasil. Na radiodifusdo destacam-se: familia Marinho (rede Globo); familia
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Abravanel (SBT); familia Saad (grupo Bandeirantes); familia Bloch (Manchete). Além
dos grupos locais dos quais se destacam a familia Sirotsky (RBS/RS) além dos
grupos estaduais que mantém jornais impressos, emissoras de radio e televisdo sob

0 seu comando.

Entretanto, percebe-se que o sistema de redes tem um papel preponderante
na forma como a televisdo aberta chega as audiéncias. Segundo dados
apresentados por Bayma (2001, p. 148), os Estados de S&o Paulo e Parana, por
exemplo, concentravam em 2001 15% e 10%, respectivamente, das emissoras de
TV no Brasil, ao passo que nos Estados das regides Norte e Nordeste este
percentual tem média de 2%.

Outro exemplo é o caso da Rede Globo que apresenta alta concentracao
horizontal e também vertical no mercado, ou seja, concentra a propriedade de
diferentes tipos de meios de comunicacao. Entre 1965 e 2000, o grupo passou de
detentor de uma unica concessdo de televisdo, no Rio de Janeiro, para 11
emissoras no Estado de Sao Paulo, oito no Parana, sete em Minas, quatro no Rio de

Janeiro, uma em Brasilia e uma em Recife.

Apesar de o0 momento sinalizar mudancas na teledifusao brasileira, criando
um clima concorrencial mais acirrado, Lima apresenta-se cauteloso, pois, segundo
ele, o processo de concentragcdo da propriedade e de manutencdo de velhas
estruturas familiares e de elites politicas tende a se manter, ou até se fortalecer
tendo em vista o crescimento da presenca de igrejas no setor de comunicagoes,
‘que pode se constituir uma ameacga concreta, ndo sé para a liberdade de

expressao, mas para a propria democracia no Brasil” (LIMA, 2001, p. 114).

Notadamente alguns grupos regionais estdo ampliando sua participagédo no
mercado. E o caso do grupo RBS que mantém duas emissoras abertas na Regido
Sul: a RBS, afiliada a Rede Globo, e a TV COM. No Ceara, o grupo Edson Queiroz,
proprietario entre outros negdécios da também afiliada a Globo, a TV Verdes Mares, e
da independente TV Diario também mantém os maiores indices de audiéncia do
Estado. As Organizagbes Jaime Camara (OJC), no Centro-Oeste, com duas
emissoras afiliadas a Rede Globo nos Estados do Goias e Tocantins, e a Rede
Amazobnica, que cobre os Estados do Amazonas, Amapa, Acre, Rondbnia e
Roraima, também ligada a Rede Globo, abrangem parte da Regido Centro-Oeste e a

quase totalidade da Regidao Norte do Brasil. Ou seja, o que se percebe é uma nova
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forma de concentragdo de propriedades, o que ndo garante necessariamente o
pluralismo, mas pode ampliar a possibilidade de dinamizag&o dos conteudos locais e

regionais.

Com esse quadro em analise, observa-se que as redes regionais fortes estao
em sua maioria filiadas & Rede Globo. E uma situagdo emblematica que a torna o
canal mais assistido em todo o Brasil, construindo um quadro muito pouco aberto a
mudangas. Nesse sentido, as mudangas significativas na estrutura desse modelo
sdo lentas. E se agrava, pois a estrutura empresarial e politica dos meios de
comunicagao, cuja base sdo grupos econdmicos familiares fortes, a maioria lideres
politicos de suas regides, além de impedir “a formacao de partidos com papel de
instituicbes capazes de organizar e dar direcao ao processo politico”, compromete a
democracia e o uso plural da televisdo (FRANCISCATO, 1998, p. 83-85).

Tais grupos ainda preservam praticas clientelistas por meio, inclusive, do uso
dos recursos das administragbes publicas, como estratégia de conquistar forga
politica, aliado a fragil identidade politico-ideolégica dos partidos, e a repeticdo de

l6gicas dominantes de concessao de beneficios e favores.

Em suma, a alteracdo do cenario televisivo baseado no modelo oligopdlico e
centralizado nas cabecas de rede nos Estados do Rio de Janeiro e Sao Paulo,
mesmo com as redes locais comprometidas com as grandes redes, tem ocorrido de

forma lenta, mas ndo despercebida.

No quadro de mudangas desse contexto, além da regulamentagédo do setor,
encontram-se: a melhoria da renda da populagdo, o que garante uma qualificacao
melhor dos publicos por meio da facilidade de aquisicdo de produtos culturais
diferenciados; as inovagdes tecnolégicas ocorridas nos ultimos anos, como a difuséo
da internet, o sistema a cabo e, no futuro, as possibilidades oferecidas pela televisao
digital; e o crescimento de emissoras independentes, como as universitarias, canais
comunitarios, religiosos e outras emissoras abertas localizadas e independentes das

grandes redes.

O cenario regional de televisao, portanto, esta se reorganizando em torno dos
contextos acima apresentados, os quais apontam para a construgcdo de novos
modelos de transmissao, programacao e interatividade nos servigos de audiovisual.

Ao analisar o desenvolvimento do setor audiovisual, Capparelli (1996) cita os
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conflitos de tecnologias no percurso entre nova e velha geragdes de televisdo, por
meio da classificagcdo de quatro geragbes de audiovisuais dentro das industrias
culturais: cinema; televisdo massiva (broadcasting); televisdo a cabo, fragmentada; e

televisao interativa.

Segundo sua analise, a segunda geracao, TV massiva, irrigou o sistema da
terceira geragao “tornando-se um de seus fragmentos”, um modelo considerado
esgotado pelo autor. A evidéncia € a busca por novos caminhos nas redes de
televisdo aberta. Entre eles estd o fortalecimento dos canais afiliados locais e a
segmentacdo da programacdo em outros canais abertos. Contudo, apesar do
surgimento de um novo recomunitarismo, da valorizacdo do local e das culturas
tradicionais, a logica de mercado é balizante na configuragdo de uma televiséo

regional no Brasil.

De uma maneira geral, portanto,

o crescimento da midia local se deve as modificagdes no cenario dos meios
de comunicagdao, motivadas pela valorizagdo do local, tanto enquanto
ambiente de agao politico-comunicativa cotidiana, como pela oportunidade
mercadoldgica que ele representa (PERUZZO, 2003, p. 2).

Esta é uma relacao reciproca: por um lado, as emissoras regionais afiliam-se
as grandes redes de penetragdo nacional para garantir lideranga e forga local,
negociando apenas as brechas da grade com programacgéao local e, sobretudo, o
espaco publicitario, geralmente dividido meio a meio com a rede. Isso permite a
emissora-mae chegar a quase todo territério nacional, mas também, conforme
analisamos acima, possibilita a formacao de redes regionais mais fortes. A propria
Rede Globo incentiva a qualidade de suas afiliadas, por meio do seu “Padrao de

Qualidade” e de projetos como o “Projeto Regional do Futuro”, implantado em 1998.

As cobrancgas sociais, a profissionalizacdo e modernizagdo da produgao das
emissoras locais sédo alguns dos fatores que tém proporcionado uma mudanga de
enfoque na televisdo aberta, que esta em busca de um novo modelo de gestéo.
Veremos que, embora nao configure regra, este processo demonstra a necessidade
de mudancga de estratégia pelas grandes redes de televisdo, quer seja devido as

questdes de mercado quer devido aos novos contextos sdcio-culturais.
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Por outro lado, pesquisadores como Capparelli (1996, p. 83) acreditam que a
televisdo aberta continuara majoritaria no cotidiano dos brasileiros, mesmo com o
mercado audiovisual saturado, por varios fatores, sobretudo a desigualdade da
distribuicdo de renda no pais, “pois a maioria dos telespectadores nido tem

condi¢cdes de pagar uma assinatura que custa a metade de um salario minimo”.

5.3 ATV Publica

Neste tépico, um paréntesis salutar trata da histéria da televisdo publica no
Brasil. Com base no atrelamento aos governos, seu desenvolvimento foi permeado
por crises politico-administrativas e mesmo de sua propria identidade e funcéo
social. Mas cabe um destaque especial tendo em vista que se espera da televiséo
publica, cultural ou educativa, que ela espelhe o cotidiano e as demandas da
populacdo, e por meio da diversidade cultural veiculada na tela da TV e da
participagdo plural na produgdo dos programas, o respeito as diferengas seja

realgado, com isso a cooperacao entre 0s povos e a conquista da cidadania.

A histéria da TV publica no Brasil vem transitando de um modelo estatal para
o0 modelo cultural e educativo que busque um novo sentido para o termo publico.
Como pano de fundo deste contexto esta a busca de uma identidade, revelada, por
exemplo, na histéria da TV Cultura de Sédo Paulo e da TVE do Rio de Janeiro.
Processo este que perdura até hoje, apds a criagado da TV Brasil (FROTA NETO,
1993; LEAL FILHO, 1988).

Um dos aspectos que os produtores e responsaveis pelas emissoras publicas
destacavam é o fato de estas emissoras ndo necessariamente ter interesse em
disputar audiéncia com as tevés comerciais. Entretanto, ao mesmo tempo buscava-
se um modelo de programacao capaz de atrair as audiéncias. Laurindo Leal Filho
(1988), ao analisar a historia da TV Cultura de Sao Paulo, evidencia um contexto
que pode ser ampliado para as demais emissoras vinculadas aos governos
estaduais ou federal. Para o autor, a TV publica constitui um caldeirdo em que estéao

relacionados ingredientes diversos e muitas vezes antagbnicos como cultura de
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massa e cultura elitista, autoritarismos, ideologismos, ingeréncias politico-

eleitoreiras, paternalismos e formas de resisténcia.

A maior dessas contradigdes talvez seja o fato de muitos objetivos de uma
televisdo publica ndo serem os mesmos do flutuante sistema governamental. Para
Cristine Fort (2005), a TV publica deve constituir um campo de “elaboragao
audiovisual das bases comuns da Cultura Nacional”. Bases que, contudo, devem
evidenciar as praticas sociais locais e os valores coletivos especificos de cada
regido, pois a cultura nacional é na verdade a articulagao das diferencas regionais e

locais e da complexidade geopolitica e cultural do pais.

Nesse sentido, o proprio conceito de TV publica no Brasil tem sido posto em
destaque por meio de mudancas estruturais visando minimizar as suas contradigdes
inerentes em torno de um perfil, as quais abarcam questdes referentes a
programacgao, financiamento, regulamentacdo entre outras. Alguns eventos
marcaram propostas com vistas a regular a TV publica. Um deles foi a criagdo da
Funtevé (Fundacgédo Nacional de Televisdo) e a constituigdo da Rede Publica de
Televisdo (RPTV). O segundo, a criagcado da TV Brasil, em 2008, que demonstra ser
um projeto mais maduro o qual garante mais participacdo da sociedade civil nas
decisbes da emissora. A sociedade civil também busca discutir as bases legais e
alternativas para desentravar o desempenho da maioria das emissoras publicas no
Brasil, por meio, sobretudo, da realizacdo do Férum Nacional de TV’s publicas, em
2007 e em 2009.

As primeiras emissoras publicas ligadas ao Estado*” surgiram na década de

1960 com o objetivo de formar uma rede educativa complementar a escola ou

47 A primeira emissora educativa, TV Universitaria de Pernambuco, vinculada ao Ministério da Cultura,
surge em 1967. A TV Educativa do Rio também foi criada em 1967, mas iniciando suas transmissdes
em 1973.

Neste intervalo, de 1967 a 1974 surgem mais oito emissoras publicas: TVE do Amazonas, TVE do
Ceard, TVE do Espirito Santo, TVE do Maranhdo, TVU do RN (MEC), TVE do RS, TV Cultura de SP
(privada). A TV Cultura foi inaugurada pelo grupo Diarios e Emissoras Associados, em Sao Paulo, em
setembro de 1960, e adquirida em 1967 pela Fundagdo Padre Anchieta, pertencente ao Governo
deste Estado, indo ao ar como emissora publica em 1969. A emissora surge no auge de um
desenvolvimento econdbmico imposto pelo golpe militar de 1964: reagrupamento de empresas
brasileiras e estrangeiras, nova “concepcdo de interdependéncia econbmica, politica, cultural e
militar, na América Latina e com os Estados Unidos” (LEAL FILHO, 1988: 31). De maneira geral até
os anos 1980 as tevés educativas priorizaram programas educativos. Ceara, Maranhao e Rio Grande
do Norte dedicaram-se a programas didaticos, TV Cultura de SP ao ensino supletivo e em 1969 criam
0 Madureza ginasial que passa a ser telecurso do 2° grau em 1978. Para Mbnica Fort (2005) a
criagdo da Abepec, em 1997, cujas emissoras integrantes criaram em 1988 a rede Publica de
Televisdo (RTTV), moldou uma nova fase da programagao das emissoras publicas, voltada esta para
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mesmo substituindo-a. Objetivos que foram levados também para a TV comercial,

como a parceria de governos com a Rede Globo por meio da exibigao de telecursos,

veiculados até a atualidade.

Em 1988 havia 24 emissoras governamentais/oficiais/ndo privadas:

1.

2.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.

18.

TV Aldeia/Rio Branco/RR,;

TV Alagoas

TVE Amazonas

TVE Bahia

TVE Ceara

TVE do Espirito Santo

TVE Imperatriz/MA

TVE do Maranhao

TVE dos Lagos, Alfenas/MG

TVE Minas — Rede Minas Cultural e Educativa
TVE Pio Xll de Juiz de Fora/MG
TV Universitaria de Uberaba/MG
TV Universitaria de Uberlandia/MG
TVE do Mato Grosso do Sul

TV Cultura do Para

TVE de Pernambuco

TVE do Piaui

TVE do Parana

a diversidade e temas. As emissoras, em geral, ndo mais mantém carater extremamente educativo
em sua programacao, mas também investe em programas jornalisticos, culturais e de entretenimento.
Nesse sentido, para a autora, a TV Publica deve cumprir um papel de “elaboragédo audiovisual das
bases comuns da Cultura Nacional, sobre as quais se articulam as diferengas regionais e locais e a
complexidade geopolitica e cultural da nagéo, tanto nas praticas sociais, como dos valores coletivos”
(FORT, 2005, pp 100-101). (C.f.: FORT, M. C. Televisao Educativa. A responsabilidade publica e
as preferéncias do espectador. Sdo Paulo: Annablume, 2005. LEAL FILHO, L. Atras das cameras.
Relag6es entre cultura, Estado e televisao. Sdo Paulo: Summus Editorial, 1988. FROTA NETO, A.
Comunicagao no poder e TV comunitaria. Porto Alegre: Rigel, 1993).
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19. TV Buzios, Cabo Frio/RJ

20. TVE do Rio Grande do Norte

21. TVE Madeira-Mamoré/ Porto Velho/RO
22. TVE do Rio Grande do Sul

23. TV Aperipé, Sergipe

24. TV Cultura de Sao Paulo

A implantagdo de uma chamada racionalidade capitalista faz deste periodo
um momento fértil da implantagdo de uma rede de televisdo estatal no Brasil. De
1968 a 1970 a Embratel instala 24 centros de TV em grandes cidades do pais a fim
de formar uma rede integrada de televisdo Educativa. Os governos defendiam a
modernizagdo politica e social da nagdo como forma de manter a integridade
territorial. Iniciam-se investimentos estatais para esse fim com a expansao da
radiodifusdo pelo interior do Brasil mesmo em regides pouco atrativas

comercialmente para a iniciativa privada.

Alguns casos servem de exemplo de parte das estratégias do Governo para
ampliar a radiodifusdo no Brasil, em que a iniciativa privada caminha ao lado da
iniciativa publica. Para Leal Filho (1988, p. 34), um deles foi a forma como o acordo
irregular entre a Globo e o grupo norte-americano Time/Life se realizou, sem a
intervencao efetiva do governo, pois “era uma pega-chave na sustentagdo do novo
modelo econdmico”. Ou ainda o caso da compra da TV Cultura pela Fundacéao
Padre Anchieta, pertencente ao Governo do Estado, em 1967, em cujo documento
informando dados da concorréncia para a compra de uma televisdo o Governo

demarcava o valor exato de 3 milhdes e 400 mil cruzeiros novos.

Um dos pontos criticos da TV Cultura, segundo o autor, era a indefinicdo de
uma identidade, que se traduziu no vaivém de propostas de programacéo,
alternadas entre o elitismo cultural, o popular e o “popularesco”. A maior parte das
emissoras publicas vive essas mudancas que, aliadas a “sucatizacdo” de seus
equipamentos, formou um quadro de pouca produgdo de maneira geral no final dos
anos 1980.
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Um caso diferencial pode ser citado, a TVE do Rio de Janeiro, pois ela ja
surge com um carater educativo e programacdo de nivel erudito e cultural
estipulados pelo termo de doagcdo ao Ministério da Educacdo e Saude da radio
Sociedade do Rio de Janeiro (Radio MEC), em 1936, por Edgar Roquette Pinto. O
acordo previa impedimentos a comercializacdo, e a manutencao das caracteristicas
educacionais da radio. A TV Educativa do Rio foi criada em 1967, iniciando as

transmissdoes em 1973.

O processo de criacao de controles sobre as emissoras de radiodifusdo sob o
poder dos governos se efetiva nos anos 1970. A Empresa Brasileira de Radiodifusao
(Radiobras) é criada por forca da Lei 6301, de 15 de dezembro de 1975 para
centralizar o controle das emissoras federais. Praticamente cada ministério tinha sua
prépria radio e cada Estado uma emissora de televisdo. No paragrafo primeiro do

Artigo 1° da Lei é evidente os objetivos finais da criagao da rede:

As emissoras da RADIOBRAS deverdo operar dentro de elevados
padrdes técnicos e propiciar a cobertura necessaria para atender
sobretudo as regides de baixa densidade demografica e reduzido
interesse comercial, e as localidades julgadas estrategicamente
importantes para a integracdo nacional.

Paralelo a isso, o Ministério da Educacdo e Cultura do Governo Federal
(MEC) cria em outubro de 1981 a Funtevé, a fim de controlar melhor a TV Educativa
do Rio de Janeiro e a Radio MEC e influenciar as emissoras universitarias federais
ligadas a sua insignia. A transformagdo da maioria das emissoras estatais em
fundacbes também facilitou uma gestdo mais independente do poder local.
Entretanto, outras formas de intervengao continuaram existindo, como questdes de
financiamento. No periodo mais recente, de 2000 a 2003, o governo de Sio Paulo
promoveu cortes orcamentarios na Fundacao Padre Anchieta, levando a TV Cultura
a mais uma crise (CAPPARELLI; LIMA, 2004, p. 127).

A Funtevé tinha sob seu controle o Sistema de Radio Educativa Roquette
Pinto (1 FM, 2 AM, 4 OC) e O sistema de TV com duas geradoras (TV Educativa de
Rio de Janeiro e o Centro de Televisdo Educativa do Nordeste — CTVNE, em Séao
Luis/MA.). Em 1982 ¢é criado o Sistema Nacional de Radiodifusdo Educativa

(Sinred), antes Sistema Nacional de Televisdo Educativa (Sinted). A TV Educativa,
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como TV Escola, funcionava na pratica em trés Estados: Rio Grande do Norte,
Maranhdo e Ceara.

Contudo, esse € um cenario de pouca liberdade de producdo dessas
emissoras, vitimas da permanente disputa de poder, no ambito das TVs educativas,
entre as esferas dos governos federal e estaduais e entre os 6rgaos e fundagdes. O
controle estatal era evidente: como a demissao de praticamente toda a equipe de
jornalismo da TV Cultura a qual desenvolvia um jornalismo efetivo e que alcangava
bons niveis de audiéncia. A légica do sistema ndo poderia sobreviver. Converge
para uma crise de maneira geral, econdmica, financeira, técnica e politica, nas
emissoras e em seus Orgaos regulatérios. A crise da Funtevé, em 1988, por

exemplo, foi reflexo da crise nacional.

A criacdo da Associacao Brasileira de Emissoras Publicas (Abepec), em
1997, e da Rede Publica de Televisdo (RTTV), a Rede Brasil, em 1999, entre outras
caracteristicas, minou os conflitos entre a TV Cultura e a TVE do Rio de Janeiro e
assegurou uma programacao perene e em rede para as emissoras publicas e
estatais propiciando ainda espacgos para programas locais. A Funtevé montou duas
estruturas de emissao nos estudios da TVE: uma para a programagao da TVE e

outra para a Rede Brasil, cuja programacéo era 60% originada da primeira.

Essa estruturacdo, entretanto ndo significou garantia de qualidade dos
programas nem ampliacdo das produ¢des locais, entre outros fatores devido a
permanéncia do controle do Estado sobre a maioria das emissoras estatais nos
Estados e devido a falta de recursos financeiros e investimentos para compor um

quadro profissional competente e condi¢des técnicas mais atualizadas.

Segundo dados sobre programagédo da Abepec, divulgados em setembro de
2007, a média de producéo local das 24 emissoras que retransmitiam a Rede Brasil
ocupou 19,79% da programacéao da TV Brasil. Destas emissoras, 18 eram filiadas a
Abepec. Entretanto, a concentragcdo em algumas emissoras €é sintoma da
desigualdade da producéo audiovisual do pais. As emissoras com maior produgao
local em relagdo a programacéo efetiva de cada emissora, de acordo com as fontes
citadas, sao: TVE Parana (57,80%), TV Ceara (55,36%), TV Miramar da Paraiba
(49,43%), TV Nacional (44,94%), Rede Minas (35,97%), TVE do Rio grande do Sul
(30,70%), TV Palmas/TO (30,18%) TV Cultura Para (27,34%), TVE Bahia (27,08%),
TVE Pernambuco (24,79%).
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O ano de 2008 marca o surgimento de uma nova fase da televisao publica a
partir da criagdo da TV Brasil, primeiro canal publico nacional de televisdo, cuja
transmissao inicia-se em dezembro de 2007, juntamente com o inicio oficial das
transmissdes da TV digital no Brasil. A Empresa Brasil de Comunicacéo (EBC),
criada pelo decreto n. 6.246, de 25 de outubro de 2007, responsavel pela gestdo do
canal, foi constituida pela unido do patriménio da Radiobras e da Associacao de

Comunicacgéo Educativa Roquette Pinto (Acerp).

Embora seja concebida como empresa publica e estar vinculada a Secretaria
de Comunicagcao Social da Presidéncia da Republica, a EBC tem gestao
independente. O diferencial em relagao ao modelo vigente até entdo é a autonomia
dada pelo decreto no que se refere a definigdo de produgdo, programagido e
distribuicdo de conteudos, bem como pela formacdo de um conselho curador, com
mandatos temporarios que variam de dois a quatro anos, com ou sem possibilidade
de recondugéo, e do qual fazem parte: quatro representantes do Governo Federal,
um funcionario do canal e, majoritariamente, 15 membros de organizagbes da
sociedade civil. Além disso, abre-se a entrada de recursos financeiros externos, o

que pode contribuir para a sustentabilidade da rede.

A TV Brasil torna-se uma esperanca de garantir mais acesso pela populacao
a uma programacgao de qualidade, que represente o Brasil na TV aberta. E é nessa
possibilidade de acesso que visdes estereotipadas das diferengas culturais possam
se transformar em trocas de experiéncias cotidianas, pelo acesso livre e igual,

contudo diferenciado, a informacéao e ao entretenimento para todas as pessoas.

A primeira recomendacado do Conselho Curador da EBC, reunido em 15 de

janeiro de 2008, sobre a programagao da TV Brasil, diz:

A TV Brasil, como principio, devera cumprir sempre a regra de
pluralidade de versbes em sua programacdo, tanto no que diz
respeito a programas que ela mesma produz como em relagao a
produtos de terceiros que decida veicular®.

8 Disponivel em: http://www.tvbrasil.org.br/institucional/estatuto.asp. Acesso em maio de 2008.
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Contudo, alerta o pesquisador Venicio de Lima*®, a independéncia do sistema
publico de televisdo deve ser uma conquista diaria, tendo em vista a longa tradicao
politico-partidaria que acompanha o pais, na vida cotidiana e nos érgéos publicos, e
por isso € preciso “ter uma vigilancia permanente da cidadania para manter a

independéncia necessaria ao bom funcionamento do sistema”, diz o pesquisador.

Para finalizar, é interessante citar que tentativas de intervengao da sociedade
civil nas tevés estatais acompanham sua histéria. O jornalista Vladimir Herzog, que
esteve na diregdo do Departamento de jornalismo da TV Cultura até 1974, assim
avaliava as caracteristicas da TV Cultura de Sao Paulo: “indefinicdo de objetivos;
desconhecimento do publico a que se dirige; amadorismo na escolha de temas e na
prépria realizagdo dos programas; alto grau de elitismo, levando a indices de
audiéncia praticamente nulos”, e complementava anunciando aspectos do que

considerava uma programagcao popular na televisdo (LEAL FILHO, 1988, p. 55).

Conforme cita o autor, para Herzog, o jornalismo em radio e TV deveria ser
um instrumento de dialogo, espelhando “os problemas, esperangas, tristezas e
angustias das pessoas”, uma emissora de governo nao deve ter atitude servil, e é
necessario investir nos recursos técnicos e na diversificacdo dos formatos

noticiosos, levando em conta os publicos em cada horario.

5.4. O regional e o local na programacao da televisao aberta no Brasil

5.4.1 Aspectos Gerais

A programacéo regional e local ou regionalizada na televisdo aberta no Brasil,
obviamente, sofre as influéncias e as conformagdes politico-empresariais que
marcam o desenvolvimento da televisao no pais. Pontuaremos a partir de agora, as

principais caracteristicas da programacao aberta, a produgao local de programas e a

“Entrevista concedida a Radio Nacional em 9 de maio de 2007. Disponivel em:
http://www.agenciabrasil.gov.br/noticias/2007/05/09/materia.2007-05-09.7707765921/view. Acesso
em maio de 2008.
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regionalizagdo de tematicas pelas redes, a partir do enfoque na periodizagdo da

televisao no Brasil.

Uma primeira observagédo, mais geral, a se fazer é o fato de a televisdo no
Brasil ter referéncia basicamente no modelo norte-americano de televisdo tornando
o entretenimento seu forte. A outra observacdo é a preponderéancia da rede Globo
nos indices de audiéncia. Fazendo o cruzamento dessas duas observacdes, nos
ultimos anos, as pesquisas sobre os 10 programas mais assistidos tem variado

pouco. Todos sao da Rede Globo.

A preponderancia dos programas de entretenimento, com destaque para a
novela das 20 horas, que em 2007 alcangava o primeiro lugar em audiéncia na
televisdo aberta no Brasil, € um dado surpreendente, pois em alguns lugares, como
em Macap4, as cinco novelas diarias exibidas pela emissora constam entre os 10

programas de maior audiéncia®.

Pesquisa de Sandra Reimao (REIMAO, 2000, p. 59-80) sobre a programacéo
das redes de TV aberta em Sao Paulo, ainda no ano de 1998, também aponta para
a preponderancia do entretenimento. A pesquisadora acompanhou no periodo de
uma semana, no horario das 20 as 22h, a programacao das sete redes abertas na
época: TV Cultura, SBT, Globo, Record, Manchete, CNT/Gazeta e BAND.

A distribuicdo aproximada por categoria de programacdo encontrada foi a

seguinte:
- Entretenimento: 43 horas e 30 minutos
- Misto entretenimento/informacéao: 26 horas
- Informativo: 22 horas
- Especial: 5h e 30 min
- Educativo: 1 h

Nota-se que o género de entretenimento telenovela foi o mais presente.
Quatro emissoras incluiam telenovelas: SBT, Globo (esta com duas no horario),
Record e Manchete. A presenga do informativo refere-se aos telejornais noturnos

durante todos os dias da semana, exceto aos sabados e domingos na CNT e aos

% Fonte: Pesquisa Mercados especiais —Ibope. Disponivel em
http://comercial.redeglobo.com.br/atlas2004/index.php
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domingos nos demais canais. Um padrao de jornalismo esta sendo implantado e
seguido desde a década de 1970, moldado pelo Padréo Globo de Qualidade.

Abaixo, duas citagdes institucionais que mostram a atencgao prioritaria dada

pelos canais de televisdo ao entretenimento:

Sao 105 emissoras que cobrem mais de 95% do territério nacional, uma
programacao diversificada com 24 horas de entretenimento para adultos e
criancas (Rede SBT. Disponivel em: http://www.sbt.com.br/institucional.asp.
Acesso em margo de 2008). Grifo nosso.

Assim, o espectador que assiste a TV Diario tem, além de divertimento
garantido, noticias atualizadas e servicos, como em nenhuma outra
emissora do Nordeste. (TV Diario, Ceara. Disponivel em:
http://verdesmares.globo.com/tvdiario//. Acesso em outubro de 2007). Grifo
Nnosso.

A pesquisa de Sandra Reim&o confirma ainda a presenga efetiva de
produgbes nacionais em relagdo as estrangeiras: cerca de 9% dos programas
veiculados eram estrangeiros. No total de 98 horas, apenas 8 horas e 50 minutos
eram de producgao estrangeira (Manchete, com desenho animado japonés e filmes).
No horario nobre a programagao local tem preponderancia devido aos telejornais
locais e telenovelas, que em sua maioria € produgdo nacional. A partir dessas
observagbes, destaca-se a presenga da programacéao local e regional apenas no
telejornalismo. Contudo, € importante destacar que a programacgédo da televisdo
brasileira € cada vez mais nacional. Embora se destacam os formatos produzidos
por empresas estrangeiras, muitos deles sao adaptados para o nosso publico e
nossa cultura (como CQC, da Rede BAND, ou mesmo Big Brother Brasil, da Rede
Globo). Vale ressaltar que o fato de a televisdo no Brasil apresentar produgéo mais
nacional nao significa que ela represente todo o pais em sua tela, mas ja € um
espaco de inser¢ao de uma agenda de debates sobre a nagao (questdes que partem
do espacgo privado para o publico como narrativas de nacdo) (VASSALLO DE
LOPES; FREIRE, 2008).

Outra pesquisa realizada em 2002 e 2003 (FORT, 2005), identifica programas
potenciais destacados por espectadores. Na pesquisa com grupos focais, Cristine
Fort buscou identificar espectadores em potencial e suas expectativas quanto a

programacao televisiva da tevé educativa. Foram aplicados 440 questionarios, com


http://www.sbt.com.br/institucional.asp
http://verdesmares.globo.com/tvdiario//
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pessoas acima de 18 anos. Desse grupo, 30% alegou ter TV por assinatura em
casa. As tematicas preferenciais foram: informacao; cultura e historia local; o
folclore; a cultura regional; o turismo; a musica; a teledramaturgia (novelas,
minisséries e séries). Cabe salientar que o publico pesquisado pela autora, pessoas
na maioria com nivel superior de Curitiba/Parana, corresponde a um local e a um
tipo de publico especifico, cujos resultados devem ser tomados como um modelo

ideal e de forma cuidadosa.

Os grupos ainda opinaram sobre os aspectos negativos da programacgéo.
Para a maioria, deve haver redugdo dos programas de auditério que exploram o
grotesco, da violéncia, do apelo ao sexo em horarios inadequados (entre 19 e 22
horas). Este € um dado interessante uma vez que se considera esta parte do dia um
horario possivel de ter criancas assistindo a TV, € o chamado horario nobre em que
se convencionou como o0 momento em que a familia se reine em casa, frente a

televisao.

Dado interessante em relacdo as emissoras assistidas € a presenca da TV
Educativa em segundo lugar, ja que os indices de audiéncia ndo apontam a rede
publica como segundo lugar em audiéncia no geral da programacao nacional. Por
outro lado, apesar de se ter preferéncia pela programacao da TV Globo, a maioria

relatou nao ter total satisfagdo com a programacgao do canal.

A programacao da TV aberta tem preponderancia em audiéncia mesmo nos
lares de maior renda e com acesso a outros meios culturais. Tanto os programas
quanto as emissoras assistidas e os indices de audiéncia apontam para a primazia
da TV aberta no Brasil.

Outros dados mostram que dos cinco programas mais assistidos nas
principais redes de televisdo aberta, em 2001 e 2002, ganham destaque: na Rede
Globo, a novela O Clone, o Jornal Nacional e o reality show Big Brother; na Rede
Record o programa de auditério/show Raul Gil (atualmente na BAND), o noticiario
policial Cidade Alerta e o programa de variedades Domingo da Gente; e no SBT, o
reality show Casa dos Artistas, o programa de auditorio Silvio Santos e o perguntas
e respostas Show do Milhdo. (CAPPARELLI; LIMA, 2004, p. 102).
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Os dados acima mostram como a programagao da televisdo no Brasil é
heterogénea e cheia de contrastes, embora existam formas alternativas, mesmo

dentro do modelo comercial.

Voltada principalmente para o entretenimento, a programagdo da TV
brasileira, no que diz respeito a sua identidade e qualidade &, como o pais,
um lugar de contrastes. Encontram-se, por um lado, por exemplo, estruturas
narrativas com identidade prépria como a telenovela brasileira e, por outro,
copias degradadas de programas de auditério repletos de competigbes
infantildides; encontram-se, por um lado, adaptagbes de classicos da
literatura nacional filmadas com sofisticagao e técnicas cinematograficas e,
por outro, programas que exploram sofrimentos, misérias e doengas de
pessoas das classes menos favorecidas (REIMAO, 2005, p. 63).

Portanto, a programagéo ndo € e nem pode ser estatica, ela deve seguir os
contextos sécio-histéricos que por sua vez também sao dinamicos. As informacoes
esportivas, por exemplo, tem ganhado um destaque crescente desde a década de
1970, cuja ocupacao nas grades passou de 5% em 1978 para 12,83% em 1997. E
continua nos anos 2000, em que as transmissdes ao vivo ganharam também dias e
horarios que se tornaram também habitos televisivos, os quais moldam mesmo as
préprias relagcdes cotidianas e agendam os temas discutidos nos grupos sociais. A
propria dramaturgia também alterou suas caracteristicas abordando temas sociais

ou mesmo construindo personagens que “saltam” para a vida cotidiana das pessoas.

E cada vez mais se destacam a familiaridade e a afetividade na relacdo da
televisdo com seus publicos. Valerio Fuenzalida (2005, p. 130), ao dedicar-se aos
estudos das expectativas das audiéncias em relagdo a televisdo, mostra que os
setores populares esperam ter confianca na televisdo, pois que mais do que os
conteudos, as formas de realizagdo da televisdo aberta encerram uma “cultura
afetiva” que “comunican a la audiéncia emociones negativas de desesperanza,
depresion y passividad”. E por outro lado, outros programas, pelo seu formato,
também podem transmitir “actidudes y emociones positivas, como interés,
admiracion, superacion, energia de superacion”’. Sao programas que nao devem
desvalorizar a capacidade racional das audiéncias, ou seja, devem ser produtivos ao
buscar novos ideais televisivos para entretenimento (processo denominado pelo

autor de “eduentretenimento” — eduentretecion).
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O estudo citado indica um novo rumo para a programagao das emissoras
publicas/educativas. As realidades dos pobres ou uma programagao exclusivamente
erudita bem como tradicionais programas educativos de televisao podem trabalhar
com recursos e potencialidades de enfrentamento dos problemas sociais, por meio
de uma funcao educativa que estimula a valorizagdo da autoestima das pessoas.
Para Fuenzalida, os formatos revista, ficcdo e reality show ajudam as pessoas no
enfrentamento e reconhecimento de suas identidades e dos problemas da vida
cotidiana (FUENZALIDA, 2005, p. 129-131).

Essas observagdes nos levam a concluir que a televisao publica, para atingir
seus objetivos educativos, antes precisa ser vista e, consequentemente, ter
programas atraentes e criativos, de acordo com as expectativas das suas
audiéncias. Nesse sentido, os formatos podem articular-se a processos audiovisuais

criativos e de bom gosto.

5.4.2 Programacgéo da televisdo aberta

Este topico disserta sobre o panorama da programacéao da televisao brasileira
desde o seu surgimento, em 1950. Como dito anteriormente, a televisdo brasileira
passou por algumas fases caracteristicas e cada uma delas apresentou uma
tendéncia em relagcédo a programagao sob o manto principal da busca pela audiéncia
aliada, entretanto, ao desenvolvimento tecnolégico e a profissionalizagcdo que
possibilitaram o uso aprimorado dos recursos televisivos em relagdo a linguagem e

sofisticagéo de programas.

A primeira marca da programacao televisiva, na fase inicial (1950 a 1965), foi
a localidade, desenhada pela concentracdo das emissoras nas cidades do Rio de
Janeiro e Sao Paulo. Nao havia ainda lideranga de audiéncia entre as emissoras a
qual oscilava a cada ano. As emissoras, pode-se dizer, estavam aprendendo a lidar
com a nova tecnologia, o que fez surgir formatos adaptados para a tela a partir de
programas de sucesso no radio: shows, programas de auditorio mais popularescos e
a telenovela. O carater experimental da TV buscou ainda suporte em outras

linguagens, como o teatro e o cinema.
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Percebemos, no entanto, que o formato popularesco de programas, inclusive
em determinados periodos da TV publica, sempre esteve presente na televisao
aberta, em maior ou menor grau, dependendo do periodo e da emissora. Os
programas de auditorio, caracterizados pela participagdo das pessoas e
espontaneidade, ganham destaques nas grades e levam consigo os primeiros show
men (e show women) da televisdo brasileira, entre eles Hebe Camargo, Silvio

Santos e Raul Gil, no ar até os dias de hoje.

Um fato a ser questionado é se, sobretudo nas regides Norte e Nordeste, os
indices de analfabetismo podem estar relacionados ao sucesso da comunicagao
audiovisual e destes formatos de programas que acabam banalizando a realidade ao
invés de provocar mobilizagdo, tendo em vista a transformagao dos sujeitos sociais

em espectadores apenas °’.

A teledramaturgia anunciava sua vocagao para a diversidade com a exibigao,
ja em 1953, do seriado Al6 Dogura, pela TV Tupi. Em 1963 € veiculada a primeira
telenovela diaria: 2-5499 ocupado, mas ainda n&o tinha as caracteristicas da
dramaturgia brasileira, que aos poucos foi sendo construida e hoje é referéncia

mundial.

O surgimento do videoteipe, em 1960, se configura uma experimentacdo do
projeto de rede nacional de televisdo, tendo em vista as dificuldades de envio do
material para as emissoras afiliadas. Os programas chegavam com muito atraso e
muitas vezes se perdiam no percurso, gerando uma programacao irregular nas
emissoras locais. Nesse periodo, a televisdo como meio de “massa” ainda tinha

publico limitado e sua programacgao oscilava entre o popular e o culturalista.

E a entrada da TV Globo que marca a fase concorrencial; no entanto, de uma
concorréncia geralmente arquitetada pela propria emissora, que, no inicio da década
de 1970, se torna lider do mercado. A partir dai, e principalmente com a entrada do
Jornal Nacional, primeiro programa transmitido em rede nacional, em dezembro de

1969, pode-se afirmar o inicio efetivo do sistema de redes de televisdo no Brasil.

> Este aspecto foi estudado por Franciscato ao verificar a proliferacdo de veiculos de comunicacéo
audiovisual (radio e TV) no Estado de Sergipe, principais veiculos com propriedade concentrada sob
o controle de atores politicos locais. C.f..: FRANCISCATO, Carlos Eduardo. A construgao da noticia
politica nos jornais de Sergipe. Uma analise dos constrangimentos e influéncias na producao
jornalistica. Dissertacdo (Mestrado em Comunicagdo e Cultura Contemporaneas) Faculdade de
Comunicagéo (FACOM): Universidade Federal da Bahia. Salvador, 1998.
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Inaugurada a rede nacional de microondas da Embratel e o sistema de transmiss&o
via satélite, em 1968, a Globo comega a expandir seu sinal inclusive em regides
consideradas “ilhas de siléncio”, de forma complementar a agcdo do Estado. O sinal
das redes Globo e SBT, em 2003, chegou a quase a totalidade dos municipios
brasileiros (98,91% e 89,10%, respectivamente) e dos municipios com aparelho de
televisao (99,86% e 97,18%, respectivamente) (CAPPARELLI; LIMA, 2004, p. 46).

Outro fato que marca a histéria da televisdo no do Brasil é a entrada da TV
Excelsior, em 1964. A emissora, a partir de grande capital investido, inaugura uma
estacdo de transmissdo no Rio de Janeiro e langa duas linhas de programacao: a
primeira, com o objetivo de produzir picos de audiéncia, correspondia aos Shows, no
Rio de Janeiro. A segunda linha, desenvolvida para fixar a audiéncia, era composta
por telenovelas, produzidas em Sao Paulo. O corte de capital do grupo financiador
da emissora pelo governo na época levou ao fim da Excelsior, em 1970, a Unica

emissora que poderia ameagar a hegemonia da Globo.

A estratégia inicial de programacao da Rede Globo privilegiava a formacéao de
um publico fiel, por meio de programas populares, de baixo custo de produgao, mas
que geravam audiéncia, tais como: Chacrinha, Raul Longras e o Casamento na TV,

Dercy Gongalves, Tele-Catch.

Com isso, a Rede Globo conquistou a preferéncia da audiéncia e pode se
dedicar a outros objetivos. A década de 1970 inicia uma nova fase na programagéao
da Rede, com a produgao de telenovelas diarias. Um diferencial da Globo foi a sua
maior independéncia em relagdo a rigida determinacdo dos anunciantes que
aprovavam e financiavam previamente as produgdes, promovendo a negociagao
com os anunciantes e tratando de forma diferenciada o publico consumidor, a
audiéncia. Alguns programas deste formato: Telenoticias Panair (1952, Tupi);

Reporter Esso (1953, Tupi); Grande Gincana Kibon (1955, Record), entre outros.

Assim, na década de 1970 ha um corte entre o “Padréo Globo” e o “padrao
popularesco” das demais emissoras. O investimento da emissora na melhoria da
qualidade técnica e estética tem se mantido constante desde entdo. Em 2008, o
lema anual da campanha institucional da rede foi a “qualidade”, como forma de
resposta a investida agressiva da Rede Record tanto no aumento do numero de
afiliadas quanto em programagdo e profissionalizagdo da produgédo. Entre os

programas considerados marcos do Padrdo de Qualidade Globo, segundo Bolafo
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(1988) estao Fantastico, Globo Reporter, A Grande Familia, Ciranda, Cirandinha,

Casos Especiais, as novela das oito, as séries brasileiras entre outros.

Outro marco na programacgao da TV Globo e no cenario da televisao no Brasil
foi a saida do programa de auditério exibido aos domingos, comandado por Silvio
Santos, depois da inauguragao, em 1974, da TV Studios (SBT) no Rio de Janeiro. O
programa passa a ser produzido pelo estudio do grupo Silvio Santos e passa a ser
transmitido pelas redes Tupi e Record. A saida do Programa Silvio Santos da TV
Globo derruba pela primeira vez sua audiéncia no horario e a rede centra estratégia
na exibicdo de filmes e no estudo de habitos televisivos nos telespectadores®. O
investimento em pesquisas de mercado e de publico culminou na formagdo de uma
grade de programacéo eficiente, quer ajustando géneros e formatos a determinadas
faixas de horarios, criando rituais de audiéncia, quer utilizando estratégias para

manter e segmentar esta audiéncia.

Nesse periodo, ocorre uma prevaléncia de programas de baixa qualidade,
embora diversas estratégias estejam presentes. Na TV Bandeirantes, esses
programas tiveram destaque em fungéo da falta de gestédo, por meio de “mudangas
estratégicas precipitadas”. A popularizacdo da programagdo da Globo, com
programas como Chacrinha, Caso Verdade e a popularizagdo do Fantastico, por sua
vez, menos do que um trade-down na programacao, refletiu “uma defesa no sentido
de manter e reforcar a sua posicdo no mercado, muito mais que aceitar os termos

em que o SBT pretendia colocar a concorréncia” (BOLANO, 1988, p. 117).

Contudo, os programas da TV Globo, embora mais populares e voltados a
espetacularizacdo e ao sensacionalismo, mantiveram a qualidade de produgao,
marca da emissora. Arlindo Machado (2005, p. 65) cita entre os programas mais
importantes da TV brasileira as versées Cassino/Buzina/Discoteca do Chacrinha e
Caso Verdade. A qualidade dos produtos da Rede Globo continuava distanciando a
emissora de suas concorrentes, que pouco exploravam a profissionalizacdo de sua

producao, como exemplo os programas O Homem do sapato branco e Povo na TV,

2 Os programas Silvio Santos e o polémico Povo na TV, apresentado por Raul Gil, foram os
principais responsaveis por superar a Globo em audiéncia, segundo pesquisa da McCann Erickson
sobre a audiéncia de TV no Rio e SP, entre janeiro de 1982 e fevereiro de 1983, mas somente no
més de agosto, a tarde.
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do SBT, os quais recebiam criticas direcionadas ao carater demagogico e a

exploragcado da miséria humana.

Entretanto, é certo que, por fazer parte de um mercado complexo e criativo, a
Rede Globo também esta sujeita as influéncias das suas concorrentes, como vimos
acima. A expansdo da rede Manchete e do grupo Abril, ao contrario da
popularizacdo de programas, pode ter provocado uma melhoria em geral da
programagcao de TV no Brasil, em que a Globo acompanhou a estratégia de
programagao de filmes da Manchete ou tematicas mais regionalizadas na

dramaturgia.

Esta relagdo de influéncias entre as emissoras, um tipo de mutuo
agendamento das empresas de comunicagdo, € ciclica e na maioria dos casos
colabora para a melhoria da qualidade dos programas, enfim, colabora para uma
nova atuagao das emissoras frente aos interesses da sociedade. O primeiro caso
mais efetivo foram as novas tematicas regionais introduzidas pela Rede Manchete,

como ja citamos®>.

As televisbes educativas também foram atingidas pelo popularesco, ou
“populismo”, para usar o termo de Laurindo Leal Filho (1988) ao se referir a uma das
fases da programacado da TV Cultura de Sao Paulo. Essa tendéncia, segundo o
autor, prevaleceu nos periodos entre 1975 e 1976 e 1983 e 1984, embora o formato
estivesse presente na emissora desde pelo menos 1971, motivada pela necessidade
de elevar os indices de audiéncia (a diregao da TV Cultura considerava um absurdo
“utilizar dinheiro publico para fazer uma televisdo de ‘circuito fechado’, para uma
audiéncia escassa”. A emissora buscou férmulas ja na época consagradas na TV,

como as telenovelas, os programas de auditorio e concursos/game shows).

Entretanto, um aspecto positivo desse periodo foi a percepcédo de que os
programas das emissoras publicas poderiam ser atrativos e criativos. A nogao de
‘populista® passaria a se tornar “popular’, no sentido de ser um canal mais
democratico e de livre expressao das manifestagdes culturais da sociedade. A busca
pelo ideal de audiéncia ao lado do plano educativo leva a discussdo acerca da

insercao do universo simbalico das audiéncias nos programas de televisao.

> Mais recentemente, em 2007, a rede Record inovou em recursos audiovisuais e discursivos com a
telenovela Vidas Opostas, provocando a Rede Globo, no sentido de seguir o modelo por meio da
producdo de Duas Caras, telenovela das 22 horas, em 2008.
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O Governo Federal, no final das décadas de 1960 e inicio de 1970, previa um
plano educativo por meio de uma rede de telecomunicag¢des, com a finalidade de
atender as demandas sociais de rede escolar, utilizando para tanto os recursos
propiciados pelo radio e televisdo. Em 1971, o primeiro curso produzido, Curso de
Madureza, foi substituido pelo Projeto Minerva e, posteriormente, pelo Telecurso
Supletivo.

Surge a partir dai experiéncias com o uso da dramaturgia na tele-educagao
em que a rede Globo teve participagdo complementar na condugéo de alguns destes
programas. A novela Meu pedacinho de chéo, exibida no horario das 18 horas pela
Rede Globo entre 1971 e 1972, e a novela pedagdgica Jodo da Silva, 1974, criada
como Curso Supletivo e também exibida pela TV Globo, foram as primeiras
experiéncias do uso dos recursos e formatos da televisdao com fins educativos. Em
dezembro do mesmo ano Jodo da Silva passa a ser exibida também pela TV

Universitaria de Recife.

No inicio dos aos 1980 o cenario comeca a se diferenciar, com a entrada do
Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) e da Rede Manchete, o fim da TV Tupi, o
surgimento da chamada “televisdao alternativa” (produtores independentes,
experiéncias locais como do grupo Abril Video), a pay-tv e avangos tecnolégicos na
area. Nessa época também, a TV Bandeirantes passa a investir mais forte na
implantagdo da sua rede, sobretudo na reestruturagdo do departamento de

jornalismo.

Ainda assim, a Rede Bandeirantes investe na programagao mais popular, nos
shows e novelas e entra em concorréncia forte no horario do Jornal Nacional, que,
em consequéncia, foi ampliado, em 1983, de 25 para 45 minutos. Depois da
Bandeirantes, a TV Manchete, que inicia suas transmissdes em junho de 1983,
torna-se outra ameaca para a TV Globo, com uma programacéao de filmes, novelas e
jornalismo no horario nobre. Em Sao Paulo, a disputa pela lideranca dos publicos

A/B foi acirrada entre estas duas emissoras.

A disputa pela audiéncia e o crescimento das redes ndo € a Unica
caracteristica forte desse periodo. A influéncia de novas midias e do quadro
audiovisual diversificado também contribui para a qualidade dos programas das

emissoras abertas. A qualidade dos produtos audiovisuais no Brasil, de forma geral,


http://pt.wikipedia.org/wiki/Rede_Globo
http://pt.wikipedia.org/wiki/1971
http://pt.wikipedia.org/wiki/1972

174

¢ bem avaliada®. Novos formatos e linguagens proprias da televisdo s&o
desenvolvidos, e acompanham a circularidade da vida cotidiana com o processo de
globalizagdo e dinamizagdo das economias. As sitcom e os humoristicos brasileiros
traduzem essa tendéncia a agilidade, a satira e ao mergulho nos universos
simbdlicos e cotidianos da vida moderna, a discussdo de valores e tabus. Entre
estes programas podem ser destacados a série Armacgéo llimitada e o humoristico
TV Pirata.

O surgimento dos canais fechados também trouxe novos formatos e novas
tematicas para o setor audiovisual brasileiro. Da mesma forma, o setor publicitario
também vem inovando e aprimorando seus servigos, por meio de pegas com

qualidade técnica reconhecida mundialmente.

A televisao aberta trabalha para o grande publico e nesse sentido, o padrao
estético pode até ser considerado por muitos tedricos como “mais do mesmo”. E
dessa forma, buscamos com essa pesquisa relacionar as tendéncias que se abrem
para a programacgado de televisdo mais acessivel pelos brasileiros, no que diz

respeito a diversidade e qualidade dos programas.

A partir de 1983, o SBT também investe na sua expansao e em mudangas no
setor comercial, com maior concentracdo do setor e controle das afiliadas. A
prioridade continua sendo o publico de menor poder aquisitivo, mas a rede investe
na diversificagdo de produtos, como em telenovelas préprias, inclusive contratando
autores da Rede Globo. Em 1984 investe também no jornalismo, com um telejornal e
boletins diarios, embora permanecam instaveis na grade, tanto em relacdo aos
horarios quanto a curta permanéncia na grade de programagcdo, ou mesmo na
manutengdo dos seus apresentadores. E interessante observar que a centralidade

das decisbes na pessoa de Silvio Santos configura-se em impedimento de

> Arlindo Machado, no livro “A televisdo levada a sério” (2005), lista 30 programas como os mais
importantes da histéria da televisdo mundial. Entre eles esta a minissérie O auto da compadecida, de
Guel Arraes a partir da peca de Ariano Suassuna. Entretanto, a producéo audiovisual do Brasil segue
passos proprios e outros produtos sdo destacados: Parabolic People, co-produgéo Brasil/Franga, com
Sandra Kogut, exibido em 1991 pela rede MTV; Retrospectiva do ano, exibido pela rede Record em
1988, em que o diretor Marcelo Tas reordena a maioria dos fatos politicos do ano de 1958 e os exibe
como atuais; e o spot publicitario Hitler, de Washington Olivetto e Gabriel Zellmeistter. Outras 41
produgbes brasileiras sdo citadas. Destas, a maioria sdo dramaturgias, sendo seis produgdes do
nucleo Guel Arraes, da Globo, que totaliza um quarto dos programas. Os demais programas
contemplam produgbes da TV Publica, de produtoras independentes e de tevés universitarias sao
lembrado como referéncia da produgéo televisiva no Brasil.
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mudangas para a emissora, que se apresenta sempre em permanente processo de

experimentagao.

A TV Bandeirantes chegou a investir na qualidade dos programas como forma
de alcancar o padrao da lider. Em 1981 exibe a novela das 20h, Rosa Bahiana, que
trouxe para a tela “um outro Brasil”, diferente dos centros urbanos do Rio e Sao
Paulo. O diretor Walter Clark, responsavel pela dramaturgia da emissora em
1981/82, pretendia explorar as realidades locais, com énfase nos nucleos regionais
e na producgao independente. A linha da “qualificacdo” e abertura politica proposta
por Clark foram rapidas e instaveis, dotada de grande experimentalismo, o que pode
ter causado a queda da audiéncia geral da emissora.

Por outro lado, a Rede Globo, com as mudancas no contexto sdcio-politico, a
partir do inicio da década de 1980, busca segmentos alternativos e langa programas
inovadores como: TV Mulher, Globo Rural, Som Brasil, Globo Informatica, Globo
Ecologia, Globo Profissbes e mais recentemente Globo Universidade. A
segmentacdo de forma mais geral, por meio da especializagdo em determinados
nichos de mercado, como esportes ou filmes, tornou-se alternativa de suas
emissoras concorrentes. E efetiva-se de fato, sobretudo a partir dos anos 1990, a
exemplo da Band, com o esporte, Rede TV com talk shows e musicais e do SBT

com programas populares.

O SBT fez varias tentativas de melhorar o setor jornalistico desde os anos
1980, quando integram o quadro da emissora os jornalistas Hermano Henning,
presente até hoje, e Boris Casoy. Outros profissionais destacados no cenario
nacional sdo contratados posteriormente, como a jornalista Ménica Waldwogel que
introduziu programas de entrevistas, e o humorista e escritor J6 Soares, que
introduziu nesta emissora o formato do seu talk show J6 Soares onze e meia (hoje

na TV Globo como Programa do J0).

Entretanto, somente em 2005, com a contratagdo da jornalista Ana Paula
Padrao, houve uma reformulagdo do setor mais efetiva, sendo investido inclusive na
equipe de redagdo, em sucursais e na padronizagdo da linguagem dos telejornais
das afiliadas. Desde 2006, o jornalista Carlos Nascimento é responsavel pelo Jornal

do SBT. Em 2008, o SBT conta com cinco programas jornalisticos.
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Ja a iniciativa da TV Record na década de 1980 foi especializar-se, optando
pela area de esportes no periodo 1982/83. Realizou poucos projetos de expansao
preferindo a situagcdo cdmoda dos mercados de Sao Paulo, interior de Sao Paulo e
Rio de Janeiro. Record e SBT atuam com certa conformidade, portanto, diante de
sua grande concorrente, a Rede Globo. A Rede Record segue com maior efetividade
um padrao de jornalismo com suas afiliadas, nos moldes do Padrao Globo.

O investimento da Rede Record no jornalismo ganha destaque a partir do final
da década de 1990, com saida gradativa dos jornais mais populares. A contratagéo
de profissionais conceituados, a formacao de equipes nas afiliadas e a dinamizacao
dos programas fornecem mais agilidade e modernidade ao jornalismo da rede. Da
mesma forma que o SBT, dois programas sao criados nos formatos do Globo
Repérter e Fantastico, da Rede Globo: o Reporter Record, com estréia em 1997, e o
Domingo Espetacular, revista eletrobnica de domingo, criada em 2004. A emissora
mantém ainda um programa de jornalismo popular, o Balango Geral, que tem

versoes regionais.

Apesar de todas essas mudancas, percebe-se que a disputa pela audiéncia
da década de 70 ganha nova dimensao nos anos 90 e provoca a exploragiao de
situagdes grotescas e depreciativas de valores e da prépria condicdo humana. O
programa Aqui Agora, exibido pela rede SBT em 1991, foi o precursor de uma série

de programas com reportagens policiais do estilo “a vida como ela é”.

Assim, a década foi fértil na veiculagdo de escandalos e da “estética do
grotesco” nos programas de variedades: imagens de suicidio, pessoas com doengas
ou problemas fisicos inusitados dentre inumeras situagdes bizarras, as quais
prendem a atencdo das pessoas. Os programas de variedades Domingdo do
Faustdo, Rede Globo, no ar desde 1989, e Domingo Legal, SBT, no ar desde 1993,
mantinham acirrada “guerra” pela exposi¢cao destes casos. Os dois programas estao
entre as principais denuncias da campanha “Quem financia a baixaria é contra a

cidadania”, com inicio em 2003 por iniciativa da Camara dos deputados®®.

Em suma, as mudancgas no cenario audiovisual brasileiro com a expansao da
TV segmentada, da ampliagao da oferta, o que sera intensificado com a TV digital,

provoca um outro quadro diferenciado, em que as principais redes de televisao

**Fonte: http://www.eticanatv.org.br/index.php?sec=2&cat=5&pg=2
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aberta buscam a diversidade dentro do préprio canal e optando pela criagdo de
novos canais segmentados na prépria rede aberta, como a Globo (TV Mulher), a
Record (Record News) ou do Grupo RBS, no Rio Grande do Sul (TV COM).

Por outro lado, diversas producdes mais sofisticadas e com tematicas
diferenciadas tém permeado a TV aberta em busca de qualidade e credibilidade®®.
Sao fendbmenos da segmentacao e diversificacdo do mercado, mas com duas faces
que se entrelagam: “inovagao/homogeneizagdo das atividades culturais”. Sdo as

emissoras regionais as principais integrantes deste processo.

Um exemplo que representa a “dialética homogeneizagao/diferenciacao dos
produtos simbdlicos”, a qual condensa uma base cultural nacional versus produtos
comercializaveis no mercado global, € a minissérie da Rede Globo Hoje ¢ dia de
Maria (2005). Algumas adaptagbes de romances e contos da literatura brasileira
também tém ganhado espaco na televisdo aberta como os telefilmes Os Oculos de
Pedro Antdo (2008) e Uns bragos (2009) (contos de Machado de Assis) exibidos
pela rede Record, e minisséries da rede Globo como as recentes A pedra do reino®
(2007) e Capitu (2008), com destaques para o cenario e para a montagem que

remetem ao mundo dos sonhos.

% Alguns programas de formatos diferenciados séo caracteristicos desse momento, desde o reality
show (No Limite e Big Brother da Globo, O Aprendiz, Mudando de Vida, Troca de familia da Record,
Casa dos Artistas e Quem perde Ganha do SBT) como um “néo lugar”, espaco de uma realizagéo
vicaria do espectador a séries regionalizadas como Auto da Compadecida, Hoje é dia de Maria, A
gedra do reino, produzidos pela Globo.

A minissérie ndo teve bons indices de audiéncia na emissora, com base na média de outras
exibigdes no horario nobre. Para muitos criticos a producdo foi marcada pela ousadia e pela
criatividade, por explorar novas formas de narrativa. Nesse sentido, pode-se verificar que o cuidado
na improvisagdo € essencial para equilibrar o nivel de informagdo nova, a autoria e o
experimentalismo para nao cair na entropia do texto, no caso, voltado para o entretenimento. Como
afirma Pignatari, toda produgdo de vanguarda tende a ser uma metalinguagem, no sentido de que
pensa a arte anterior. Na sociedade do consumo, os produtos ampliam os repertérios dos publicos, e
embora a condicdo de classe social ndo delimite mais o consumo de certos produtos culturais
(televisivos) deve haver um equilibrio dos signos de consumo: O erudito e o popular nas obras
audiovisuais, sobretudo, permitem a massa adquirir “capacidade de escolha e discriminagao,
capacidade de metalinguagem, no processo de criagdo de sua prépria tabua de valores”
(PIGNATARI, 1980, p.75). Nesse sentido, pensamos ainda na concepgédo de obra aberta, em que,
além da entropia, o novo, o autoral, o original, ndo se apresenta de imediato ao receptor, é esvaziado
de significados evidentes exigindo um processo de participacéo ativa na elaborac&o do significado ao
se tentar explorar estas formas novas. A pluralidade de significados que coexistem neste significante
(produto) vai depender, para ser consumida, dos repertdrios das audiéncias. Neste sentido, o cuidado
recai na boa utilizacdo do processo de “ancoragem” da obra, quer na redundéncia de elementos
técnicos (como a periodicidade de ritmo, de expectativas), quer na previsibilidade conseguida por
meio do equilibrio entre informagdo nova e repertério. A originalidade deve ser utilizada com
parciménia, pois “a mudanga de comportamento surge da participacdo do leitor no processo de
construgdo do significado” (TEIXEIRA COELHO NETTO, J. 2003, p. 158). C.F.: PIGNATARI, D..
Informagao, Linguagem, Comunicagdo. Sao Paulo: Cultrix, 1980. TEIXEIRA COELHO NETTO, J.
Semiotica, informagdo e comunicagao. Sdo Paulo: Perspectiva, 2003.
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A TV Globo apresenta com a minissérie Hoje é dia de Maria uma distingao
cultural em um mundo plural e demonstra seu comprometimento com valores
sociais. Producdo adiada por quase 10 anos devido ao alto custo, encontrou o
momento adequado para a exibicdo na comemoracgao dos 40 anos da Rede quando

pode ser desenvolvida para agregar valor & emissora (BRITTOS; SIMOES, 2006).

Segundo os autores, a minissérie constitui uma reestruturagdo na
representacdo da cultura popular em fungcao do carater estético da industria cultural.
Voltada a um publico mais segmentado, a produg¢do inovou com uma estrutura
narrativa que mescla linguagem surreal a elementos ficcionais da literatura universal
e lendas e contos nacionais, além da presenca de denuncia social e dos sotaques
locais, de matriz cultural do Nordeste e Sudeste brasileiros. Contudo, um trabalho
assim mobiliza diversos codigos sociais que muitas vezes sdo negligenciados quer
pela forca das peculiaridades do campo de produgdo televisiva quer pelo préprio
desconhecimento dos produtores, os quais nao estao inseridos nesses contextos

locais.

Outro programa de destaque, que impulsionou uma série de outros, € o
Central da Periferia, produzido pelo Nucleo Guel Arraes, da Rede Globo de
televisdo, em 2006 e 2007. O programa foi apresentado pela
atriz/cantora/humorista/apresentadora Regina Casé. A apresentadora junto com
Arraes sado lembrados pelo enfoque criativo e multicultural com que realizam
programas televisivos, como quadros jornalisticos, flmes e seriados. O programa é
construido como um auditorio ao ar livre, apresentando shows com artistas locais
intercalados por reportagens retratando o cotidiano, os gostos, demandas e ag¢des

dos bairros e regides periféricas dos principais centros urbanos do Brasil.

Cabe uma conclusao parcial acerca das contradi¢gdes inerentes as producoes

da televisao comercial no Brasil.

O que transluz desta dindmica é uma pantomima que induz acreditar em um
projeto sério de comunicagdo de um novo modelo televisivo, enquanto o
que ocorre verdadeiramente é a multiplicacdo de apelos a audiéncia, com
excessos eroticos, apresentacdo de conflitos com base em situagbes
mesquinhas e uma linha de programas buscando nivelar seu publico por
baixo, constituindo uma grande rede para ‘pescar peixes’ de distintos
tamanhos (BRITTOS e SIMOES, 2006, p. 69).
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Muito mais do que respostas e de uma aparente regularidade, a configuragéao
da programacéo da TV aberta incita duvidas. A ampliagédo dos espagos as afiliadas
nao € garantia de diversidade na programacgéao, tendo em vista que os moldes das
cabecgas-de-rede permanecem majoritarios, como filtros. Mesmo com a liderancga da
rede Globo é possivel apenas prever que caminhos alternativos para a televisao
comercial e para o sistema publico estdo sendo tracados. Nesse sentido, a referida
investigacdo avanga na observagdo das possibilidades de novas dindmicas

promovidas pelas emissoras regionais.

5.5 Panorama da programagcao em canais alternativos: redes regionais

independentes, da TV aberta e paga.

O mercado audiovisual no Brasil apresenta multiplas formas as quais néo
fizeram parte do corpus pesquisa em vista do necessario recorte ao objeto de
estudo. Entretanto, consideramos importante formar um quadro, ainda que néo se
pretenda completo, sobre formas alternativas insurgentes e cada vez mais

diversificadoras do panorama televisivo nacional.

Alguns casos merecem destaque por fugir das hipéteses gerais que colocam
as redes Globo, Record e SBT como as principais redes de televisao aberta de
producao local. Citaremos algumas experiéncias de televisdo aberta, sistema UHF,
ou independentes das redes nacionais, que mantém uma programacgao local alta, a

titulo de exemplificacao.

A Rede Unido, do Acre, afiliada da BAND fundada em agosto de 1988, se
destaca no Estado por ser uma emissora local que produz quantidade significativa
de programas regionais em relacdo as demais redes objeto desta pesquisa,
sobretudo programas de entretenimento. A TV Unido forma uma rede de sete

emissoras que cobrem os Estados do Acre, do Ceara e o Distrito Federal.

A TV Band DF também supera as demais emissoras das redes em numero de
programas locais. Produz o telejornal local Band Cidade em duas edigbes e os

programas de variedades Direto de Brasilia, Marcelinho Carioca, Temperando a
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vida, Terra Sertaneja e Icesp Cidade. A TV Brasilia, emissora adquirida pelo senador
e atual vice-governador do DF pelo DEM, Paulo Octavio, em 2001, que pertencia
aos Diarios Associados, retransmitia a rede Manchete desde os anos 1980, mas
com outorga concedida desde 1960. A emissora € atualmente afiliada a TV 21,
pertencente a rede Bandeirantes, e € a emissora aberta comercial de maior
producao local da regido Centro-Oeste, 16% durante a semana, segundo pesquisa
de Cosette Castro (2006: 223).

Destaca-se ainda a afiliada da Rede Bandeirantes no Rio de Janeiro, TV Sul
Fluminense, emissora que destina maior espago na grade para programas locais. A
emissora foi ao ar pela primeira vez em 25 de julho de 1978 e em 1990 foi a pioneira
entre as emissoras de televisdo situadas no interior do pais a gerar seu sinal para
todo o territério nacional através do satélite Brasil Sat Ill. A TV Goiania, também
afiliada da Rede Band em Goias, também se destaca com programas locais,
sobretudo de jornalismo (MULLER, 2007).

No Parana, a rede CNT (Central Nacional de Comunicagdo), antes
pertencente ao grupo Didrios Associados, € uma das maiores redes regionais de
comunicagdo no Brasil. Adquirida em 1975 pela familia José Carlos Martinez, a
emissora produz quase 40% da programacgao, sendo que quase a metade desta &
composta por formatos de entretenimento, como variedades. Compde ainda a grade

de programacgéao da emissora programas de televendas e religiosos.

Emissoras Universitarias

Algumas emissoras universitarias tém se destacado na producdo de
programas alternativos, com linguagens inovadoras e objetivos educativos e
culturais. Importante observar que a maioria destes canais mantém sites na internet,
em que os programas podem ser visualizados por meio de videos e onde alguns
eventos sao transmitidos em tempo real. Os sites configuram-se também como
espacos de debates e troca de informacgdes (por meio do acesso a blogs, chats e do

)58

jornalismo on line)>. Outra pecualiaridade destas emissoras € agregar a sua

programacao produgao de outras instituicbes educativas e culturais da regido. Sao

* Pode ser conferido por meio do acesso aos enderegos eletrbnicos como
http://w3.ufsm.br/tvcampus/; http://www.cpce.unb.br/unbtv/;


http://w3.ufsm.br/tvcampus/
http://www.cpce.unb.br/unbtv/
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aspectos que fortalecem a presenca destas iniciativas na producdo de novos

formatos, conteudos e linguagens para a televisao.

A Associagdo Brasileira de Televisbes Universitarias (ABTU) congrega
atualmente 51 emissoras das mais de 100 tevés universitarias do Brasil, muitas
atuando em parcerias em um unico canal. A ABTU também articula parcerias entre
as tevés universitarias associadas e outros canais, como a TV Futura. A primeira
emissora universitaria criada no Brasil foi a TV Universitaria de Pernambuco, em

1967, também a primeira emissora educativa a entrar no ar.

Com o objetivo de ilustrar novas experiéncias no cenario de producao regional
de televisdo, faremos, a seguir, um rapido panorama das principais produtoras de
conteudo atualmente - excetuando as emissoras universitarias de Pernambuco e Rio

Grande do Norte, as quais compdem o corpus empirico desta pesquisa:

Canal Universitario de Minas Gerais: A TV Universitaria de Minas Gerais
produz toda a programacgao exibida por meio das quatro instituicdes que a compde:
TV UFMG, PUC TV, TV Uni-BH e TV UEMG. E transmitida pelo canal local a cabo
12 da NET e pelo canal 14 da Oi TV. A programacao da TVUFMG tende a ser
bastante heterogénea tendo em vista a diversidade de instituicbes que a compde, e
que podem lancar olhares diferenciados, além de garantir a quantidade de
programas para compor a grade diaria. Cabe citar que os horarios alternativos e as
renovagdes nos programas demonstram seu carater alternativo e experimental.
Segundo Castro (2006, p. 372), a PUC TV é a emissora mais equipada da formagéao
inclusive se destacando em relacdo aos padrbes brasileiros das emissoras
universitarias. A PUC TV produz cerca de 40 horas de programacao propria,

incluindo dois telejornais.

A TV Universitaria de Brasilia (UnBTV): A UnB TV, dirigida pelo prof. Dr.
Armando Bulcao, foi inaugurada em 21 de novembro de 2006, mas realizou sua
primeira transmissao pela internet em 2003. Organizada pelo Centro de Produgao
Cultural e Educativa (CPCE) da Universidade de Brasilia (UnB), ligado a reitoria,
possui uma programacgao ampla, desde a transmissao ao vivo de eventos realizados
pela Universidade, a programas proprios com tematicas ligadas a educacéo,
cidadania, ciéncia, tecnologia, arte e cultura. A WebTv articula e complementa a

relagcao entre a UnBTV e suas audiéncias por meio da opg¢ao de escolha de videos


http://www.cpce.unb.br/
http://www.cpce.unb.br/
http://www.unb.br/
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em qualquer hora ou da exibigdo de programas ao vivo. A UnB TV é exibida pelo
canal 6 da TV a cabo NET Brasilia.

TV Campus: A TV Campus é exibida pelo canal 15, do canal a cabo Net, em
Santa Maria, € mantida pela Universidade Federal de Santa Maria. A emissora
mantém uma programacao local prépria em torno de 5 horas durante a semana e 8
horas de programas locais nos fins de semana. Nos demais horarios retransmite a
programacao da rede SESC TV. Dentre os destaques da programacgao estdo os
formatos baseados no dialogo, telejornais, esporte, meio ambiente e artes. O
Programa Ecointeragdo, por exemplo, é produzido e apresentado por uma bidloga,
professora Encarnacién Villen, e trabalha com a interagdo do ser humano com o

meio ambiente em que vive.

Emissoras Independentes

Compbem esta amostra trés emissoras que ilustram a produgao regional

desatrelada das redes nacionais de televisao.

TV Diario do Ceara: Primeira emissora do Estado com programacao 100%
local, é transmitida em TV aberta para todo Estado do Ceara e a cabo para outras
regides do pais desde 1998. Pertence ao grupo Verdes Mares, que também é
proprietario da TV Verdes Mares, afiliada da rede Globo. A TV Diario é caracterizada
por uma programagao voltada ao humor, a musica regional, ao turismo e aos
programas de auditorio. Durante a semana, contudo, dedica parte da programagao

aos noticiarios e ao jornalismo popular.

TV Gazeta: A TV Gazeta foi criada em Sao Paulo, em 1970, e € mantida pela
Fundacgao Casper Libero. A cobertura da emissora, conforme dados disponiveis em
sua pagina na internet®®, em junho de 2007, alcanga 5% do territério brasileiro,
destacando-se: Sao Paulo (213) municipios), Parana (43 municipios), Pernambuco
(13 municipios), Mato grosso (10 municipios), Santa Catarina (9 municipios). Tem
sede ainda nos Estados de Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul, Minas Gerais, Goias,
Distrito Federal, Para e Roraima. De acordo com a emissora, o diferencial da sua
atuacdo € o foco regional, sua programagdo mantém programas informativos,

esportivos, voltados ao publico feminino. Em Cuiaba, os programas locais buscam a

% http://www.tvgazetacuiaba.com.br


http://www.tvgazetacuiaba.com.br/
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visibilidade do publico regional, sdo eles: Shop mix (programa de vendas com
entrevistas e humor); Night TV (cobertura de festas e eventos); Autoshopping
(mercado de automoveis); e Show Sertanejo (gravado em uma tradicional casa

sertaneja de Cuiaba).

TV COM (RS): Pertencente ao grupo Rede Brasil Sul (RBS-RS), a TV COM
transmite programacao 100% local, por canal a cabo, voltada para Porto Alegre e
Floriandpolis. Em Porto Alegre, a emissora apresenta 190 programas locais embora
cerca de metade deles é produzida pela RBS e reprisada durante o dia. Os
programas de entretenimento constituem metade da programacao, sendo que 32%
abordam tematicas sobre musica, cinema e variedades. Entre os programas de
variedades destacam-se os voltados a moda e festas. A Rede classifica o canal
como comunitario. A TVCOM opera ainda, no horario das 15 as 2h no Rio Grande
do Sul, em canal aberto (UHF).

Emissoras religiosas

Entre as emissoras religiosas podemos citar a TV Cang¢do Nova, a TV
Génesis e a TV Horizonte, que vém gerando uma programagao com formatos

diversificados e explorando o uso dos recursos televisuais.

TV Horizonte: Mantida pela Fundagao Cultural Jodo Paulo Il, foi criada em
agosto de 1998 por iniciativa da Arquidiocese de Belo Horizonte e vai ao ar através
de canal UHF e canal a cabo. A emissora produz 58% dos programas que exibe e
tem parceria com a PUC TV e a STV (Senac-SP) na complementaridade da sua
programacgao, o que torna a grade da emissora mais heterogénea com programas

de entretenimento, informativos e religiosos, inclusive voltados ao publico jovem.

TV Génesis: Emissora do Distrito Federal, pertencente a igreja Sara Nossa
Terra, foi fundada em 1980, mas a outorga como canal educativo foi concedida em
2000. Apresenta essencialmente conteudos religiosos, mas que garantem uma
programacgao proépria significativa, média de 86%. O sinal da TV Génesis chega a
varias cidades do Brasil através de satélite e UHF. Em VHF é retransmitida em
Mossoré-RN e na cidade de Pedro Juan Cavallero, Paraguai, pela operadora Tele
Gosi (CASTRO, 2006: 225).
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Emissoras Publicas Institucionais

Entre as emissoras publicas vinculadas aos poderes do Governo (legislativas,
executivas e judiciarias), a TV Cémara e a TV Senado destacam-se com uma
programacgao que vai além das transmissdes ao vivo das sessdes parlamentares e
por abranger todo o pais por meio do sinal de satélite. Os programas incluem
musicas e debates sobre temas de interesse politico, além de sessbes do plenario e

das comissoes de trabalho.

TV Camara: A TV Camara foi criada em 1998 e além de transmitir as sessdes
da Camara dos Deputados produz programas jornalisticos, culturais e outras
producées como documentarios. O programa Camara Ligada, por exemplo, recebe
deputados e especialistas que discutem com os jovens estudantes de uma escola ou
faculdade presentes no auditério os mais variados temas. A presenca de bandas e
DJs ajuda a compor o ambiente descontraido e motivador para as discussdes

voltadas ao publico jovem e adolescente.

TV Senado: Criada em 1996, a emissora atinge praticamente todo territorio
nacional via satélite e pela presenca obrigatoria nas operadoras de TV a cabo do
pais. A programacao da TV Senado distancia-se das atividades de rotina do Senado
Federal, ampliando a presenca de programas de entretenimento, que varia entre
23% e 45% no decorrer da semana (CASTRO, 2005, p. 231). A programagao €&
composta por jornalismo (6 programas), entrevistas (4 programas), documentarios (5
programas), programas culturais (4 programas, sendo 2 musicais) e interprogramas
(5 programetes de um minuto, sobre prestacao de servigos e turismo, veiculados no

decorrer da programacao da emissora).

TV Justica: A TV Justica também tem buscado ampliar as tematicas de sua
programagao, embora o0s programas em geral abordem questdes e temas
relacionados as especificidades do poder judiciario. Citamos o programa Direito &
Literatura e o programa Refrdo, que buscam um didlogo com outras areas de

conhecimento.

TV Assembléia legislativa/RS: Inaugurada em1996, depois da aprovagao da
Lei do Cabo, é transmitida em canal a cabo no Rio Grande do Sul. Exibe além das
sessoes plenarias ao vivo e o trabalho das comissdes legislativas, também transmite

programacgao propria voltada para o jornalismo, em forma de telejornais, debates e
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entrevistas. Apresenta ainda trés programas de entretenimento: Sarau no Solar,
Personalidades e Cena Musical e um programa de debates sobre preconceito e

discriminagao, o programa Faga a Diferenca.



6. PANORAMA DOS PROGRAMAS REGIONAIS DE TELEVISAO NO BRASIL

A produgao regional tem ganhado espago nas emissoras, o que também
implica a melhoria da qualidade dos programas a fim de concorrer com a
programacgao nacional. Programas como o Vrum (TV Alterosa, afiliada SBT em
Minas Gerais), Terra da Gente (EPTV, afiiada Rede Globo em Sao Paulo),
passaram a ser exibidos nacionalmente. Reportagens produzidas por afiliadas das

redes de TV aberta sdo veiculados cada vez com mais frequéncia em rede nacional.

Apresentamos, a seguir, um panorama da produgdo de programas de
televisdo regionais em que se delineiam as configuragbes regionais que se
anunciam mostrando que uma programacgao de televisdo, de fato, ndo pode ser
homogeneizada como se todas as regides, Estados e lugares tivessem as mesmas

demandas e os mesmos interesses.

6.1. Dados Gerais dos Programas: Emissoras Locais e Redes Nacionais

Relacionamos 1329 programas locais produzidos pelas emissoras afiliadas as
principais redes de televisdo aberta nacionais, ou seja, 192 emissoras que produzem
ou exibem pelo menos um programa local. Destes programas, 345 encontram-se na
rede publica (26 %) e 983 na rede comercial (74 %).

Ja na primeira observagcdao as diferencas se anunciam por meio de uma
distribuicdo desigual das emissoras entre as cinco regidées do Brasil. Com quatro
Estados, entretanto sendo a regido mais populosa e com os maiores mercados,
confirmamos a Regiao Sudeste como o principal centro de producgao televisiva do
pais, embora a sua producio local seja pequena, tendo em vista que as principais

cabecas-de-rede concentram-se ai.
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Tabela 4: Quadro comparativo dos programas locais por emissoras regionais

e por regiao®

Regiao Emissoras Programas %
Norte 38 210 15,8
Nordeste 42 410 30,9
Sudeste 45 179 13,5
Centro-Oeste 44 323 24,3
Sul 23 207 15,6
Total 192 1329 100

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-
maio/2008).

Por outro lado, apesar do menor numero de emissoras, proporcionalmente em
relagdo ao maior espaco territorial ocupado, as Regides Nordeste e Centro-Oeste
apresentam maior numero de programas locais, o que reafirma a demanda por uma
programacgao diferenciada no “interior” do Brasil. Cabe salientar ainda as
discrepancias que existem no interior das préprias regides. Na Regido Norte, os
Estados do Para e Amazonas se destacam em relagdo a emissoras e programas
produzidos localmente. Ja na Regido Centro-Oeste, o Estado do Mato Grosso
destaca-se com um grande numero de emissoras com pelo menos um programa
local na sua programacdo: sao 32 emissoras analisadas as quais se distribuem
transmitindo o sinal das suas redes para praticamente todo o Estado. Outros
Estados que se destacam em numero de emissoras afiliadas as redes Record,
Globo, SBT e a Rede Publica estudadas por esta pesquisa sdo: Minas Gerais, 14

emissoras; Maranhao, 9 emissoras e Para com 13 emissoras.

% Cabe observar também que as redes regionais foram relacionadas como uma emissora quando
seus programas sao distribuidos para todas as suas transmissoras (Rede Bahia, por exemplo); e
identificadas quando produzem programas proprios, mesmo versdes localizadas de programas da
rede regional (RTP Castanhal, RTB Capanema — RTP/PA; TV Iguagu, TV Naipi — Rede Massa/PR).
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Tabela 5: Frequéncia dos programas locais por tipo de emissora e por regiao

Comercial
Publica (26%) (74%) Total %
Norte 68 142 210 15,8
Nordeste 134 275 410 30,9
Centro Oeste 33 146 179 13,5
Sudeste 51 272 323 24,3
Sul 59 148 207 15,6
Total 345 984 1329 100

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil;
fev-maio/2008).

Cruzando os dados dos programas encontrados e sua distribuicdo entre as
redes € possivel ainda verificar que a produgao de programas locais ganha destaque
nas afiliadas da rede SBT. Observa-se ainda uma menor produgcdo de programas
locais pelas afiliadas a Rede Globo corroborando com seu modelo de concentragao

dos conteudos audiovisuais.

Tabela 6: Programas locais por rede de televiséo

Programas
locais %
TV Brasil 345 26,0
Rede Globo 295 22,2
Rede Record 321 24,2
Rede SBT 368 27,7
Total 1329 100,0

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil;

fev-maio/2008).

No quadro abaixo, percebe-se uma interiorizacado maior das redes Record e
SBT, em relagdo a Rede Globo, que concentra sua producédo na Regido Sudeste
(122 programas), regiao onde ela mesma possui quatro das seis emissoras proprias

da Rede no Brasil. Por ser o maior mercado do Brasil, a capital paulista e as
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principais cidades do Estado de Sao Paulo®’ garantem o elevado nimero de
emissoras e programas locais: sdo 20 emissoras no Estado de S&o Paulo
analisadas nesta pesquisa. As afiliadas a Rede Record, Rede que apresenta uma
distribuicao mais equilibrada pelo territorio brasileiro, concentram sua produg¢ao na
Regido Nordeste (96 programas). As afiliadas do SBT estdo mais concentradas nas
regides Nordeste e Sudeste (109 e 94 programas, respectivamente).

Tabela 7: Frequéncia dos programas locais por regiao e rede

Rede Rede %
TV Brasil Globo Record Rede SBT Total
Norte 68 35 46 61 210 15,8
Nordeste 134 71 96 109 410 30,9
Sentro 33 31 65 50 179 13%
Sudeste 51 122 56 94 323 24,3
Sul 59 36 58 54 207 15,6
Total 345 294 321 368 1329 100

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-
maio/2008).

O modelo hegeménico da rede Globo e a centralizagao regional da producao,
entretanto, ndo constituem uma leitura uniforme no quadro da programacao local,
como veremos. Algumas emissoras situadas fora das capitais e de grandes centros
urbanos se destacaram na programacgao local, da mesma forma a producao,

sobretudo das emissoras publicas, na Regidao Nordeste.

®1 Com referéncia ao indice Potencial de Consumo (IPC). Disponivel na pesquisa BRASIL EM FOCO
— |IPC TARGET: http://www.targetmark.com.br/downloads/ranking_ipc2007_500_maiores.pdf).
Acesso em margo de 2008)
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Rede Rede
Publicas Globo Record Rede SBT Total %
Norte
AC 6 9 4 9 28 2,2
AM 16 9 7 2 34 2,6
AP 0 9 2 4 15 1,2
PA 20 7 6 28 61 4,6
RO 0 9 17 6 32 2,5
RR 0 9 0 5 14 1,1
TO 26 7 10 7 50 3,8
Nordeste
AL 5 8 14 6 33 2,5
BA 17 10 9 18 54 4,1
CE 29 6 11 19 65 4.9
MA 3 7 17 17 44 3,3
PB 17 5 11 16 49 3,7
PE 25 14 7 10 56 4,2
PI 8 6 8 9 31 2,3
RN 14 7 7 14 42 3,2
SE 16 8 12 0 36 2,7
Centro-Oeste
DF 2 6 6 3 17 1,3
GO 27 14 5 7 53 4,0
MS 1 6 2 5 14 1,1
MT 3 5 52 35 95 71
Sudeste
ES 10 9 12 10 41 3,1
MG 41 36 12 36 125 9,4
RJ 0 9 8 3 20 1,5
SP 0 68 24 45 137 10,3
Sul
PR 34 11 32 19 96 7,2
RS 20 14 6 8 48 3,6
SC 5 11 20 27 63 4,7
Total 345 295 321 368 1329 100,0

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-

maio/2008).

Cabe observar que as condigbes geograficas, com dificuldades de acesso a

determinadas areas, das regides Norte e Centro-Oeste podem constituir limites para

a diversidade de veiculos, mas aponta para a demanda destas duas regides por
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producgao local. Como observado na tabela 8, o Mato Grosso € um dos Estados com
maior quantidade de emissoras regionais. Sob outro aspecto, a rede Amazobnica,
vinculada a Rede Globo, por exemplo, transmite os mesmos formatos de programas
para os Estados do Amazonas, Acre, Amapa, Rondbénia e Roraima. Este quadro
proporciona que outras emissoras desenvolvam produtos diferenciados voltados

para o publico local.

Os dados também apontam para o controle menos efetivo das redes SBT e
Record na grade de programacdo de suas afiliadas, como a RIC (Rede
Independéncia de Comunicagao) afiliada da Record em Santa Catarina, com 20
programas locais; as afiliadas SBT TV Lages em Santa Catarina com 27 programas,
a TV Jangadeiro/SBT no Ceara com 19 programas, a TV Alterosa/SBT de Minas
Gerais com 32 programas, a TV Aratu/Record na Bahia com 18 programas, a TVB
em Campinas com 16 programas. Algumas emissoras locais afiliadas da Rede
Globo se destacam na produgao de programas, como a RBS, a TV Vanguarda em
Séao Paulo, a TV Gazeta do Espirito Santo e a Rede Paranaense de Comunicagao
(RPC), no Parana. Cabe salientar que os maiores indices de produgéo local de
afiliadas a Rede Globo séo de redes regionais, tais como a prépria RBS (Rio Grande
do Sul e Santa Catarina) e a Rede Bahia, o que amplia ainda mais a for¢a do canal.
Ja a Rede Anhanguera, Globo/Goias, mantém 6 (seis) programas religiosos em sua
programacao; de curta duragéo e em geral na madrugada, programas que elevam o
numero de programas locais da emissora para 14, bem acima da média das afiliadas

Globo dos demais Estados do pais.

Da rede publica, as emissoras com maior producao local foram: Rede Minas,
com 38 programas, TVE Parana com 34 programas, TV Ceara com 29 programas,
TV RedeSat, no Tocantins, com 26 programas, TV Brasil Central, em Goias, com 27
programas, TVU de Pernambuco com 25 programas, TVE do Rio Grande do Sul e
TV Cultura do Para ambas com 20 programas, TVE Bahia com 17 programas e TV

Cultura do Amazonas com 16 programas.

De maneira geral, os Estados com maior producdo local foram: Sdo Paulo
(10,3%), Minas Gerais (9,4 %), Parana (7,2%), Mato Grosso (7,1%), Ceara (4,9 %),
Santa Catarina (4,7%), Para (4,6 %), Pernambuco (4,2%), Bahia (4,1 %), Goias
(4,0%), Paraiba (3,7), Tocantins (3,8), Rio Grande do Sul (3,6%).



192

Em contrapartida, os Estados com menor numero de programas foram:
Roraima e Mato Grosso do Sul (1,1%), Amapa (1,2%), Distrito Federal (1,3%), e Rio
de Janeiro (1,5), todos com menos de dois por cento do total dos programas listados

nesta pesquisa.

Contudo, o tempo na grade de programacao destinado a programas locais
bem como a duracdo dos programas constituem outra referéncia de analise da
produgao regional de televisdo. A maioria dos programas da base de dados tem
duracdo de 30 minutos (35,9%), seguidos pelos programas com duragdo de uma
hora (29,1%), daqueles com duragao de 45 minutos (7%) e pelos programas com 20
minutos de duracéao (6,5%).

Quadro 7: Tempo total de programacao local por Estado por minutos semanais®?

Estado Minutos de~ Estado Minutos de~
programagao programagao

SP 4372 GO 1462

MG 4052 SE 1440

PR 4010 AM 1348

MT 3920 ES 1328

SC 2335 RN 1328

CE 2323 Pl 1270

BA 2140 AL 955

PB 2062 AC 860

TO 1835 RJ 608

PA 1780 DF 575

RS 1740 AP 528

MA 1687 MS 447

RO 1658 RR 384

PE 1648

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil;
fev-maio/2008).

Os programas com mais de uma hora e meia de duragcdo foram mais

identificados em Santa Catarina, 2; Rio Grande do Sul, 2; Rondénia, 2; Parana, 6;

62 Quantidade de programas por Estado cuja duragéo néo foi identificada:

Acre 5 Parana 1
Bahia 1 Rio Grande do Sul 2
Espirito Santo 1  Santa Catarina 2
Minas Gerais 1 Sergipe 1
Mato Grosso 6 Sao Paulo 5
Para 9 Tocantins 2
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Piaui, 2; Mato Grosso 3; Minas Gerais, 2; Ceara, 2. A maioria deles sdo programas
de auditorio, musicais, programas de debates e revista eletrénica, televendas e
programas de jornalismo popular/policial, e encontram-se principalmente nas

emissoras publicas e afiliadas a rede Record e SBT. Sao eles:

e Sem censura Para (TV Cultura Para - Publica);

e Tucuma e Toada (TV Cultura Amazonas - Publica);

e Grandes Temas (TVU Natal - Publica);

e Tribuna Livre (TV Miramar/PB - Publica);

e Cidade Esperanca (TV Brasil Central/GO - Publica);

¢ Brasil Nacao e Escola de Governo (TVE Parana - Publica);
e Concertos TVE (TVE RS - Publica);

e Candelaria Debate (TV Candelaria/RO - Comercial);

e Programa Mariano (TV Antena 10/PI - Comercial);

e Balanco Geral DF (Record Brasilia - Comercial);

e Revista (TV Gazeta Cuiaba - Comercial),

e Cidade Agora (TV Cidade Rondondépolis — Comercial);

e Balancga Geral Minas (Record Minas - Comercial);

e Jornal do Meio-Dia (RIC Florianépolis - Comercial);

e Autos Negoécios (RIC Cascavel/PR - Comercial);

e Balancgo Geral (Record RS - Comercial);

e Especial Educativa (TVE Parana - Publica);

e De bem com a vida (TV Candelaria Ji Parana - Comercial);
e Tolerancia Zero (TV Atalaia/SE - Comercial);

e Shop car show (TV Paranaiba Uberlandia/MG - Comercial).
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Quadro 8: Tempo de duragéo dos programas por Regido do pais

Centro

Norte | Nordeste Oeste Sudeste Sul Total
Até 9 14 26 10 22 8 80
minutos
De10a29) g4 208 78 184 102 655
min
De30a59| 49 93 62 48 60 335
min
De 1h a
o 1 3 1 1 2 8
Mais de
o 16 2 6 7 5 36
Total 210 410 179 323 207 | 1329

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-

maio/2008).

Por outro lado, os programas com até 20 minutos de duragdo estdo mais
presentes nos seguintes Estados: Ceara, 15 programas; Minas Gerais, 13
programas; Parana, 15 programas; Para, 12 programas; Rio Grande do Norte, 12
programas; Sao Paulo, 33 programas. Os presentes dados apontam para um maior
ritmo e um fluxo televisivo mais dindmico, na programagédo destas emissoras,
sobretudo porque uma maior quantidade de programas mobiliza equipes com mais
profissionais, consequentemente apresenta maior diversidade de tematicas
abordadas. Sao programas, em geral, religiosos, divulgacdo de instituicdes ou

informagao social, jornalismo rural, esportes e telejornalismo diario.
Alguns programas com menos de 20 minutos de duragéo sao:

e Boletins informativos (como os das afiliadas Rede Globo em cada Estado -

Comercial);
e Programete Imbra (TVB Campinas - Comercial);
e Caralampia (TVE Alagoas - Comercial);
¢ Momento Cemig (Rede Minas - Publica);
e Jornal Visual (Rede Minas - Publica);

e Seus Direitos (TV Miramar/PB - Publica);
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Quadro 9: Tempo de duragéao dos programas por redes das afiliadas

TV Rede Rede

Brasil Globo Record |Rede SBT| Total
Até 9 minutos 10 59 1 10 80
De 10 a 29 min 37 165 53 144 215
De 30 a 59 min 163 133 165 194 655
De 1h a 01h59 145 11 114 64 333
Mais de 02h00 2 0 4 2 8
Nao identificado 2 5 6 23 36
Total 345 295 321 368 1329

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-

maio/2008).

A maioria dos programas locais de entretenimento € exibida uma vez por
semana e aos domingos pela manha; também ocorrem com boa frequéncia aos
sabados pela manha e durante a semana no periodo da tarde. Os programas
informativos se concentram de segunda a sabado em torno do horario do almogo (12
as 14 horas) e as 19 horas; neste horario, a maior parte destes programas sdo os
telejornais locais das afiliadas da Rede Globo, que reserva trés horarios diarios para
telejornais: manha, meio-dia e a noite. Os educativos se concentram aos sabados e
domingos pela manha e durante a semana pela manha. Os programas publicitarios
sao mais veiculados durante a semana pela manha e aos finais de semana; os
Religiosos nos fins de semana, e durante a semana pela manha e ainda durante a

madrugada.

Quadro 10: Afiliadas das Redes que mais exibem reprises na grade de

programagao:
Programas sem| Programas
reprise reprisados | Total
TV Brasil 209 136 345
Rede Globo 293 2 295
Rede Record 310 11 321
Rede SBT 327 41 368
Total 1139 190 1329

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-
maio/2008).
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O tempo total destinado a programacgao local também inclui a exibicdo do
programa mais de uma vez no decorrer da programacgdo, em geral durante a
madrugada, o que atende a varios publicos com alguma programacao local. Esta
dindmica é evidenciada nas emissoras publicas: dos 345 programas relacionados,
136 sao exibidos pelo menos mais de uma vez por dia. A maioria dos programas

reprisados trabalha conteudos nao-factuais (debates, turismo etc).

Quadro 11: Estados que mais mantém reprises na programagao local:

Programas | Total de
reprisados |programas

BA 10 54

CE 20 65

MG 31 125

PA 13 61

PR 24 96

RN 7 42

RS 14 48

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-
maio/2008).

6.2 Parcerias e Produgoes Independentes

Outro dado que merece atengao sdo as parcerias entre as emissoras e a
promogao da producdo independente e em co-produgdo com produtoras de
audiovisual. Estas parcerias indicam o fomento e a configuragdo da pluralidade

1. Como ja discutimos em capitulos anteriores, os

cultural na televisdo regiona
programas independentes ou terceirizados podem tanto contribuir para a
sustentacao financeira da emissora, em geral percebido nas emissoras comerciais,
como também demonstram a sua abertura a pluralidade e diversidade da produgao

audiovisual, refletindo as culturas e os interesses sociais diversos de um Estado e

®*para fins metodoldgicos desta pesquisa consideramos programas independentes e/ou terceirizados
em um mesmo topico tendo a vista a impossibilidade de se verificar todas os programas encontrados
foram totalmente executados por uma produtora sem participacdo da emissora de televisao
(independentes) ou se a emissora participa da produgdo de forma direta ou indireta, geralmente
financiando o suporte estrutural da produtora (terceirizados). Ver capitulo 2 desta tese.
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de uma regido, em geral observado nas redes publicas. A tabela abaixo apresenta a
distribuicdo dos programas produzidos por meio de parcerias e 0s programas

terceirizados, encontrados na base de dados desta pesquisa.

Tabela 9: Parcerias na produgao/exibicao de programas locais das emissoras
pesquisadas

Globo Record SBT BTV. Total %
rasil

Total geral de programas 295 321 368 345 1329
Co-produgéao/Parcerias - 2 7 51 60 4,5
Programas
Independentes/Terceiri- - 28 59 31 118 8,9
zados
Parcerias TVs Publicas
(DOC TV) - - - 31 31 2,3
Programas em Parceria TV
Comercial (EPTV/Globo 23 - - - 23 1,8
Minas/Rede Amazonica)
Programas em Parceria TV
Comercial (SBT Nordeste; - - 9 - 9 0,7
Rede Massa)
Total 23 30 75 111 241 18,2

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-
maio/2008).

Esses dados demonstram que, proporcionalmente, as emissoras publicas
produzem mais programas em forma de parcerias e co-produgdo, 6,8 % dos
programas locais das emissoras publicas estudadas. O menor niumero de parcerias
observado nas afiliadas da Rede Globo e de forma crescente nas afiliadas da Rede
Record demonstra o maior controle das redes comerciais sobre suas afiliadas ou
mesmo comodidade por parte destas emissoras regionais frente a grade de

programacgao que € enviada pelas cabecgas-de-rede.

Muitas emissoras comerciais locais ndo utilizam os horarios proporcionados
pela rede a qual esta afiliada para a programacao regional em geral devido ao alto
custo das produgdes locais bem como da necessidade de investimentos em
pesquisas e desenvolvimento de formatos que garantam a aceitagdo do publico
local. “Ao invés de ser uma fonte de recursos lucrativa, a TV regional pode se
transformar numa grande dor de cabega para quem nao sabe administra-la” (BAZI,
2001, p. 45).
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Os Estados com mais programas locais independentes/terceirizados s&o:
Santa Catarina (29 programas independentes/terceirizados), Tocantins (18
programas, destes programas, 15 sao veiculados na emissora publica TV Redesat,
sendo que 7 deles estao ligados a grupos religiosos), Bahia (10 programas) e Mato

Grosso e Sao Paulo (ambos com 9 programas).

Contudo, cabe ainda salientar que a participacdo de programas
independentes nas grades regionais ndo € garantia de qualidade dos mesmos, pois

muitos interesses locais, politicos e econémicos, estdo ai presentes.

6.3 Categorias Televisivas

A partir do cruzamento das principais categorias televisivas dos programas
locais dispostos na base de dados da pesquisa chegou-se aos seguintes resultados:
do total de 1329 programas, a maioria € de informagdo, 662 programas (49,8%),
seguido do entretenimento, 502 programas (37,7%). Um dado que cabe destaque,
apesar da frequéncia relativamente baixa em relagcdo ao todo dos programas
regionais analisados, € a quantidade de programas religiosos, 73 programas (5,5%),
que estdo presentes em emissoras publicas e comerciais e ndo necessariamente

com direcéo ou propriedade ligada a grupos religiosos.

Um aspecto importante para discutir, neste momento, € a centralidade e o
controle exercidos pela televisdo no corpo social, como instituicdo também
organizadora das relagdes sociais. E valido verificar que os modelos simbdlicos
apresentados pela televisdo se encontram tanto nos programas de entretenimento
quanto nos informativos. Por um lado, esta a informacéao transformada em fetiche do
mundo contemporaneo. Em todas as emissoras comerciais analisadas sao os
programas informativos que somam maioria. No entanto, a diferengca em favor da
informagdo é maior nas emissoras afiliadas a Rede Globo: dos 295 programas

relacionados, 198 sao informativos, conforme verifica-se na tabela 11 abaixo.

Por outro lado, o entretenimento tem maior relevancia nas emissoras

publicas, o que pode evidenciar um investimento em programas que trabalham
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temas como manifestagdes culturais tradicionais, cinema, musica e artes em geral.
S&o programas ligados a diversédo e ao lazer, com aspectos de democratizagdo da
cultura e das artes. Tematicas que sdo distintas das abordadas em programas de
auditorio ou em programas destinados a cobertura de eventos e festas e a vida das
celebridades artisticas, como € comum na programacg¢ao das redes comerciais
nacionais. Portanto, o entretenimento na programacao regional ndo deve ser
classificado antecipadamente como alienante e dirigido as massas operarias, dentro
de uma visdo marxista da reproducéo da forca de trabalho®. O entretenimento pode
trabalhar cddigos e representagbes mais polissémicos, que atualizam e
(re)constroem novos sentidos e significados para a vida em sociedade, para o
sujeito como individuo e como coletividade. Neste contexto, a multiplicidade de

sentidos pode permitir uma maior reflexividade pessoal e social.

Tabela 10: Categorias televisivas dos programas locais por Estado da federagao

Entreteni- Informa- Publici- Total de
mento tivo Educativo  dade Especial Religioso programas
SP 59 64 0 14 0 0 137
MG 55 61 0 5 0 4 125
PR 37 47 3 6 0 3 96
MT 28 58 0 4 0 5 95
CE 30 25 4 2 0 4 65
SC 24 22 2 7 0 8 63
PA 18 39 2 0 0 2 61
PE 22 31 2 0 0 1 56
BA 22 20 2 5 0 5 54
GO 19 16 1 3 0 14 53
TO 18 18 1 4 0 9 50
PB 18 25 1 0 0 5 49
RS 28 19 0 1 0 0 48
MA 12 28 0 1 0 3 44
RN 10 24 7 1 0 0 42
ES 18 21 1 0 0 1 41
SE 14 15 1 1 1 4 36
AL 13 18 0 1 0 1 33
Pl 16 15 0 0 0 0 31
AM 11 20 3 0 0 0 28
RO 11 16 1 2 0 2 26

® Ver DUMAZEDIER, J.. Lazer e Cultura Popular. 32 ed. Sao Paulo: Perspectiva, 2004.
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Entreteni- Informa- Publici- Total de
mento tivo Educativo  dade Especial Religioso programas
AC 7 18 0 1 0 2 22
RJ 3 17 0 0 0 0 20
DF 7 10 0 0 0 0 17
MS 4 8 1 1 0 0 14
AP 3 12 0 0 0 0 9
RR 3 11 0 0 0 0 8
Total 502 662 32 59 1 73 1329

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-
maio/2008).

Observando a produgédo de entretenimento e de programas informativos por
Estado percebemos uma variacdo em favor da informacado nos Estados em que a
producao local é mais restrita, talvez pelo fato de as emissoras investir menos
recursos em pessoal para produzir outros géneros e formatos de programas, o que
em geral exige maior investimento. Por outro lado, nos Estados onde as redes
regionais sao mais fortes, e onde a demanda por informagdes coincide com regides
politica e economicamente centrais, como o Distrito Federal, Sdo Paulo e Minas
Gerais, o jornalismo pode se beneficiar na medida em que se formam equipes de

reportagem mais estruturadas e articuladas as redes-mae.

Os Estados com maior numero de programas locais de televisdo na categoria
de entretenimento, se comparados com o0s programas informativos, também
coincidem com regides de movimentagao econdmica forte. Isto nos permite entender
que a relagdo entre entretenimento e informacdo depende de diversos fatores,
culturais, sociais e econdmicos. Os Estados com maior quantidade de programas
locais de entretenimento em favor dos informativos sdo: Ceara, Rio Grande do Sul e
Goias. Por outro lado, os programas informativos se destacam em relagdo aos de
entretenimento nos Estados da Regidao Norte e ainda no Mato Grosso, Rio Grande

do Norte, Maranhao, Para, Rio de Janeiro e Parana.

Sé&o dados que ja apontam novas perspectivas na definicdo de um “mercado
simbdlico”, conforme explica Inesita Soares de Araujo®®, em que os fatores de

mediagcao constituem os modos de produgdo de um conteudo comunicativo, neste

% C.F: ARAUJO, I. S.. A Reconversio do Olhar - Pratica discursiva e producéo dos sentidos na
intervencao social. 1. ed. Sdo Leopoldo: Editora UNISINOS, 2000; ARAUJO, I. S.. Polifonia e
concorréncia discursiva: o0 método do mapa do mercado simbdlico. UNIrevista (UNISINOS. Online), v.
1, p. 23, 2006.
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caso, televisivo. Dentro desta perspectiva, € possivel pensar em uma comunicagao
menos linear e que evidencie as diferencas entre seus “publicos consumidores”.
Diferencas estas as quais se encontram no cotidiano, nas praticas e taticas das
pessoas, no dizer de De Certeau (1994), que colocam as audiéncias dentro de uma
situagdo de consumo diferenciada: por meio da producdo de sentidos e bens

simbdlicos com vistas a uma intervengao efetiva no tecido social®®.

Tabela 11: Categorias televisivas por emissoras/rede

Rede %
TV Brasil Rede Globo Record Rede SBT Total

Entretenimento 147 90 123 142 502 37,7
Informativo 131 198 172 161 662 49,8
Educativo 26 1 3 2 32 2,4
Publicidade 6 0 19 34 59 4,4
Especial 1 0 0 0 1 0,1
Religioso 34 6 4 29 73 55
Total 345 295 321 368 1329 100,0

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-
maio/2008).

Os dados acima confirmam o predominio dos géneros jornalisticos na
programacao local das afiliadas a Rede Globo. O entretenimento e informagao estao
mais equilibrados na programacéao local das demais emissoras regionais estudadas.
Na tabela abaixo, as categorias televisivas gerais de programas estao confrontadas
com a regiao do pais e nos informa sobre as situagdes peculiares e singularidades
das regides e dos Estados. As regides Sudeste e Sul apresentam um quadro mais
equilibrado no que se refere a presenga de programas de entretenimento e

informativo.

%C.F.: CANCLINI, N. G. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da globalizagio. Rio
de Janeiro: Editora UFRJ, 1995
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Tabela 12: Categorias televisivas por regido do pais

Centro

Norte Nordeste Oeste Sudeste Sul Total
Entretenimento 63 157 58 135 89 502
Informativo 118 201 92 163 88 662
Educativo 7 17 2 1 5 32
Publicidade 7 11 8 19 14 59
Especial 0 1 0 0 0 1
Religioso 15 23 19 5 11 73
Total 210 410 179 323 207 1329

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-

maio/2008).

Um dos destaques observados na analise dos dados € a presenca de
programas de vendas em quantidade maior na regido Sudeste, possivelmente por
ser este o maior mercado consumidor do Brasil. Ao buscarmos a incidéncia de
categorias de programas televisivos por Estado da federagdo, o cenario que se
destaca é o seguinte: Na categoria publicidade®”, Sdo Paulo (14 programas), Santa
Catarina (7 programas), Parana (6 programas) e Minas Gerais e Bahia (ambos com
5 programas) sao os Estados com maior presenca do formato televenda e
divulgacao de produtos e servigos de anunciantes, a maioria presente nas afiliadas
das redes comerciais Record e SBT: dos 59 programas locais relacionados ao

género em questao, 34 estdo presentes nas afiliadas do SBT.

Outro aspecto que demonstra caracteristicas diferenciadas e, portanto,
estratégias singulares na producdo e consumo de programas de televisao,
comparando cada regido e Estado, mostra-se na concentragdo dos programas
religiosos nos Estados de Goias (14 programas), Tocantins (9 programas), Santa
Catarina (8 programas) e Bahia, Mato Grosso e Paraiba (5 programas cada um), e
mais presentes nas afiliadas do SBT e nas emissoras publicas: dos 73 programas

religiosos relacionados, 34 sdo da rede publica e 29 da rede SBT.

Os programas classificados na categoria televisiva educacdo, conforme

explicamos no capitulo Il deste trabalho, estdo concentrados na Regido Nordeste.

®" Conforme descrito nos procedimentos metodoldgicos, capitulo Il deste trabalho, os géneros
publicitarios na televisdo se dividem entre a divulgacao de seus proprios produtos da emissora e dos
produtos de seus anunciantes. Dentre os géneros da publicidade estao chamada de patrocinio, filme
comercial, programa politico, sorteio e telecompra ou televenda.
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Os Estados do Rio Grande do Norte (7 programas), Ceara (4 programas), Parana e
Amazonas (ambos com 3 programas) e Bahia, Para, Pernambuco e Santa Catarina
(com 2 programas cada) sdo os que se destacam na produgéao local desta categoria
televisiva. A TV Redesat transmite teleaulas do programa de ensino a distancia da
Universidade do Tocantins (Unitins). Historicamente, na década de 1980, o papel da
televisdo com fins educativos funcionava especificamente no Rio Grande do Norte,
no Maranhao e no Ceara (FROTA NETO, 1993, p. 70).

6.4 Géneros e Formatos

Os dados encontrados sobre os géneros mais frequentes nos programas
televisivos das emissoras regionais trabalhadas nesta pesquisa diferiram pouco do
que se verifica nas grades de programacao das redes nacionais. Na categoria
televisiva de informacao, os telejornais se destacam, compondo 38,8% do total de
programas. Em seguida, os géneros de maior destaque sdo: variedades (18,3%),
programas religiosos (5,3% - observar que dois programas classificados como
religiosos em categorias televisivas foram incluidos no género transmisséo ao vivo —
missa e culto), programas esportivos (7,7%)®, programas musicais (3,9%), debates
(3,8%), televenda (3,7%), programas de entrevistas (3,0%) e revistas eletrénicas
(2,7%).

80 indice de programas esportivos constituido por 7,7% dos programas locais das emissoras
regionais confirma o papel dessa area na TV e como mediadora social, comandado, no Brasil, pelo
futebol (ARONCHI, 2004: 90).
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Tabela 13: Géneros e categorias televisivas da programagao regional®®
Entreteni Informa- Publici- Religi- %
-mento tivo Educativo dade Especial oso Total

Auditério 6 - - - - - 6 0,5
Colgnlsmo 29 ) ) i i i 29 1,7
social
Culinario 11 - - - - - 11 0,8
Docudrama 27 1 - - - - 28 21
Esportivo 102 - - - - - 102 7,7
Filme 1 - - - - - 1 0,1
Game Sh'O\iV 7 ) ) i i i 7 0,5
- competicao
Humoristico 5 - - - - - 5 0,4
Infantil 5 - - - - - 5 04
Interativo 1 - - - - - 1 0,1
Musical 50 2 - - - - 52 3,9
Quiz show -
perguntas e 1 1 - - - - 2 0,2
respostas
Revista 26 10 ; i i i 36 27
eletrbnica
Talk show 18 3 - - - - 21 1,6
Variedades 203 30 3 7 - - 243 18,3
Debate 4 46 - 1 - - 51 3,8
(II))ocumentarl > > ) i 1 i 5 0,4
Entrevista 4 36 - - - - 40 3,0
Telejornal 515 - - - - 515 38,8
Educativo - - 21 1 - - 22 1,7
Instrutivo - - 7 - - 2 9 0,7
Politico - - - 1 - - 1 0,1
Sorteio i i i 1 i i 1 0,1
(prémios)
Telecompra - - 1 48 - - 49 3,7
Religioso - - - - - 71 71 53
l’ransmlssﬁe 3 5 ) ) ) ) 8 0,6
Reportagens 4 10 - i i i 13 1,0
especiais
g)esconhecid o ) ) ) ) ) > 0,2
Total 503 661 32 59 1 73 1329 100,0

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-
maio/2008).

% A variavel “desconhecido” refere-se aos programas em que ndo foi possivel identificar género,
formatos e/ou tematicas.
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Outra observagao refere-se a producdo de filmes e documentarios
(docudramas, 2,1%; filmes, 0,1%; documentario, 0,4%), os quais somam 2,6% da
producéao televisiva local nas emissoras relacionadas nesta pesquisa. Esta producéao
audiovisual se refere em sua maioria a veiculacdo nas emissoras publicas de
producdes desenvolvidas pelo programa DOCTV’’. Referem-se ainda aos
programas que exibem documentarios e curta-metragem também nas emissoras
comerciais. Contudo, alguns dos programas referenciados foram classificados como
género de variedades e nesse sentido o percentual efetivo de dramaturgia € maior.
Exceto o DOCTV, os programas abaixo relacionados encontram-se nos géneros e

formatos de producao audiovisual de dramaturgia e documentarios:

e Especiais de Sabado da RBS TV do Rio Grande do Sul e RBS TV de Santa
Catarina e Especiais EPTV, de S&o Paulo, os quais apresentam

teledramaturgia sobre historia e cultura da regido e temas cotidianos;

e Os programas de documentario e reportagens Sementes, da TV Cultura do
Para, Especial Aperipé, em Sergipe, e Documento Nordeste, da TVU de

Pernambuco;

e Os programas de documentario Documentarios, da TV Cultura do Par4, e

Faixa Doc, da Rede Minas;

e Os programas de curta-metragens Curta Minas, da Rede Minas, Curta Piaui,
da TV Antares, Curta Pernambuco, da TVU de Pernambuco, CurtaVideo, da
TV Educativa do Espirito Santo, Sextas Baianas, da TVE da Bahia e Agora
Curta, da Globo Nordeste.

A analise dos formatos merece atencéo tendo em vista que é no formato que
se tem evidenciado experiéncias para a constru¢do de uma linguagem televisiva por

meio dos usos de seus cddigos audiovisuais especificos, como vimos em capitulos

70 Programa de incentivo a produgéo audiovisual, langado em 2003, por meio de convénio entre a
Secretaria do Audiovisual do Ministério da Cultura, TV Cultura e a Associagdo Brasileira das
Emissoras Publicas, Educativas e Culturais (ABEPEC), que disponibiliza recursos para obras em
cada Estado da federagéo. Os produtos sédo exibidos pela rede Publica de Televisdo, TV Brasil.
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anteriores’'. A base de dados da presente pesquisa revela, portanto, tanto os
formatos com maior frequéncia na programagao regional da televisdo aberta no
Brasil, como a sua hibridizagdo, os multiplos usos de um mesmo formato em varios
géneros de programas de TV, construindo discursos cada vez mais plurais e

hibridos na linguagem televisiva.

Dentre os formatos mais usuais nos programas regionais relacionados nesta
pesquisa encontramos aqueles com base no: telejornal — em geral diarios, veiculam
noticias factuais - (33,3%) e noticiario — informam sobre assuntos diversos como 0s
jornais rurais, comunitarios, culturais etc - (6,1%); programas de reportagens
(10,9%); revista (10,2%); talk-show (7,7%); entrevista (5,5%) e debate (3,7%); e
boletins ou flashes (3,9%). Os programas em formato boletim ou flashes aparecem
como alternativa para as emissoras regionais, pois sao produgdes com custos mais
baixos e ao mesmo tempo podem inserir caracteristicas e conteudos locais no

decorrer da grade de programacgéao e assim reforgar a imagem local da emissora.

Alguns exemplos da hibridizagdo de géneros e formatos e da experimentagéo

por parte das emissoras regionais podem ser vistos nos seguintes programas:
e Programas Cena Musical, TV Cultura do Para — emissora publica;
e Carrossel da Saudade, TV Cultura do Amazonas — emissora publica;
e Café Filosofico, TVU do Rio Grande do Norte — emissora publica;

e Don & Juan e sua Histéria, TV Alterosa de Minas Gerais — emissora

comercial;
e Café com TV, TV Alterosa em Varginha/Minas Gerais — emissora comercial,

e Telejornal Cidade Viva e Jornal do Piaui, TV Cidade Verde do Piaui —

emissora comercial;

e Video-Verso, da TV Cultura do Para — emissora publica.

Consoante aos dados encontrados sobre o0s programas regionais

relacionados neste trabalho no que diz respeito a hibridizagdo, observamos que: o

" C.F.: CASTRO, M.L.D.de (orgs). Televisdo: entre o mercado e a academia. Porto Alegre: editora
Sulina, 2006. MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a sério. 4. Ed. Sdo Paulo: Editora SENAC Sao
Paulo, 2005. REVISTA SYMPOSIUM. Ano 5, n° 1, janeiro-junho/2001, ISSN 0039-7695.
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formato entrevista € utilizado tanto em programas informativos (40 programas)
quanto em programas de entretenimento (29 programas); o formato noticiario, em
geral ligado a programas informativos, tem sido usado como preferencial em 79 dos
programas de entretenimento listados na base de dados; do mesmo modo a
reportagem foi encontrada como formato preferencial em 59 programas de

entretenimento e em 70 programas da categoria informacao.

Por outro lado, o talk-show, formato que evidencia a performance do
apresentador como base para a identificagdo do programa com o seu publico, foi
preferencial em pelo menos um programa nas cinco categorias televisivas
destacadas: entretenimento (60 programas), informacao (11 programas), educacao
(um programa), publicidade (17 programas), religioso (5 programas). Observa-se,
ainda, que muitos programas de jornalismo de carater popular, que abordam
conteudos sobre demandas comunitarias e assuntos policiais, tém no seu
apresentador o elo mais forte com as audiéncias locais/regionais, como nos
programas Tolerdncia Zero, da TV Atalaia de Sergipe, ou Se liga, Bocédo, da TV

Itapoa da Bahia.

Os dados também mostram a presencga de programas produzidos por meio de
varios formatos, como entrevistas, exibicdo de reportagens ou de outro produto
audiovisual, participagao ao vivo do publico por telefone ou enquetes, entre outros.
O formato revista eletrbnica também apresentou frequéncia significativa, sendo
preferencial em 120 programas de entretenimento, 11 informativos, e em trés
programas religiosos. Estes dados evidenciam a busca por maior dinamismo e
agilidade nas linguagens dos programas regionais de TV, pelo uso da criatividade
como estratégia para diminuir a necessidade de recursos financeiros no

desenvolvimento das produgdes.

Programas de debates, mesas redondas e entrevistas, formatos mais
relacionados a categoria informativa, em geral tendem a favorecer a critica politica e
social. Os debates estdo proporcionalmente mais presentes na Regido Nordeste e
nas emissoras da rede publica. As entrevistas estdo mais frequentes na Regido
Norte, a qual ganha ainda mais destaque tendo em vista que € uma das regides com
menor producdo local na televisdo aberta. Do mesmo modo, programas que tratam

de assuntos especializados, que abordam politica, economia, educacao, saude, por
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exemplo, e outros que abordam temas ndo-factuais’® da realidade regional,
proporcionalmente ao total de programas locais, estdo mais presentes na Regido
Norte. E importante ressaltar que a maioria dos programas em questdo encontra-se

no Estado do Para e em emissoras publicas.

Percebe-se que estas duas Regides, Norte e Nordeste, promovem mais
espacos de debates de sua realidade e dos contextos sociais do que as demais, por
meio de programas de debates e entrevistas mais abertos a pluralidade de ideias. E
estes debates sdo geralmente impulsionados pelas proprias emissoras ligadas ao
Estado.

6.5 Tematicas e Regionalidade

As tematicas principais de cada programa regional relacionado na base de
dados deste trabalho também foram pesquisadas. Em decorréncia do predominio do
género telejornal e da importancia que os meios de comunicagdo (a sociedade
contemporanea) tém dado ao que chamamos “atualidade”, os fatos do dia a dia
compdem cerca de1/4 dos programas regionais, 27,5%. Tematicas que também
estdo inseridas na categoria informagédo, geralmente apresentadas em forma de
debates, entrevistas e mesas-redondas, e que exploram assuntos especificos como
aspectos da realidade regional e outros como politica, economia, cinema etc.,
somaram 13% da totalidade dos programas regionais. Os temas mais abordados

encontram-se em destaque na tabela 14 a seguir:

2 Em oposicao ao conceito de noticia, que tem sido objeto de discussdes tedricas. Noticias podem
ser definidas como relatos de fatos importantes para a sociedade, mas eles o sdo de acordo com
certos critérios e valores: os valores-noticia ou critérios de noticiabilidade, dos quais se destacam a
atualidade, a proximidade das audiéncias, a notoriedade das pessoas envolvidas e o interesse
humano. N&o entraremos nesta discussado tendo em vista que nao é objetivo desta pesquisa. Ver:
JORGE, T. de M. Manual do foca: guia de sobrevivéncia para jornalistas. S3o Paulo: Contexto,
2008; PENA, F. Teoria do Jornalismo. S&do Paulo: Contexto, 2005; ERBOLATO, M. Técnicas de
codificagdo em jornalismo. SP: Atica, 1991.
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Tabela 14: Principais tematicas dos programas regionais da pesquisa

Tematicas %
Noticias e informacdes gerais do dia (factual 27,5
Esporte local 7.1
Policial, denuncias e jornalismo popular que aborda demandas 5,9
comunitarias
Debates e entrevistas sobre atualidades e realidade regional (ndo- 5,0
factual)
Variedades com temas diversos 4.1
Cobertura de festas e eventos e colunismo social 3,1
Conselhos e ajuda espirituais e temas religiosos 4.7
Agronegécios e noticias do meio rural 3,2
Temas relativos a politica, economia e educacao 3,2
Divulgacao de produtos e servigos e venda de produtos. 3,8
Promogao do turismo por meio das configuragdes locais (natureza 3,0
e aspectos historico-culturais)
Cidadania, responsabilidade social, utilidade publica, temas 2,5
sociais diversos
Programas educativos, instrugdes diversas e/ou divulgagao 2,8
cientifica
Revistas voltadas ao publico juvenil, com shows e clipes musicais, 2,3
debates etc.
Musica regional 2,2

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-
maio/2008).

E possivel observar que os programas sobre temas diversos definidos como
variedades, (tabela 14), sdo representados por programas dedicados ao publico
feminino: revistas eletronicas, programas de culinaria, sobre festas e eventos sociais
entre outros somam 13% dos programas regionais relacionados. Outros programas
com tematicas variadas foram agrupados, por questdes metodoldgicas, em outras
linhas tematicas, assim, o género televisivo variedades apresenta um percentual

maior de programas.

Sintetizamos, no quadro abaixo, os temas encontrados, dados que ao tempo
em que mostram os principais aspectos da tematizacdo da televisdo regional
também indicam a manutencgao de estratégias mais gerais referentes a programacgao
da TV aberta no Brasil.
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Tabela 15: Sintese das tematicas dos programas regionais de televisdo comercial
Tematicas Programas %
Noticias e informagdes gerais do dia (factual). 366 27,5

Variedades: Moda, beleza, saude, comportamento, culinaria, 172 13.0
colunismo social, revista jovem: musica, debates, outros temas. ’

Temas da realidade regional e do cotidiano local (ndo-factual);
tematicas especializadas como: politica, economia, educacéo, 117 8,8
televisao, cinema, informacao.

Cidadania, responsabilidade social, utilidade publica, policial,
demandas comunitarias.

Esporte local, Esportes automotores 105 7,9
Cultura regional: Folclore, culinéria regional, musica regional,

112 8,4

manifestagdes culturais, patriménio histérico-cultural, biografias. 81 6.1
Conselhos espirituais, psicoldgicos e intimistas Missa ou culto 75 5,6
Mercado Cultural: Agenda e roteiro cultural e artistico local,

programas sobre artes (musica, literatura, cinema, teatro etc), e 53 4.0
programas musicais (shows e/ou clipes)

Vendas; Divulgagao de produtos e servigos 50 3,8
Promocgao do_Turismo: natureza e aspgctps cultura@s locais, 49 37
aventura, meio ambiente, esportes radicais, pescaria. ’
Agronegécios e noticias do meio rural 42 3,2
Educapéo, instru¢des diversas, divulgagao cientifica Aulas, 40 30
supletivo ,
Informativo de 6rgaos ou empresas (universidades, Senac,

Camara legislativa etc) 24 1.8
Programas de humor, jogos, humor com interacdo com o publico 23 1,7
Exibicdo de produto audiovisual (video, documentario, curta- 14 11
metragem) '
Cultura popular, das periferias, minorias 1 0,1
Desconhecido 5 0,4
Total 1329 100,0

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-

maio/2008).

As tematicas que abordam a cultura local, o folclore, roteiros turisticos
referentes ao patrimdnio histérico e natural dos Estados compdem 8,3% do total dos
programas locais. Com a participagdo da musica regional soma-se mais de 10% de
programas que abordam os cédigos culturais referentes a cada regido do pais de
forma direta. Proporcionalmente ao numero total de programas regionais por regiao
do pais as regides Centro Oeste e Sul sdo as que investem mais em programas que

abordam a cultura local.
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A musica regional ganha destaque neste cenario, sobretudo nos Estados do
Amazonas, Ceara, Goias, Minas Gerais, Parana, Rio Grande do Sul e Sdo Paulo,
configurando-se como um lago cultural e identitario de um territério. A Rede Minas
se destaca na produgédo de programas musicais que se encontram fora tanto dos
aspectos regionais quanto do mercado cultural. Listamos os programas: Noturno,
(musica instrumental), Harmonia (musica erudita), e Outros Sons, (musica antiga).
Da mesma forma a TV Cultura do Para, com o programa Timbres. Os Estados que
se destacam com programas musicais, em geral, em sua grade local sao: Minas
Gerais (7 programas), Rio Grande do Sul (6 programas), Ceara (5 programas), Mato
Grosso (5 programas), Parana (5 programas), Para e Sao Paulo (ambos com 4
programas), além dos Estados de Amazonas (2 programas), Goias (2 programas),
Piaui (2 programas), Tocantins (2 programas), Maranh&o (1 programa), Pernambuco

(1 programa), e Sergipe (1 programa).

E importante destacar que a musica de maneira geral, desde a musica
regional a exibigcdo de clipes musicais voltados ao publico jovem, apresentou-se
como uma importante mediadora, pois muitos programas classificados neste
trabalho como de género variedades (programas sobre artes e culturais, por
exemplo) abordam com frequéncia o tema e exibem apresentacbes musicais.
Somados estes programas poderemos encontrar até 23,1% de programas que

apresentam musica de alguma maneira.

A tendéncia de algumas tematicas encontradas nos programas analisados
aponta para o fato de as audiéncias locais buscarem a visibilidade de si mesmas
(BAZI, 2001; CAMPONEZ, 2003). A presenga do colunismo social e cobertura de
festas e eventos, dos programas de entrevistas com temas em geral ligados a
questdes locais, a presenca dos artistas e dos aspectos turisticos, naturais e
culturais dos Estados que sao veiculados para o proprio publico local/regional ou do
jornalismo comunitario/de proximidade, demonstram a importancia dada pela TV

local em mostrar a regido para o préprio publico.

Contudo, cabe analise especial a intencdo na formagdo de um publico
consumidor local paralelo a valorizacdo destas relagcbes de pertencimento. O
colunismo social, por exemplo, € destaque tanto em grandes centros urbanos e
consumidores quanto em regides com menor populagdo e desenvolvimento

econdmico, e permeia transversalmente os programas regionais. E uma tematica
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que se destaca nos seguintes Estados: Minas Gerais (5 programas), Ceara (3
programas), Sergipe e Tocantins (ambos com 2 programas), Acre Goias e Santa

Catarina (com um programa em cada Estado).

A valorizagao do publico local, das comunidades e dos aspectos peculiares os
quais conformam e fortalecem as identidades culturais, constituem-se a marca da
programacao local no Brasil. Programas como o Terra e Mar, da TV Gazeta, afiliada
a Rede Globo em Alagoas, exemplifica: “Com linhas sonoras do maestro Almir

Medeiros, o programa retrata Alagoas para os Alagoanos”73.

Quadro 12: Temas regionais por Regido do pais nas coligadas as redes Globo,
Record, SBT e TV Brasil

Policial Humor e Folclore, musica Total geral de
jogos regional e tradigoes programas
culturais locais

Norte 15 3 6 210
Nordeste 26 15 11 410
Centro 22 3 8 179
Oeste

Sudeste 9 1 8 323
Sul 7 1 10 207

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-
maio/2008).

Além dos enfoques regionais e das abordagens de assuntos especificos de
cada Estado ou regido, outro recorte na analise dos dados mostra algumas
tendéncias e peculiaridades na programacao regional. Na Regido Nordeste, Norte e
Centro Oeste sdao comuns os géneros de humor e conteudos relativos a seguranca
publica, programas policiais. A frequéncia de programas com enfoque policial é de
5,9% em relagéo as tematicas abordadas em todos os programas da base de dados
desta pesquisa. Aliado aos programas que enfatizam a cidadania, utilidade publica
com destaques as demandas comunitarias, bem como a abordagem de temas
sociais diversos e da responsabilidade social da sociedade civil e de empresas,

encontramos 8,4% dos programas regionais das emissoras estudadas.

"% Sinopse do programa. Disponivel em:
http://comercial.redeglobo.com.br/prog_local/nordeste tvgazeta.php.


http://comercial.redeglobo.com.br/prog_local/nordeste_tvgazeta.php
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A presenca das tematicas citadas mostra que esta é uma forma de elevar os
indices de audiéncia e faturamento das emissoras locais, tendo em vista que este
tipo de programa é de baixo custo e garante a audiéncia local. Em geral, séo
programas exibidos no horario do almogo, uma vez que nestas regides e em cidades

interioranas é comum as pessoas se encontrarem em casa no horario do almogo’™.

Contudo, para alguns autores, o encontro de jornalismo e policia pode servir
como estratégia para revelar um tipo de jornalismo social e a imagem da emissora
como defensora dos direitos da populacao ao aliar as finalidades comuns das duas
entidades, qual seja a busca da paz e da ordem publica (ERBOLATO, 1990). Esse
tipo de jornalismo n&o é recente na histéria da TV e muitas vezes € condicionado
pela precariedade de equipamentos e de profissionais das emissoras bem como
pela busca de audiéncia com o apelo a programas popularescos. Outro fator, no
entanto, contribui para a presenga destes programas na Regido Nordeste: o senso
comum que representa a pobreza e a caréncia como determinantes das condi¢cbes
de vida da populagao nordestina (BARROSO, 1996).

Os programas policiais sdo mais encontrados nos seguintes Estados: Mato
Grosso (17 programas), Maranhao (6 programas), Paraiba (7 programas), Parana (6
programas), Para (5 programas), Rondénia (4 programas), Sao Paulo (4 programas),
Minas Gerais (3 programas), Tocantins (3 programas), Bahia (3 programas),
Pernambuco (3 programas), Alagoas (2 programas), Amazonas (2 programas),
Ceara (2 programas), , Goias (2 programas), Mato Grosso do Sul (2 programas), Rio
de Janeiro (2 programas), Rio Grande do Norte (2 programas), Rio Grande do Sul (1
programa), Sergipe (1 programa), Distrito Federal (um programa) e Acre (um

programa).

Os programas de humor também encontram seu nicho. Os dados desta
pesquisa mostram sua massiva presencga nos Estados da regiao Nordeste, sendo o
Ceara referéncia na producado de quadros, personagens e programas de humor,
inclusive em ambito nacional. O Estado apresenta a maior incidéncia de programas
de entretenimento, sobretudo que prezam pelos jogos e pelo humor: 18 programas
com abordagens desse tipo. Outros Estados tém aderido ao género, que é constante

na televisao brasileira, de maneira especial os Estados das regides Norte e Centro

™ Sobre este assunto, ver: REVISTA VEJA, Ed. 2124, ano 42, n. 31, 5 de agosto de 2009, pp.144-
151.
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Oeste, como se verifica na tabela 15 e no quadro 11 acima. Um programa que utiliza
a férmula dos programas humoristicos encabegados pelo Estado do Ceara, de
estilos debochados e popularescos, € o programa do SBT Acre, a TV Rio Branco,
Gorete é Show. Outro programa que segue a mesma linha é Papeiro da Cinderela,

da TV Jornal de Pernambuco, que também é exibido na TV Alagoas.

Todavia, os programas de humor, game show e competicbes nao sé&o
prerrogativas da Regido Nordeste. Os Estados que apresentam programas
humoristicos e jogos séo: Acre, Alagoas, Amazonas, Bahia, Ceara Goias, Maranhao,
Minas Gerais, Mato Grosso, Para, Paraiba, Piaui e Santa Catarina. Cabe observar
que alguns programas especiais utilizam-se do humor. Por exemplo, podem ser
citados quadros de programas especiais exibidos no periodo das festas juninas em
emissoras do Nordeste, ou algumas séries exibidas pela Rede RBS no programa
Especiais de Sabado, como Fantasias de uma dona de casa e Aventuras da familia

Brasil.

Cabe esclarecer ainda que no Estado do Ceara muitos programas foram
classificados no género variedades mas mantém quadros humoristicos, o que
amplia a presenca deste género no Estado. Os Estados que mais investem em
programas de entretenimento abordando varios assuntos e formatos sao: Ceara (13
programas de variedades para 12 telejornais), Sergipe (8 programas de variedades
para 9 telejornais), Rio Grande do Sul (12 programas de variedades para 14

telejornais) e Rondbnia (7 programas de variedades para 10 telejornais).

Sob outro recorte, observa-se nos dados apresentados que muitos programas
que trabalham a promocdo do turismo articulam esta tematica ao meio ambiente,
agregando ainda outros temas, como pesca, esportes radicais, passeios culturais,
entre outros. Esta observacédo evidencia uma tendéncia de valorizacdo das culturas
locais e dos modos de vida tradicionais, dos valores compartilhados no ambito
regional e local, como fator essencial para a aplicagdo de um novo espirito coletivo
em favor da qualidade de vida e da preservacdo dos recursos naturais. Estas

tematicas compdem 3,7% dos programas regionais relacionados nesta pesquisa.
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Quadro 13: Tematicas relacionadas ao meio ambiente na programacao de televisao

regional
Meio Turismo, meio Agronegocios e Total geral
Ambiente e ambiente, esportes e noticias do de
Pesca culturas tradicionais campo programas
Norte 1 8 3 210
Nordeste 1 8 8 410
Centro - 2 6 179
Oeste
Sudeste 4 20 15 323
Sul 1 4 10 207

(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-
maio/2008).

Tomando como referéncia o meio ambiente, percebe-se, neste caso, o carater
transversal e transdisciplinar das questdes ligadas a preservagao dos recursos
naturais e a qualidade de vida bem como o papel educativo da comunicagao para o
fomento do desenvolvimento sustentavel. Assim, duas situacbes se destacam no
contexto televisivo regional no que se refere ao meio ambiente: Por um lado, a
opcao pela universalidade no tratamento dos problemas que atingem o meio
ambiente e os estilos de vida e consumo contemporaneos dentro de um contexto
transdisciplinar, em que tais tematicas inserem-se nas particularidades socio-

culturais locais.

Por outro lado, ha um silenciamento dos problemas ambientais regionais com
pouco tratamento especifico e loca destes problemas, pois os programas que tratam
especificamente de ecologia e meio ambiente sdo poucos, sendo mais destacados

na programacao das cabecas-de-rede.

Cabe destacar, entretanto, que as redes estdo cada vez mais articuladas com
as emissoras afiliadas, buscando integrar as equipes locais nos conteudos
veiculados nacionalmente, embora o tratamento da noticia, logicamente, siga o
padrao de transmissdao da rede nacional e suas implicagbes em relagdo as
diferencas regionais. Das emissoras listadas na base de dados desta pesquisa,
apenas a TV Diario, afiliada a Rede Globo em S&o Paulo, mantém programa de
reportagens enfocando diretamente o meio ambiente, o Diario Ecologia. Por outro
lado, o programa Terra da Gente, produzido pela EPTV de Sao Paulo, é exibido em

outras pracas de emissoras parceiras da Rede Globo, ampliando a presenca da
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tematica meio ambiente, neste caso vinculado a pesca e turismo, para outras

regides do Brasil.

Outras tematicas encontradas referem-se aos programas voltados aos
publicos infantil e jovem, ainda pouco explorados pelas emissoras regionais de
televisdo aberta. Os programas voltados para o publico infantil restringem-se a
cinco; destes, quatro trabalham com tematicas relacionadas ao folclore, lendas,
histérias tradicionais, seja com apresentacao de atores caracterizados ou por meio
de bonecos e fantoches, e sdo exibidos em emissoras publicas. Os programas
infantis encontrados sao: Catalendas, da TV Cultura do Para; Caralampia, da TVE
de Alagoas; Dango Balango, da Rede Minas; Pandorga, da TVE do Rio Grande do
Sul; e Mundo do Chiquinho, da TV Itapoan da Bahia.

Os programas destinados ao publico jovem sao produzidos, em geral, no
formato revista e buscam o dinamismo como referencial, por meio de chamadas ao
vivo, passeios, entrevistas, shows entre outros recursos. O formato revista eletrénica
sobre musica, aventura e debates de assuntos do universo jovem compde 2,3% do
total de tematicas abordadas nos programas regionais relacionados nesta pesquisa.
As revistas jovens somadas aos programas que exibem clipes musicais e
informagdes sobre musica, em geral o estilo pop-rock, (1,5%), e somados aos
programas que cobrem festas e eventos (3,1%), compdem um total de 6,9% dos
programas regionais com alguma abordagem voltadas para adolescentes e jovens,

conforme verifica-se no quadro 14.

Quadro 14: Programas locais com tematicas para o publico jovem por regido

Norte Nordeste Centro Sudeste Sul Total
Oeste

Colunismo social:
making off, entrevistas, 7 8 7 14 5 41
festas e eventos.

Revista jovem: musica,
debates etc

Musica em geral (ao

vivo, videoclipes)

Total 14 18 10 32 16 90
(Fonte: Base de dados: programas locais; afiliadas Redes Globo, Record, SBT e TV Brasil; fev-

maio/2008).

3 6 2 10 8 29

4 4 1 8 3 20
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Observa-se na tabela acima a incidéncia destas tematicas por regido do Pais.
Os Estados que se destacam em programas voltados para o publico jovem somando
as categorias tematicas estudadas sdo: Minas Gerais (13 programas, sendo 4
revistas); Paraiba (4 programas, sendo uma revista); Parana (5 programas, sendo 3
revistas); Rio Grande do Sul (6 programas, sendo 3 revistas); Santa Catarina (5
programas, sendo 2 revistas) e Sdo Paulo (15 programas, sendo 9 revistas).

Ao se observar os aspectos da programagao das emissoras regionais aqui
apresentados fica evidente a relagdo da TV regional com o cotidiano. As redes
nacionais, sobretudo pela sua inser¢ao efetiva no mercado das industrias culturais,
tém apresentado uma tendéncia a metalinguagem, pois a televisao tem falado cada
vez mais sobre ela mesma. De outro lado, verifica-se que as emissoras regionais
seguem outro caminho, o de pensar e mostrar o local, as pessoas e o cotidiano. Nos
ultimos anos tem crescido a quantidade de produgdes metalinguisticas na televisao,
integradas também a outras artes, como o teatro. Podemos citar as séries da rede
Globo Sai de baixo e Toma la da ca, o programa especial Programa Piloto e a
minissérie Som e Furia (2009), e o tradicional programa de making off Video Show.
Salientamos, contudo, que na Regido Sudeste encontramos um programa no
formato making off, o qual aborda o processo de produgédo na televisdo e 0 meio

artistico televisivo.

6.6 Algumas Consideracoes: Diversidade Cultural na Programagao na

Televisao Regional

A anadlise dos dados mostrou que a programacgao da televisdo regional no
Brasil tem se situado num ambito hibrido, no qual a diversidade cultural, como
expressao da criatividade e base para a pluralidade e para o intercambio de
discursos e conteudos na sociedade brasileira, tem criado formas e estratégias de
hibridizagao regional levando a uma concepg¢éo ampliada de regionalidade no Brasil.
Algumas situacbes que ampliam a definicAo de regional foram de anteméo

distinguidas, quais sejam:



218

Primeira situacdo: Programas regionais produzidos por emissora local,
geralmente comprados, que sédo exibidos por outras emissoras de outros Estados e
regido, em geral afiliadas @ mesma rede. E o caso do programa Terra da Gente
(EPTV Campinas) Frutos da Terra (TV Anhanguera/GO), Brasileranga (TVE Bahia),
Galpéo Crioulo (RBD/RS). Sdo programas que encontram identificagdo em outros
territorios quer pela abordagem de tematicas relativamente familiares, como a pesca
e a vida caipira, quer pela presenga de grupos culturais migrantes, como os
programas gauchos no Distrito Federal, Mato Grosso e Tocantins, ou de musica

nordestina no Distrito Federal.

Segunda situagao: Programas cujos formatos ganham versbes em emissoras
de outras cidades de uma mesma rede regional, como o caso do Patrola e dos
especiais produzidos pela Rede Brasil Sul (RBS) em Santa Catarina e no Rio
Grande do Sul, ou dos programas produzidos pelas redes Massa, no Parana, Rede

de Televisao Paraense (RPT), no Para, e rede Alterosa, em Minas Gerais.

Terceira situagdo: Programas tematicos que ultrapassam as fronteiras
regionais. Por exemplo, o esporte e as agdes sociais sdo temas de interesse geral
que podem ser promovidos em varios lugares do Brasil, como se observa no

programa esportivo Fora do Eixo, em Recife.

Quarta situagao: Por meio das versdes regionais de formatos da cabecga-de-
rede no sentido de dar uniformidade a programagédo local com a programagao
nacional. Sdo exemplos deste contexto as versdes regionais dos programas Balang¢o
Geral e Tudo a Ver, da rede Record, e dos telejornais locais (Bom Dia pracga,

Telejornal praga 12 e 22 edi¢gbes) da rede Globo.

A andlise da programacdo das emissoras regionais selecionadas nesta
pesquisa mostra grandes discrepancias entre elas, quer em relagdo a quantidade e
qualidade dos programas ou a diversidade de tematicas abordadas. Uma das
observagdes sao as parcerias que muitas emissoras publicas tém com outras redes,
como a TV Ceara, que veicula muitos programas de outras emissoras nao-

comerciais como TV SESC/SENAC, TV Camara, TV Senado e tevés universitarias.

Em relacdo a estrutura, as emissoras Rede Minas, TVE Bahia, a TV Ceara, a
Parana Educativa e a TV Nacional mantém uma grade de programacao mais fixa e

estruturada, inclusive com uma estratégia de reapresentagdes de seus programas
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locais, desta maneira ocupando quase 24 horas de programacdo. A Parana
Educativa é a emissora com maior producéao local. Aos sabados alcanca 78,72% de
programas locais, a média da semana é de 62,14 % do horario total dedicado a

programagao propria.

Importante ressaltar que até o ano de 2006 a TVE Regional, do Mato Grosso
do Sul, mantinha uma grade com cerca de 20 programas locais, os quais foram
retirados do ar devido a problemas operacionais. Na época da pesquisa, estes
programas ainda nao tinham voltado a ser exibidos, o que diminuiu o percentual de

producao de programas locais no Estado e na Regido Centro Oeste.

No decorrer da coleta de dados percebeu-se que as redes regionais
apresentam uma tendéncia de padronizagado da programagao entre suas emissoras
seguindo 0 que se observa com as redes nacionais e suas afiliadas. EPTV (SP),
RBS (RS e SC), Rede Massa (PR), RPC (PR) e Rede Amazbnica sao exemplos

dessa estratégia de padronizagao de programas de emissoras regionais.

Contudo, mudangas significativas na grade de programacdo local das
emissoras regionais afiliadas a Rede Record foram observadas. Algumas grades
com muitos programas independentes e terceirizados deram lugar a uma
programacgao mais enxuta e padronizada de acordo com as diretrizes da emissora
mae. As emissoras do Estado de Sao Paulo (Record Bauru, Rio Preto e Record
Franca) sdo exemplos dessas mudangas. Por outro lado, algumas emissoras, como
a Rede MS, no Mato Grosso do Sul, recebem investimentos ndo apenas na
padronizagdao, mas também na propria estruturacdo do setor jornalistico

notadamente a partir de agosto de 2008.

Pelo observado, enquanto as emissoras publicas contam com mais liberdade
para escolher programas, quer préprios quer produzidos por outras emissoras, as
emissoras comerciais usam a padronizacao para ganhar forga e fixar a sua imagem.
Nao se pode deixar de destacar, obviamente, que a propria rede Globo tem
demonstrado certo interesse em ver suas afiliadas produzindo bons programas
locais, contudo, dentro do padrdo de qualidade da rede. J4 a Record, embora tenha
eliminado boa parte dos programas policiais e de baixa qualidade das afiliadas,
também eliminou programas locais que possivelmente dinamizavam o cenario

televisivo regional.
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Por outro lado, percebe-se por esta analise geral da programagao regional
que, embora o entretenimento seja predominante na programacéo local de televiséo,
as emissoras regionais sdo vistas como importante fonte de atendimento as
“‘necessidades” de informacao e lazer, e também como arena de debates e lugar de

encontros e de visibilidade para os publicos locais/regionais.

Em suma, evidencia-se, portanto, que a existéncia do jornalismo de
proximidade e das tematicas culturais e identitarias na programacao regional da TV
aberta, cujos signos conformam o reconhecimento das audiéncias a um determinado
lugar, € menos do que um processo de definicdo de publicos, sobretudo uma
estratégia de situar a televisdao em contextos especificos, de dar uma identidade

local ou regional a ela mesma.



7. ESTUDOS DE CASO: NARRATIVAS AUDIOVISUAIS DE PROGRAMAS
REGIONAIS DE TELEVISAO.

Este capitulo analisa os coddigos audiovisuais trabalhados e os contextos
socio-politicos e culturais que se articulam na materialidade dos programas regionais
de televisdo. Os capitulos anteriores ajudam a delinear parametros de analise mais
dialégicos entre os contextos histéricos, as realidades regionais e a prépria insergéo
da televisdo na vida cotidiana no Brasil. Analisou-se, portanto, neste capitulo, oito
programas de géneros, formatos e tematicas diferentes contemplando todas as

regides do pais.

7.1 Programa Carrossel da Saudade

> Nivel | - Realidade

O programa Carrossel da Saudade, com 90 minutos de duragao, é exibido ao
vivo todas as sextas-feiras pela TV Cultura do Amazonas. E um dos programas mais
antigos da televisdo no Amazonas, e desde sua estréia, em 1979, teve apenas
algumas interrup¢des e pequenas mudangas no formato, em geral oriundas de
questdes relativas a propria manutengdo da programagédo na emissora publica. O
Carrossel ja gravou um CD com uma selecado de musicas preferidas do publico local

além de um livro editado com a historia do programa.

O formato do Carrossel da Saudade é ao vivo, com publico presente para
assistir aos shows musicais em praga publica, geralmente com até quatro atragdes
da regiao e nacionais. A proposta do programa é reviver as musicas romanticas,
antigas, que embalam bailes e serestas, principalmente das décadas de 1930 até a
década de 1980, valorizando sobretudo géneros musicais como o samba-cangéao, o
bolero, o rancho e as marchinhas de carnaval. Alguns artistas ja conhecidos
nacionalmente que se apresentaram no programa foram Waldik Soriano, Altemar

Dutra, Benito de Paula, Nelson Gongalves, Francisco Petrénio, Wando, Noite
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llustrada, Leonardo e Luiz Melodia. Nesse sentido, o programa possibilita ao publico
de Manaus uma opg¢ao em termos de eventos culturais além de valorizar os artistas
locais. Os compositores de cada musica sao sempre destacados nos créditos da

cancao no rodapé do video.

A diretora do Carrossel da Saudade, Graga Barbosa, relata a experiéncia na
direcdo do programa desde seu inicio.

Nesses vinte e nove anos o Carrossel tem girado por varios caminhos,
recolhendo saudades e devolvendo alegrias. Por todos esses caminhos
foram tantas vozes, tantos valores profissionais que sé o tempo pode reunir
num coral que sempre teve e tem na emogao o sentimento mais forte para
anunciar as saudades do Carrossel. Cada programa € um cartdo postal ao
vivo. E um documento multifacetado de luzes e cores. E o préprio tempo
bailando e sorrindo, abragando cada um de nds numa confraternizagcéo de
pura amizade, respeito e agradecimento a todos os profissionais, musicos,
interpretes, convidados e telespectadores (GRACA BARBOSA, depoimento
a autora em 25 de junho de 2008).

O Carrossel da Saudade é um dos programas mais comentados pelo publico,
que parece se identificar e ao mesmo tempo pertencer ao local onde vive seja ao ver
pessoas conhecidas na tela da televisdo seja ao relembrar momentos da vida por
meio das memoérias visuais e sonoras atualizadas no programa. O cronista

amazonense Ribamar Bessa escreveu em seu blog”:

A gente se vé nele. Descubro, estarrecido, que o “Carrossel da Saudade”
sou eu, minhas irmas, minhas primas, meus vizinhos, nossa istéria. Cafona?
E dai? Perplexo, confirmo para mim mesmo: “meu Deus, sou mesmo
amazonense!".

As palavras do escritor, transcritas na citagdo acima, mostram que o

Carrossel da Saudade revela a histéria e a identidade do povo amazonense.

Na mistura entre o sofisticado e o popular, presentes no programa, o cotidiano
se reflete também na figura do apresentador, que aliado a uma postura elegante,
vestido em terno completo preto, conversa de maneira informal com o publico. A

edicdo analisada coincidiu com o Dia do ldoso, motivo pelo qual o apresentador

7 Disponivel em: http://www.taquiprati.com.br/apresenta-cronica.php3?cronica=cronica02. Acesso em
junho de 2008.
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Walter Yallas fala nos intervalos entre os shows sobre os direitos dos idosos. Outras
estratégias de proximidade séo os frequentes elogios ao publico, apelos a animagéo
durante as apresentacbes dos artistas; ainda parabeniza nominalmente
aniversariantes da semana e agradece também nominalmente as pessoas
presentes, dando o sentido de vida comum e demonstrando uma certa relagcdo de

familiaridade e vizinhancga.

A vinheta e a logomarca do programa ja demarcam um pouco de seus
objetivos: transformar a musica romantica num momento de sofisticagao e de prazer.
Na vinheta de abertura um casal de dangarinos se movimenta em torno dos tipos
que compdéem o nome do programa, compostos em dourado e sobrepostos nas

imagens e closes de cordas e notas musicais.

No entanto, um dos problemas que sao comuns tanto na TV Cultura do
Amazonas como em outras emissoras publicas é a deficiente estrutura de produgao
causada pelas dificuldades e burocracia nos investimentos. De acordo com Graga
Barbosa, apesar de a Regidao de Manaus ter um vasto pdlo industrial, todas as
decisbes de patrocinio sdo tomadas fora do Estado e esbarram nas restricbes as

TVs publicas com relagao a veiculagao de comerciais.

A edicao do programa analisada apresentou cinco cantores, sendo o ultimo a
atracdo mais esperada. Foram cantados boleros, sambas-cangao e ritmos latinos e

caribenhos, estes evidenciados na ultima apresentagao.

Figura 2: Logomarca Carrossel da Saudade


http://www.tvcultura.am.gov.br/home/modules.php?name=Content&pa=showpage&pid=13
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» Nivel Il - Representacéo

O Carrossel da Saudade é exibido em um horario acessivel a maioria da
populacdo, sexta-feira, as 20 horas, tendo um lugar de destaque na grade de

programacao geral e na lista de programas locais da emissora.

Os planos e enquadramentos e outros recursos audiovisuais nao apresentam
muita sofisticacdo. O grande plano geral apresenta o lugar, envolvendo de maneira
complementar o palco, o publico e a Igreja. Imagens alternadas de planos médios,
préximos, close-ups do palco, do cantor, dos musicos e do publico e panoramicas do
Largo sao utilizadas no momento dos shows, e ganham maior dindmica por meio do
uso de alguns movimentos de camera como travelling e enquadramentos como
zoom in. Os closes destacam pessoas cantando e casais dangando, além de rostos
atentos direcionados ao palco. Cortes de tomadas variam de 8 segundos a 2

minutos, dando certo ritmo e ao mesmo tempo tranquilidade as cenas.

As logomarcas dos seis apoiadores do programa sao sobrepostas no canto
esquerdo inferior do video durante 20 segundos, no inicio ou quase ao final de cada
show, ou nos dois momentos, de forma que ndo comprometem a continuidade dos

principais objetivos do programa.

Percebe-se que é de fato a musica, materializada nos shows e no prestigio
local dos artistas, o principal elemento expressivo do programa, revelando a
intimidade com o publico. O apresentador faz o papel de mestre de cerimdnia, com
poucos textos falados, embora preze pelo uso de expressdes conhecidas pelo
publico que frequenta as apresentagdes. Os seus textos refletem valores deste
publico, como o elogio a familia, a nostalgia do passado, a alegria do publico, como
pode ser observado no texto de abertura do programa feita pelo apresentador Walter
Yallas: “Carrossel da Saudade, o lugar da boa musica, o lugar de gente feliz, o lugar
das familias amazonenses”. Ou seja, o programa funciona como estratégias de
manutengdo do momento cultural, de enraizamento de valores que mantém o status

quo.

Os discursos feitos por cantores e pelo apresentador evidenciam o
multiculturalismo e a diversidade cultural da Regido. Alguns cantores e pessoas

presentes sdo de outros Estados da Regidao Norte, sobretudo do Para. Em um
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desses momentos, Walter Yallas destaca a relagdo de contribuicdo e identificagao
dos povos da Regido:

Mas tem muita gente paraense aqui. Alids, o povo paraense contribui muito
pro crescimento de nossa Regido. Essa nossa troca de energias, o
Amazonas com o Para, é muito legal.

Uma situagao interessante observada no programa analisado foi a insergao
de estilos musicais mais dancantes e atualizados dentro do consumo -cultural
durante a participacdo da ultima apresentacdo da noite, a do cantor Berg Guerra.
Muito aplaudido, o cantor fez um show mais dangante, com um estilo musical que
mistura a seresta, com influéncias de sertanejo e do estilo caribenho calypso, muito
difundido naquela regido. O publico lotou o espag¢o de danga. No palco, dois casais
de dangarinos complementam o tom de baile no show. Demonstrando popularidade
local, o cantor se movimenta muito pelo palco e interage com o publico por meio de

acenos e apertos de mao nas pessoas situadas a borda do palco.

» Nivel 3 - Ideologia

A apresentagdo dos direitos dos idosos, os cumprimentos nominais entre
outras expressdes mobilizam a relacao de proximidade, de vizinhanga; com isso
quebra-se o teor de consumo cultural, da industria das celebridades, e torna a
televisao uma mediadora de relagdes sociais e das praticas culturais, ao mesmo
tempo em que evidencia um processo cultural hegeménico, por meio da valorizagao
da carga histoérica e cultural da regido representada pelo conteudo musical. Este €
um processo dinamico, no sentido de que existem possibilidades de variagdes no
programa as quais foram incorporadas com o tempo, ainda que aliadas as condigdes

materiais de sua producao.

Para a diretora do Carrossel da Saudade, “um programa regional deve ter as
caracteristicas culturais da regidao”. O Carrossel da Saudade, além de destacar
aspectos do gosto e das tradigbes de Manaus - neste caso, ndo podemos estender o
sucesso e a identificagdo do programa para todo o Estado do Amazonas-, também

se insere numa relagdo muito particular, proxima e dinamica com seu publico.
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E muito confortante sentir o valor social de um programa que comegou tdo
despretensioso, caiu no gosto do povo de Manaus, que se apropriou do
programa a ponto de ndo permitir a sua retirada da programacao. E isso € a
prova de que o nosso trabalho cumpre com a responsabilidade que cada
comunicador deve ter com a sociedade (GRACA BARBOSA, depoimento a
autora em junho de 2008).

No depoimento acima também fica explicita a relagdo direta que o programa
tem com a responsabilidade social dos seus produtores e da emissora, como um
aspecto, pode-se dizer, inerente a posicdo de um programa regional dentro de sua

comunidade.

A presenca de cantores paraenses, as referéncias a contribuicdo do Estado
do Para ao desenvolvimento da regido amazdnica e o hibridismo da insercdo de
estilos musicais de tendéncias sertanejas e caribenhas evidenciam também a
abrangéncia que o local e o regional pode trabalhar. Sdo aspectos que nem sempre
podem ser observados nos programas nacionais, produzidos por pessoas que nao
tém o conhecimento destes processos culturais especificos, os quais sdo entendidos

a partir do limite da experiéncia e das relagdes cotidianas do individuo.

Nesse momento, o hibridismo funciona como fronteira ndo apenas entre
culturas diferentes, mas entre um passado e um presente como esséncia da vida
cotidiana mais do que a necessidade de manutencdo do passado. Este presente
constitui o entre-lugar citado por Bhabha, em que o passado se renova e refigura
entre as relagdes neocoloniais € a modernidade, encenando relagdes de identidade

como interagao e reconhecimento.

7.2 Programa Raizes

> Nivel 1 — Realidade

Exibido semanalmente, aos domingos, das 10 as 11 horas, pela emissora
publica RedeSat Tocantins, o programa de entretenimento Raizes trabalha as
identidades locais por meio de um formato voltado ao turismo, aos aspectos

culturais, a natureza, a histéria e as particularidade dos municipios do Estado do
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Tocantins. Apresentado e produzido pelo musico, arquiteto e produtor cultural
Diomar Naves, cada edicdo do programa mostra um lugar do Estado, destacando as
belezas naturais, potencialidades turisticas, mas apresentando também grupos e
pessoas referenciais que revelam a historia por meio das suas experiéncias com o
lugar. Como ingredientes mediadores estao presentes: culinaria, “causos”, cangdes
populares etc. O fato de o apresentador ser musico faz da musica um ingrediente
integrador e presente na maior parte das edi¢des, tanto interpretadas pelo proprio
apresentador, como por outros cantores, ou em forma de roda nas casas de

moradores locais.

Uma das especificidades do programa esta na maneira despojada com que o
apresentador o conduz, sempre em tom familiar e “festeiro”. A performance do
apresentador, portanto, € uma caracteristica fundamental da dindmica do programa
e que pode contribuir para a sua boa audiéncia. Dentre seus trabalhos como
produtor est&o: a criagdo do primeiro grupo de teatro com alunos da rede publica de
ensino na cidade de Palmas, o musical “Vida de Artista” em parceria com a
producao do cantor e compositor Oswaldo Montenegro, e o CD Iguais em Deus, com

musicos do Tocantins, projetos em geral sem fins lucrativos.

Com duragao de uma hora, o programa esta na grade da RedeSat ha quase
10 anos e é, segundo o apresentador, o programa de maior audiéncia do Estado.
Programa Raizes é composto por trés blocos com uma abertura em cenario rustico e
o relato das viagens pelas cidades do Estado. Alguns programas apresentam
estrutura especial, como visita a uma aldeia indigena (dentro ou fora do Tocantins),

cobertura de algum festival de musica ou cobertura de corais na semana do Natal.

Outra particularidade é a forma de escolhas dos roteiros a serem exibidos,
que também dependem da negociagdo com os prefeitos ou lideres dos municipios.

Na pagina do programa na Internet percebe-se esta relagao:
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0 Programa Raizes busca valorizar e fortalecer o pﬂten cial artistico e cultural do Trxuntins i
0 Programa apresenta a riqueza cultural, entre elas,

d
P‘Eﬁ' os cantores, as comidas tipicas, pontos turisticos, lV u LGU E
j‘ cavalgad as, tradigGes, projetos de educagdo e tudo -‘

oque hade cultura SEU

TO(antlns PREFEITO, DIVULGUE SEU MUNICIPIO!

Htéc'W e

Fonte: http://www.programaraizes.com/rota/crbst%5fsiteraizes0.gif

Figura 3: Banner on line de divulgagcédo do programa Raizes

A evidéncia dos objetivos do programa se reflete inicialmente na proépria
logomarca: as bordas de um violdo e o logotipo Programa Raizes cunhados em uma
talha de madeira. Sdo signos que evidenciam os aspectos da cultura popular e da
vida do ‘“interior”, observagdo esta em que ha um momento de reencontro das
estratégias do discurso colonial em se reafirmar por meio da fixacdo de culturas
coloniais conformando um tipo de fetichismo de identidades, como ja analisou
Bhabha.

Uma situagéo de ambivaléncia é destacada no vestuario do apresentador (ver
figura). Na vinheta de abertura, Diomar Naves se apresenta ora com vestes de um
cowboy ora com seus trajes de motoqueiro, um de seus passatempos. Ora esta
empunhando um lago ou tocando um berrante e andando a cavalo, ora viajando em
sua moto por paisagens do Tocantins e tomando banho nos rios da regido. Estas
formas discursivas indicam a valorizagdo de uma experiéncia histérica que revela
lembrancas de relagdes neocoloniais permeadas pela modernidade. E um campo
hibrido de linhas fronteiricas que reinscreve o imaginario social de muitas

sociedades contemporaneas.
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Fonte: http://www.programaraizes.com/

Figura 4: Cartaz on line apresenta os trajes do apresentador e a marca do programa

» Nivel 2 — Representacao

O programa Raizes é exibido aos domingos pela manha, um dos horarios
mais dedicados a programacao de entretenimento nas emissoras regionais.
Antecedido por programas que abordam a musica e a cultura regionais, compde um
quadro de identificagdo do publico local, tanto em relacéo a divulgagao da cultura e
da musica produzida na regido, programa Mesa de Bar, como de integragado entre
grupos culturais de outras regides do pais que se estabeleceram no Tocantins,

programa Alma Gadcha.

O tema de abertura indica a valorizacdo dos aspectos simples da vida do
meio rural enfatizando aspectos que nao podem mais ser vistos devido a
proliferagdo das grandes cidades e de instituicbes que substituiram estas

experiéncias.

Quem nunca viu catar lenha no mato e batida de pasto nos dias de
mutirdo/Quem nunca viu como se faz assento, como se reza no cruzeiro
nas festas de Sdo Jodo/Quem nunca viu, poeira no estradao, berrante, lago
e pido, boiada, paiol e curral/Quem nunca viu canto de siriema, donzela,
missa e novena na capela do arraial//Quem nunca viu, ndo vé mais nao/déi
fundo no coracdo/Eh, tempo bom! Eita meu Deus, me traz de volta o Sertdo
(Musica tema Programa Raizes).
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A linguagem e a expressividade encontram-se proximos das pessoas da
regido e sdo acentuadas devido a forma despreocupada e coloquial com que fala o
apresentador. Tal relagdo de identificacdo pode ser percebida no trecho a seguir,
retirado da abertura do programa analisado, logo apdés o apresentador recitar um

poema e cantar a musica Amora, composicao de Renato Teixeira.

Oh, meu povo! Vamo comecar o programa, uma musiquinha boa dessa, pra
tentar alegrar o seu coracdo ai em casa, ta sentadim ai, né! Domingo,
comecando esse domingdo, primeiro dia da semana, né verdade? Ai
comega segunda, terga,quarta, a luta da vida, a luta pela sobrevivéncia.
Mas chega no domingo é dia de dar aquela descansada e ver nosso
Programa Raizes. E muito bom ta na sua casa, viu! Obrigado por deixar que
a nossa equipe, a equipe aqui do programa Raizes, a equipe da Rede Sat,
a equipe toda, essa histéria que vem na nossa garupa, toda essa carga de
cultura, de musica, de cantador que nosso Tocantins entre junto ai na sua
casa. Bom dia, meu povo, bom dia! (DIOMAR NAVES, Programa Raizes,
junho de 2008).

Vamo imbora sabe pra onde? Porto Nacional (DIOMAR NAVES, Programa
Raizes, junho de 2008).

Cabe salientar que o apresentador cunhou o jargdo “Oh, meu povo” como
forma de familiaridade com seu interlocutor. Uma expressao que evidencia a
dimensao televisiva de autoridade e de vigilancia. Nesse sentido, percebe-se o lugar
enunciativo do apresentador em oposicdo ao lugar das audiéncias. E também um

momento em que as diferengas sdo evidenciadas, mas ndo confrontadas.

Nas visitas e roteiros feitos pela equipe do programa, os planos e demais
coédigos audiovisuais ndao apresentam muita engenhosidade, pois usa-se poucos
cortes e sequencias mais longas, em plano geral. Uma sensacdo de
acompanhamento surge entdo por parte do espectador, dando mais tempo de
experienciar, de testemunhar os lugares e as situacdes apresentadas. A maior parte
das matérias € composta de imagens dos lugares tendo o apresentador e/ou sua
equipe no quadro, com musica de fundo com conteudo que reforca e oferece outros

sentidos a matéria.

Nessas visitas, Diomar destaca aspectos bastante comuns da vida cotidiana.
A primeira visita na cidade em destaque na edi¢cao analisada do programa foi ao
seminario de Porto Nacional. Diomar encontra uma senhora fazendo doces e
conversa com ela sobre a receita, sobre as lembrancas que tem da sua mae que

também fazia cocadas.
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Outra evidéncia da centralidade do apresentador sdo as situagdes em que
destaca suas relagbes pessoais com as pessoas entrevistadas. Em alguns casos,
podem referir-se a suas relagdes com lugares e pessoas, em outros a lagos mais ou

menos fortes com politicos e autoridades da cidade que esta divulgando.

No programa analisado, o primeiro caso € visto notadamente na entrevista
que faz com os padres Dom Geraldo Gusmao e Padre Juraci do Seminario de Porto
Nacional, referéncia na educagdo no antigo Norte Goiano (como era conhecida a
regido que desde 1988 tornou-se Tocantins).A maior parte da entrevista aborda de
maneira familiar e bem humorada aspectos das relacées entre o padre Juraci e a

familia do apresentador, como percebemos no trecho do dialogo que segue:

DIOMAR: “Padre Juraci, o senhor deve ter uns 258 anos, viu!”

PADRE JURACI: “Sim, de experiéncia, sim, mas de idade é s6 32...”
DIOMAR: “Dom Geraldo, eu fui coroinha do padre Juraci la em
Figueirdpolis, bati o sininho la na capelinha em 1976, 75, por ai”.

DOM GERALDO: “Pois, € ele foi pioneiro naquela regido porque era vigario
de Peixe e dava assisténcia a toda aquela regido, inclusive indo a cavalo,
né, monsenhor”.

DIOMAR: “Conta pra gente a histéria sobre aquela época boa” [dirigindo-se
ao Padre Juraci].

DIOMAR: “A minha histéria, meu povo, tem gente que fala: esse cara vem
de Goiania, caiu aqui no Tocantins. Ndo, minha histéria € muito ligada ao
Tocantins. Desde essa época, eu tinha 5 anos de idade, meu pai veio pra
Figueirépolis, montou o posto Naves e ja tinha o padre Juraci como amigo
da familia”.

PADRE JURACI: “E verdade, seu pai é muito amigo nosso, sempre me
apoiou muito bem na sua casa e até comemorava meu aniversario, viu, la
em Figueirdpolis... era um cantor e admirado pelas meninas, viu”.

DIOMAR: “A gente fica muito feliz de ver a histéria contada por pessoas que
estdo dentro, inserido neste contexto histérico”.

Apesar de destacar as relagdes sociais e os lagos comunitarios e familiares,
aspectos da importancia histérica do Seminario e da acado dos padres na Regido séo
despolitizados por meio de frases retéricas e descontextualizadas, como: “A gente
fica muito feliz de ver a histéria contada por pessoas que estdo dentro, inseridas

neste contexto histoérico”.

No segundo caso, das relagbes politicas do apresentador, estas se
confundem com a propria estratégia de produgdo do programa. As referéncias a
pessoas ligadas a politica local também s&o diluidas por meio de um discurso de

familiaridade. Como veremos nos trechos a seguir:
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Sobre o Secretario de Educagao do municipio de Porto Nacional, que mantém

um criatoério de araras:

Figura tradicional de Porto Nacional, conhecidissimo, empresario e é um
amigo também, companheiro de pescaria, e ele tem essa historia
interessante com essas araras (DIOMAR NAVES, Programa Raizes, junho
de 2008).

Outro exemplo € o0 momento em que esta na casa de um amigo, que faz
aniversario, onde destaca a presenca de politicos, mostra a roda de viola e
apresenta histérias do imaginario regional. Nesta casa, Diomar encontra-se de
maneira bem informal, como se gravasse um video pessoal, familiar. Em uma das
entrevistas conversa com a primeira dama de um municipio do Tocantins, dizendo
pra ela que é a mais bela do Estado, conforme o ranking que ele proprio tem feito

durante suas visitas aos municipios.

Sobre a condugao informal dessa matéria, o apresentador fala:

Esse papo informal, gente, essa brincadeira, é porque to no meio do povo
que é minha familia (...) € um programa especial o de hoje porque to aqui
nas pessoas que comegaram a me impulsionar nesse trabalho e hoje a
gente devolve pro governador Marcelo Miranda a maior audiéncia do
Estado, comprovado em pesquisa (DIOMAR NAVES, Programa Raizes,
junho de 2008).

E valido notar que o nome do governador do Estado foi mais de uma vez
citado (é citado nos agradecimentos da abertura e do encerramento do programa e
em algum outro momento durante o programa onde cabe agradecimento). O
destaque a boa audiéncia do programa no Estado também ganha referéncia no seu
discurso, em que as influéncias politicas e econdmicas do programa sao entao

explicitas.

» Nivel 3: Ideologia

De acordo com o produtor e apresentador Diomar Naves, falar em Regiao vai
além do lugar onde se nasce. Ser da regido € sobretudo analisar a possibilidade de

ser natural, e ndo dela originario. Segundo o apresentador, o propdsito maior com o
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programa Raizes é dar a conhecer a prépria populagao o seu lugar: “Tem gente que
nem sabia que tinha um corrego onde mora”, menciona em entrevista a autora em
agosto de 2006. Por outro lado, identificamos o uso comum da palavra Sertédo, tanto
neste programa como em outros, como sindnimo de interior. O contexto linguistico,

portanto, pode aproximar algumas experiéncias culturais.

O apresentador também se insere nos espagos domésticos das pessoas: esta
na cozinha, no terreiro das casas, nas rodas de viola, tira fotos e as divulga na
abertura do programa, sua presenga é efetiva em todos os blocos da producgéo.
“‘Nesse deslocamento, as fronteiras entre casa e mundo se confundem e,
estranhamente, o privado e o publico tornam-se parte um do outro, forcando sobre
nds uma visao que é tao dividida quanto desnorteadora” (BHABHA, 1998, P. 30).

No Programa Raizes também destacamos os ténues limites entre o
doméstico e o publico. As relagbes pessoais do apresentador sdo sempre
destacadas nas suas visitas e entrevistas. Na visita a um casardo antigo, sao
mostradas imagens de retratos e méveis que refletem a histéria de uma familia, mas
que indica que é este um contexto que descortina outros, da mesma maneira a

chegada do apresentador a cozinha simples de alguma casa da zona rural.

Tais estratégias conformam uma despolitizagdo da realidade em funcao de
uma situacdo de descontracdo e turismo que forma outra particularidade do
programa, pois os roteiros a serem exibidos dependem da negociagdo com os
prefeitos ou lideres dos municipios. Nesse sentido, essa parceria com a emissora,
bem como a dependéncia dos acordos, coloca o programa no limiar de conflitos
socio-politico-econdmicos locais inerentes aos meios de comunicagado regionais,

sobretudo nas regides Norte e Nordeste.

Situagbes como essas exigem um certo cuidado, uma vez que podem
distorcer ou banalizar aspectos sociais, historicos e identitarios: em vez de traduzir a
diversidade e o “Diverso”, reduzi-las ao exoético e tornar o espectador mera
testemunha virtual das experiéncias vividas pelo apresentador. Por outro lado, a
partir da evidéncia desses cenarios, pode-se emergir antagonismos sociais e
promover assim a mudancga. Sao possibilidades que se anunciam a partir da

experiéncia social no momento da leitura do programa.
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7.3 Programa Fora do Eixo

> Nivel 1 — Realidade

O programa Fora do Eixo é um programa esportivo produzido pela Globo
Nordeste e exibido quinzenalmente na emissora’ e no Canal pago SportTV. Com
apresentacao de Juliana Maggi e duragao de 25 minutos, tem o formato articulado
com outras emissoras afiliadas a Rede Globo em todo o Brasil, que produzem
reportagens que sao editadas e divulgadas pela TV Globo/Recife. As tematicas sao
variadas e priorizam historias e personagens que se destacam pela perseveranga no
esporte, pelo ineditismo de sua histéria, pelo pitoresco, pela superacao de

dificuldades entre outros temas ligados as mais diversas atividades esportivas.

Normalmente a estrutura segue: A apresentacdo do programa e da matéria
(cabega) pela emissora, a exibicdo da reportagem produzida pela emissora parceira.
E assim até que as em geral nove matérias sejam exibidas. A cabega das matérias,
a edicao e apresentacdo sao feitas pela equipe da Globo Nordeste. Contudo, ha
algumas participagdes produzidas pela Globo Nordeste, feitas pela apresentadora,

como uma visita que fez ao projeto Cozinha Brasil, do SESI.

O nome e a marca do programa sugerem essa possibilidade de divulgar as
praticas esportivas diversas nos diferentes Estados e municipios do pais, fora do
eixo de desenvolvimento econdmico e investimentos no esporte (Regides Sudeste e

Sul). As setas se direcionam para fora deste eixo.

E.i: .

Figura 5: Logomarca do programa Fora do Eixo

® Em 2009, verificou-se uma frequéncia mensal de exibigdo do programa na TV aberta Globo
Nordeste.
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» Nivel2 - Representacéo

O programa mantém as caracteristicas do género esportivo, como menos
formalidade, descontracdo e humor. Na edigdo analisada, de 12 de agosto de 2009,
a abertura e as cabecas de matérias foram gravadas ao ar livre, na llha de

Itamaraca, localizada no litoral do Estado de Pernambuco.

A apresentadora entra e sai de quadro sempre em angulos e enquadramentos
diferenciados, com movimentos de camera abertos e ageis, dando a impressao de
movimento. A apresentadora geralmente sai do quadro pelo lado esquerdo do video
com efeitos de sobreposicdo de imagens, ou de cadmera acelerada, com som
descritivo de aceleracdo, que imprime a ideia de uma viagem, ou mesmo um
teletransporte, abrindo para a matéria gravada de alguma cidade do pais numa
espécie de ligagao, de objetivo comum entre o Recife e outras cidades e Estados do

pais.

Ao comentar uma matéria, a apresentadora sempre faz relagbes com as
demais, constituindo um discurso mais uniforme e Unico, em que todas as matérias
ganham uma importancia. Da mesma maneira, geralmente parte de um contexto
social amplo e reconhecido pela sociedade brasileira para depois marcar o local
especifico, como observamos no trecho da cabeca de uma matéria sobre a pratica

de Bocha por mulheres em Cuiaba/MT.

Ja deu pra perceber aqui que o vento ta forte em Itamaraca. Forte também
€ o preconceito contra quem pratica bocha. Dizem que é esporte de velho,
esporte s6 de homem. Em Cuiaba tem uma mulherada querendo mudar
essa historia (JULIANA MAGGI, Programa Fora do Eixo de 12/09/2009).

Ja as matérias gravadas e enviadas para a Globo Nordeste por outras
emissoras sdo produzidas sem muitas alteragées do formato tradicional de matéria e
reportagem televisivas, sempre com repodrteres mais envolvidos nas situagdes que
abordam e em tom mais descontraido, de acordo com os codigos tipicos do

jornalismo esportivo.

A duracdo das matérias € variavel, dependendo ndao apenas do conteudo,
mais ou menos aprofundado, mas também do uso de recursos retéricos e

expressivos como a valorizagdo de aspectos emotivos que possam sensibilizar as
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audiéncias. No programa analisado, das nove matérias apresentadas, a maioria
tinha em torno de um minuto e meio, mas podem chegar a mais de quatro minutos
dependendo da énfase que se quer dar ao assunto, independente da regido de
origem da matéria. Por exemplo: a matéria sobre a pratica da canoagem no
Tocantins, com 3 minutos e 9 segundos, e a matéria sobre o atleta que comecgou a
correr e agora ajuda nas despesas da casa, em Porto Alegre, com 4 minutos e 20

segundos. Ambas abordam temas de superagéo das dificuldades financeiras.

Outro destaque caracteristico do programa é o uso de codigos sonoros que
complementam a ideia que se quer transmitir na matéria, seja de superacgéao e forca

de vontade, seja de aventura e dificuldades, de vitéria e motivagao etc.

» Nivel 3 - Ideologia

O Fora do Eixo é um programa que trouxe ao conhecimento de parte do pais
as capacidades e atividades esportivas existentes “fora do eixo” Rio/Sao Paulo. Por
exemplo: ao falar do grupo de mulheres interessadas em jogar bocha, em Cuiaba,
ou do livro que entrou para o Guiness Book com 500 técnicas de Judd, em Aracaju;
e ainda mostrando as tentativas de superacédo das dificuldades nos esportes mais
competitivos ou caros nas cidades fora destee eixo, como o projeto social de
canoagem, em Porto Nacional/TO; ou ainda mostrando as particularidades que o
esporte ganha em varias regides do pais, como o futebol amador em Campo

Grande.

Percebeu-se que o enfoque recai menos na competicao e no préprio esporte
€ mais na experiéncia social e cultural com o esporte em suas varias modalidades.
Nos programas esportivos das redes nacionais, € mesmo nos esportivos das
emissoras locais, se vé mais a dimensdao competitiva, com a predominancia do
futebol.

Portanto, as matérias abordam mais questdes ligadas a circunstancias que
envolvem o esporte, como a falta de recursos, questbes de género e idade,
adaptacdes de regras do esporte de acordo com os contextos regionais, € menos
questdes ligadas as técnicas e a propria pratica competitiva do tipo de esporte

abordado.
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Em uma das matérias do presente programa, sobre a participagado feminina
em Bocha, s&o evidenciados os conflitos de géneros que marcam as relagdes

sociais no esporte. Percebe-se as diferencas nos discursos nos trechos abaixo:

Elas tdo treinando bem, e elas tém vontade de vencer os homens. Um dia
quem sabe elas podem chegar 14 (Sonora praticante masculino de Bocha,
Programa Fora do Eixo, 12/09/2009).

Elas sdo atletas que ja estdo num alto nivel e passaram bastante
experiéncia pra gente (Sonora professor de Bocha Gerson Falcao,
Programa Fora do Eixo, 12/09/2009).

Nos comegaremos as escolinhas pra crianga, pra adultos, pra terceira
idade, vamos trabalhar com deficientes também, vai ser aberto pras
pessoas em geral (Sonora jogadora Silvia Echeverra, Programa Fora do
Eixo, 12/09/2009).

Enquanto os discursos masculinos pontuam as diferengas enfatizando certa
superioridade masculina, o discurso feito pelas proprias mulheres na matéria
abrange a propria dimensao esportiva, o proprio jogo. Sao discursos permeados
pela afetividade, quando a mae sonha em ver suas filhas jogando consigo, mas
também pelo compromisso social, pois a intengao delas é promover a divulgagao do
esporte para a sociedade em geral, como criangas e deficientes, enfim, sem
preocupagao essencial com a competicdo, se o esporte € ou hdo masculino ou se 0s
homens sdo melhores nesta atividade esportiva do que as mulheres. Ainda que o
discurso do professor mencione a capacidade e competéncia das mulheres no jogo,

sempre é colocado como uma situagao gerada, e nao natural.

O fato ainda de nao haver regras fixas para o tamanho ou para o assunto das
matérias enviadas pelas emissoras locais mostra um certo dinamismo e uma
valorizagcao da diversidade brasileira, que € notado nas referéncias a situacdes
peculiares de algumas regides. A diversidade também é destacada ao mostrar-se
um pais que apresenta desigualdades, desigualdades estas que s&o, sobretudo,
vividas tanto pelos centros urbanos das Regides Sul e Sudeste, considerados “mais
desenvolvidos”, como pelas pequenas cidades do interior ou de Regides
consideradas pelo senso comum como lugares “menos desenvolvidos”,
peculiaridade observada em uma matéria sobre um menino pobre de Porto Alegre

que vem conseguindo bons resultados no atletismo. A matéria destaca a pobreza do
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bairro, a importancia da ajuda da familia e de amigos, a determinagdo da mée e do
atleta adolescente e ainda como certas condicbes de pobreza propiciam um

ambiente de treino e superacao de dificuldades.

O segredo para superar as dificuldades na vida ele encontrou na pista de
atletismo. Para superar todos os obstaculos é preciso ter forga e resisténcia
(Reporter Karine Alves, Programa Fora do Eixo de 12/09/2009).

A gente pode até tragar um paralelo parecido com o dos quenianos, né. Os
quenianos comegam indo pra escola [??7] correndo 2, 3, 4, 5 km, as vezes
10 km pra ir.E ele ja fazia isso (Sonora Técnico de atletismo Leonardo
Ribas, Programa Fora do Eixo de 12/09/2009)

As matérias abordam varias tematicas ligadas a pratica esportiva, desde as
modalidades convencionais as novas experiéncias, desde os esportes mais
competitivos aos amadores. Sdo matérias que destacam as experiéncias pessoais,
mas que tentam levar ao publico a sensacdo de estar participando junto com os
reporteres e apresentadores. Observa-se muitas tomadas com cameras portateis,
efeitos de imagem em planos sequencia, codigos que aproximam a audiéncia a
experiéncia vivida e a uma realidade vicaria. A énfase dos programas recai na

experiéncia.

Ha presenca perceptivel do ndao anonimato e do testemunho, com a
valorizacdo de nomes em geral desconhecidos pelo publico dos programas
esportivos nacionais e também de detalhes do cotidiano, signos que sé&o
imediatamente identificados por quem os assiste. Observa-se ainda a valorizacao
das experiéncias dos grupos divulgados, como experiéncias unicas e importantes
dentro daquele contexto vivido. A seguir, um trecho da matéria sobre futebol amador

em Campo Grande:

Chega de anonimato. Aqui é o 15 de novembro, de azul, contra o Unido
Tiradentes, de vermelho. Jovens formados nas escolinhas [...]. Olha sé o
banco do 15: Ronaldo, Jorge Tadeu, Alex, Luis Fernando, Felipe, Wesley,
Tarlei. Do outro lado, no banco do Unido Tiradentes, s6 o goleiro (Off do
reporter Alexandre Cabral, Fora do Eixo de 12/09/2009).

As producdes desmistificam questdes que se firmaram com o tempo, como a

valorizagao de outros esportes além do tradicional futebol. Valorizagdo do esforgo e
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da batalha diaria, dos valores familiares e dos afetos. Contudo, as diferengas sao

ainda mais enfatizadas, talvez porque sejam mais proximas e cotidianas.

No esporte, esses valores podem ser identificados, de maneira diferente aos
construidos pelo mercado esportivo. Como podemos observar nos trechos a seguir,
0 primeiro sobre o esporte amador e 0 segundo sobre a superagcdo do atleta de
MMA (antiga luta livre) Fabiano Gois.

Aqui ndo tem time forte, time grande, time de tradicdo. O que vale é jogar
bem dentro do campo. E fazer gols. Oh, ndo tem cara feia nao, viu!
(Reporter Alexandre Cabral. Programa Fora do Eixo de 12/09/2009).

E a meninada? Retribui: joga sério, faz gols, belos gols! (Off do reporter
Alexandre Cabral, Fora do Eixo de 12/09/2009).

Eu tinha muito medo, porque eu achava que era pra machucar as pessoas €
que ele ia ficar também agressivo. Mas foi o contrario. Ele mudou e
aprendeu até a disciplina, aprendeu até a como conversar com a gente e
responder, o tom da voz. Tudo foi mudando. E agora eu vi a diferenca
(Sonora méae de Fabiano Gois, Programa Fora do Eixo de 12/09/2009)

Em quase todos os textos observados no programa, o imaginario cultural e
religioso, o apelo a valores solidarios e aos sentimentos, constituem estratégias da

producao para mobilizar o publico e identificar-se com suas audiéncias.

7.4 Programa Tolerancia Zero

> Nivel 1 - Realidade

Tolerancia Zero € um programa de jornalismo popular exibido ao vivo com
quase duas horas de duragado, das 12h35 as 13h55, de segunda a sexta-feira, o
programa local de maior duracdo da emissora e de maior Audiéncia. O horario € um
dos mais assistidos da emissora, dedicado a programacao local, o que favorece a
audiéncia do programa. O seu formato mistura diversos géneros, pois durante a
programacgao percebe-se a mistura de humor, entrevistas, plantdo policial,
campanhas de solidariedade, interacdo com as audiéncias e muitos sorteios de

prémios e anuncios publicitarios. As reportagens policiais, mostrando o drama de
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familias vitimas da violéncia, e o atendimento a populagdo sdo o carro-chefe do
projeto, além da postura incisiva do apresentador em relagdo a divulgagao e solugao

desses problemas.

O programa tem mobilizado a comunidade, sobretudo aos segmentos C, D e
E, com alto indice de audiéncia no Estado e de faturamento, chegando a cerca de
200 mil reais mensais. Feito em co-produgcdo com TV Atalaia, afiliada da Rede
Record em Sergipe, € um dos suportes da programacgao local da emissora. Aliado ao
carater assistencial e a grande quantidade de promogdes e sorteios, Tolerancia Zero
chega a receber cerca de 36 mil ligacbes por més, segundo a producido do

programa.

O programa Tolerancia Zero é apresentado por “Bareta”, como é conhecido
Otoniel Rodrigues Amado, policial civil ha 30 anos, ja tendo atuado como musico e
como colaborador para jornais do Estado de Sergipe e do Parana, com matérias
policiais. Tolerancia Zero estreou em 2004 na TV Atalaia, mas foi precedido por
outros programas policiais conduzidos pelo apresentador como o Patrulha 47, no

canal fechado TV Caju, e Ronda 540 na radio Jornal AM, em Sergipe.

Devido ao fato de trabalhar com crimes o programa tem sido alvo de agdes
civis contra a sua exibicdo. Em 2007, o procurador da Republica Paulo Gustavo
Guedes Fontes justificou estas agdes enfatizando que o programa preza pelo
sensacionalismo e exibe cenas inadequadas como cadaveres, crimes e propaganda
de bebidas alcodlicas e em horario inapropriado, o que pode prejudicar a boa
formacdao de criangcas e adolescentes. O programa também foi criticado por
apresentar violagbes graves a ordem juridica como ofensas, uso da imagem dos
presos, incentivo a pratica da violéncia policial e da tortura e uso de palavras de
baixo caldo’’. Segundo Bareta, o programa foi se lapidando e atualmente busca

respeitar os diversos publicos e faixas etarias das suas audiéncias.

Na pagina do programa na internet ganha destaque a prestacado de servigos
que o programa faz a pessoas com poucas condigdes financeiras no Estado e em

Estados vizinhos. O proprio Bareta destaca:

" http://noticias.pgr.mpf.gov.br/noticias-do-site/direitos-do-cidadao/mpf-se-entra-com-acao-contra-
programa-abusivo-de-tv/
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A gente abrange policial, denuncia, presta servigos sociais, € um programa
direcionado aos problemas das pessoas. S6 no ano passado, operamos
220 pessoas de mioma. As pessoas vao procurar a gente por doenga,
ameacas, tratamos todos com carinho (BARETA, em entrevista a autora em
fevereiro de 2009).

No texto acima evidencia-se uma fungdo importante dos programas deste
género, em que os problemas de seguranga publica e a assisténcia social ganham
outra arena de evidéncia a atendimento além do Estado. A fala do apresentador
demonstra certa postura de embate frente a institucionalidade publica, ao evidenciar
problemas sérios de seguranga, embora este embate nido seja verificado, pois as
instituicbes policiais e de seguranga do Estado tém frequentemente elogiado o
trabalho realizado pelo apresentador, o que fica evidente na edi¢cdo analisada que
coincidiu com o aniversario de trés anos do programa. No programa, delegados de
policia e profissionais de 6érgaos como Secretaria de Estado da Seguranga Publica e

Instituto Médico Legal parabenizam o programa e elogiam seu apresentador.

O imaginario de “guardidao” da seguranga transmitido pelo programa é
reforcado pela figura do apresentador. Vestido em terno completo e 6culos escuros,
Bareta se dirige muito a equipe de produgado, negociando a exibicdo de matérias,
tirando duvidas e fazendo reclamagdes, sempre com linguagem coloquial, bastante

informal e em tom autoritario, com frequente uso de termos e jargdes policiais.

O apresentador conhece Aracaju e o Estado de Sergipe e esta inserido nas
questdes relativas a seguranga publica. O apresentador é incisivo: “Minha area é
essa, entendo muito disso. Eu trabalho muito, arrisco minha vida, pago meus

funcionarios e quero ganhar mais”.
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Figura 6: o apresentador Bareta no cenario do programa Tolerancia Zero.

Enquanto apresenta os quadros esta sempre em pé, movimentando-se em
frente a cAmera e com comentarios de assuntos cotidianos entre quadros. Ao falar a
cabecga das matérias, Bareta comenta com muitas interjeicdes e opinides, inclusive
dando dicas aos trabalhos de policiais e as pessoas em geral. Alguns jargoes
cunhados pelo apresentador sdo: “A cana é dura, malandro!”, “Ta com pena, leva

pra tua casa”. Alguns discursos de Bareta ilustram estas observacgdes:

O que tem de “malaquias”, o que tem de “fuleiro”, “fuleiro” tomando celular
na tora, armado de trés oitdo, ta assim, 6i!.

Eu tenho certeza que tem muita lojinha ai comprando celular roubado.

O malandro até o jeito de pedalar é diferente. Arrocha, baculejo total!.

Jogue duro, lugar de “fuleiro” é na cadeia. E quem tiver com pena, leve pra
sua casa (BARETA, Programa Tolerancia Zero, de 20 de outubro de 2006).

Outro ponto observado no programa demonstra a defesa da programacao
regional nas emissoras de televisdo do Brasil. No programa analisado, Bareta faz
um discurso de dois minutos e um segundo defendendo a regionalizacdo da
televisdo, mostrando que o fortalecimento das emissoras regionais e o0 dinamismo
no mercado publicitario na area passa necessariamente pela defesa de mais

autonomia para as emissoras regionais.

T6 muito satisfeito aqui (...) E tenho dito aqui a eles, aos donos, que a
estrela aqui ndo é Bareta, é a TV Atalaia, € o povo. Essa televisdo é do


http://sitedobareta.com.br/wp-content/uploads/2009/11/baretaf.jpg
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povo, é a TV dos sergipanos. E a TV que tem aberto pra todos os
profissionais nesta area alguma oportunidade e vai abrir muito mais ainda,
porque eu acredito na regionalizagdo da televisdo sergipana. Eu acredito.
Se eu fosse um politico eu batia nem cima disso, em regionalizar as
programagdes dando mais oportunidade aos profissionais locais. Isso é
muito importante. Sabemos que noés temos, claro, as afiliadas, ai, temos a
cabecga-de-rede, mas nos precisamos sobreviver com as nossas tradigdes
locais. N6s temos hoje clientes como Cargil que daqui a pouco vai falar, e
outros aqui, ndo é, sdo mais de 30 clientes, que sustentam a televisdo. Da
pra sustentar, é sé ter boa programacédo. Eu acredito na regionalizagédo das
televisbes de cada Estado. Esse negdcio de ficar mandando do Sul pra c3,
porque o Sul nao recebe do Nordeste? Por que sé o Nordeste tem que
receber do Sul? Entdo vamos dividir este pais. Entdo, se é s6 pra eu
receber, entdo que histéria é essa, s6 os profissionais de la tém esse valor e
os daqui nao tém. Entdo vamos acabar com isso. A faculdade ta ai
formando 150, 200 profissionais todo ano e ninguém tem chance, fica todo
mundo em casa ai, com o diploma de jornalismo no bolso, la guardado; ou
passeando aqui deixando curriculo: “oi meu curriculo aqui!”. Entdo, vamo
acabar, lutem, se juntem a mim. Vamo lutar para que as televisdes neste
Estado tenha programagdes locais, programacdes locais para dar
oportunidade a todos, ta bom. Porque nds temos capacidade de dar boas
audiéncias e vender o produto que o cliente quer (BARETA, Programa
Tolerancia Zero, de 20 de outubro de 2006).

O apresentador defende ainda que os anunciantes locais devem investir nos
programas regionais € o modelo de parcerias pode ser uma solugdo para a
sustentagcdo de muitos programas desde que se mantenha certa independéncia na
producao local. Fidelizar anunciantes nao é tarefa facil e é preciso investir em boas
relagcbes com eles, além de garantir a audiéncia do programa. A analise do publico,
segundo Bareta, deve ser vista com critérios tendo em vista que um programa

popular também € assistido por pessoas intelectualizadas.

» Nivel 2 - Representagao

A abertura do programa inicia-se com o oferecimento dos anunciantes,
fechando o quadro com a imagem e o som de uma sirene policial. A vinheta de
abertura reafirma os elementos de suspense que sinalizam patrulha policial, a
vigildncia da sociedade. A vinheta mostra cenas de grades de prisdo, carros de
policia, enquanto um pandeiro sobreposto no quadro percorre as cenas ao som do

tema de abertura, composto no género musical samba.

O cenario é destacado em plano geral e conjunto, em que se observa um
ambiente composto por um plano de fundo com a marca do programa e um painel

com imagens da cidade de Aracaju. Integra o cenario ainda dois balcdes, um a
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esquerda do video com a marca do programa, outro menor a direita do video

utilizado como vitrine de exposig¢ao dos produtos dos anunciantes.

Ndo ha destaques especiais de movimentos de camera ou planos e
enquadramentos mais sofisticados. Em geral, € o apresentador que mais dinamiza o
desenvolvimento do programa entre os blocos, a partir do cenario. Cada bloco dura

em média 10 minutos.

As matérias sao distribuidas entre quadros fixos e matérias de divulgagédo dos
casos policiais, geralmente com entrevistas com os acusados de algum crime,
vitimas ou testemunhas e agentes de policia. Os quadros fixos sdo os boletins da
Delegacia Plantonista e do Instituto Médico Legal. Na edicdo analisada, do dia 20 de
outubro de 2006, foram exibidas quatro matérias informativas relacionadas a crimes.
Nas matérias, os reporteres da equipe do programa também sao “duros” com seus
entrevistados. Em geral, as perguntas aos acusados referem-se ao motivo de ter
feito o crime e aos prejuizos causados as suas vitimas, em tom de “sermao” e bem
incisivas. Closes e planos detalhes enfocam armas utilizadas no crime ou danos
causados as vitimas, como as ataduras no bragco de um taxista vitima de assalto. O

tom das entrevistas pode ser evidenciado no trecho abaixo:

Repodrter Jurandir Araujo: “e agora, como vai ficar a situagdo do taxista que
s6 tem o taxi para se sustentar, s6 sabe dirigir?”

Acusada: “Eu ndo sei.”

Reporter Jurandir Araujo: “E vocé também nem quer saber, ne!”
(PROGRAMA TOLERANCIA ZERO, de 20/12/2006)

Por outro lado, nem sempre o tom é de acusacédo. Quando ha um fato que
indique possibilidade de defesa ou outras motivagdes que levaram a algum crime ou
contravencao, o proprio Bareta também faz comentarios apresentando-se, neste
caso, na condi¢cao de advogado, como vemos no trecho abaixo, sobre um homem

que atirou em um rapaz que supostamente assediou sua filha menor:

Todos tém direito a defesa e ele principalmente (...) Eu ndo conhego pai, eu
nao conhego autoridade que suporte.

Alguém faga alguma coisa por ele, que a gente ta vendo que € um pai de
familia, que tem uma arma, deve ser uma garrucha velha (...) e o cachorro
(...) vamo analisar direitinho o caso, vamo fazer injustica ndo, ta bom!
(BARETA, Programa Tolerancia Zero, de 20/12/2006)
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Os codigos sonoros buscam elementos que promovam o suspense e muitas
vezes a intimidacao. A situagao é de certa forma quebrada com as brincadeiras e as
referéncias a situacdes do dia a dia de quem mora na cidade. Nao ha, inclusive, uma
preocupagao com um roteiro rigido, o que faz com que muitos problemas técnicos
sejam evidentes e as alteragbes acontecam de acordo com a vontade do
apresentador.

Figura 7: Bareta anunciando produtos ao vivo no cenario.

» Nivel 3 - Ideologia

Os usos dos cdédigos televisivos combinados com as impressdes de realidade,
processos que constroem o produto audiovisual, compdéem um quadro coerente e
com aceitacdo social, que revelam valores e ideias tais como: individualismo,
patriarcalismo, questbes de raga ou classe, consumismo ou mudanga de habitos.
Nesse ponto, o resgate dos contextos soécio-culturais e politico-econémicos €

primordial para o entendimento da intencionalidade do programa.

O programa utiliza a dramaticidade, o fetichismo do medo e da violéncia e a
imagem de comprometimento social para fidelizar seu publico. De fato, o tratamento
dado as pessoas que procuram O programa busca valores de solidariedade e
reafirmam relagdes de patriarcalismo muito presentes na cultura local. Um exemplo
desta relacdo € a carta escrita por Ana Lucia Costa Silva, de 38 anos, deficiente
fisica ha 11 anos. Na carta, ela informa que pede doagdes de “porta em porta” e
junta sucata para fundar e manter uma associagao, o Centro de Apoio a Pessoas
com Deficiéncia (CAPD/SE). Na carta, Ana Lucia menciona que esteve em feiras
livres pedindo os restos de alimentos nao-vendidos, sem ser atendida, preferindo
jogar fora. Por conta da experiéncia, foi até o programa do Bareta a quem pede:

“Seu Bareta, eu gostaria que de vez em quando o senhor passasse em todas as
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feiras, porque n&o era melhor se eles vendessem as coisas mais barato do que jogar

fora?”. E complementa justificando a confianga depositada no programa:

E um programa que ensina as pessoas a se orientar e lutar pelos seus
direitos. Abre os olhos, alerta e diz a verdade, os outros ndo tém coragem
de falar e Bareta fala sem medo do direito de todos, deficientes,
homossexuais (ANA LUCIA COSTA SILVA, em depoimento a autora em 06
de fevereiro de 2009).

As estratégias de fidelizagdo dos anunciantes se utilizam ainda de elementos
familiares ao publico local. Quando apresenta algum produto, em geral relaciona-o
as rotinas e as realidades locais. Por exemplo, ao falar do cuscuz “Curinga” indica
que ele pode ser encontrado nos supermercados de bairro, diz sua maneira
preferida de preparar o cuscuz, complementando que s6 com a marca o cuscuz fica
como feito de milho da fazenda. Em outro momento, Bareta menciona eventos e
pessoas conhecidas, sempre valorizando caracteristicas regionais e habitos vividos
pela maioria da populagdo nordestina e dos segmentos sociais que compdem sua
audiéncia. Exemplo destes artificios (retéricos) pode ser observado no trecho
abaixo, em que comenta sobre um dos membros da equipe, que aproveitou o

intervalo do Horario politico para comer um pratico comum da regido, o pirao:

Furiba aproveitou esse negécio de 20 minutos, foi comer um pirdozinho
aqui, da Méae laia, certo! Mae laia fez um pirdozinho Ia (BARETA, Programa
Tolerancia Zero, de 20/12/2006).

Sao contextos familiares e de vizinhanga reafirmados frequentemente. Sobre

a relacdo com os produtores do Tolerdncia Zero um anunciante comenta:

Vocés para mim aqui € uma familia (...) Esse tempo que eu t6 aqui com
vocés pra mim eu me sinto em casa (PROGRAMA TOLERANCIA ZERO, de
20/12/2006).

Percebe-se, portanto, que a publicidade, como ja discutiu Raymond Williams
em seus estudos sobre televisdo, torna-se parte significante dos conteudos do
programa, afirmando e complementando seus sentidos de proximidade. A

publicidade é parte da programacéo, integra quadros fixos e os didlogos aproximam
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os produtos divulgados da realidade das audiéncias. Esta situagdo € comum em
outros programas policiais, que podem chegar a ter 2/3 da duragdo do programa
com publicidade’ (ou seja, em um programa de 30 minutos, 20 estariam ocupados

com publicidade em suas mais variadas apresentacgoes).

Boa parte da duracdo do programa é dedicada a publicidade, sorteios,
merchandising e promog¢ao dos mais de 20 anunciantes. Em um dos blocos, de 9
minutos e 28 segundos de duragdo, por exemplo, foram destacados cinco

anunciantes presentes ao vivo e/ou com VT divulgado.

Outra observacao é a utilizagao por parte do apresentador do resgate do
imaginario social local e dos valores e sentimentos que possam despertar a
compaixao das audiéncias. No entanto, contextualiza os casos especificos com o
universo vivido e conhecido pelas pessoas da regido em relagdo as criangas do
interior, em geral meninas, que sao levadas por familias da cidade para trabalhar.
Muitas vezes estas meninas sao exploradas, criadas como semiescravas, e nem
sempre recebem educacado e bons tratos como é prometido por estas familias

“tutoras”.

Durante a participagcdo de uma moga que busca por sua familia verdadeira da
qual foi afastada quando era crianga, Bareta apela para as emogdes com énfase nos
lagos familiares e nas dificuldades enfrentadas pela moga para sobreviver sozinha a
abandonada pela familia original. Os planos detalhes dos rostos e olhos da moga
evidenciam seus tragos, a fim de que possa de alguma maneira ser identificada, mas
também reforgcam os sentimentos e os valores aos quais o apresentador se refere. O
discurso utiliza expressdes e um linguajar que € entendido pelas pessoas locais,

formas discursivas que demonstram a gravidade da situagéao.

Bareta: “Tai, a fisionomia dela, branquinha”.

Bareta: “Ela disse que foi sequestrada por uma familia. Isso ai acontece
nessas regides ai do Sertdo. Essa historia de dizer: “ah, bote sua filha pra ir
trabalhar comigo na minha casa, eu vou criar ela, Ia no interior”. Cuidado
com essa histéria (...) O povo &€ muito ingénuo, do interior (...) Nao, “leve
ela”; “Maria, mamae depois vai lhe ver, minha filha. O, depois vocé me d& o
enderego”. Oh, chegar aqui, manda as bichinha ir embora e tem delas que

® Cf.. COSTA, R. S. O comunitario e o popular no Programa do Marcdo. Monografia (Curso de
Comunicagédo Social), Universidade Federal do Tocantins, 2009. Palmas. O trabalho analisa o uso de
expressodes de jornalismo comunitario como estratégia de valorizar a imagem do compromisso social
do programa, e evidencia que o ja extinto “Programa do Marcéo”, da afiliada da Rede Record TV
Jovem Palmas, € composto basicamente por publicidade e quadros de humor.
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se prostituem (...) e as vezes é até usada pelos patrdes (...) Se a senhora
quer filhos pra botar pra trabalhar vai parir um”.
Na descricdo da moga, Bareta

No discurso acima, encontramos outra expressao que evidencia o lugar de
onde se fala, tracos de mesticagem bastante fortes na regido Nordeste do Brasil que
conformam contornos da mestigagem cultural. Quando o apresentador comenta que
a mocga € “branquinha”, indica uma valorizacdo da heranga branca em relacdo ao
indio e ao negro. Percebe-se que os tracos da moga sao mesticos e mesmo sendo
morena € comum se chamar pessoas com a pele mais clara de “branquinha”, (por

exemplo, um ser humano branco e de cabelos loiros é chamado de “galego”).

7.5 Programa Frutos da Terra

> Nivel 1 - Realidade

Com 40 minutos de duragdo, exibido semanalmente, aos sabados pela
manha pela TV Anhanguera, afiliada da Rede Globo em Goias, o Frutos da Terra é
um programa tipicamente regional, com foco na cultura goiana. O programa mostra
as tradicbes do Estado, como as festas, a culinaria, o artesanato local, a musica
regional e o humor. Apresentado por Hamilton Carneiro, jornalista, poeta e
compositor, o programa esta ancorado no género musical, desde as raizes do

género sertanejo até as toadas e cantorias da musica regional e caipira.

A marca do programa, composta por um cesto de palha cheio de instrumentos
musicais, mostra que a musica € a mediadora da regionalidade que o programa

pretende passar.
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Fonte: http://www.frutosdaterra.com.br/

Figura 8: Marca do Programa Frutos da Terra

O Frutos da Terra estreou no dia 7 de julho de 1983, na TV Anhanguera, onde
€ veiculado até hoje. Mas tem sido exibido em outros Estados além do Goias, quais
sejam: Tocantins, Para, Maranhdo, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul e Minas
Gerais, que alcangam o sinal das emissoras da Organizagdo Jaime Camara. De
acordo com o apresentador do Programa, o Frutos da Terra é assistido por um
publico bastante diversificado, de varias classes sociais, que podem somar cerca de

cinco milhdes de pessoas.

Diversos aspectos da cultura do interior e que sdo reconhecidos por quem
mora da Regido Centro-Oeste do Brasil sdo apresentados no programa. A presenga
de artistas, os quadros de humor, as visitas a locais e instituicbes de cultura
regional, os contos, “causos” e poesias populares, as tematicas, sdo aspectos que

diversificam a abordagem do Frutos da Terra.

O programa tem uma produgdo bem trabalhada, com enquadramentos e
movimentos de camera que dinamizam a presencga das personagens no cenario.
Além disso, a produgcdo em ambientes externos é muito frequente, seja na
participagdo de artistas em seus locais de atuagédo, seja com a apresentagdo do

préprio programa em outros ambientes, como um museu.

Seu formato é composto por varios quadros musicais intercalados por trés
quadros fixos: O primeiro quadro de humor € dos musicos humoristas Mauri e
Xexéu, que fazem parddias de musicas conhecidas. No quadro, os humoristas,

vestidos de caipira, cantam de forma humorada e caricaturada a versdo da musica
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escolhida geralmente em tom de critica social. O segundo quadro é dos humoristas
Nilton Pinto e Tom Carvalho, que sempre contam “causos” e historias engracadas,
de cenas cotidianas e geralmente com referéncia ao campo e ao caipira, tendo
Hamilton Carneiro como mediador. O terceiro quadro fixo € a culinaria, a cozinha do
Frutos da Terra, que sempre traz receitas de pratos tipicos ou pratos conhecidos ou
tipicos de outros Estados e paises, mas adaptados aos ingredientes do Estado de

Goias e Regiao.

Figura 9: Hamilton Carneiro conversa com os humoristas Nilton Pinto e Tom

Carvalho.

Além dos quadros fixos, cada programa tem um tema condutor, sempre
recorrente nos didlogos com os convidados. Os temas sdo diversos: no programa
analisado foi abordado o travalinguas, em outro programa o enfoque foi para as
novas tecnologias no campo e o “caipira virtual’. Hamilton Carneiro trabalha com
uma linguagem informal e com muitas expressdes da Regido, formando um tom de

familiaridade e identificagcdo com o publico.

» Nivel 2 — Representacao

A abertura do programa é sempre com Hamilton Carneiro em plano préximo
deixando algum recado ao publico ou recitando versos (quadrinhas) enviadas pelo
publico. O cumprimento habitual € em tom familiar, ocasido em que convida o
publico a participar do programa por meio do envio de recados e versos que poderao
ser lidos na abertura. Ao se referir aos Estados que recebem o sinal da emissora, ou

que veiculam o programa, destaca sua audiéncia, transmitindo credibilidade, mas
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também vincula estes Estados a um mesmo contexto cultural e de valores. Abaixo, o

texto de abertura da edi¢do do programa analisada:

HAMILTON CARNEIRO versos: “Tem sabores da nossa infancia que nos
enchem de saudade/Milho assado, [???] s6 de Ilembrar da
saudade/Torresminho com mandioca, comida de majestade/Biscoito de
forno de barro e a gostosa [???]/doce de leite que a mae fazia nem discuto
a qualidade/A gente rapava o tacho e comia sem piedade”.

HAMILTON CARNEIRO: “Meu bom dia a vocé que nos acompanha em
Goias, no Tocantins, no Para, no Maranhao, no Mato Grosso, Mato Grosso
do Sul e Minas Gerais”.

O videoclipe de abertura também traz referéncias a elementos regionais,
tipicos do Cerrado. Fato interessante é que a vinheta alterna imagens de pomares,
flores e frutos com mocas bonitas provando e colhendo frutos especificados na letra

da musica-tema. Imagens dos quadros do programa sao também intercaladas.

Tema de abertura: “Periquito t& roendo o coco da guariroba/ chuvinha de
novembro amadurece a gabiroba/Passarinho voa aos bandos em cima do
pé de manga/No cerrado é sé agai, [?] e pitanga/Tem o [?] & no mato, no
brejinho tem inga/No campo tem berinjela, murici e araga/Tem os pés de
marmelada, depois que massa pinguela/subindo pro cerradinho, mangaba e
mana”.

O cenario, que lembra uma casa tipica do interior com mdveis em madeira,
portas e janelas com vistas para flores e arvores e decoragao rustica, recebe os
artistas. Hamilton Carneiro mantém dialogos com seus convidados, em tom bastante
informal e familiar inserindo as discussdes a respeito do tema abordado na edigao,
como se percebe nos trechos descritos a seguir, parte da conversa com a cantora

Elisa Canuto:

Pois &, o Bororé casou, mudou, né! E uma maneira de dizer, mas sumiu...
(HAMILTON CARNEIRO. Programa Frutos da Terra, de 23/09/2009).

Pois bem, Elisa, o que significa travalingua, vocé sabe? (HAMILTON
CARNEIRO. Programa Frutos da Terra, de 23/09/2009).

» Nivel 3 - Ideologia

O programa apresenta varios elementos de fazer criativo da cultura regional.

O primeiro mescla aspectos regionais com elementos de consumo tipicos das
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industrias culturais, como os apelos erdticos evidenciados com a presenca de mogas

bonitas no clipe de abertura.

Percebe-se ainda que os contextos regionais estdo em constante atualizacao,
como € possivel observar também no quadro de culinaria da edigado analisada e na
participacdo de um musico jovem, que se apresenta aparentemente fora deste
contexto regional, mas se mostra parte do universo cultural valorizado pelo

programa. Situag¢des assim podem ser observadas nos dialogos que seguem:

» Quadro Culinaria:

APRESENTADORA: “A cachapa é um prato tipico da Venezuela, feito a
base de milho assim como a pamonha. O venezuelano Alexys, encantado
com nossos sabores da cozinha goiana, criou entdo a cachapa caipira e vai
ensinar pra gente hoje aqui na cozinha do Frutos da Terra”.

CHEF: “A cachapa que fazemos aqui € bem brasileira, procura no cerrado,
na regido sabores tipicos deste Estado maravilhoso”.

» Com convidado, o musico Tom Chris:

HAMILTON CARNEIRO: “Cé t4 com cara de quem tava “araguaiando”, né,
ta queimado!”

TOM CHRIS: “Ah! Araguaia sempre, eu sou um homem do Araguaia. Adoro,
adoro o Araguaia”.

HAMILTON CARNEIRO: “Nas horas vagas cé vem pra ca, quando da lua
cheia, enche a regiao, ai tem que...”.

TOM CHRIS: “Do més de janeiro até més de margo a gente fica aqui, né!”.
HAMILTON CARNEIRO: “E interessante, 14 busca a inspiracdo e vem
compor, cantar aqui.”.

TOM CHRIS: “E verdade, é a nossa inspiragdo. O Araguaia é a nossa
inspiragao”.

TOM CHRIS: “E a coisa nova € uma musica linda que eu recebi de presente
aqui do Hamilton Carneiro”.

As referéncias caipiras fazem parte do vocabulario utilizado pelo
apresentador, constituindo-se um elo expressivo entre o programa e a regido. Seja
por meio do uso de expressbes regionais, seja por meio de referéncias a
personalidades conhecidas, ou ainda por meio da referéncia a habitos e costumes
tipicos de Goias e do Centro-Oeste. No dialogo acima, aspectos que identificam o
povo goiano estdo articulados a vida cotidiana, como a relagédo das pessoas da
regidao com o Rio Araguaia. Abaixo, outras situagdes que exemplificam esta

mediacado, notadamente o uso de expressdes locais, como o vocabulo “capiau”.
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E apesar de Gustavo falar que musica ndo tem jeito de estragar o projeto,
tem dois capiaus aqui que sé sabem estragar a musica dos outros
(HAMILTON CARNEIRO, programa Frutos da Terra, de 23/09/2009).

O texto final do programa evidencia uma questdo muito peculiar da
regionalidade. O sincretismo de crencas representado nos gestos e palavras
performatizados pelo apresentador evidencia a regido e o contexto de comunidades
como um territério hibrido e multicultural, em que a proximidade e o cotidiano tornam
a presenca destas diferencas ainda mais emblematicas e tensas, contudo, elas nao

sao desconhecidas pelas audiéncias.

No encerramento do programa, este sincretismo € evidente quando o
apresentador recita um verso geralmente como conselhos e rezas sobre situagoes
diversas e se despede falando uma espécie de béncao final enquanto faz o “sinal da

cruz” com ramos de plantas nas maos.

Se o intestino esta cheio/gases que nem camera de ar/tome um chazinho
de canela/que logo vai passar.

Deus te ponha virtude!

(HAMILTON CARNEIRO, programa Frutos da Terra, de 23/09/2009).

E possivel, por meio de estudos posteriores na area da recepcao, perceber se
os formatos televisivos e mesmo a énfase em signos reconhecidos regionalmente e
nas representagdes culturais locais podem diluir estas tensdes (politicas, religiosas,

de género etc).

7.6 Programa Don e Juan e sua Histéria

> Nivel 1 - Realidade

Don & Juan e sua Histéria exibido semanalmente em todas as emissoras da
Rede Alterosa em Minas Gerais, € um programa musical de auditério, do género

sertanejo, conduzido pela dupla de musica sertaneja que da nome ao programa. A
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dupla recebe e canta pedidos musicais do publico da regido ou de artistas, que
contam suas historias, em geral relacionadas a musica solicitada, marcando um
caréater interativo com as audiéncias. E um programa selecionado para a andlise,
pois reune musica regional, presente em quase todas as emissoras, € uma relagao
interativa com as audiéncias A dupla apresenta certa proximidade com o publico,
falando a linguagem da regido e interagindo com a platéia durante as apresentacdes
musicais. As historias sao contadas por meio de videos enviados por pessoas
comuns ou por outros artistas, nem sempre do ramo sertanejo, além dos pedidos

feitos pelo publico presente.

A produgdo do programa busca articular o género sertanejo as historias
cotidianas das pessoas, e assim, envolvendo pessoas ligadas a outros géneros
musicais e valorizando as emogdes e histérias, em geral relacionadas ao amor. No
programa do dia 13 de junho de 2008, Don e Juan recebem um pedido do vocalista
da banda de rock Biquini Cavadao. Um dos videos exibidos neste dia € um pedido
da esposa de Don, que explorou demonstracbes de sentimentos ao vivo e ainda
envolveram criangas presentes na platéia que cantaram com eles suas musicas.

Duas vezes por més, a dupla também recebe convidados no palco.

O género sertanejo tem boa aceitagdo na regido interiorana e metropolitana
de Minas Gerais, de onde surgiram varias duplas inseridas no mercado da musica
sertaneja romantica no Brasil. O programa foi planejado pela prépria emissora que
verificou que havia audiéncia para o género. O programa piloto foi inclusive exibido,

no dia 30 de margo de 2008, marcando a estréia do programa na emissora.

Don e Juan e sua histéria foi criado para ocupar um horario aberto na
programacao local, no lugar do programa Auto Papo, que mudou o nome para Vrum

e foi transferido para exibicdo nacional pela Rede SBT.

O cenario do programa é muito iluminado e intimista. O resultado € um ar
sofisticado e que favorece a participagao do publico como componente que valoriza
a relagdo da musica sertaneja com as historias de vida. De acordo com a produtora
Bruna Piassi, Don e Juan e sua histéria tem um retorno positivo da audiéncia, pois ja

conseguiu dobrar os indices de audiéncia do programa ao qual substituiu.

Outra caracteristica de identificagdo do programa com a regidao é a sua

disposicao na grade do canal, pois sucede outro programa local, Viagdo Cipo, que
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aborda a cultura e as tradicbes de cidades mineiras, o que compde um bloco fluido
de identidade regional.

» Nivel 2 — Representagao

O cenario e as sequencias de planos, enquadramentos e angulos de camera
compdem quadros bastante interativos e intimistas no programa. Os movimentos de
camera e planos enfatizam as emogdes e formam uma relagdo de intimidade e
familiaridade entre os elementos que compdem as cenas: cantores, musicos,

cenario, publico e videos de convidados..

Durante o programa, Don sempre pede a participacdo do publico, que
aplaude e canta junto com a dupla. Um destes momentos € o encerramento, em que
a dupla agradece e se despede pedindo a todos para bater palmas e dar um grito,
ao qual chamam de “ensaio do grito da saideira”, que & parte do refrao da musica
que vao cantar “A vida que eu pedi a Deus”, gravada pela prépria dupla.

Figura 10: Don e Juan na arena que compde o cenario

» Nivel 3 — Ideologia

Percebe-se pela analise do programa que ha uma intencdo de valorizar a
musica sertaneja, mas sobretudo torna-la mais contextualizada e integrada a varias

camadas sociais e culturais. Aspecto demonstrado na intencdo de relacionar a
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musica sertaneja a histérias de vida e na participagdo de convidados ligados ou nao

a musica sertaneja. As industrias culturais buscam ampliar os nichos de mercado,

sobretudo da musica, a fim de torna-lo menos identificado com um publico ou um

género especifico e mais envolvido nos diversos momentos de lazer da sociedade

como um todo, de certa maneira vinculado mais a um contexto nacional.

A musica sertaneja realmente tem esse poder de contar o cotidiano das
pessoas. E essa musica que ele pediu, inclusive a gente canta com muito
orgulho. Ela faz parte dos nossos repertérios nos nossos shows. Eu tenho
certeza que vocés sabem. Vamos cantar juntos: Nao aprendi dizer adeus
(DON. Programa Don e Juan e sua histéria, de 22/06/2008).

O programa também faz referéncia a emissora e ao sucesso do programa. Ha

aqui uma relagao entre a qualidade dos programas e a imagem da emissora. Do

mesmo modo, o0 programa também é uma vitrine para a divulgac&o dos trabalhos da

dupla. Em determinado momento, divulgam seus shows e discos produzidos.

DON: Comegando mais um Don & Juan e sua Histéria. Olha, que prazer,
muito obrigado pela audiéncia. A gente a cada dia tem se surpreendido com
a audiéncia desse programa que a gente tem o privilégio de estar realizando
aqui na sua TV Alterosa, a TV que o mineiro vé, hein, Juan!

JUAN: “E verdade, a melhor televisdo do Brasil (Programa Don e Juan e
sua histdria, de 22/06/2008).

DON: Cés viram gente, noés estamos internacionais (...) As pessoas devem
estar se perguntando o que eles estao fazendo aqui. Eu tive o privilégio de
estar fora do Brasil uma época, cantava 6pera, pra quem nao sabe. E essas
pessoas me receberam infinitamente bem no pais deles (DON. Programa
Don e Juan e sua histéria, de 22/06/2008).

Expressdes de valores coletivos e do imaginario regional também constituem

um elo entre o programa e as identidades culturais locais. Os contextos religiosos e

a referéncias as cidades de origem do publico presente ao programa, com destaque

para Belo Horizonte, sdo elementos que inspiram essa relagdo das pessoas com o

local onde vivem. Ao se referir as pessoas vindas de Belo Horizonte, Don enfatiza:

Que Deus abencgoe a vida de vocés ai de casa. Que Deus abencoe a vocés
que vieram aqui prestigiar o nosso trabalho (DON. Programa Don e Juan e
sua historia, de 22/06/2008).
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A relagcdo do programa e dos apresentadores com o Estado de Minas Gerais
€ essencial para a mediagéo cultural que o programa pretende alcangar. Corrobora
com o que a produtora do Programa, Bruna Piassi, compreende sobre a atuagao de
um programa regional. Segundo a produtora, um programa regional deve abranger
todo o Estado e, consequentemente, o programa deve falar sobre os elementos que
podem ser identificados por toda a regiao onde € exibido, 0 que ndo impede que ele
ultrapasse estas fronteiras, por exemplo, quando o tema abordado atende varios
publicos e gostos. Nesse sentido, a emissora também busca esta identificagdo, o

que também é demonstrado pelo slogan da TV Alterosa: “A TV que o mineiro vé!”.

O programa regional deve ter a cara do Estado, ndo adiantaria fazer um
programa sobre Funk para exibi-lo aqui, isso serviria para o Rio de Janeiro.
O Mineiro é conservador, e se identifica mesmo é com sua cultura, ndo
adianta tentar "empurrar" nada que nado haja identificacdo. Hoje, ndo vejo
dificuldade em produzir um programa regional, mesmo porque, ele é
musical, e quem ndo gosta de musica? (BRUNA PIASSI, em entrevista a
autora em 23 de junho de 2008).

A citagdo acima demonstra que as produgdes regionais estdo preocupadas
com a identificagdo do seu publico e buscam criar alternativas criativas para garantir
audiéncia de seus programas, seja ancorando formatos especificos a outros
existentes, criando novos formatos, ou atualizando os formatos ja consagrados e
exibidos pelas redes nacionais. Contudo, eles sempre devem trazer os valores e as

identidades regionais.

7.7 Programa Terra da Gente

Nivel 1 — Realidade

Produzido pela EPTV de Campinas, afiliada da Rede Globo, e exibido aos
sabados, as 13h45, com aproximadamente 45 minutos de duragdo, o programa
Terra da Gente narra os roteiros turisticos naturais do interior do Brasil, com énfase

na pesca esportiva, na preservagao da natureza — fauna e flora, na culinaria e na
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musica de raiz. Tem a pescaria como fio condutor para em seguida apresentar as

diversidades culturais e naturais do Brasil.

O programa Terra da Gente foi escolhido por apresentar um formato turistico
e exploratério das paisagens naturais, culturas locais e do cotidiano presente em
muitas emissoras e por ter atravessado as fronteiras do regional/local ao percorrer

outras pragas do interior do Brasil que se identificam com suas tematicas.

A EPTV é uma das emissoras regionais mais bem equipadas do Brasil. A
producao do programa Terra da Gente é portanto qualificada, com equipamentos
modernos e profissionais especializados, que garantem reportagens bem
produzidas, como a que foi escolhida para analise nesta pesquisa: Terra da Gente —
A ultima fronteira, em que foram utilizados helicopteros, cAmeras e equipamentos de
transmissao subaquaticos além de investimentos necessarios para a manutencao e

sobrevivéncia da equipe de reportagem durante o tempo da expedicao.

O Terra da Gente se tornou marca, e atualmente ja tem loja prépria em que
disponibiliza para venda, além de DVD com edigdes do programa, agendas,
camisetas e bonés com a marca Terra da Gente. A EPTV ainda vende o programa
para outras emissoras também afiliadas a Rede Globo. A qualidade da producgao e
as tematicas compensam estas emissoras que nao tém suporte para investir em

uma producao tao cara.

No programa analisado a equipe de reportagem percorre, junto com uma
equipe de pesquisadores, a ultima fronteira do Mato Grosso, entre os Estados do
Para e Amazonas, na regido semelhante a ponta de uma flecha. A area é
preservada, local escolhido para os cientistas identificarem as condi¢des ideais de

sobrevivéncia e reproduc¢ao da fauna aquatica da regiéo.

O programa é dividido em quadros, cada um com objetivos distintos que
movem a expedi¢cdo: no primeiro, o mergulho para identificar as espécies e a
topografia dos igarapés e lagos, sobretudo a vida dos peixes em cardumes; no
segundo quadro, a vida que existe sobre as arvores, tendo como fio condutor a
busca pelo anhambé-preto, o maior dos passaros semeadores em cujo ritual de
acasalamento o macho faz exibigdes para conquistar a fémea; no terceiro momento,
a descoberta de macacos-aranha-de-cara-branca, que sao mais encontrados no

Para, na regido do Mato Grosso; o quarto quadro mostra os peixes tipicos da regiao
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além de acompanhar o trabalho dos pesquisadores: a coleta de sangue para a
identificacdo do DNA de varias espécies e das condigdes de habitat ideais para o
equilibrio ecolégico; no ultimo quadro, a reportagem faz um paralelo entre a
expedi¢cdo da EPTV e a expedi¢cado Langsdorff que cruzou varios rios do Brasil em
barcos a remo, em 1828, e catalogou por meio de desenhos e gravuras a flora e
fauna da regiao.

Figura 11: Marca do programa Terra da Gente

» Nivel 2 - Representagao

Dividido em quatro blocos, com duragdo média 10 minutos, o programa
comeca com o apresentador no cenario, que faz a chamada das matérias. A marca
do programa sugere uma possibilidade de sair dos horizontes que cercam a terra.
Essa percepcao aliada a analise das tematicas vinculadas a pesca e a preservacao
dos rios e mares mostram que viver em harmonia com a natureza € um

compromisso de todos.

Os codigos audiovisuais utilizados pelo programa sao tipicos dos géneros
informativos, sobretudo do documentario. Muitas composi¢cdes imagem-som sao
desenvolvidas a fim de demonstrar a importancia dos temas abordados e o esforco
da equipe de reportagem em “desvendar’ os segredos escondidos nas aguas e na
floresta, caracteristicas que se tornam evidentes na sua analise. As reportagens
trazem varios efeitos € movimentos de camera e uso intencional de diversos planos,
desde os panoramicos, no sentido de mostrar a grandeza da regidao onde é feita a
reportagem, aos planos detalhes, objetivando diferenciar a composi¢cdo do espaco
da floresta amazbnica, rica em diversidade na fauna e flora terrestre e aquifera.

Alguns angulos, como as tomadas aéreas aliadas ao ritmo frenético da hélice do
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helicoptero, ddo a dimensdo aventureira da expedicdo em varios momentos da
reportagem, que é complementada pelos codigos sonoros, ora acelerados ora mais
calmos dependendo da informagédo que o tema exige, de suspense ou de reflexao,

por exemplo.

Varias situagdes sdo gravadas na aventura do repérter Ciro Porto, que
mergulha, pesca e sai age como um pesquisador. Cada descoberta € motivo de
reflexdo sobre a perfeicdo da natureza e a responsabilidade do homem para sua

preservagao, como observamos nos trechos abaixo:

No primeiro bloco, apés mergulhar igarapés, o repérter alerta o publico:

Esse lago com tanta beleza pode parecer apenas um capricho da natureza,
mas na verdade tem um papel fundamental para os peixes jovens (OFF.
CIRO PORTO. Programa Terra da Gente — A ultima Fronteira).

Em outro momento, apds o esforco de encontrar o anhambé-preto e com

poucas imagens gravadas, o reporter acentua a dificuldade de se obter as imagens:

Para nés, restou a certeza: tivemos um privilégio, de gravar um dos
espetaculos do mundo das aves da Amazonia. Foi um dia diferente. Desses
que ficam pra sempre na memoria da gente (OFF. CIRO PORTO. Programa
Terra da Gente — A ultima Fronteira).

Ao encontrar as duas espécies de macacos-aranha finaliza:

Uma constatagcado curiosa, os rios dividem territérios entre espécies. Para
nés, fica o desejo que esses rios continuem protegendo estd area
preservada (OFF. CIRO PORTO. Programa Terra da Gente — A Ultima
Fronteira).

O final da reportagem também apresenta o tom de alerta para a preservagao

ambiental, ilustrado por imagens da expedigao:

A Ultima fronteira do Mato Grosso guarda todos os seus bichos e as
perfeitas relagbes de dependéncia. Relagdes que para continuarem
existindo hoje s6 dependem do bicho homem (OFF. CIRO PORTO.
Programa Terra da Gente — A ultima Fronteira).
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» Nivel 3 - Ideologia

As reportagens do programa Terra da Gente apresenta varios aspectos que
buscam garantir a credibilidade e o compromisso social da emissora. A reportagem é
feita em contexto de expedicdo. Sonoras com pesquisadores e cientistas, guias
locais e profissionais de 6rgaos fiscalizadores, como o IBAMA, as passagens do
reporter inclusive feitas embaixo dos rios e igarapés, e ainda a abordagem de varios
aspectos da regido, possibilitam uma leitura de credibilidade por parte das

audiéncias.

Nao apenas o ambiente natural € mostrado. A reportagem também encontrou
uma comunidade formada no ciclo da borracha, a Barra de Sdo Manuel. Distante
das cidades, a comunidade guarda um modo de vida simples. O repérter enfatiza a
identidade das pessoas com o lugar e seu modo de vida de maneira positiva sem se

evidenciar mais problemas sociais locais:

REPORTER EM OFF: “Em casas de pau a pique cobertas com folhas de
babagu vivem 240 pessoas, na maioria criangas. Ninguém sabe ao certo
quando esta comunidade surgiu. Apenas que tem seu auge em 1940 com
os soldados da borracha, um esfor¢o de guerra quando o governo Getulio
Vargas trouxe para esta regido muita gente do Nordeste para extrair o leite
das seringueiras utilizado na producéo de pneus. Hoje, os beiradeiros, como
gostam de ser chamados os moradores daqui, mostram os tracos da
miscigenacao entre os nordestinos e os indios [mururucum]. Vivem da caga,
pesca e roga, totalmente isolados da cidade”.

REPORTER EM OFF: “Apesar das dificuldade, quase ninguém aqui pensa
em deixar a floresta”

MORADORA: “Eu nao tenho inveja de quem tem televisdo, n&o tenho inveja
de quem tem um fogdo a gas porque logo que me aposentaram disse:
agora compra fogdo, uma casa aqui na cidade. Eu disse: eu ndo, eu nasci
no mato, eu tenho que morrer no mato, mesmo. REPORTER: “Esse é o
sonho da senhora?”’MORADORA: “Pois €, isso que € meu sonho”.

Em entrevista com outro morador, Ciro Porto destaca a importancia da
comunidade e das pessoas que ainda moram la durante o periodo de extragao do

latex.

REPORTER EM OFF: “O tempo da borracha se foi, mas seu Severino
decidiu ficar. E ficou para contar historias”.

SEVERINO: “Eu fiquei porque eu num gosto de andar assim,. Eu fiquei
porque eu tinha meu lugarzinho, NE. Eu n&o ia abandonar ele pra ficar
batendo cabega praqui pracola”.



262

Percebe-se ainda o uso de analogismos e comparagdes que facilitam a
compreensao de muitos termos especificos utilizados pelo repérter na reportagem
por pessoas de varios grupos sociais. Os cddigos sonoros, duragao das tomadas e
planos e angulos estdo bem cadenciados proporcionando uma vivéncia, transmitindo
para quem assiste o que foi experienciado pela equipe in loco, além de contribuir

para melhorar a compreensao das situagdes apresentadas pelo repérter.

Na edig¢ao A dltima fronteira, percebemos que o meio ambiente é apresentado
por meio de discursos e composigao de imagens como uma rede integrada.
Evidencia-se nesta reportagem que o meio ambiente é também ciéncia, turismo,
descobertas e experiéncias do homem consigo mesmo, € o povo da floresta e
também as pessoas que vivem em centros urbanos, em ultima analise, € a historia

do pais.

Cabe salientar que a reportagem né&o indica vinculos culturais e sociais
especificos. Mesmo ao abordar a comunidade da floresta 0 modo de vida é apenas
apresentado. Quando relata a pesquisa desenvolvida pela expedi¢cao, o repoérter
ainda menciona que muitas estagdes de piscicultura cruzam espécies diferentes e
isso pode prejudicar a reproducdo das mesmas, caso elas entrem em contato com o
ambiente natural. Interessante ressaltar que ao final de cada bloco ha sempre uma
narrativa com conselhos e alerta para a protecdo do meio ambiente, o que evidencia

o compromisso da emissora em mostrar estas ameacas.

7.8 Programa Especiais RBS - Aventuras da familia Brasil

A Rede Brasil Sul de Televisao (RBS TV) criou ha mais de 10 anos o Nucleo
de Especiais. O nucleo ja produziu varias séries de dramaturgias e docudramas da
RBS, exibidas semanalmente, aos sabados, com duracdo de 20 minutos na grade
de programacado. As séries abordam desde aspectos histéricos e tradicionais da
cultura gaucha até questbes sobre meio-ambiente, roteiros turisticos, relagdes
pessoais e familiares e a vida cotidiana dos gauchos. Os programas destacam-se

pela regionalidade abordada, pelo uso da linguagem do documentario e da ficgao,



263

até entdo ausente nas emissoras regionais, para tratar de tematicas regionalizadas e

de interesse local.
As séries ja realizadas foram:
- 4 destinos;
- 10 anos Nucleo de especiais;
-A era dos dinossauros;
-Aventuras da Familia Brasil;
- A ferro e fogo — tempo de solidao;
- Antartida;
- Curtas Gauchos;
- Escritores;
- Fantasias de uma dona de casa;
- Fundo do mair;
- Heranga Farroupilha;
- Hino Rio-grandense;
- Historias curtas;
- Historias extraordinarias;
- Loja da esquina;
- Minha histéria de Natal;
- Minimetragem;
- Mistério Farroupilha;
- Na trilha dos rios;
- O Legado Lutzenberger;
- Pé na porta;
- Porto Alegre dos Acores;

- Primeira geracéo;


http://www.clicrbs.com.br/rbstv/jsp/default.jsp?programa=3&nome=OLegadodeLutzenberger&pSection=969&uf=1&local=1
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- Quintana Anjo Poeta;

- Viagem a terra do Papai Noel.

Outra particularidade dos Especiais € a proposta de interatividade com as
audiéncias de algumas séries, destacando-se um dos projetos mais antigos, Minha
Historia de Natal, que comecou em 1998 a partir da ideia de contar historias reais do
publico que tém a ver com a época de Natal. Os interessados enviam as cartas para
0 programa contando sua historia, que, se escolhida, serdo contadas pelo proprio
autor com o suporte da dramaturgia. Sao histérias em geral emocionantes,
inusitadas ou divertidas que se destacam no cotidiano. Como parte da interatividade
ainda, as pessoas podem enviar mensagens para o quadro Mensagem de Natal que
sao divulgadas no portal dos Especiais, no Jornal do Almogo da emissora e no
Portal de voz Minha Histéria de Natal. E o publico também quem decide as melhores

historias. Abaixo, a chamada para o concurso Minha Histéria de Natal de 2009.

A partir desta quarta, 16, depois do JA, a votacao final do concurso Minha
Histéria de Natal estara aberta pelo telefone 8401 0357. Vocé também
podera rever um resumo das trés histérias escolhidas e votar:

1 para Sananduva

2 para Rio Pardo

3 para Bento Gongalves

Vocé podera votar até o dia 19/12, sabado, até a entrada do segundo bloco
do JA. (www.clicrbs.com.br/especiais)

Os especiais RBS sao voltados para diversos publicos, sobretudo pela faixa

horaria em que s&o exibidos.

Outras séries promovem articulagdo com produtores independentes como
Historias curtas e Minimetragem, que incentivam a produgdo de cinema local.
Histérias curtas selecionam filmes de curta-metragem produzidos por produtoras da
regido. O Minimetragem seleciona filmes de curta duragéo, em geral de um minuto,
que sao exibidos no horario dos Especiais e em momentos alternativos durante a

programacgao da emissora.

Aventuras da Familia Brasil aborda de maneira divertida o dia a dia e as
confusdes de uma familia de classe média de Porto Alegre: Pai, mae, filho, filha,

neto e o namorado da filha, Boca. Na segunda temporada, exibida em 2009, o Filho
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e o Neto descobrem seus primeiros amores; a Filha fica gravida de Boca, se
separam algumas vezes; em uma destas separagdes, ela encontra outro namorado,
um ator muito estranho que enche a casa de outros estranhos artistas. Por fim, é
narrado o clima inusitado que acompanha o nascimento do novo bebé. As histdrias
sao adaptadas das tirinhas de Luis Fernando Verissimo com os atores Felipe de
Paula (Boca), Mirid Possani (Filha), Beto Ménaco (Pai), Nadya Mendes (Mae),
Samuel Raginatto (Filho) e Arthur Quadros (Neto).

No episodio De onde viemos e para onde vamos as vésperas do nascimento
do novo bebé e em meio a mais uma crise financeira, a Mae resolve arranjar um
emprego, dessa vez com o apoio do Pai. Enquanto isso, o Neto tenta entender a
chegada da nova irma, e a Filha e Boca preparam-se para o parto aquatico. A 22
temporada da série Aventuras da familia Brasil tem dire¢cdo de Marcio Schoenardie e
producdo da RBS e Casa de Cinema de Porto Alegre. O ultimo episddio, De onde

viemos e para onde vamos, foi escolhido para analise.

Figura 12: Boca e a Filha conversam sobre a crise financeira e o futuro e o bebé.

As personagens das Aventuras da familia Brasil podem ser encontradas em
varios centros urbanos, mas carregam expressividades bastante peculiares da
cultura gaucha. O humor € desenvolvido de forma bem sutil, de acordo com as
caracteristicas de cada personagem: A mae sempre apaziguadora; o pai tradicional,
que ainda se assusta com a modernidade dos filhos e do genro; o neto, com suas
perguntas dificeis; e o genro, que sempre “arranja um jeito” para ganhar algum

dinheiro e “se dar bem” na casa dos sogros.
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» Nivel 2 — Representagao

A intencionalidade do programa ja se anuncia desde a vinheta de abertura. As
personagens surgem cada uma em um quadro, exceto o pai e a mae que estao
juntos no quadro, o fundo de cores claras contrasta com os tipos bem caricaturados
que compdéem o nome de cada ator. A vinheta fecha com a familia em quadro,
disposta como em fotografia, e a marca do programa em tipos inicialmente
desconstruidos: primeiro “Brasil Familia”, segue o complemento “Aventuras da
Familia Brasil”, em tipos coloridos, e abaixo o crédito “Baseado na obra original de
Luis Fernando Verissimo” (nome do escritor em caixa alta). Finaliza-se a abertura do

programa com as marcas dos realizadores: RBS e Casa de Cinema de Porto Alegre.

As principais cenas acontecem na casa e em geral a familia se reune a mesa
durante as refeicbes. Em 14 cenas, o episédio narra as vésperas do nascimento do

novo bebé, uma neta, e as solucdes para a crise financeira.

Logo na primeira cena, ao mostrar os gastos da familia, o episddio
desmistifica a divisdo de “classes” em relacdo a valores e condicbes de vida,

enfatizando que é questao de dinheiro apenas:

MAE: E entdo, como é que esta nossa situagao financeira?

PAIl: Bom, considerando toda a minha renda e descontando ai as despesas
de supermercado, agua, luz, escola das criangas...

MAE: Ta, ta, ndo faz suspense.

PAI: Se tudo continuar como estd nés vamos deixar a classe média na
terca-feira, dia 9. MAE: Hoje!

PAI: Em... 4, 3, 2, 1.. [siléncio, quadro em preto e branco]

MAE: Ah! N&o doeu nada.

PAI: E, também achei que fosse pior. [rostos aliviados]

Nas primeiras cenas, o pai nao admite que a mae trabalhe fora de casa. Apds
um entendimento, a mae tenta arranjar um emprego, mas percebe que seu lugar
mesmo € em casa cuidando da familia. O pai também nao entende a estranha
preparagao de Boca e da Filha para o nascimento do bebé, tampouco o porqué da
realizacédo do parto na agua e sob a trilha sonora do estilo frash metal. Contudo,
finge que entende, sobretudo porque ¢é “sempre o Uultimo a saber” dos
acontecimentos da casa. A Filha também se preocupa com a crise financeira e pede

para Boca arranjar um emprego.
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Enquanto a Filha tenta fazer com que seu filho mais velho, o Neto, entenda e
aceite o nascimento da irma, o Pai reforga junto ao Neto sua preferéncia,

enfatizando que um menino é melhor que uma menina.

NETO: V6, tu prefere neto ou neta?

PAIl: Ehhh, neto.

NETO: De verdade?

PAl: Hunhumm, meninas nao sabem jogar bola!

Ao final, o parto ndo sai como esperado devido as “trapalhadas” de Boca e de
seu amigo que ajudaria no parto. A menina nasce no hospital. O Pai e Boca

nervosos acabam se entendendo por uns instantes.

As expressdes regionais e os sotaques sao bastante enfatizados. Um fato
interessante é que é o préprio Boca, representando a geragcédo jovem, que mais
utiliza expressodes locais como “bah!” E “tri!”, adequadas ao seu jeito moderno de

falar, como se pode verificar nos trecho sabaixo:

BOCA: Tchéee, sogréo, me empresta uns pila ai preu comprar uma fita pra
camera!

PAI: E pra qué seria essa fita?

BOCA: Como pra qué? Pra filmar o nascimento do neném.

MAE: Boa ideia, Boca!

PAIl: Até que ndo é mal. Ta bom, 6hh.

BOCA: Uma fita boa € no minimo uns 15, né!

PAl: Va |a, pode levar o troco.

BOCA: Maaasss, ahhh, sogréo, hein... hahah!!

As cenas duram em média um minuto, sempre com o tom de humor presente
nos dialogos mediados pelas caracteristicas de cada personagem. O episédio
termina com a familia reunida no quarto da Filha, o neto tira fotografias, Boca,
basbaque, segura o bebé, e o pai tenta manter a ordem para ndo incomodar a filha

que acaba de dar a luz.
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» Nivel 3 — Ideologia

Aventuras da familia Brasil apresenta as representacdes de uma familia tipica
do Sul do Brasil e de uma cidade grande. O pai, mais tradicional, ndo nega o
espanto com os estilos de vida dos jovens, tampouco 0 machismo, pois n&o permite
que a mulher trabalhe e tenta impor sua autoridade como patriarca. A Mae, no
entanto, representa a mulher que deixou a pessoalidade para cuidar da casa, mas,
por meio de agbes sutis consegue ir resolvendo os impasses entre as geragoes

dentro do lar, revelando ser de fato a autoridade da casa.

Do outro lado, os mais jovens, que em alguns momentos revelam valores
aparentemente distantes da familia e de outras instituicbes sociais mediadoras,
como o trabalho e a escola, sdo envolvidos por posturas tradicionais. Algumas
situagdes exemplificam: quando Boca admite que precisa trabalhar em um emprego
fixo; quando Boca e a Filha trocam o parto na agua pelo hospital; quando o Pai e
Boca ficam nervosos e as divergéncias sdo esquecidas em fungao do nascimento do
bebé e quando todos estdo juntos no hospital, felizes com a chegada da filha, da

sobrinha, da irma e da neta.

O programa permeia varias discussdes que envolvem as familias, mas que
terminam por ser resolvidas. As divergéncias e intolerancias entre as geracdes sao
superadas por meio do elo que consolida os vinculos familiares, sobretudo entre

Boca e o Pai.

A valorizacdo da vida facil que Boca leva também é superada pela crise
financeira reforcada pelo nascimento do bebé. A Filha, contudo, parece seguir os
caminhos da mae, pois tem seu segundo filho, mora com os pais, € a conselheira do
namorado, e também ficara em casa enquanto Boca deve trabalhar para prover a
familia. Sutilmente, € questionado a superioridade do homem em relagdo a mulher,
pois s6 por meio de palavras Boca tenta acalmar a namorada dizendo que ele

resolvera tudo.

FILHA: Tu sabe que eu to sempre do teu lado, né, Boca? Mas é que esse
lance da grana ta complicado.

BOCA: Oh, gata, mas eu ja te disse que é pra tu deixar que eu me preocupo
por nos dois, né!

FILHA: S6 que agora tu vai ter que se preocupar com nos trés.

BOCA: Eu vou arrumar uma grana ai.
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FILHA: Cé tem que arrumar um emprego fixo. Por que tu ndo vai naquela
imobiliaria, lembra, que tu trabalhou? L& eles gostam de ti, ou ndo?

BOCA: Ah, gostam, né!

FILHA: Entao!

BOCA: Quem sabe até cria esse tal de juizo, né!

(Aventuras da familia Brasil, episédio De onde viemos para onde vamos)

Aventuras da familia Brasil e outras séries dos Especiais RBS mostram o Sul
em suas mais variadas formas, do tradicional ao moderno, reforgcando valores
sociais e culturais. Contudo, ndo apenas mostra o Sul como um lugar préspero,
mostra-o também como um territério de pobreza, mas com pessoas que lutam para
melhorar suas vidas, como € possivel observar, sobretudo, em séries como Minha

historia de Natal.

Por outro lado, como ja evidenciou Daniela Hinerasky (2005), em estudo
sobre as identidades culturais na teledramaturgia da rede gaucha RBS, existe uma
tendéncia de enfoques mais diversos das culturas locais, pois ao lado das
identidades do gaucho tradicional e sua vida nos pampas estdo as representagdes
do cotidiano e das “trajetérias do gaucho urbano que toma chimarrdo com os

amigos”.

7.9 Algumas Conclusoes

Os programas analisados apresentam uma tendéncia para um processo
(ainda que possa ser nao intencional ou ndo programado) de descolonizar, melhor,
naturalizar as diferencas que separam as regides, os Estados e territérios
brasileiros. Naturalizar no sentido de desconstruir o sentido colonizado, evidenciar
que cada lugar tem seus “modos de fazer”, tem estratégias de atuar no presente e
no cotidiano. Sdo ac¢des que buscam fugir da hierarquizagdo que molda nossos
valores e a concepgao do que € bom, correto e bonito, inerente a vida em sociedade
mediatizada pelos meios de comunicagdo. O Programa Fora do Eixo, a0 mostrar,
por exemplo, varias reportagens produzidas em diferentes Estados e sob diferentes
modos de ver e viver a realidade, estreita a linha que verticaliza as culturas, os

modos de vida e as demandas de cada lugar do Brasil. As reportagens ganham
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peso quase igualitario, s&o associadas mutuamente, articuladas na sua
materializagdo no programa e na cabega da matéria feita pela apresentadora ao

introduzir o material produzido fora da regido de veiculagao.

A linguagem coloquial e o uso de expressbes e sotaques regionais,
observados nos programas analisados, aparentemente com um discurso mais livre e
menos regrado como € tipico da produgado televisiva, por meio de roteiros,
teleprompters e textos produzidos e revisados por uma equipe especializada, mostra
uma forma de discurso menos autoritario e mais aberto as pluralidades culturais e

locais e consequentemente as multiplicidades de leituras de suas audiéncias.

A identificacdo dos programas e das emissoras com suas audiéncias, nesse
sentido, ndo é fixa, depende dos contornos culturais, dos formatos do programa, e
das tematicas abordadas. O Terra da Gente, por exemplo, tem suas fronteiras
ampliadas por nao tratar de codigos culturais especificos de uma regido. O
Programa Don e Juan também poderia ser veiculado em outras regides, pois
trabalha a musica sertaneja, amplamente difundida em varias regides do pais.
Outros programas, como o Raizes e o Frutos da Terra abordam contextos mais
localizados, mas que podem ser de alguma maneira bem aceitos em outras regides
pois trabalham com signos variados, como a musica, o turismo e o humor. Embora o
humor seja também mediador em alguns programas televisivos, a série Aventuras
da familia Brasil pode nao ser bem aceita em outras regides, pois a intensa
expressividade de signos regionais pode causar certa estranheza ao publico que

nao pertence ao territério de exibigdo do programa.

Todavia, de acordo com os objetivos de cada programa, todas as producgdes
regionais estdo preocupadas com a identificacdo do seu publico e buscam criar
alternativas criativas para garantir audiéncia, seja ancorando formatos especificos a
outros existentes, criando novos formatos, ou atualizando os formatos ja
consagrados e exibidos pelas redes nacionais. Percebe-se que as formas culturais,
de acordo com a concepcdao de Williams abordada no capitulo 1, também se
encontram em constantes atualizagcdes. Notadamente, o fluxo televisivo parece
ganhar evidéncia para os produtores nas emissoras regionais. Na TV Alterosa o fato
de o programa Don e Juan e sua historia compor um fluxo local e identitario na

emissora foi evidenciado pela produtora como parte da identificagdo do programa
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com a regiao, pois fora planejado a fim de articula-se como uma forma cultural que

fortalece a experiéncia de suas audiéncias.

Nos programas analisados o regionalismo busca integrar outros contextos
culturais. Embora as identidades locais sejam valorizadas, como forma de tornar o
texto mais legivel e conquistar o interesse das audiéncias, percebe-se o
envolvimento de elementos culturais mais atualizados, abrangentes e menos
caricaturados a fim de alcangar um publico mais diverso. Sao estratégias que se
constituem por meio de uma relagdo dindmica que negocia valores no presente da
enunciacao, da escolha dos codigos televisivos, conforme podemos encontrar nos
estudos de Michel de Certeau (1994).

Embora em alguns casos se evidencie um certo esvaziamento politico, no
sentido de se evidenciar conflitos sociais, quer falando de tabus ou de adversarios
politicos, a TV regional mostrou ser um local de mediagdo das diferengas e
antagonismos que sao ainda mais dinamicos porque mais proximos do cotidiano.
Como observou Bhabha, “um saber sé pode se tornar politico através de um
processo agnostico: dissenso, alteridade e outridade sdo as condigdes discursivas
para a circulacdo e o reconhecimento de um sujeito politizado e uma “verdade”
publica” (BHABHA, 1998, p. 49).

Mesmo na repeticdo, a televisdo regional pode se constituir um espaco de
discussao e critica uma vez que ela € uma arena politica por natureza. As realidades
locais, portanto, sdo colocadas em uma zona de hibridismo que constréi um novo
objeto politico, um novo ativismo, novas formas de intervencdo e negociagao das
identidades culturais locais. A temporalidade presente nos programas molda novas
formas de intervengéao, atualiza a linguagem da critica, pois, nas relagdes cotidianas,
mais do que oposicao, a critica abre um espacgo de traducédo, cria novas formas de

entendimento.

As diferencas de género evidenciadas na matéria do programa Fora do Eixo,
ou as diferencas culturais nos programas Raizes e Frutos da Terra, em que muitas
expressoes sao explicadas pelos apresentadores, buscam mesmo estabelecer
relagdes de encontros os quais sao parte do cotidiano. Sao destacados valores que
nem sempre sado enfatizados nos programas mais comerciais das redes nacionais,

construidos sob os signos do consumo das industrias culturais.
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Contudo, estratégias de investimentos alternativos sdo cada vez maiores nas
emissoras comerciais. As parcerias também melhoram as produgdes dos programas
também nas emissoras publicas. Vimos que o programa Frutos da Terra, por
exemplo, tem uma producdo mais profissional e recebe investimentos locais,

contudo mantém estas mesmas caracteristicas, dialogando com o publico local.

Em sete dos oito programas analisados percebemos que os conceitos de
regiao e localidade estdo cada vez mais tensionados e dinamizados. Em um
primeiro momento a ideia de nacdo é abordada pontualmente, como elemento
integrador, como percebe-se na analise do programa Carrossel da Saudade. Os
programas Frutos da Terra e Terra da Gente, veiculados em outras pragas,

demonstram essa mobilidade do termo regiao.

Os objetivos dos programas nem sempre sao mostrar uma identidade local. O
programa Terra da Gente trabalha elementos mais gerais inerentes ao jornalismo,
objetivando destacar o esforgo jornalistico de divulgar roteiros de pesca esportiva,
peixes e a natureza preservada. Ainda que destaque as comunidades locais nos
lugares onde visita, ndo coloca em evidéncia codigos especificos e hibridos destes
grupos, que sao vistos como material informativo, como modos de vida exéticos e
pitorescos. O programa leva a marca da pesca como turismo e esporte e nesse
sentido pode ser veiculado em diferentes regides, tenham ou nao habitos proprios

mais tradicionais ligados a pescaria.

Ainda que exibido em outras pragas, o Frutos da Terra trabalha com
contextos culturais que também sado reconhecidos em outras regides devido as
condi¢cbes topograficas parecidas e as migracdes de pessoas entre o Mato Grosso e
Mato Grosso do Sul, Goias, Tocantins, Sul do Para e Sul do Maranhéo, reforcando

tragos regionais e revelando o multiculturalismo.

Pensar a exibicdo de programas regionais em outras pragas requer estudo
criterioso. No caso das séries do Nucleo de Dramaturgia da RBS percebemos
alguns contextos bastante especificos. As séries da RBS estdo ancoradas em
géneros ja reconhecidos pelas audiéncias em geral: a teledramaturgia, o humor e a
reportagem. Todavia, outra fonte de referéncia séo elementos especificos da cultura
gaucha e da Regiao Sul e ainda das dindmicas urbanas peculiares a cidade de Porto
Alegre, uma das principais regides metropolitanas do pais. Veiculado em outras

pracas, os elementos novos especificos da cultura sulista, os sotaques e as histérias
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da regido ampliam o nivel de entropia na leitura destes programas. Pode haver um
esvaziamento dos significados apresentados se direcionados a publicos cujos
repertorios socio-culturais nado reconhecem os elementos apresentados no

programa.

A dinamica que amplia as fronteiras da televisao regional, portanto, esta em
outra ordem distinta da I6gica comercial e hegemdnica que molda os programas das
redes nacionais. Pode-se perceber isso com os seguintes exemplos: fora da Regido
Sul, o tradicionalismo gaucho se lanca na telinha com os programas Do Sul ao
Pantanal, da TV Cidade/MT (SBT Sorriso), exibido aos sabados pela manha, com
uma hora de duragdo, e o programa Alma Gaucha, da Redesat, TV publica do
Tocantins. No Distrito Federal, ja foram exibidos pela TV Nacional os programas
Brasileranga, produzido pela TVE da Bahia, e Galpdo Nativo, produzido pela TVE do
Rio Grande do Sul.

Por outro lado, a performance do apresentador mostrou-se chave para a
identificacdo do publico com o programa. O apresentador em geral, nos programas
analisados, tem bastante prestigio na cidade e estd ligado aos temas ou aos
géneros televisivos com os quais trabalha. E é ele, o apresentador, em muitos
casos, essencial para a manutencao da identidade do programa, como verificamos

nos formatos dos programas Frutos da Terra, Raizes e Tolerancia Zero.

A expressividade é outra marca forte dos programas regionais. Nesse
aspecto, incluem-se os sotaques, a linguagem coloquial e o uso de expressdes
caracteristicas da regido. Em se tratando do programa Fora do Eixo, essa situagao é
bastante emblematica, pois leva as diferentes formas de se expressar para publicos
distintos, sem que tal forma seja de alguma maneira enfatizada como algo fora da
normalidade, ou fora da regra televisiva. Uma situagcéo distinta na teledramaturgia,
por exemplo, pois 0os sotaques e as diferentes formas de expressao, linguisticas e

culturais, sdo em geral marcadas por estere6tipos, sao caricaturadas.

Por trabalhar com esse cotidiano mais proximo a TV regional torna-se ainda
mais mediadora social, instituicdo mesmo, no sentido de criar produtos que ajudam
na manutengdo do status quo, tradigdes, regimes de crenga e relagbes de
sociabilidade, mas também das relagdes de poder. Em um programa sobre o
cotidiano de uma familia gaucha, percebe-se seus sotaques e as diferentes

estruturas sociais existentes nos centros urbanos que, no caso de Porto Alegre,
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convivem intensamente com forte valorizagcdo de identidades tradicionais, contudo
plurais. No programa Aventuras da familia Brasil nota-se a dimenséo historica e
cotidiana evidenciadas nas aventuras da familia, no choque de geracbes e de
valores, mas que mostra como a criatividade pode redefinir a agdo dos sujeitos

diante das situagdes que surgem.

Na série gaucha analisada, enxerga-se mais claramente como a televiséo se
transforma em instituicdo social na medida em que busca perpetuar o ser/sujeito e
sua posicao social. Esta relacdo é por vezes problematica, mas a perpetuacao da
heranca, da figura paterna é essencial. E o que se vé na relacdo entre o Pai e o
genro e entre Boca e sua filha. Bourdieu explica esta heranga como sendo muitas
vezes aceita docilmente, mas que deve ser carregada de desafios para que o

herdeiro construa sua propria histéria (BOURDIEU, 1997, p. 9).

Nesse sentido, alguns questionamentos surgem no momento de escolhermos
um programa produzido em uma regiao diferente. Sera que um programa como as
Aventuras da familia Brasil, apesar do humor sutil, seria bem aceito na Regiao
Nordeste, por exemplo? O humor é um ingrediente que adentra diversos contextos,
mas percebe-se uma diferenca nos programas humoristicos do Norte e Nordeste,
mais caricaturados e despojados, do humor desenvolvido na série da RBS. Da
mesma maneira, as caracteristicas culturais muito marcadas, como o sotaque e as
expressdes linguisticas, podem causar estranheza e prejudicar a legibilidade do
programa. E essa dimensdo especifica de lugar que vai definir a inser¢do cultural

dos programas.

Nessa analise, ficou evidente que os formatos ganharam presenca
significativa nos contextos regionais. A programacgao regional apresenta exemplos
de formatos semelhantes aos ja consagrados nas grandes redes nacionais. O
programa Interferéncia, exibido pela RTP (Rede de Televisdo Paraense), no Para,
afiliada SBT, para os municipios de Floresta, Castanhal, Capanema e Braganca, aos
sabados, as 12h30, € um exemplo de programa regional que busca explorar a
dindmica e os recursos tecnologicos da televisdo, com um formato semelhante aos
programas esportivos e as revistas eletrbnicas voltadas ao publico jovem das
grandes redes. Interferéncia € um programa de variedades que mistura quadros de
humor, jogos e gincanas, musica; e reportagens sobre turismo na regido, no formato

de revista eletrénica.
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Por outro lado, alguns formatos ganharam destaque pela criatividade e
envolvimento comunitario. O Jornal do Piaui foi um dos programas informativos, no
formato telejornal, mas dindmicos encontrados. Apresentado por Amadeu Campos o
Jornal do Piaui € chamado pela emissora como o “programa jornalistico mais
auténtico da televisdo piauiense”. O Jornal tem duragéo de 2 horas e 15 minutos,
exibido de segunda a sexta-feira pela TV Cidade Verde, afiliada do SBT e conta com
varias “editorias”, transformadas em quadros, que vao ao ar em dias alternados.
Balaio de Gato, Economia e negdcios, Espacgo esportivo, Cidade verde aventura,
Cidade Verde repdrter sao alguns exemplos dos temas abordados nos quadros
especializados do telejornal. O Jornal Cidade Verde, exibido das 7 as 8 horas,
também trabalha com o formato de quadros como Cidade Turismo e Nosso
Ambiente.

Os programas voltados ao publico feminino também seguem os mesmos
formatos que os programas nacionais. O programa Elvira Raulino, da TV Cidade
Verde, afiliada SBT no Piaui, € um exemplo. O programa Destaque, das emissoras
da Rede Massa, afiliada SBT no Parana, tem o diferencial de ter versdes locais para

as quatro emissoras da Rede (TV Iguagu, TV Naipi, TV Tibagi e TV Cidade).

Segundo Eugénio Bucci (1997), o melodrama, a capacidade de surpreender e
assustar sao aspectos presentes no jornalismo no Brasil. Nos programas regionais
analisados percebe-se que esta caracteristica permanece em outros géneros,
sobretudo pela presenca de muitos programas policiais, como representantes da
estratégia dramatica que privilegia oposi¢cdes binarias como o bem e o mal, o certo e
o errado. No programa Tolerdncia Zero constata-se esta situagcéo. Entretanto, esses
dualismos sociais sao diluidos na Aventuras da familia Brasil. Verifica-se que em
programas muito centrados em seu género dinamizar signos e valorizar a

pluralidade cultural parece ser mais dificil.



CONCLUSOES

Esta pesquisa teve como objeto de estudo a programacao regional da
televisdo aberta no Brasil. Por meio da analise do perfil da programacao local das
emissoras regionais afiliadas as principais redes de televisdo comercial aberta e as
emissoras publicas de cada Estado e a analise de oito programas regionais, de cada
Regido do Brasil, verificamos como a realidade televisiva se articula com o cotidiano
e as identidades culturais. Buscamos na programacgao da televisédo regional perceber
a dinamizacao das culturas locais na producédo dos conteudos televisivos partindo da
hipétese de que a televisao regional vem buscando diferenciar sua programacgéao a
partir de novos codigos e referenciais culturais locais distanciando-se das

generalizagdes e dos modelos impostos pelas redes nacionais de televisao aberta.

As emissoras comerciais proprias das redes Globo, SBT e Record localizadas
fora do Estado da cabega-de-rede e as afiliadas geradoras de programas locais
constituem o corpus do primeiro momento da investigagcdo, de base
quantiqualitativa, da programacao regional. Constituem a base de dados 1329

programas distribuidos em 192 emissoras.

A analise dos programas Carrossel da Saudade (TV Cultura/AM), Raizes
(Redesat/TO), Frutos da Terra (TV Ahanguera/GO), Fora do Eixo (Globo
Nordeste/PE), Toleradncia Zero (TV Atalaia/SE), Don e Juan e sua histéria (TV
Alterosa/MG), Terra da Gente (EPTV/SP) e Especiais RBS (RBS/RS) constituem o

segundo momento de investigacao, de base qualitativa.

A partir da percepg¢ao de cultura como processos vividos e negociados no
cotidiano e da produgdo televisiva como formas culturais que articulam
subjetividades, diferencas e dindmicas culturais especificas, compreendemos a
relagado entre as identidades culturais locais e regionais e a televisdo como cultura,
por meio do uso de cddigos especificos da linguagem e da estética da televisao, os
quais sao atualizados na televisao regional em relagdo a programacao das redes de

televisao nacionais.

O primeiro objetivo da pesquisa foi compor um panorama e perceber as

caracteristicas da programacgao regional da televisdo aberta no Brasil por meio de
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uma analise que localizasse a TV regional dentro dos marcos regulatérios da
legislacdo brasileira. Neste sentido, observamos que, nascida local, a televisdo no
Brasil se constituiu em um sistema de redes centralizadas em dois principais centros
urbanos do Brasil, os Estados do Rio de Janeiro e Sdo Paulo. A programacgao é
homogeneizada para todo o Brasil e nem sempre revela os aspectos regionais de
outros Estados do pais. As noticias, quando ganham importancia para serem
veiculadas nacionalmente, e peculiaridades regionais mostradas em telenovelas, por
exemplo, abordavam mais o lado exético, que, segundo Daniel Lins (1997, p. 99),
destitui a diferenca de sua complexidade e estrutura social ao estratifica-la. E nao
constitui o “Diverso”, ou seja, “a outra face da identidade do Outro”, o
reconhecimento do Outro que contribui para o conhecimento do Eu. Nestes termos,
a televisdo perdeu o momento de se constituir em um espaco de referéncia das
pessoas como parte de uma mesma experiéncia e integrantes do processo de

mudanga social para melhorar as condigdes de vida do pais.

Os movimentos em torno da regionalizagdo da televisdo comegam a ser
moldados a partir da Constituicao de 88 e depois por iniciativas como: a formagao da
Rede Publica de Televisao, editais de fomento a producao audiovisual e da Lei do
Audiovisual. Paralelo aos incentivos do governo a regionalizagado da televisao e a
veiculacdo de conteudos regionais na programacao nacional, as redes de televisao
nacionais buscam uniformizar sua imagem por meio do fortalecimento do jornalismo
das emissoras afiliadas. Assim, as emissoras afiliadas a Rede Globo sdo obrigadas
a investir em equipamentos e na profissionalizacdo dos reporteres e produtores e
uniformizam vinhetas, cenarios e estilos de narragdao que possam identificar a
programacao local com a rede mé&e. As redes SBT e em seguida Record também
investem nas afiliadas por meio de um processo semelhante ao desenvolvido pela
rede que detém o primeiro lugar de audiéncia no Brasil, a Rede Globo. Atualmente,
as afiliadas da Record mantém versdes regionais dos programas da Rede. Este
processo alterou um pouco o cenario de regionalismos na televisdo brasileira:
quadros como Me Leva Brasil (programa Fantastico da Rede Globo) e Achei no
Brasil (Domingo Espetacular da Rede Record) ganharam destaque e reportagens
produzidas pelas emissoras regionais passam a ser exibidas nos telejornais

nacionais.
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Na outra dimensao, as emissoras regionais comegam a se profissionalizar e
com isso melhorar a qualidade e qualidade da programacao local. O quadro é ainda
mais dinamizado se considerarmos outros contextos como: a consolidagao de redes
regionais de televisdo, o surgimento de pequenas redes nacionais como a TV
Gazeta (que cobre os Estados de Sao Paulo, Mato Grosso e Parana além de
algumas capitais no Brasil) e emissoras locais como a TV Diario, no Ceara, que tem

programacgao 100% local.

As emissoras afiliadas a Rede SBT sao as que apresentam maior numero de
programas proprios ou em parceria, seguidas das emissoras publicas. A maioria
destes programas encontra-se na Regiao Nordeste, contudo, proporcionalmente ao
numero de Estados, a Regido Sul mantém uma programagéo local maior. Os
Estados com maior producgao local sdo: Sao Paulo, Minas Gerais, Parana e Mato
Grosso. Os Estados com menos programacao local sao: Roraima, Amapa, Mato

Grosso do Sul e Rio de Janeiro.

Percebeu-se que a Rede Globo vem trabalhando com parcerias com as redes
e emissoras afiliadas regionais. Mas € o SBT a rede nacional que mais exibe
programas terceirizados. As emissoras da rede Publica, por sua vez, em relagao as
emissoras comerciais estudadas nesta pesquisa, trabalham mais com parcerias e
co-producado de programas, por meio de projetos comuns da propria TV Brasil, da
abertura a producgao local ou de projetos de fomento a produgao audiovisual como o

DOCTV, o que dinamiza e favorece a pluralidade cultural na televisao.

Assim, enquanto as emissoras publicas contam com mais liberdade para
escolher programas, quer préprios quer produzidos por outras emissoras associadas
a TV Brasil, as emissoras comerciais usam a padronizagao para ganhar forga e fixar
a sua imagem. Por outro lado, percebemos por meio da analise geral da
programacgao regional que, embora o entretenimento seja predominante, as
emissoras regionais sao vistas como importante fonte de informagao, trocas

simbodlicas e visibilidade.

Na dinamica de géneros e formatos dos programas listados na base de
dados, a maioria é informativo (49,8%), seguido de perto pelo entretenimento
(37,7%). OS programas religiosos estdo mais presentes nas Regides Centro-Oeste e
Nordeste. Proporcionalmente, o entretenimento ganha destaque nas Regides

Sudeste e Sul e em terceiro lugar na Regido Nordeste. O entretenimento pode ser
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explicado pelo fato de as culturas locais buscarem formas culturais mais enraizadas
nos seus valores e gostos, buscarem se ver na televisdo, mas inseridos em
contextos e manifestacdes culturais reconhecidos e partilhados coletivamente. E o
que foi percebido com a analise dos programas Carrossel da Saudade, da TV
Cultura/AM, das Aventuras da Familia Brasil, da RBS/RS e do Frutos da Terra, TV
Anhanguera/GO.

Contudo, de acordo com os objetivos de cada programa, todas as produgdes
regionais estdo preocupadas com a identificagdo do seu publico e buscam criar
alternativas criativas para garantir audiéncia de seus programas, seja ancorando
formatos especificos a outros existentes, criando novos formatos, ou atualizando
aqueles ja consagrados e exibidos pelas redes nacionais. Percebe-se nessas formas

culturais também constantes atualizagdes.

Notadamente, o fluxo televisivo parece ganhar evidéncia para os produtores
nas emissoras regionais. Na TV Alterosa o fato de o programa Don e Juan compor
um fluxo local e identitario na emissora foi evidenciado pela produtora como parte da
identificagcdo do programa com a regido. O fluxo televisivo planejado na televisdo
regional articula-se como uma forma cultural que fortalece a experiéncia das

audiéncias com a televisao.

Os conteudos e a linguagem dos programas de televisdo locais sao
motivados pelo contexto histérico-cultural e econdmico das suas audiéncias e
publico alvo. A analise dos programas mostrou que a TV Regional tem trabalhado
com formatos e géneros ja consolidados na televisdo, contudo eles sao em geral
adaptados, hibridizados, conformados aos gostos e objetivos do programa,
revelando assim os publicos preferenciais. O uso de taticas criativas molda modos
de fazer especificos das experiéncias e trocas cotidianas que ocorrem no contexto
de proximidade regional/local. Programas policiais nas Regides Nordeste, Norte e
Centro-Oeste misturam assisténcia social, cidadania e humor, revistas eletrénicas
trabalham com jogos, colunismo social e turismo regional. Programas como o Café
com TV, da TV Alterosa/MG, misturam entrevistas, turismo, biografia com simbolos
regionais. Neste caso, percebemos aqui que o encontro da economia esta

amalgamado com outros valores que constituem referéncia para a regiao.

Uma alternativa para aumentar a producgao local de conteudos e manter uma

situagao de fluxo televisivo que identifique a expressividade local da emissora sdo os
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programetes, especiais ou fixos. Assim, reportagens de cerca de um minuto sobre
cultura local, turismo ou abordando séries especiais como ‘“literatura local”, “vultos
historicos”, ou ainda programetes com formatos especificos, como o Video-verso da
TV Cultura do Para, podem ser inseridos no decorrer da programagao formando um
fluxo regional e identitario local. Neste sentido, reforga-se a percepcao defendida por
autores como R. Williams e Arlindo Machado de que o fluxo televisivo tem

conformado a televisdo como forma cultural mais do que a programacgéo.

A publicidade também é componente dos processos de identificacdo das
audiéncias nos contornos do fluxo televisivo. As mensagens de divulgacdo dos
produtos locais buscam estabelecer os elos que os ligam a habitos e costumes e
ainda as relagbes pessoais e afetivas, inclusive entre programa e anunciante,

conforme observou-se na dinamica publicitaria do programa Tolerancia Zero.

Um destaque na materialidade dos formatos nas emissoras regionais
evidenciado nesta andlise é a performance do apresentador a qual mostrou-se
essencial para a manutencdo da identidade do programa, como verificamos nos
formatos dos programas Frutos da Terra, Raizes e Tolerancia Zero. O apresentador
em geral tem bastante prestigio ou envolvimento com lugares publicos na cidade

estando ligado aos temas ou aos géneros televisivos com os quais trabalha.

Os codigos e a linguagem nos programas regionais sao marcados pela
expressividade. Recursos técnicos e estéticos sdo trabalhados com o intuito de
garantir a legibilidade e menos como composigao de um discurso préprio, ou seja,
0s recursos técnicos e estéticos que compdem a especificidade da televisdo sao
utilizados articulados aos sentidos que se pretende levar as audiéncias. Entendemos
que o mais importante, portanto, para as emissoras regionais ndo € a utilizagéo
original de efeitos de camera, luz e enquadramentos. Eles s&o utilizados quando

ampliam o sentido do texto e das imagens.

A maioria dos programas apresenta enquadramentos e movimentos de
camera com angulos tradicionais. O uso de trilha sonora e enquadramentos mais
dindmicos sao tipicos dos programas esportivos, como o Fora do Eixo. Ja a
articulagcdo de trilhas sonoras com o imaginario e os contextos locais pode ser
evidenciada no Programa Raizes quando, por exemplo, as imagens de um
seminario catolico sdo acompanhadas da musica “Oracdo de Sao Francisco”. O

planejamento dos cenarios constitui marcas bem especificas dos programas
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regionais. Eles revelam de antemé&o as caracteristicas culturais da regido, ainda que

seja por meio de fotografia ampliada da cidade como pano de fundo do cenario.

Alguns formatos ganharam destaque pela criatividade. Muitos deles buscam a
interatividade com as audiéncias, entre eles os programas analisados neste
trabalho: Frutos da Terra, que recebe versos e acolhe temas sugeridos pelo publico;
O Programa Raizes, quando divulga fotos do apresentador tiradas durante suas
visitas aos municipios e eventos; os especiais RBS nas séries Minha Histéria de
Natal e nos curtas Gauchos e Minimetragem; O Jornal do Piaui da TV Cidade Verde,
afiliada do SBT, que conta com varias editorias, transformadas em quadros
especializados que vao ao ar em dias alternados.

Nos programas regionais a repeticao dos temas e a ancoragem ao passado
televisivo antes de serem copias dos programas nacionais podem nao provocar um
efeito reducionista do conteudo, mas por meio de usos criativos dos produtores e da
audiéncia reforcar os valores e elementos de vinculagdo e pertencimento dos

individuos.

Respondendo aos questionamentos apresentados na pesquisa, observa-se,
portanto, que a televisao regional reafirma e atualiza alguns codigos ja conhecidos
na producgao televisiva e também cria outros de acordo com as demandas locais,
com as criatividades do presente, os modos de fazer e de crer dos contextos
regionais, com o local da cultura. Contudo, a hibridizagdo de géneros e formatos de
forma indiscriminada pode provocar efeitos banalizadores e diluidores dos objetivos
principais de determinados programas, como exemplo citamos o uso do humor
negro e do excesso de publicidade nos programas policiais, que muitas vezes

enfadam o telespectador e comprometem sua propria audiéncia.

Outro objetivo desta pesquisa nos fez enveredar pelos contextos culturais nos
quais os programas estao inseridos bem como as relagdes entre as identidades
locais, a televisdo e os processos de globalizagdao da cultura. Neste sentido,
evidenciou-se a posi¢gao da TV dentro do corpo social que a conforma como lugar de
mediagcdo, um entre-lugar. Por trabalhar com o cotidiano ainda mais proximo a TV
regional torna-se ainda mais mediadora social, instituicdo mesmo, no sentido de
criar produtos que ajudam na manuteng¢ao ou na atualizagcéo do status quo, em que
tradicoes, regimes de crencga e relagdes de sociabilidade, mas também relacdes de

poder sdo reveladas. Assim, o patriarcalismo, o machismo, o choque de geragdes no
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contexto familiar, a reproducdo dos valores socioculturais locais, os problemas e

demandas especificos da regido, sao ainda mais articulados nos programas locais.

Do mesmo modo, o discurso da “valorizagao da cultura” presente em varios
programas constitui o confronto entre individuo e a alteridade, evidencia a marca da
diferenga, ndo em posi¢cao de confronto ou de conflito, mas para identificar tragos e
lacos identitarios e culturais que nao sdo percebidos como tais nos programas de
rede nacional, e por outro, integrar mais as culturas tendo em vista que condigdes
multiculturais de varias regides do Brasil estdo inscritas e tensionadas no cotidiano,

nas experiéncias diarias.

Outras formas de sociabilidades de mediagao entre programa e audiéncias e
nesse sentido de constituicido e afirmacdo de posi¢cdes de identidades foram
evidenciadas com a analise dos programas. Eles se constituem por formas culturais
que atualizam e dinamizam as experiéncias cotidianas das pessoas, elegendo a

televisdo como um “lécus” de imbricamento cultural.

Por um lado, os programas regionais conformam signos que expressam a
identidade e relagbes comunitarias das audiéncias em relagéo ao lugar. O imaginario
social e religioso, os valores socialmente aceitos, sdo sempre utilizados como
elementos identitarios e ndo podem migrar para outros contextos impunemente, pois
fazem sentido em determinada cultura. A programacao regional de TV opera com
uma linguagem coloquial e com o uso de expressdes e sotaques regionais, em geral
com um discurso mais livre € menos regrado como ¢ tipico da produgéo televisiva. A
maioria dos programas que aborda a cultura local, o turismo e as manifestacées
folcloricas apresenta formas de discursos mais intimistas, aparentemente menos
autoritarias porque trabalha sentidos reconhecidos, e mais aberto as diversidades
culturais e locais e, consequentemente, as multiplicidades de leituras das

audiéncias.

Por outro lado, percebe-se que o0s programas regionais buscam integrar
outros contextos culturais por meio do encontro com o Outro, contudo valorizam o
envolvimento de elementos culturais mais atualizados, menos estratificados e mais

reconhecidos em um mesmo contexto cultural.

Pode-se analisar, nessa perspectiva, uma tendéncia para um processo de

eliminacao das mas diferencas da colonizacdo, nao no sentido apenas de naturalizar
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as diferencas que separam as regides, os Estados e territorios brasileiros, mas de
integrar estas diferengas como parte de um processo de constru¢do de um novo
presente com melhores condi¢cdes de vida para todos (ainda que estejam ligados a
motivagdes comerciais). Sdo exemplos as dindmicas dos programas Fora do Eixo e
dos elementos referenciais a outros Estados e Regides presentes no Frutos da Terra

e Carrossel da Saudade.

Outra manifestagdo das subjetividades dindmicas que ampliam o sentido de
regiao e regionalidade ocorre no programa Don e Juan e sua Histdria, cuja utilizagao
da musica sertaneja conforma signos reconhecidos por varios grupos sociais. A
intengdo do programa é claramente fazer do género em questdo um mecanismo
articulador de sociabilidades e identidades relacionais, que conformem sentidos de
nacionalismos. Um discurso recorrente nos programas locais € a referéncia ao ser
brasileiro, o que confirma a vinculagéo das identidades locais a um desejo de ser
nacgdo. E um contexto que pode ser analisado nos textos sobre o discurso colonial
de Homi Bhabha e no sentido de comunidades imaginadas, posto que no cotidiano
tém moldado o processo cultural vivido que articula a identificagdo dos sujeitos com

um lugar, mas cuja referéncia é a nacgao.

A cultura local é mais do que divulgar manifestagdes culturais, envolve um
processo em que o novo e o tradicional estdo em jogo, e este novo ndo esta
desarticulado nem é recusado porque se encontra ancorado em valores socialmente
aceitos e contextos identitarios reconhecidos por cada publico. Porém, enquanto
elementos identitarios regionais e locais s&do acentuados, ha uma ampliagcdo do
sentido de regido. O programa Carrossel da Saudade evidencia o sentido de ser né&o
apenas amazonense, mas de ser Regido Amazdnica. Além disso, os elementos de
uma cultura caribenha sdo misturados e reelaborados na dimensdo em que foram

incorporados ao contexto cultural local.

O uso de linguagens e formatos televisivos que podem ser reconhecidos por
um publico mais amplo, nacional até, como o humor, o turismo, devem estar
associadas a outros codigos referenciais, caso os produtores desejem ampliar os
repertérios de seus conteudos. O programa Terra da Gente marca a pesca como
esporte e turismo e pode ser veiculado em diferentes regides. Entretanto, a pesca no
programa Frutos da Terra tem objetivos e fungbdes sociais diferentes e reflete um

estilo de vida, um momento de lazer e de sociabilidade especifico, pois a relagao
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das pessoas da Regido com os grandes rios locais € familiar, representa tanto a

sobrevivéncia como o entretenimento.

Do mesmo modo, a ancoragem na teledramaturgia e no humor de programas
como algumas séries do Nucleo de Especiais da RBS, ndo garantem o sucesso de
sua exibicdo em outros contextos culturais, pois séo elementos especificos da
cultura gaucha e da Regido Sul e das dinamicas urbanas peculiares a cidade de
Porto Alegre, conformam um repertério de informagbes entropicas para

determinados locais no Brasil.

A partir desse estudo, foi possivel responder outros questionamentos
expostos na introdugdo deste trabalho. Os programas regionais apostam nos
recursos de mediagao para estabelecer lagos com suas audiéncias mais do que por
meio de recursos técnicos inovadores. Sdo as situagdes cotidianas, o uso de
expressoes da regiao e de acordo com as relagdes entre a casa e a vizinhanga que

conduzem a relagdo dos apresentadores com seus publicos.

A televisdo regional ainda busca mostrar o compromisso profissional da
emissora com a regido e suas audiéncias: valoriza o esforgo jornalistico de divulgar
as informagdes uteis a regido; articula modos de envolvimento com a comunidade,
como campanhas e eventos, em geral esportivos, neste caso conformando esta
forma cultural difundida nas sociedades desde a antiguidade; valoriza e aproxima a
emissora e os seus dirigentes por meio dos discursos dos proprios apresentadores,
mostrando a importancia das pessoas na promog¢ido de uma emissora comprometida

com suas audiéncias.

O papel da televisdo na construgcdo de um imaginario regional pode ser ainda
mais forte quando as sociedades se utilizam de variadas formas institucionais para
manter vinculos, valores e costumes tradicionais. O caso das comunidades gauchas
no Brasil é emblematico. Independentemente de onde residem, os gauchos
negociam sua imagem e reafirmam sua identidade por meio da institucionalizagao
de sua cultura de diferentes formas (pelo Centro de Tradigbes Gauchas -CTG, pelo

Estado, pela escola, pela familia e pela televiséo).

E notavel, portanto, a importancia dos dialogos entre as diversas fontes de
producao dos programas regionais que conformam uma intertextualidade que reflete

as experiéncias culturais dos publicos locais. H4 uma situagdo de experiéncia e de
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trocas simbdlicas entre os processos de producéo (a materialidade dos programas)
e as leituras das audiéncias. A construgdo de discursos heterogéneos, com
caracteristicas localizadas, ndo necessariamente amplos ou redundantes - para
serem lidos por uma infinidade de publicos distintos como pretende a programacgéao
nacional das redes de televisdo aberta - moldam uma nova perspectiva da relacéo

das pessoas com a televisio.

A dimenséo cultural das experiéncias de se ver televisdo é independente dos
contornos econdmicos e politicos que marcam a programagao da televisao regional,
no momento da leitura, ainda que seja forte a vinculacdo das emissoras/programas

regionais aos contextos politicos e econdmicos locais.

Esta nova relacdo entre televisdo e publicos é reafirmada por meio da
construgcdo de textos metalinguisticos pela televisdo regional. Existem referéncias
em alguns programas a propria televisdo, que estimulam a percepcdo de uma
relagdo de interdependéncia entre emissora e publicos. Nos programas Don e Juan,
Especiais RBS e Tolerdncia Zero ha uma intencado de mostrar a televisdo como
parte mesma da cotidianidade local ao invés de ocultar seu protagonismo nas

experiéncias dos sujeitos na vida cotidiana.

Em suma, a hipotese de que a televisao regional vem buscando diferenciar
sua programagao a partir de novos coédigos e referenciais culturais locais
distanciando-se das generalizagdes e dos modelos impostos pelos programas das
redes nacionais de televisao aberta foi parcialmente confirmada, pois configura uma

estrutura comum e significativa: o palco e a platéia (o publico).

Embora ndo se trate de personagens reais (apresentador e pessoas), existe
um palco: onde se realiza um show em que varios aspectos se enquadram em tipos
claramente identificaveis e familiares em outros programas de televisdo. A atuacao
performatica do apresentador revela um alto grau de empatia e a capacidade de
improvisagado que reforcam sua legitimidade por meio de discursos fundados nos
valores do bem (a solidariedade, o respeito, a hierarquia, o amor e a tradigao). Por
outro lado, as denuncias e desvios sociais mostrados nos programas assumem

sempre as funcgdes de reforgar o lugar de autoridade e de porta-vozes midiaticos em
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momentos instituintes da interacdo apresentador/publico, atores de processos

comunicativos que reafirmam o lugar do regional dentro do que o publico ja espera.

Em sintese, podemos destacar alguns tragcos que marcam a programacgao da

televisao regional aberta no pais:

1.

Fragmentacdo e diversidade. Os produtos sao diversificados,
multiplos, misturam temas e géneros que marcam o repertorio dos

programas regionais de TV;

Inscricdo no dominio do senso comum. A inser¢ao na vida cotidiana
confere aos programas regionais de TV uma relagdo de
“coloquialidade” com suas audiéncias. O discurso advém de padrbées
interativos dentro de uma determinada cultura e dentro de universos

de referéncias partilhados por uma dada coletividade;

Carater hibrido, entretenimento. A TV regional marca sua insergao
na vida cotidiana do publico/audiéncias prioritariamente por seu
carater hibrido e de lazer, mesmo quando oferece conteudos de
informagédo (jornalismo local), priorizando fatos e temas que
mobilizam a vida social (crimes, roubos, greves, campanhas
governamentais, vida de personalidades) apontando seu

protagonismo no espacgo publico;

Uso da linguagem visual com apelo a sensorialidade. Os programas
regionais trabalham com signos visuais facilmente reconheciveis e
que falam mais diretamente aos nossos sentidos. Estabelecem,
assim, uma relagcao familiar com a audiéncia, sobretudo no terreno
do icbnico (relagdo de semelhanga com o mundo), relagdo de

proximidade com os sentidos e emogdes das audiéncias;

Por ultimo, acredito que este trabalho tem o mérito de mapear o
cenario da programacgao regional de TV aberta no Brasil, estudo
inexistente dentro da literatura sobre televisdo no pais, com a
finalidade de contribuir para uma questdo ainda pouco estudada: a
diversidade dos produtos da televisdo ndo necessariamente para
atingir a uma grande audiéncia, mas para garantir um grau

substancial de pluralismo que passa, necessariamente, por conhecer
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como se organiza o discurso local nos programas de TV aberta no
Brasil, e também por entender quais as significagcbes que estes
programas tém na producédo de sociabilidades, pertencimento, no
reconhecimento de identidades e nos modos de consumir oOs

produtos culturais da televiséo.

Entendemos, por meio desta pesquisa, que a televisdo regional é o espacgo
onde podem ocorrer articulagdes de processos culturais por meio da proximidade e
da diversidade cultural promovida pelos programas locais. Os programas das
emissoras locais constituem locais de trocas simbdlicas, sao formas culturais em que
o conceito de articulacdo € constantemente dinamizado por meio das realizacdes
sociais cotidianas e do fazer criativo dos grupos culturais demarcados. Assim, os
programas regionais se utilizam de elementos que possam ser reconhecidos pela
memoria televisiva das audiéncias, momento em que é possivel que sejam
realizadas reconfiguragbes sociais e culturais por meio de um processo dinamico

que se atualiza também em fung¢ao das experiéncias cotidianas.

Por fim, a pesquisa mostrou que a comunidade cientifica deve inserir novos
debates em torno de uma classificacdo de géneros e formatos para a televisdo
brasileira, sobretudo inserindo as dinamicas que ora se colocam dentro da
programacao regional de televisdo. Fica ainda a provocagao para outras pesquisas
empiricas que além da analise dos realitys shows ou dos vinculos politicos e
econdmicos isolados que permeiam a televisdo debrucem-se em compreender a

correlagao entre TV e cotidiano na cultura regional.
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APENDICE A - ESPELHO DA BASE DE DADOS DA PESQUISA

VARIAVEL 1: Regio (regido do pais em que se encontra a emissora)
1. Norte
2. Nordeste
3. Centro-Oeste
4. Sudeste
5. Sul

VARIAVEL 2: Estado (Unidade da federacgéo de concessdo da emissora)
VARIAVEL 3: Emissora (Nome da emissora)

VARIAVEL 4: Tipo da emissora
1- Comercial
2- Publica

VARIAVEL 5: Afiliacdo da emissora
1. Globo
2. SBT
3. Record
4. TV Brasil

VARIAVEL 6: Programa (Nome da producao televisiva local)

VARIAVEL 7: Categoria televisiva do programa
1. Informativo

. Entretenimento

Educativo

Publicidade

Outros

QRN

VARIAVEL 8: Género do Programa
Auditério

Colunismo Social

Culinario

Desenho animado
Docudrama

Esportivo

Filme

Game show (competigcao)

. Humoristico

10. Infantil

11.Interativo

12.Musical

13.Telenovela

14.Quiz show (perguntas e respostas)
15.Reality show
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16.Revista Eletrénica
17.Série (seriado)
18.Série Brasileira
19. Sitcom
20.Talkshow
21.Teledramaturgia (ficgao)
22 .Variedades
23.Western (faroeste)
24 .Debate
25.Documentario
26.Entrevista
27.Telejornal
28.Educativo

29. Instrutivo
30.Especial
31.Eventos
32.Publicidade
33.Religioso

34.Nao identificado

VARIAVEL 9: Principal formato do programa

1. Ao vivo

2. Auditério
Camera oculta
Capitulo
Debate
Documentario
Dublado
Entrevista
Episddio
10.Esquete
11.Game show
12.Instrucional
13. Interativo
14.Legendado
15.Mesa-redonda
16. Musical
17.Narragéo em off
18. Noticiario
19.Quadros
20.Reportagem
21.Revista
22.Seriado
23.Talk show
24 . Teleaula
25.Telejornal
26. Teletexto
27.Testemunhal
28.Video clip
29.Vinheta
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30. Voice over

31.Ao0 vivo e externa

32.Boletim/spot

33.Ao vivo/gravado

34. Auditério/gravado/externa/quadros
35.Televenda

36.Nao identificado

VARIAVEL 10: Tematicas
1. Noticias e informagdes gerais do dia (factual)
Temas da realidade regional e cotidiano local (ndo-factual)
Turismo: natureza e aspectos culturais locais
Agenda e roteiro cultural e artistico local
Folclore e cultura popular: culinaria, musica regionais, manifestagées culturais
Cultura, histéria, patrimdnio histérico-cultural
Periferias, minorias
Esporte local
. Automoveis em geral
10.Aventura, meio ambiente e esportes radicais
11.Meio Ambiente, pesca
12.Infantil: desenhos, animacéao
13. Infantil: folclore e cultura popular
14.Culinaria regional
15. Culinaria em geral com quadros
16.Cidadania, responsabilidade social, utilidade publica, temas sociais diversos
17.Temas espirituais, psicoldgicos e intimistas
18.Missa ou culto
19.Jornalismo popular e policial
20.Produto audiovisual (video, documentario, curta-metragem)
21.Vendas em geral
22.Divulgacéao de produtos e servigos
23.Agronegdcios e noticias do meio rural
24.Informativo de 6rgaos ou empresas (universidades, Senac, Camara legislativa
etc)
25.Educacao, instrugdes diversas, divulgacao cientifica
26.Musica regional
27.Artes em geral (musica, literatura, cinema, teatro etc)
28.Aulas, supletivos
29.Especializado: politica, economia, educagao
30.Revista jovem: musica, debates etc
31.Colunismo social, making off, cobertura de festas e eventos
32.Variedades com quadros de humor e jogos
33.Humor com interagdo com o publico
34.TV, cinema, comunicacgao, informacao
35.Revista feminina: Moda, beleza
36.Variedades: diversos temas
37.Musica em geral (apresentagao, clipes)
38.Biografico
39.Revista: saude, comportamento
40.Nao identificado
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VARIAVEL 11: Periodicidade de exibicdo

1. Diario

. Semanal

Quinzenal

Mensal

2 a 4 vezes por semana
De segunda a sexta
Sabado e domingo
Sabado

. Domingo

10.2 vezes por dia
11.4 vezes por dia
12.8 vezes por dia
13.Desconhecido

©ONOUA LN

VARIAVEL 12: Tempo de duracéo do programa

VARIAVEL 13: Reprise
1. Sim
2. Nao
3. Desconhecido

VARIAVEL 14: Periodo de exibicéo
1. Semana/manha

. Semanal/tarde

Semana/noite

Madrugada

Fim de semana

Desconhecido

SESICAIN

VARIAVEL 15: Audiéncia do programa

VARIAVEL 16: Observacdes
Parceria

Programa independente
Programa terceirizado
Parceria TVs publicas
Outro

abhwd~
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	Frutos da Terra – TV Anhanguera/Rede Globo/Goiás
	Don & Juan  e sua história – TV Alterosa/SBT/Minas
	Por outro lado, percebe-se por esta análise geral da programação regional que, embora o entretenimento seja predominante na pr
	http://www.pajucara.com/tv/
	http://www.tvcidadefortaleza.com.br


