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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar cartas de leitores enviadas a revista gav G
Magazine. Nosso interesse é pesquisar de que forma a identidade homossexual é construida
a partir dessas cartas.

A busca de reconhecimento e de pertencimento em um grupo social implica a constituicdo
de uma identidade gay “socialmente aceitavel”. O que passa ndo somente pela cristalizagdo
de uma identidade gay especifica, que busca ser homogénea e coerente, mas também pela
constituicdo de um consumidor especifico. Assim, um dos vetores de aceitacdo do gay na
sociedade, como cidaddo legitimo, é a sua capacidade especial de consumir. O mundo
comercial gay das Ultimas décadas ligou nitidamente a sexualidade ao desenvolvimento de
estilos de vida e de uma economia especifica.

Aceitamos que os meios de comunicacdo de massa ndo apenas veiculam, mas constroem
discursos, produtos, sentidos, identidades e sujeitos. A revista G Magazine é um espaco
privilegiado de produgdo de sujeitos. A revista reforga, imagina, dinamiza ou polemiza
representacdes sobre o corpo masculino.

Palavras-chave: identidade, género, diferenga, homossexualidade, feminismo, revista,
cartas.
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ABSTRACT

This research has as its main objective the analysis letters sent by readers of the Brazilian
Gay Magazine called G Magazine. Our interest is to search the homosexual identity
constructed through those letters.

The research for recognition and to be part of a social group lead to a gay identity “social
accepted”. Wliat means also a clear specific gay identity, that is homogeneous, but also a
specific consumer. So, one of the vectors of the gay acceptability as a true citizen person is
his special capacity to buy. The commercial gay world through the last decades linked
directly the sexuality to development of life stiles and an ideal economy.

We accept that the mass communication channel no only shows, but also construct
speeches, products, feelings and identities, and also human being. The G Magazine is a
privileged space of human products. The magazine reinforces, imagine, or provoke
representations about the masculine body.

Key words: identity, gender, difference, homosexuality, feminism, magazine, letters.
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INTRODUCAO

Mesmo ap06s dois anos de pesquisa e muitas horas de meditagdo diante do material
recolhido, comecar a escrever é arduo. Como iniciar? Como organizar o material? O que dizer

que ndo tenha sido apresentado nas inumeras teses e dissertagdes publicadas todos 0s anos?

André Gide em seu livro Os frutos da terralfala “que a importancia esteja em teu
olhar, ndo na coisa olhada” (1986, p.18). E dificil fazer escolhas que implicam a rendncia de
muitos outros caminhos. O ato de pesquisa é assim, supde conformar-se em renunciar a outros
estudos e optar por determinados angulos que véo significar a ordem e os critérios de pesquisa.
Ao escolher um objeto, precisamos selecionar também a perspectiva de andlise, o viés de
nosso texto; e determinar o nosso lugar de fala, as nossas condigdes de producdo. O lugar de
pesquisador ndo ¢ um lugar de conforto, a pesquisa ndo é um ato de apaziguamento, mas de
conflito, pois apesar de todo o cientificismo é preciso, na maioria das vezes, se deixar levar

pela sensibilidade.

Podemos dizer que o ato de escrita tem sido um lugar de colapso, onde o texto é
revisto, lido varias vezes, transformado, assujeitado as normas para finalmente ndo ser mais
reconhecido, pois se ao final ele ainda for reconhecido, isto podera significar que seu olhar
permaneceu congelado; por isso, ndo basta ter uma olhar, estabelecer uma escolha, é preciso

estar atento para que se mostre as fissuras e as ambivaléncias.

Esta pesquisa também implicou atos de renuncia para privilegiar uma questéo,
embora tantas outras tenham surgido durante esses quase dois anos. Contudo, uma avaliacdo
mais atenta mostrou gque a maioria dos questionamentos passava por uma Unica grande

questdo:

Como a identidade homossexual aparece construida nas cartas dos leitores da revista

G Magazine?

1 André Gide morreu em 1951. entronizado como o escritor francés mais importante da primeira metade do
século XX. Em 1947, recebeu o prémio Nobel de literatura. Seu livro Osfrutos da Terra foi editado no Brasil em
1986 pela editora Rio Gréfica.
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Para responder a esta pergunta é necessario, antes, construir um quadro tedrico com
as categorias privilegiadas para estudo: identidade e homossexualidade. Esse quadro teorico
podera contribuir para esclarecer os elementos articuladores que formam o nosso objeto
empirico: as cartas dos leitores da revista G Magazine. Nesse senrido, faz-se necessario a
compreensdo do conceito de identidade o que traz a necessidade de examinar como 0s papéis
de género tém interferido na conceitualizacdo de uma identidade homossexual e de utilizar

esse referencial tedrico para tratar das cartas e da revista.

Explicando os procedimentos de pesquisa

Inicialmente propomos algumas questdes: como o material pesquisado foi traduzido

para uma nova linguagem: a da interpretacdo? De que forma o trabalho empirico foi realizado?

Primeiramente, é importante frisar que a prépria constituicdo do problema surgiu a
partir de um contato mais intimo com o objeto possibilitado no primeiro ano de pesquisa,
quando foi eleita a analise de contetdo como primeiro instrumento para mergulho no objeto.
Neste sentido, é preciso explicar como foi esse contato, de que forma o material foi

organizado e quais passos foram seguidos durante a pesquisa.

E necessério ressaltar que diferentes fases de analise compreendem este trabalho.
Uma primeira etapa foi separar todo o material, um momento aberto a todas id€ias, reflexdes e
hipdteses. Esse primeiro contato ndo desprezou nada, todo material referente ao tema

escolhido foi separado e catalogado para leitura.

Apds esse contato, elegeu-se como proposta de analise a pesquisa de cinco secbes de
seis edicfes da revista G Magazine. Neste momento, pergunta-se: Sob que fundamento

metodologico essas se¢Bes foram determinadas como corpus deste trabalho?

As cinco sec¢Oes analisadas - SOS, Carta do leitor, Contos, Procurados e Foi Assim -
possuem textos curtos, um tipo de discurso que ocupa sempre as mesmas paginas da revista,
apresentando algumas caracteristicas formais fixas em todas edi¢Bes. Por essas caracteristicas
o corpus de seis edi¢cbes compreende um recorte significativo para formulacdo de hipdGteses e

guestdes.
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Mas como surgiram as categorias que possibilitaram um recorte e a formulagdo de
hipéteses e questdes? Elas comegaram a surgir por meio dos elementos apontados pelo
instrumento da anélise de contetido que indicou as categorias que ajudaram na formulagdo das

hipdteses e no surgimento de pistas para a andiise de discurso.

Esse procedimento foi fundamentado no trabalho da autora Laurence Bardin (1977)
que defende que a analise de conteddo organiza-se em tomo de quatro momentos cronolégicos
(1977, p.95): a pré-analise, a exploracdo material, o tratamento dos resultados e a inferéncia e

a interpretacéo.

Segundo Bardin (1977, p.95), a pré-anélise tem por objetivo tomar operacionais e
sistematizar as idéias iniciais, desenvolvendo um planejamento. Essa fase compreende a
escolha dos documentos a serem submetidos a analise, a formulacdo de hip6teses e dos

objetivos e a elaboracdo de indicadores que fundamentem a interpretacéo final.

Essas escolhas ndo seguem uma ordem cronoldgica, embora se mantenham
estreitamente ligadas, pois a selecdo de documentos depende dos objetivos ou, inversamente,
os objetivos s6 sdo possiveis em funcdo dos documentos disponiveis. A pré-analise tem por

objetivo a organizacdo do material mesmo que ela mesma tenha atividades néo estruturadas:

» Leitura flutuante: estabelece-se contato com os documentos a analisar € conhece-se 0
texto, envolvendo-se em impressGes. Em nosso caso, esse primeiro contato foi feito
com as revistas e os livros referentes ao assunto. Nessa fase, tudo de interesse para a

pesquisa foi negritado ou recortado sem muita ordem, sem desprezar nada.

» Escolha dos documentos: pode acontecer a prion: uma vez determinados 0s objetivos,
escolhe-se o universo de documentos que podem oferecer informacdes relevantes sobre
0 problema. Nessa pesquisa, 0s objetivos foram sendo construidos por meio do contato
com o material. Desde o momento que o objeto foi determinado, os documentos a
serem analisados, no caso, a revista e todos os materiais referentes ao assunto, foram
previamente separados. Estando o universo de pesquisa demarcado, procedeu-se a
constituicdo de um corpus, expressdo que denomina o conjunto de documentos a ser

submetido a andlise.
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Apbs esse contato, surgiram as primeiras hipéteses sobre o tema. Segundo Bardin
(1977, p.98), hipGtese é uma afirmacio provisoria que um pesquisador se propde a verificar. E
uma suposi¢do cuja origem é a intuicdo que fica em suspenso enquanto ndo for submetida a

prova. Para a autora, é a finalidade geral a que se propde o quadro tedrico ou pragmatico.

O recorte das cinco sec¢des de seis edicdes da revista O Magazine retne quinhentas e
cinglienta e uma cartas. Essas edicdes compreendem o periodo de novembro e dezembro de
1999 e janeiro a abril de 2000. No total, oitenta e trés cartas referentes a novembro, setenta e
nove de dezembro, cento e duas de janeiro, noventa e oito de fevereiro, cento e uma de margo

e oitenta e oito de abril.

Nesse momento inicial, procedeu-se a busca de respostas as questdes necessarias

para um conhecimento maior do objeto:

» De onde vém essas cartas?

» De que Estados e regifes brasileiras elas sdo procedentes?

e Qual a idade dos leitores que escrevem?

» Quais os atributos fisicos e psicol6gicos que possuem e procuram no outro?

Essas questdes foram agrupadas em quadros estatisticos referentes as seguintes

variaveis:

» Localizacdo geografica;

* Faixa-etéria;

» Perfil fisico;

Perfil sexual e psicologico.

Inicialmente, os dados refenram-se a cada revista. Depois, 0s dados foram agrupados
em estatisticas gerais referentes ao conjunto pesquisado. As categorias apontadas nesses
quadros estatisticos foram utilizadas como um primeiro caminho para analise de discurso a ser

realizada, por isso elas estdo distribuidas ao longo da pesquisa sem uma sistematizacao.

Na verdade, essa organizacdo parte das necessidades que vdo emergindo durante o

processo de analise. Busca-se, nesse momento, articular essas categorias como elementos
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formadores das proprias hipdteses que, na verdade, s6 surgiram ap6s 0 contato mais intimo

com o objeto. As hipoteses que surgiram apresentaram-se como as seguintes questdes:
* Quais sdo as multiplas identidades que o homossexual comporta?

» Existe uma identidade homossexual dominante, um pensamento hegemdénico de uma

identidade gay que define como é e quem pode ou ndo ser homossexual?

e O individuo homossexual também pode estar encapsulado dentro de uma identidade

fixa com experiéncias pré-estabelecidas?

* O homossexual estd num espaco de fronteira. A fronteira é algo que por exceléncia vai

contra uma tipificacdo. E possivel, neste caso, estereotipa-la?

e Como é possivel que os prazeres da fantasia sexual sobrevivam as pesadas demandas

da interrogacdo moral?
» Podemos submeter os prazeres a andlise e a interpretacdo?

« Como os prazeres experimentados pelas pessoas no sexo sdo pensados e regulados nos

discursos existentes na revista?

Concluida a fase estatistica e formulada estas hipéteses iniciais, procurou-se articular
as categorias apontadas na analise com a revisdo bibliografica efetuada durante todo esse
processo. A partir dessa etapa, iniciou-se o exame do aspecto discursivo das cartas. Nessa fase,
elegeu-se a anélise de discurso, destacando-se a escola francesa. Complementou-se o critério

estatistico com a busca do processo de producgédo de sentidos.

Cumpre-nos esclarecer que nessa fase da pesquisa utilizamos as técnicas
desenvolvidas pela pesquisadora e docente do Programa de Estudos de Pds-graduados em
Psicologia Social da PUC-SP, Mary Spink Jane e pela pesquisadora da PUC Vera Mincoff
Menegon (2000, p.105). As autoras desenvolveram, junto ao Nucleo de Pesquisa em
Psicologia Social e Saude da PUC-SP, varias técnicas de visualizacdo que podem ser usadas
como estratégias para assegurar um maior rigor metodologico, como as proprias autoras
escrevem: "como uma objetividade possivel no dmbito da intersubjetividade” (2000, p. 105).
Nesse momento, hd um confronto possivel entre os sentidos construidos no processo de

pesquisa e de interpretagdo e aqueles decorrentes da familiarizagdo prévia com o campo de
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estudo da revisdo bibliografica. Procuramos, a partir das categorias apontadas na analise de
conteudo, construir 0s mapas de associacao de idéias, arvores de associa¢do e linhas narrativas

criadas por Spink Jane e Menegon.

De acordo com Spink Jane e Menegon (2000, p.107), os mapas de associacdo de
idéias ttm o objetivo de sistematizar o processo de analise das praticas discursivas em busca
de aspectos formais da construcdo linglistica. Os mapas constituem instrumentos de
visualizagdo que tém duplo objetivo: dar subsidios ao processo de interpretacdo e facilitar a
comunicacdo dos passos subjacentes ao processo interpretativo. A construcdo dos mapas,
proposta pelas autoras, inicia-se pela definicdo de categorias gerais de natureza tematica que
refletem, principalmente, os objetivos da pesquisa. Neste trabalho, as categorias foram
definidas a partir dos elementos recorrentes na andlise de conteddo. Junto a essas categorias,
sdo relacionadas as sequéncias dos textos trabalhados, respeitando-se a ordem de fala existente

nas cartas.

Seguindo a proposta das pesquisadoras (2000, p.107), os mapas ndo sdo técnicas
fechadas, o préprio processo de analise pode levar a redefinicdo das categorias anteriormente
propostas pela analise de contetdo. Interessava, sobretudo, nesta fase da pesquisa identificar
possiveis apontamentos referentes as hipdteses de trabalho como a construgdo de uma
identidade hegeménica gay, a construcdo de estereo6tipos, a produgdo da fantasia, a linguagem

da transgressao.

Nesse momento, iniciou-se a construcdo de arvores de associacdo, idealizadas por
Spink Jane e Menegon. As arvores de associa¢do permitem visualizar o fluxo das associacGes
de idéias de cartas diferentes. Nos mapas de associacdo, em uma mesma carta sdo trabalhadas
as categorias recorrentes da anélise de contetdo. Nas arvores de associagdo, as categorias sdo

trabalhadas no conjunto do universo pesquisado.

Outro instrumento utilizado, em especial, para analise dos contos e relatos foram as
linhas narrativas. Segundo Spink Jane e Menegon (2000, pl 17), como nem sempre as historias
sdo contadas de maneira linear, as linhas narrativas constituem esforgos de compreensdo
pautados numa perspectiva temporal que nem sempre faz justica a construcdo argumentativa.

As linhas narrativas sdo apropriadas para esquematizar os conteidos das historias utilizadas
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como ilustragbes e/ou posicionamento identitarios. Esses esforcos nortearam toda tentativa da

andlise de discurso.

O uso combinado das diversas técnicas, analise de conteido, mapas de associagdo de
idéias, arvores de associacdo e linhas narrativas, funcionou como fonte de indicadores para
analise de discurso. As categorias apontadas por esses instrumentos sdo usadas como formas

de sentidos em acdo, construces que dao sentido & experiéncia.

A grande interrogacdo € como essas categorias sdo socialmente construidas? Haja
vista que, segundo o pensamento de Spink Jane e Menegon (2000, p78), essas categorias sdo
estratégias linguisticas, presentes na propria organizacdo da linguagem, utilizadas para
classificar e explicar o mundo. Essa capacidade classificatoria possui especificidades

vinculadas ao contexto que as produzem.

Segundo o pensamento de Mary Spink Jane e do pesquisador Benedito Medrado
integrante do Nucleo de Pesquisa em Psicologia Social e Saiide da PUC-SP (2000, p.41.42), o
sentido € uma construgdo social utilizada pelas pessoas para compreender e lidar com as
situacbes e fendmenos. Os autores defendem que a producdo de sentidos ndo é uma
reproducdo de modelos predeterminados, mas uma pratica social, dialégica que implica a
linguagem em uso. A producdo de sentidos busca entender tanto as praticas discursivas que
atravessam o cotidiano (narrativas, argumentacdes e conversas, por exemplo) como o0s

repertdrios utilizados nessas producdes discursivas.

Segundo Spink Jane e Medrado (2000, p.44), é inegavel que existem prescrigdes e
regras linglisticas que orientam as préticas discursivas das pessoas e que essas regras tendem
a manter e reproduzir discursos. Embora o conceito de discurso aponte para uma estrutura de
reproducdo social onde a linguagem é vista a partir de suas regularidades, ao se procurar
entender os sentidos da linguagem em uso, passa-se a focalizar a ndo-regularidade e a
diversidade das praticas discursivas. De acordo com 0s autores, 0 conceito de praticas
discursivas remete aos momentos de ressignificagdes, de rupturas, de producdo de sentidos, 0s

momentos ativos do uso da linguagem nos quais convivem tanto a ordem como a diversidade.

Ao definir praticas discursivas, Spink Jane e Medrado (2000, p.45) postulam o
seguinte conceito: “Podemos definir “praticas discursivas' como linguagem em acgéo, isto é, as

maneiras a partir das quais as pessoas produzem sentidos e se posicionam em relagfes sociais
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cotidianas”. Segundo os dois pesquisadores (2000, p.47), os repertdrios interpretativos sdo as
unidades de constru¢do das préaticas discursivas, o conjunto de termos, descri¢des, lugares-
comuns e figuras de linguagem que demarcam o rol de possibilidades de construcdes

discursivas, tendo como pardmetros o contexto em que essas praticas sao produzidas.

O filésofo francés Michel Foucault (1968) no texto: Sobre a Arqueologia das
ciéncias. Reposta ao circulo da epistemologia explica que a analise de discurso tem uma
finalidade de aprender o enunciado na estreiteza e na singularidade de seu acontecimento, de
determinar as condicBes de sua existéncia, de fixar de maneira mais justa os seus limites, de
estabelecer suas correlagfes com outros enunciados aos quais ele pode estar ligado, de mostrar
gue outras formas de enunciacdo ele exclui. De acordo com Foucault, ndo se procura
absolutamente, por baixo do que é manifesto, o falatério em surdina de um outro discurso.
Deve-se mostrar por que ele ndo poderia ser diferente do que é, em que ele exclui qualquer
outro discurso, como ele ocupa dentre os outros e em relacdo a eles um lugar que nenhum
outro poderia ocupar. Foucault diz que a questdo prépria da analise de discurso poderia ser
formulada da seguinte maneira: qual é essa irregular existéncia que emerge no que se diz - e

em nenhum outro lugar?

Segundo a pesquisadora Em Puccinelli Orlandi (1999, p.20,21), em seu livro Anélise
de discurso principios e procedimentos, a analise de discurso distancia-se do conceito que
dispbe emissor, receptor, cédigo, referente e mensagem. Para a analise de discurso ndo ha
somente de transmissdo de informagdo e ndo h& linearidade na disposi¢do dos elementos da
comunicacdo. Ela ndo admite um sé codigo em um processo seqiiencial. Segundo a autora, a
anélise de discurso considera que ha um processo de significacdo e que ao invés de mensagem,
a proposta é o estudo do discurso, “(...) as relagbes de linguagem sdo relacdes de sujeitos e de
sentidos e seus efeitos sdo multiplos e variados. Dai a definicdo de discurso: o discurso é

efeito de sentidos entre locutores” (1999, p.21).

E por esse ponto de vista que é tratado o tema proposto nesta pesquisa, tomando
como centro o objetivo de examinar sob o aspecto discursivo, o problema da constituicdo e
expressdo da identidade homossexual nas cartas dos leitores enviadas a revista G Magazine. E
importante dizer que durante todo o processo de pesquisa nos preocupamos em trabalhar a

materialidade dos textos encontrados nas cartas. Dessa forma, ndo nos preocupamos com o0
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carater verdadeiro ou falso das mensagens, mas sim em pensarmos COmo essas narrativas
seriam capazes de ressignificar experiéncias cotidianas. Mesmo porque, pensar no carater
auténtico dessas narrativas é pretender apagar o incontomavel e inevitdvel mundo simbdlico
da mensagem. Inspiramos-nos no pensamento do Professor e pesquisador da Universidade de
Brasilia, Sérgio Porto, que, ao analisar a linguagem de chais na Internet, falou em uma
verdade da Internet. J4& que ndo podemos garantir o carater auténtico dessas mensagens,
optamos por pensar em uma verdade da revista, uma pequena verdade G Magazine, expressa

nos documentos pesquisados no corpus do trabalho.

O que te mobiliza é a tua justificativa

Os relatos das cartas dos leitores expfem uma faceta da sexualidade homossexual
dificil de se apreender em pesquisas. Os leitores, ao revelarem seus temores, problemas,
fantasias mais intimas, com a seguranca de um anonimato, tém um motivo condutor de
reescrita da narrativa do eu. Ao procurar analisar como a sexualidade tem afetado a vida dos
individuos na sociedade moderna, o pesquisador Anthony Giddens (1993, p.88 e 90), diz que
em uma ordem pos-tradicional, a narrativa do eu tem de ser continuamente reelaborada, e a
ela, alinhadas as praticas do estilo de vida em que a identidade sexual forma uma parte central
da narrativa do eu. De acordo com Giddens (1993, p.25), na atualidade, a sexualidade tem sido
descoberta, revelada e propicia ao desenvolvimento de estilos de vida bastante variados “(...) é
algo que cada um de no6s ‘tem’, ou cultiva, ndo mais uma condi¢do natural que um individuo
aceita como um estado de coisa preestabelecido” Na opinido de Giddens, as escolhas de estilo

de vida constituem a narrativa reflexiva do eu.

A importancia de um estudo mais detalhado da revista G Magazine como produto
cultural, pode assim ser qualificado utilizando este pensamento de Giddens (1993, p.39): “Na
area do discurso sexual, os textos que informam, analisam e comentam a sexualidade, na
pratica sdo de muito mais longo alcance em seus efeitos do que aqueles abertamente
propagandistas". Para Giddens (1993, p. 39-40), trabalhos que visem a analisar 0 que se estd

passando em uma &rea particular da atividade social podem influenciar e iniciar debates. Essas
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discussdes podem se tomar parte de um dominio publico amplo e servem para modificar

opiniBes de leigos sobre as proprias agfes e envolvimentos sexuais.

O aspecto cientifico de tais investigacOes ajuda a neutralizar a inquietagdo moral em
relacdo a adequacgdo das praticas sexuais peculiares. Mas, segundo o autor, 0 mais importante
é que 0 avanco das pesquisas assinala e contribui para uma acelera¢do do que Giddens (1993,
p.40) chama de “reflexividade das praticas sexuais habituais e cotidianas”, em outras palavras,

aincorporacéo reflexiva de conhecimentos sobre o tema.

Giddens (1993, p.41) ressalta que a auto-identidade toma-se particularmente
probleméatica na vida social moderna. Homossexuais masculinos e femininos contestam os
estere6tipos heterossexuais dominantes; mas segundo o autor, a questdo de identidade sexual
ndo é sb isso, hoje em dia, 0 eu é para todos um projeto reflexivo, uma interrogagdo mais ou
menos continua do passado, do presente e do futuro. E um projeto conduzido em meio a uma
profusdo de recursos reflexivos: terapia e manuais de auto-ajuda de todos os tipos, programas

de televiséo e artigos de revista.

Ao fazer um levantamento da sexualidade feminina nos anos de 1970, a historiadora
Shere Hite (1996, p.927) pontua que, todos n6s, homens e mulheres, temos o direito de ver e
ler sobre as relagdes intimas entre as pessoas e desse modo obter um conhecimento maior nas
proprias vidas e sentimentos participando, das vidas e percep¢Bes do outro. Embora as cartas
dos leitores enviadas & G Magazine, ndo oferegam um relato exato das alteracdes que afetam a
identidade homossexual, elas correspondem a expressGes de processos de reflexividade que
esbocam e ajudam a conformar. Conforme disse Giddens (1993, p.75), “sdo textos de nossa
época”, documentos sobre mudangas pessoais e sociais em andamento, mas também

sintomatico dessas mudangas.

Com base nessas consideragdes, constituimos a estrutura dessa dissertagdo que esta
dividida em quatro capitulos. Inicialmente, detivemos-nos a analisar o surgimento do tema da
homossexualidade no meio impresso que é 0 nosso objeto de pesquisa. Para isso,
argumentamos sobre como o discurso erotico foi se constituindo na imprensa, em especial nas
revistas, para entdo buscarmos como eixo de analise a constituicdo do discurso homoerdtico

nas revistas brasileiras. Nesse sentido, estudou-se 0 processo de segmentacdo editorial sofrido



23

pela imprensa e o surgimento da revista gay como um veiculo comercial para um mercado

crescente.

Em seguida, no segundo capitulo, acompanhamos o surgimento da revista G
Magazine e tracamos um perfil editorial da revista. Particulanzamos a anélise ao propor que a
constituicdo crescente de um mercado consumidor de homossexuais ainda encontra
resisténcias no mercado editorial. Encerramos essa etapa com a andlise que a propria diregdo

darevista traca da G Magazine e das cartas dos leitores que chegam até a revista.

No terceiro capitulo, constituimos o referencial tedrico que norteia a dissertacdo: o
estudo de identidade e de género, buscando articular esses elementos com o tema das

narrativas e autobiografias que sdo o objeto de nossa pesquisa.

No quarto e ultimo capitulo, apontamos os resultados da analise de contetudo e
buscamos complementar o estudo com a andlise de discurso das cartas dos leitores. Buscamos,
nesta etapa, identificar com quais outros elementos o discurso homossexual articula-se:
fantasias, erotismo, romance, preconceito, idealizacdo do belo, clandestinidade, medo,
suicidio, dor e normatizacdo. Ao final da dissertacdo, apresentamos as consideragdes finais da
pesquisa, a referéncia bibliografica e propomos um glossario que busca mostrar o significado

de alguns termos, e como eles foram se constituindo como discurso.



CAPITULO |

A HOMOSSEXUALIDADE EM REVISTA

O discurso libertino

Segundo as pesquisadoras Eliane R. Moraes e Sandra M. Lapeiz (1985, p.46), no
livro O que é pornografia, o discurso libertino fala de sexo e expde abertamente o erético;
estimulando os corpos e dizendo liberta-los da moral. De acordo com as autoras, a afirmacao
de que o discurso libertino é fruto de sociedades capitalistas ndo parece acertada, basta
lembrar a figura de Marques de Sade, considerado o maior libertino do século XVIII.
Contudo, na sociedade capitalista, o imperativo erdtico do discurso libertino esta, na
atualidade, atrelado as marcas do consumo dessa sociedade. Nela, a sexualidade é induzida a
manifestar-se, cada vez mais, com a proliferacdo de sex shops, revistas erdticas, pomovideos e

toda uma série de produtos da industria pornogréfica.

E preciso ressaltar que esse discurso que, em principio, deveria ser de transgressio?,
também fixa limites e padrdes de producdo e consumo. Essa espécie de ordenagdo do obsceno
implica numa delimitacdo do que seja pornografia e o que deve ou ndo ser proibido. Nesse

contexto, a pornografia3 é consumida como um interdito e seus produtos transformados em

2 A pornografia se inscreve no universo do proibido. Cada pessoa tem uma forma propria de lidar com as
proibicbes e com a transgressdo desse universo proibido. A pratica do proibido sé é possivel na forma de
transgressdo que esta intrinsecamente relacionada a proibicao.

3Pornografia do grego Porne = prostituta e graphein = escrever (escritos sobre prostitutas). Material erético
explicito, apresentado de forma escrita ou ilustrada, com o propdésito de excitar sexualmente ou de satisfazer a
curiosidade ou o interesse sexual. A énfase geralmente recai sobre os detalhes anatdémicos, formas mais incomuns
da atividade sexual e materiais freqlientemente considerados obscenos (Dicionario do sexo, 1989, p.215).
Segundo Eliane R. Moraes e Sandra M. Lapeiz (1985, p.10), é muito dificil definir pornografia, até pela prépria
relatividade do termo, haja vista, que o que uns consideram pornografico, ndo é para outros. De acordo com as
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fetiches e desejos. Segundo Eliane R. Moraes e Sandra M. Lapeiz (1985, p.47), langando uma
cortina de fumaca sobre a repressdo, o atual discurso libertino atua no sentido de incentivar a
pratica sexual no seu sentido estrito; o que interessa é a performance, o desempenho na cama,
a eficacia preconizada pela sexologia. Assim, o capitalismo e 0 consumismo se conjugam para
normalizar a sexualidade, eliminando, sobretudo, a diferenga. Conforme as autoras (1985,
p.84), 0 que ha, na verdade, “(-m) &€ uma mistificacdo da repressdo, que conduz os individuos a

uma liberdade condicionai, sob vigilancia de esquemas reducionistas"

Destacamos que assim como o discurso sobre a pornografia liberou-se, ele foi
também intensamente consumido como convém as sociedades de consumo. Um exemplo trata
das revistas pornograficas. A cada numero anunciam a publicacdo seguinte, prometendo
sempre mais, repetindo velhos slogans e clichés. E assim, os impulsos vao se disciplinando e a
satisfacdo € garantida pela repeticdo do que Ihe é conhecido. Eliane R. Moraes e Sandra M.
Lapeiz (1985, p.48) apontam que muito longe disso representar um afloramento do prazer,
produz uma satisfacdo pré-fabricada, descartdvel e imedialamente reposta pela maquina do
consumo, “(...) um ciclo vicioso interminavel, incentivado por uma inddstria que organiza a

transgressao e domestica o desejo. A palavra de ordem é exibir para controlar” (1985,48).

As autoras descrevem esse discurso libertino como a outra face do discurso da moral.
Na articulagdo de ambos, encontram-se 0s mecanismos de controle e poder. Segundo as
pesquisadoras, amda que exista uma certa tensdo entre eles como a censura, as proibicdes e
outras formas de repressdo, os dois discursos fazem parte de uma mesma estratégia: a

estratégia da sexualidade.

O filésofo francés Michel Focault em sua busca de se fazer uma histdria da sexualidade
descreveu, em seu livro Histéria da sexualidade - a vontade de saber (1999) que nos ultimos
trés séculos, com suas continuas transformacgdes, em tomo e a propdsito do sexo criou-se uma
verdadeira explosdo discursiva. Segundo o autor (1999, p.21), sobre o sexo os discursos nédo
pararam de proliferar em um processo que Focault denomina como uma fermentacdo

discursiva que se acelerou a partir do século XVIII. Diante desse contexto, segundo Foucault

autoras, ainda que a pornografia seja considerada um produto comum, ek aciona um mecanismo todo particular
do ser humano: a fantasia. Nesse senudo. mesmo com todo esforgo que asociedade de massa tem empregado em
direcdo a homogeneizag¢do da sexualidade, cada individuo possui um modo singular de se relacionar com o
material pornografico
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(1999, p.21,22), surge um vocabulario autorizado, onde novas regras de decéncia filtraram as
palavras. Aquilo que Focault chama de uma “policia dos enunciados” definiu de maneira

muito estrita onde e quando ndo se era possivel falar de sexo.

De acordo com Foucault (1999, p. 26), o homem ocidental, ha trés séculos, permaneceu
atado a essa tarefa de dizer tudo sobre o seu sexo. A partir da época classica, houve uma
majoracdo constante e uma valorizagdo, cada vez maior, do discurso sobre o sexo. Esperou-se
desse discurso analitico efeitos multiplos de deslocamento, intensificacdo, reorientacdo e
modificagdo sobre o proprio prazer. Focalizou-se o0 sexo por meio de um dispositivo completo
e de efeitos variados que ndo se pode esgotar na simples relagdo com uma lei de interdicdo.
Essa técnica talvez tivesse ficado restrita a espiritualidade cristd ou & economia dos prazeres
individuais se ndo tivesse sido apoiada e relangada por outros mecanismos. Essencialmente
por um interesse pablico de mecanismos de poder para os quais o discurso sobre o sexo passou

aser essencial Nesse sentido, Foucault assim se pronuncia:

“Em vez da preocupagdo uniforme em esconder o sexo, em lugar do recato geral da
linguagem, a caracteristica de nossos trés Gltimos séculos é a variedade, a larga dispersao
dos aparelhos inventados para dele falar, para fazé-lo falar, para obter que fale de si mesmo,
para escutar, registrar, transcrever e redistribuir o que dele se diz. Em tomo do sexo toda
uma variacdo de transformacbes em discurso especificas e coercitivas? Uma censura
macica a partir das decéncias verbais impostas pela época classica? Ao contrario, hd uma
incitagdo ao discurso, regulada e polimorfa” (1999, p.35).

Segundo o autor, quatro conjuntos estratégicos desenvolveram dispositivos de saber

epoder a respeito do sexo a partir do século XVIII (1999, p.99,100):

» Histerizacdo do corpo da mulher: O corpo feminino foi analisado, qualificado e
desqualificado como corpo integralmente saturado de sexualidade. Esse corpo foi
integrado, sob efeito de uma patologia que Ihe seria intrinseca, ao campo das praticas
médicas pelo qual foi posto em comunicagdo orgdnica com o corpo social (cuja
fecundidade deve assegurar); com o espaco familiar (do qual deve ser elemento
substancial e funcional); e com a vida das criangas (uma responsabilidade bioldgica

moral que dura todo o tempo de educacdo).

» Pedagogizacéo do sexo da crianga: Dupla afirmacdo de que quase todas as criangas se
dedicam ou podem se dedicar a uma atividade sexual; e que tal atividade sendo

indevida, ao mesmo tempo natural e contra a natureza, traz consigo perigos fisicos,
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morais, coletivos e individuais; Essa pedagogizacdo manifestou-se principalmente na

guerra contra o onanismo, que durou quase dois séculos no ocidente;

» Socializacdo das condutas de procriacdo: Socializacdo econdmica por intermédio de
todas as incitagOes, ou freios a fecundidade dos casais por meio de medidas sociais ou

fiscais;

* Psiquiatrizacdo do prazer perverso: O instinto sexual foi isolado como instinto
biol6gico e psiquico autbnomo; fez-se analise clinica de todas as formas de anomalias

que podem afeta-los e procurou-se uma tecnologia corretiva para tais anomalias.

Segundo Michel Focault (1999, p.100), no século XIX quatro figuras esbogam-se
como objeto privilegiado de saber: a mulher histérica, a crianga masturbadora, o casal
malthusiano e o adulto perverso. Todos se tomaram alvos e pontos de fixacdo de

empreendimentos de saber.

De acordo com Eliane R. Moraes e Sandra M. Lapeiz (1985, p.48), essa estratégia da
sexualidade inaugurada pelas sociedades burguesas do século XVIII, se desenvolveu
privilegiando uma dominacdo: a da mulher. A mesma dupla moral que permite que coincidam
os discursos libertino e moralista, orienta dois grandes esteredtipos femininos da cultura

patriarca; de um lado a “santa mée” e “rainha do lar” e do outro, a “prostituta pecadora”

E para criticar essa realidade, segundo as autoras (1985, p. 49,50), que surge um
terceiro discurso: o daqueles que prop6em uma nova ordem para a sexualidade, recusando-se a
aceitar estereotipos tradicionais pautados em estigmas que tdo bem se prestam a situagdes de
dominagdo. Trata-se do discurso libertario proposto pelas feministas e pelos integrantes de
grupos homossexuais. Esse novo discurso propde um deslocamento estratégico no campo da

sexualidade com a reinvengéo do erotismo e de novas formas de prazer.

Segundo Eliane R. Moraes e Sandra M. Lapeiz (1985, p.50), esse novo discurso
mostTa a exploracdo da mulher nos textos pornograficos que parecem sempre organizados do
ponto de vista masculino. Mostra também que a pornografia, em muitos dos casos, veicula
iima propaganda que hostiliza e ridiculariza mulheres e homossexuais. Segundo as autoras
(1985, p.52), o assunto € ainda mais complexo que isso; por essa razdo, é preciso tomar-se

cuidado para ndo cair em formulas faceis que acabem coincidindo com idéias conservadoras
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de defesa da censura. Refere-se, na verdade, em se aprofundar a analise das fantasias,
ultrapassando sua mera superficie. Isso, segundo as autoras, ndo invalida as denuncias feitas
até agora, mas é necessario aprofundar mais sobre questdes a respeito da pornografiad. As
autoras assim se pronunciam:
“Enfim, o discurso libertario hoje preocupa-se em pensar uma alternativa para a
pornografia, ou pelo menos para esta produgdo que ai esta privilegiando os 6rgaos
em detrimentos dos corpos, e 0s corpos em detrimentos dos seres. Talvez o que se
precise - pelo menos para comegar - seja de uma pornografia mais democratica:

que represente ndo sO as fantasias masculinas, mas também as femininas e
homossexuais.” (1985, p.52,53).

Odiscurso libertino em jornais

O século XIX, em especial a partir da década de 30, assistiu ao surgimento de uma
verdadeira onda de publicagfes de pequeno porte e de curta duracdo. Essas publicacBes eram
chamadas de pasquins, que, com o correr dos anos foram desaparecendo gradativamente e

dando lugar aos grandes jornais que surgiram no final do século.

Segundo o pesquisador Preti Dino, autor do livro A linguagem proibida: um estudo
sobre a linguagem erética (1983, p.12), é dentro desse contexto que comega a aparecer uma
série de tabldides de carater obsceno. Eles constituiam uma imitagdo dos jornais e revistas
congéneres de Paris e surgiram como uma ampliacdo das se¢des comicas e das caricaturas dos
diérios.

Entre essas publicacdes de cunho obsceno-cémico destacam-se: O Coid (1901-1904),
0 Rio Nu (1898-1916), O Tagarela (1902-1904), O Gavroche (1902), O Pau (1905), Fiau!

*Inspirados nos trabalhos de Michel Foucault, estudos contemporaneos sobre a histéria da pornografia nos
mostram que, embora o desejo, a sensualidade e, até mesmo, a descricdo explicita dos 6rgdos sexuais possam ser
encontrados em diversos tempos e lugares, o pornografico como categoria legal e artistica parece ser uma nogao
especificamente ocidental do século XEX. Apenas quando a cultura impressa abnu as massas a possibilidade de
ganhar acesso a textos e imagens outrora restritos a elite foi que - revelam os historiadores - a pornografia
comegou a emergir como representagdo escrita e visual. Ela foi definida, inicialmente, como todo material que
pudesse distrair homens e mulheres das obrigagdes patnas (combate, reproducéo e trabalho produtivo). Esse
contexto suscitou o empenho paraa regulamentacéo cuidadosa do consumo pela sociedade.

Situando-se além dos limites do respeitavel ou do bom gosto, a pornografia atraiu preconceitos que, em geral,
rondam a cultura de massa, preconceitos manifestos em termos morais, estéticos e pseudocientificos.

In (FREIRE, Jodo. Prazeres desprezados: a pornografia, seus consumidores e seus detratores. Lugar Comum.

Estudos da midia, cultura e democracia. N° 12. setembro - dezembro 2000).
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(1903), O Nu (1901), Século XX, O Més (1906), Tam-Tam, O Diabo, O Degas (1908-1909), O
Trapo, O Badalo (1893-1894), Os Tomates, A Banana, O Nabo, O Empata (1906), Estad Bom
Deixa (1903). Quase todas essas publicacdes, segundo Preti Dino (1983, pl3),
caracterizavam-se pelo uso de uma linguagem dubia, maliciosa, em que o elemento obsceno
velado era fruto da exploragdo da polissemia dos vocabulos, dos jogos de palavras e
trocadilhos. A matéria interior se distribuia entre pequenas narrativas e versos de motivos
libertinos, comentarios de fundo critico-humoristico, capitulos de folhetins, piadas, charadas,

mexericos, palpites para ojogo do bicho, noticias teatrais e de bastidores e propagandas.

De acordo com Preti Dino (1983, pl4), as publica¢bes possuiam um aspecto ludico,
mas sempre malicioso e aproximavam-se muito do estilo e da ideologia da boémia carioca da
belle époque; tanto que alguns de seus redatores e colaboradores, encobertos por pseudénimos
diversos, eram populares e tradicionais boémios do Rio de Janeiro como Artur Azevedo e
Olavo Bilac. O escritor Olavo Bilac, por exemplo, assinou usando varios pseudénimos, muitas

poesias eréticas para O Rio Nu, mais tarde identificadas como de sua autoria (1983, p. 15).

Preti Dino descreve que o desaparecimento dessa geragdo de boémios, paralelo as
transformacdes que o Rio vivenciou na primeira década do século, parece coincidir com a
decadéncia desse tipo de imprensa. O autor assim escreve (1983, p. 15):

“De fato, a piada, o trocadilho, a charada, os mexericos, os versinhos de improviso
ou de encomenda, as tiradas comicas eram parte comum da atividade de jornalistas
e boémios, quando a vida social do Rio se concentrava em tomo da Rua do Ouvidor
e adjacéncias, locais muito restritos, onde pontificavam esses intelectuais que
dedicavam seu tempo & observacdo e comentario do dia-a-dia politico, literario e

doméstico, ao relato das intrigas dos bastidores teatrais, a elaboracdo espirituosa da
Gltima anedota”.

Nesse ambiente, nasceu boa parte da matéria ludica, humoristica e obscena que
dominava os jomaizinhos da época, muitos dos quais tinham sua redacdo em plena Rua do
Ouvidor. Contudo, a abertura da Avenida Central dispersou a vida da cidade, ampliou-a muito
além do grupo de confeitarias e bares do centro do Rio onde se reuniam jornalistas e boémios.
Essa dispersdo, segundo Preti Dino, foi uma das causas para a decadéncia das rodas boémias e

do espirito ludico que as caracterizava e, indiretamente, da imprensa mais lidica e obscena.
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O desaparecimento desses periodicos se da por volta do fim das primeiras décadas do
século XX. Esse declinio, segundo Preti Dino (1983, pl4), deve-se ndo s6 ao fator acima
citado, mas a exaustdo dos motivos erdticos, sempre repetidos, e a iim conjunto de
circunstancias historicas e econdmicas que acentuaram a concorréncia com a grande imprensa.
Alias, quase todos esses jornais ndo resistiram mais do que alguns anos. Segundo o autor,
talvez apenas O Rio Nu /enha ultrapassado o limite dos dez primeiros anos do século (1898-
1916).

O discurso libertino em revista

No livro O que é pornografia as autoras Eliane R. Moraes e Sandra M. Lapeiz (1985,
p.37) apontam que na segunda metade do século XX um tipo de industria editorial passou a
crescer rapidamente. Trata-se da inddstria pornografica. Nessa época, aparecem estudos e
pesquisas sobre sexualidade, estimulados pelo avango da psicanalise e pelas discussdes dos
grupos feministas e dos grupos homossexuais. O cinema er6tico e a fotografia desenvolvem-se
de maneira invulgar, e grosso modo, segundo as autoras, a maioria das formas de expressdo
artistica passam a abordar temas sexuais; entre elas, formas de literatura que florescem
rapidamente tendo o erotismo como tema central. Nesse contexto, o tema sexo deixou de ser

tabu e houve uma verdadeira dispersdo da pornografia.

Neste contexto, 14 estdo elas, em um canto discreto das bancas (atualmente nem téo
discreto assim), embaladas com um saco transparente, inevitavelmente em todas as bancas,
com menor destaque que as revistas femininas ou os jornais, mas suficientemente a mostra
para atender ao seu publico: as revistas pornograficas. As promessas de delicias ou
desvelamentos de segredos do sexo que se acumulam a cada nova capa, incitam o consumidor
a compra, favorecendo o fildo mercadologico e motivando a constante producdo de novas

revistas.
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A partir de um histérico da Editora Abril, a
pesquisadora da Unicamp Maria Celeste Mira na pesquisa
intitulada O leitor e a banca de revistas: o caso da editora
Abril  (1997) descreve que em 1959, surgiu no Brasil a
primeira tentativa de se publicar uma revista er6tica para
homens. Tratava-se da revista Senhor. Lancgada pela editora
Delta, do Rio de Janeiro, trocando varias vezes de editor, a
revista deixou de circular em 1963. Em 1970, foi relancada,

mas ndo obteve sucesso.

Maria Celeste Mira escreve que entre 1966 e 1971,
circulou no pais, a revista pioneira Flairplay, da Editora Efecé.
No inicio, era uma revista de Pin-ups - divas desenhadas que
reproduziam o padrdo de beleza considerado ideal na época:
seios fartos, pernas grossas e cintura fina. As Pin-ups se
tomaram famosas durante a segunda guerra, mas ja existiam
desde a década de 1930, quando o nu feminino ainda era
considerado tabu. Elas surgiram nos Estados Unidos
desenhadas em cartBes, calendérios e magos de cigarros. Uma
das Pin-ups mais famosas foi a atriz americana Marilyn
Monroe) - aflairplay ndo possuia pretensdes intelectuais, nem
projeto grafico e nem anunciantes. Segundo seus produtores o

objetivo era mostrar as mulheres e nada mais.

lustragdo N° 01- fotos de Pnups
Fonte. OLIVETO, Paloma. (2002, 11 de abnl).Divas de papel. Correio Braziliense, p.3.

Mas a partir do seu décimo nimero, os editores resolveram melhorar a qualidade da
revista, atraindo uma outra faixa de publico Além da melhora no aspecto gréfico, a revista
passou a reunir articulistas como os escritores Carlos Drumond de Andrade, Vinicius de
Moraes, Manoel Bandeira e Nelson Rodrigues. Com o prestigio adquirido pela revista, atrizes
da época, como Norma Bengell, Odete Lara, Darlene Gléria e Leila Diniz, disputavam para

aparecerem em suas pdaginas. Parecida com a revista americana Playboy, a Fairplay
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equilibrava seu perfil editorial em 60% de artigos e 40% de fotografia de mulheres. Na época,

sua circulagdo girava em tomo dos 80 mil exemplares.

Em 1968, a Editora Bloch lanca Ele & Ela, uma revista er6tica que, devido as
dificuldade em conseguir anunciantes, posicionava-se como voltada ao interesse de ambos 0s
sexos. Em 1974, a Editora Trés dinge-se ao publico masculino com Slatus e, no ano seguinte,
o circuito de revistas eréticas se completa com a revista Playboy. Mana Celeste Mira aponta o
aparecimento da Playboy brasileira como produto, em 1975. Nessa época, segundo a autora, a
editora Abril assinou um acordo com a milionéaria publicacdo do americano Hugh Hefher
Como a revista Playboy era proibida de circular no pais. por causa da censura, a editora
resolveu lancgé-la como a revista do Homem. Suas 140 péginas traziam além de mulheres,
humor picante, secdes dedicadas ao bom paladar, além de artigos de economia e artes

plasticas.

As revistas Status, Ele & Ela e Homem (depois chamada de Playboy) disputavam,
na década de 1970, o mesmo mercado. Voltadas para o publico masculino da classe média,
juntas, elas tinham cerca de 500 mil compradores. Nesse coutexto, um outro perfil de revistas
comeca a se formar, buscando uma linha editorial mais popular. Essas publicacbes com esse
novo perfil eram, em sua maioria, de producdo e preco mais baratos saidas de pequenas

editoras, feitas com muito material estrangeiro.

De acordo com Eliane R. Moraes e Sandra M. Lapeiz (1985, p.70), em 1980, eram
registrados cerca de 160 titulos que circulavam no pais com vendagem em tomo de sete
milhGes de exemplares. Nessa época, circulavam no pais basicamente trés grupos de revistas
com material erético. O primeiro trata de publicacbes destoadas a um publico cujo poder
aquisitivo é alto e calcadas em padrbes que sdo comuns a quase todas: Penthhouse, Playboy,
Status, Ele&Ela e Club. Essas eram revistas classe A, cujo recheio era fiel a uma receita
basica: noticias do jet-set, depoimentos de pessoas famosas, artigos politicos, humor, um
ensaio fotografico com mulheres famosas, esportes, a secdo de aconselhamento e psicotestes e
as propagandas que, entre uma secdo e outra, saltavam aos dhos e bolsos do leitor. A ndo ser

pelo ineditismo que cada matéria trazia, a linha editorial mantenha-se a mesma.

No segundo grupo de revistas que circulavam no pais na epoca, estavam as revistas

Cover-bov, Eva, Macho Sex, Velvet, lIma idéia erdtica. Sex Gay, Naturalismo. Essas
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publicacBes se destinavam ao publico gav, diferentemente das revistas classe A, citadas acima,
que se destinavam a casais heterossexuais. Nesse grupo, as revistas possuiam um tratamento
gréafico inferior, tanto no papel quanto na reproducdo de fotografias. Eram publicagdes que se
valiam de ensaios fotograficos, que representavam em tomo de 80% da revista, acionando o
sentido da visdo, buscando um aspecto voyeurisitico que todas as publicaces trazem, mas que
essas privilegiavam em maior grau. Essas revistas ndo tinham como ponto forte a escrita, o
visual presente nos ensaios e no material promocional e que representavam a linha editorial.
Presentes no conteudo estavam pequenas histérias e comentarios que insinuavam relagdes

homossexuais ou estimulantes ménage a trois, onde ndo faltavam relagBes anais e orais.

O terceiro grupo de revistas representava as revistas de fotonovelas e contos eréticos:
Super novela play girl, Central pnvé de fotonovelas. central Eva de fotonovelas, central
Homem defotonovelas etc. Essas revistas exploravam a fotografia em quadrinhos com cena de
cama, e 0s contos erdticos privilegiavam a narragdo picante caracterizada por enredos simples,
onde a relacdo sexual era perseguida ferozmente. Nessas fotonovelas que iinham como valor
maximo o prazer, o hero6i e heroina encontravam o seu happy-end na satisfagdo imediata dos

Corpos.

A autora Mana Celeste Mira descreve que se observava nas revistas masculinas que
circulavam no pais, um evidente recorte de classe. Com freqiiéncia a linha que separava as
revistas mais caras das mais populares, nesse caso, tenha sido tragada pela diferenca entre
erotismo e pornografia.3 Enquanto as bem produzidas sdo chamadas de eroéticas, as populares
sdo designadas de pomograficas. Conforme a autora, embora tanto o erotismo quanto a
pornografia tematizem a sexualidade por sua origem etimoldgica - escritos sobre a vida das
prostitutas - a pornografia tem sempre recebido uma conotagdo mais vil. Mana Celeste Mira
assim escreve: “(me) a obscenidade é sempre relativa ao contexto e a oportunidade, Playboy
trouxe a pornografia soft para a mesa do café da manhd (...). No entanto, a pornografia hard

core continua fora de cena, mesmo apds a liberalizagcdo dos costumes".

5Um dos aspectos centrais que norteia as distin¢des feitas entre pornografia e erotismo esta enraizado na propria

etimologia da palavra, pornografia - do grego pomds (prostituta), derivado do verbo pemem\ (vender) f grafo

(escrever) - pde em relevo sua natureza comercial, refenndo-se a escritos de ou sobre prostitutas e seus clientes.

O erotismo, porém, tem raizes etimolégicas vinculadas ao amor. O erdtico, da maneira como ele é

tradicionalmente concebido, trata do sexo no contexto mais amplo e intricado do envolvimento emocional

In (FREIRE. Jodo. Prazeres desprezados: a pornografia, seus consumidores e seus detratores. Lugar Comum
Estudos da midia, cultura e democracia. N° 12. Setembro - dezembro 2000)
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A pesquisadora argumenta que na sociedade capitalista, o pertencimento de classe
cria contextos diferentes, o das revistas dirigidas ao publico de bom poder aquisitivo e as
revistas populares. Nesse contexto de classe social, o julgamento sobre a obscenidade
desloca-se. Com isso, as revistas populares sdo consideradas, em geral, como pornograficas, e

asrevistas tipo “classe A” como eroticas.

No estudo sobre erotismo, a autora e pesquisadora da Universidade Federal de Minas
Gerais, Lucia Castello Branco (1984, p.18) aponta que muita tinta tem sido gasta para
diferenciar erotismo de pornografia. Uma das definicdes mais corriqueiras refere-se ao teor
“nobre” e “grandioso” do erotismo em oposicdo ao carater ‘“grosseiro” e “vulgar’ da
pornografia. Essas defini¢des, segundo a autora, desembocam, invariavelmente em afirmativas
do tipo: pornografia é o sexo explicito e no erotismo o sexo estd implicito. Segundo Lucia
Castello, essas definigbes estdo de tal maneira cristalizadas na sociedade, que apelos
comerciais sobre material pornografico utilizam, em sua maioria, esse aspecto “cenas de sexo

explicito”.

De acordo com Lucia Castello Branco (1984, p.20), essas definicbes possuem um
carater moralizante ao determinarem que o er6tico é nobre e o pornogréfico é grosseiro. Essas
explicacbes normatizadoras funcionam como regras reguladoras do comportamento dos
individuos. Lucia Castelo (1984, p.21) aponta que, com o surgimento da inddstria cultural, a
distingdo entre material pornografico e material erotico recai forgosamente sobre a distin¢do
e cultura popular e cultura erudita. Passam a ser consideradas eroticas as chamadas obras de
ate que abordem tematicas vinculadas a sexualidade; enquanto sdo considerados
pornograficos 0s matenais sobre sexo, geralmente produzido em série, e com 0 objetivo

prioritario de comercializagdo e consumo.

Pornografia e legislacdo no Brasil

Segundo a autora Mana Celeste Mira, durante a década de 1970 a censura prévia
exercia um forte controle sobre as publicagdes obscenas no Brasil. Estava em vigor, na época,
0 Decreto-Lei, do mesmo ano de 1970, cujo objetivo declarado era defender “a moral e os

bons costumes” e “proteger a instituicdo da familia, preservar-lhe os valores éticos e assegurar



formacdo sadia e digna da juventude”. A juventude, quando do sexo masculino, foi a mais fiel
compradora dos chamados catecismos, os famosos quadrinhos pornograficos publicados sob o
pseuddbnimo de Carlos Zéfiro, vendidos, lidos e passados de mdo em mao nas décadas de 1950
e 1960. Por este Decreto, a pornografia € compreendida como qualquer publicagdo ou
exteriorizacdo contraria a moral e aos bons costumes e que explore a sexualidade. A
ambigiidade de uma legislagcdo como essa, interfere de forma clara ua conduta dos individuos
e sobre suas producdes. Assim, as questdes sobre o tema eram resolvidas subjetivamente, de
acordo com as convic¢des morais do juiz. Haja vista que néo fica claro de que tratam atinai 0s

conceitos de “bons costumes” e “exploracdo da sexualidade”.

Em 1977, o diretor de censura Federal regulamentou, no Brasil, a publicacdo de nus,
proibindo fotografias que mostrassem o0s atos sexuais, nadegas completamente nuas, Seios
totalmente a mostra, regido pubica descoberta, modelos em poses lascivas, relacionamento
homossexual e indumentérias transparentes que permitissem visualizar partes intimas do
corpo. Segundo Mana Celeste Mira este foi o “aneddtico periodo em que sO podia ser

mostrado um seio, ou apenas uma das nadegas”.

O fim deste tipo de censura s6 veio com a década de 1980, quando a revista Ele &
Ela publica o primeiro nu frontal feminino da histéria das revistas brasileiras. Com a
publicacdo do nu, a edicdo esgotou-se em 48 horas e elevou a tiragem da revista de 170 para

420 mil exemplares.

Em 1988, a Constituicdo Federal garantiu s liberdade de expressdo em seu artigo 50:
“é livre a expressdo de atividade intelectual, artistica, cientifica e de comunicacéo,
independente de censura ou licenca”. No Art, 220, que trata da Comunicacdo Social brasileira,
assim esta escrito “A manifestagdo do pensamento, acriagdo, a expressao e a informagédo, sob
qualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer restri¢cdo, observado o disposto
nesta Constituicdo”. 8§ 1o “Nenhuma Lei conterd dispositivo que possa constituir embarago a
plena liberdade de informagdo jornalistica em qualquer veiculo de comunicagdo social,
observado o disposto no art, 50. incisos 1V, V, X, Xlil e XIV”. § 20“E vedada toda e qualquer

censura de natureza politica, ideoldgica artistica”.

A pornografia € um meio de expressdo que sem sua liberdade assegurada como outro

gualquer, desde que ndo se tome ilegal, como no caso de envolvimento de criangas ou o
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material ser vendido a menores. A exploracdo sexual de criancas e adolescentes no Brasil teve
sua expressdo politica na década de 1990, quando o fenbmeno, fruto de desigualdades sociais,
de género e de etnia, foi incluido como questdo relacionada a luta nacional e internacional
pelos direitos humanos de criancas e adolescentes, preconizados na Constituicdo brasileira, no
Estatuto da Crianga e do Adolescente - Lei n° 8.069'90 e na Convencéo Internacional dos

Direitos da Crianca.

No relatorio, publicado em 1999, sobre exploragdo sexual comercial de ineninos,
meninas e de adolescentes na América Latina e Caribe, o Cecria, (entro de Referéncia.
Estudos e Acdes sobre Criancas e Adolescentes (1999, p.25), define a pornografia infantil
como “todo material audio-visual utilizando criangas num contexto sexual”. O Cecria cita
também a definicdo da Interpol sobre pornografia infantil: “a representacdo visual da
exploracdo sexual de uma crianca, concentrada na atividade sexual e nas partes genitais dessa
crianga”. Em maio de 1999, um encontro em Lyon na Franca sobre pornografia infantil na
Internet definiu pornografia infantil como “uma exposicdo sexual de imagens de criangas
incluindo fotografias de sexo explicito, negativos, projecdes, revistas, filmes, videos e discos

de computadores”

Segundo o Cecria (1999, p.26), a producdo pornografica utilizando criangas e
adolescentes constitui exploracdo sexual e sdo considerados exploradores os produtores
(fotégrafos, videomakers), os intermediérios (aliciadores e pessoas de apoio), os difusores
(anunciantes, comerciantes e publicitarios), os colecionadores e 0os consumidores do produto

final.

O Estatuto da crianca e do adolescente determina: “Art. 240. e 241. produzir ou
dirigir representacao teatral, televisiva ou pelicula cinematografica utilizando-se de crianca ou
adolescente em cena de sexo explicito ou pornogréfica e fotografar ou publicar cena de sexo
explicito ou pornogréfica envolvendo crianca ou adolescente: Pena - reclusdo de um a quatro

anos” .

A Constituicdo Federal assim se pronuncia: “Art. 2784° A Lei punird severamente 0

abuso, a violéncia e a exploragdo sexual da crianca e do adolescente”
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0 discurso libertino homoerético

No livro Além do carnaval: a homossexualidade masculina no Brasil do século XX,
publicado em 2000, o historiador James Green pesquisou a homossexualidade masculina no
Rio de Janeiro e em Sdo Paulo, ao longo do século XX. Segundo o autor (2000, p.68), em
1914, foi lancada no Brasil aquela que talvez tenha sido a primeira pornografia homoeroética
brasileira. Ela foi publicada no jornal O Rio Nu que trazia em suas paginas mulheres semi

nuas, cartuns picantes, contos e colunas de fofocas.

Segundo Green, O
Rio nu marcou posigdo
eminente na area do
jornalismo satirico e
ridicularizou seus concorrentes
pelo moralismo de classe
média. Por isso, as criticas dos
concorrentes ndo fizeram com
que os editores do jornal
deixassem de promover a

pornografia homossexual.

llustragdo N° 02: O menino Gouveia (19t4), talvez a primeira pornografia homoerética brasileira para homens,
cortesia da Biblioteca Nacional do Rio de Janeiro publicada no Livro de James Green, 2000 p.71

De acordo com James Green (2000, p.68,69), de fato, propagandas para encomendas,
via correio, revelam o que parece ser a primeira histéria pornografica homoerética brasileira:
O menino Gouveia. O Menino Gouveia apareceu na publicacdo O Rio Nu em 1914. O livreto
de 15 paginas, dividido em quatro capitulos e incluindo uma ilustracdo de dois homens
praticando o intercurso anal, foi publicado como o sexto de uma série de dezesseis contos
rapidos. Segundo Green (2000, p.69), “A tiragem exata dessas publicacdes pornograficas é
desconhecida, mas o simples fato de que o sexto da série reproduza um conto insolente sobre
deleites eréticos entre homens indica, no minimo, a existéncia de algum mercado para o tema

homossexual” .
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O titulo desse conto erético faz um jogo com o termo, da giria da época, “Gouveia”,
ou homem velho que deseja garotos jovens, segundo Green (2000. p.69), “fiel ao género da
literatura pornografica, O menino Gouveia ndo é exatamente uma obra-prima de estilo e de
prosa, embora, 0 conto seja escrito num tom agradavel, positivo, destituido de qualquer

condenacdo moralista e subliminar das rela¢Ges sexuais entre homens".

Segundo Green (2000, p.73), o texto pornografico e as expressdes de humor popular
enfatizavam e promulgavam os estere6tipos dos chamados “frescos” da época, homens bem-
vestidos, efeminados, que se prostituiam para satisfazer seus impulsos sexuais. Nem todas as
imagens literarias, porém, reproduzem esse cliché. Em 1895, Adolfo Caminha, um jovem
autor, escreveu o romance Bom-Crioulo que apresentava uma visdo alternativa do erotismo
entre individuos do sexo masculino no Brasil 6. Esse romance raro do fim do século XIX, da
escola literaria naturalista, € uma das primeiras obras com tema explicitamente homossexual
na literatura latino-americana. Segundo Green, “Bom-crioulo é um romance complexo que
envolve multiplas nogbes de raca e de sexualidade no Brasil da virada do século”. No
romance, Caminha se refere em inUmeras ocasides, a homens mais velhos que seduzem
garotos para obter prazeres sexuais, a0 mesmo tempo em que lhes oferecem uma orientagdo
paternal para enfrentarem o mundo. Na verdade, segundo Green (2000, p.75), isso ndo difere

muito das relagfes descritas em O menino Gouveia.

Osjornais cor-de-rosa

O autor James Green (2000, p.252) destacou que as influéncias da revolucdo sexual
do fim da década de 1960 e o movimento gay internacional ofereceram formas diferentes de
pensar sobre o0s papéis sexuais e de relacionar-se perante os modelos hegemonicos. A
revolucdo sexual e o movimento gay internacional ajudaram as pessoas a agir com mais
abertura em relagdo a sexualidade. No fim da década de 1960, mudangas culturais passaram a

questionar valores e enfraquecer os papéis sexuais tradicionais. Nesse contexto, 0s jomais e

6 Segundo Jodo Silvério Trevisan, O Bom Crioulo, talvez tenha sido o primeiro romance de tematica
homossexual do mundo. Escrito em 1895, o livro retrata o relacionamento entre o marinheiro negro - o bom
crioulo - e 0 marinheiro lounnho, o Amaro, tudo escrito, segundo Trevisan, por um heterossexual, pelo menos
aparentemente (Caros Amigos, outubro de 2001).



39

obras literarias passaram a oferecer novos veiculos para a discussdo da homossexualidade
(2000, p.424).

Segundo Green, 0s preceitos sexuais e sociais foram abrandados nos anos 60,
permitindo uma atitude mais liberal perante a sexualidade (2000, p.262). Nessa época o0s bailes
de carnavais aceitavam a participacdo de gays e recebiam ampla cobertura da imprensa. Os
bailes de travestis alcancaram fama internacional e desfrutavam de uma relativa tolerancia do
publico e da policia. Nesse contexto, no Rio de Janeiro, um grupo de homossexuais comegou a
fazer circular um pequeno jornal, o Snob que chegou a inspirar, com a sua cria¢do, trinta
publicagdes similares no pais. O Snob era um jornal cheio de fofocas, humor e auto-afirmacao

(2000, p.253). Sua primeira edi¢éo saiu em 1963 e o jornal circulou durante 99 edigdes.

De um jornal mimeografado com
simples desenhos e traco de modelos femininos,
tomou-se uma publicacdo que incluia trinta a
quarenta paginas, trazendo ilustracGes elaboradas,
colunas, concursos de contos e entrevistas com os
famosos travestis do momento. Embora o Snob
ndo tenha sido o Unico periédico caseiro deste

género, ele foi 0 mais duradouro e influente.

llustragdo N° 03: capa do numero 95 de o Snob, homenageando o editor ilindador Agildo Guimarées, Lady Gilka
Dantas, agosto de 1968 publicada no livro de James Green (2000), p.299.

Segundo o0 pesquisador Edward MacRae

(1990), no livro A construcdo de igualdade:

o Identidade sexual e politica no Brasil da

- abertura, na década de 1960 e no comeco de
1970, chegaram a circular 27 publicacGes

dirigidas ao publico homossexual no Brasil.

llustragdo N° 04. o Ultimo namero de o Snob, em maio de 1969.
Cortesia de Agildo Guimaraes publicada no livro de James Green, 2000, p.311

Segundo MacRae (1990, p.65).: “No Rio de Janeiro, Agildo Guimardes e Anuar
Farah, dois dos principais responsaveis por essas publicacdes admitem, em entrevista

concedida a Leila Micolis, que eram trabalhos ingénuos embora ndo se pudesse deixar de
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reconhecer o seu valor criativo, inclusive quanto aos seus recursos de impressdo”. MacRae
afirma: “Alguns eram verdadeiras obras de arte artesanais, como 0s jomaizinhos baianos de
um unico exemplar, feitos & mdo por Waldeiton Di Paula, o Gente Gay de 1976, que trazia

reducdes e reproducdes de fatos por processo xerox e uma diagramacdo moderna” (1990,
p.65).

MacRae (1990, p.65) ressalta que a maioria dos textos desses jornais reportavam-se a
amenidades e acontecimentos do cotidiano das pessoas, mesmo que também houvesse
indicacgdes culturais, reportagens, classificados, concursos de contos, poemas, roteiros gays,
textos transcritos de jornais ou revistas de grande imprensa assinados por nomes como Darcy
Penteado, Antonio Bivar e outros. Nessas publicacdes encontram-se Fotos e Fofocas, Little
Darling, Zéftro, Gay News, Jornal do Gay e em 1980 veio Baby, todos como o0s outros batidos

a maquina, com uma tiragem de 50 cOpias xerografadas.

Em dezembro de 1976, surge Gente Gay, uma versdo mais elaborada do aspecto
visual e conteldo de o Snob. Gente Gay, segundo James Green (2000, p.314), representou a
primeira de uma onda de novas publicacbes que marcaram o inicio de um movimento

politizado de gays e léshicas no pais.

Nesse contexto, surgiu, durante o
periodo de maior proliferagdo dos jornais
alternativos, um jomal que segundo MacRae
(1990, p.71): “motivado pela mesma seriedade
de propositos oposicionistas que 0s demais,
mostrou-se mais questionador da moral vigente,
voltando-se para o publico homossexual”. Esse
jomal teve seu numero zero publicado em abril

de 1980 e chamava-se Lampido de Esquina.

llustracdo N° 05: Capa de Gente Gay, uma das primeiras tentativas de lancar uma publicacdo gay de grande
circulacdo, emI1976. Cortesia de Agildo Guimaraes publicada no livro de James Green, 2000 p.315.

De acordo com MacRae (1990, p.71), existe um mito de origem do surgimento do
jomal. Segundo o autor, a idéia do Lampido comegou com a visita ao Brasil, em 1977, do

editor do Gay Sunshine, uma publicacdo homossexual americana. Winston Leyland veio ao
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Brasil com o intuito de contatar autores brasileiros, procurando contos para uma proposta de
antologia de literatura gay latino-americana. O jornalista Jodo Antonio Mascarenhas reuniu,
entdo, um grupo de jornalistas para entrevistar Leyland para o Pasquim. O grupo, empolgado
com a idéia de lancar no Brasil uma publicacdo que tratasse de maneira séria a
homossexualidade, realizou diversas outras reunides e ampliou-se com a inclusdo de alguns
intelectuais. As discussdes serviram para mostrar as diversas divergéncias entre 0s
participantes que, com o passar do tempo, resolveram passar da teoria a pranca, produzindo o

ndmero zero do Lampido de Esquina.

Conforme a expds MacRae (1990, p.71-72), para financiar o jomal, os idealizadores
arrecadaram dinheiro através de uma carta enderecada a 12 mil amigos de homossexuais de
todo o Brasil, além de se cotizarem para criar uma editora de capital fixo. O dinheiro
arrecadado serviu para financiar os dois primeiros numeros do jomal em formato tabl6ide de
20 paginas, que comegou com uma tiragem inicial de 10 mil exemplares, passando logo depois

para 15 mil.

Edward MacRae ressalta que, desde o seu primeiro numero, o Lampido ja
manifestara a énfase a ser dada & teméatica homossexual, ridicularizando os tabus sociais e
ressaltando os aspectos criativos e prazerosos. Resgatou-se a linguagem do gueto com um uso
constante de palavras consideradas de baixo caldo, como “bicha”, por exemplo. Muitas
matérias foram dedicadas as possibilidades de prazer escondidas nas ruas e praias do Rio e
outros locais brasileiros. Segundo MacRae (1990, p. 77), geralmente esses temas eram tratados
de maneira jocosa e bem humorada. O Lampido fomentava a imagem estereotipada de que os

homossexuais seriam mais sensiveis, artisticos e inteligentes.

MacRae descreve que depois de um comeco vitorioso, com muitas vendas e apoio de
diversas areas identificadas com as lutas das chamadas minorias, 0 Lampido comecgou a sofrer
um sério desgaste. Comecaram a surgir publicagdes sem nenhuma pretensdo cultural ou
politica, mas dispostas a preencher suas paginas com fotos de nus masculinos, contrariamente
adecisdo de alguns dos conselheiros do Lampido que, por principios politicos, ndo utilizavam
nus para aumentar as vendas do jomal. Isso levou a desavengas no conselho e a demissdo de

um conselheiro.
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Esse fator, afirma MacRae (1990, p.92), aliado aos dissabores internos provocados

pela rivalidade existente entre conselheiros residentes no Rio de Janeiro e conselheiros de S&o
Paulo, originou uma desagregacéo interna que propiciou a derrocada do jornal. O Lampiéo,
amargava os altos custos de producdo por causa do preco do papel que comegou a subir
sensivelmente. J& nos numeros finais, o jornal comecou a publicar fotos erdticas. Com essa
transferéncia do enfoque, Lampido perdeu a credibilidade, jA& que pornografia a industria
cultural produzia melhor e mais barato. Embora tenha durado pouco, o jomal marcou a
imprensa brasileira pelo seu vanguardismo nas posicdes

defendidas. Em junho de 1981, saiu o Gltimo namero do

Lampido, o 37.

O pesquisador James Green (2000, p.423) argumenta
gue essas primeiras tentativas de se produzir jornais gays
falharam por uma série de motivos. Segundo o autor, faltavam
aos editores, habilidades jornalisticas e administrativas
(distribuicdo e vendas) necessarias para lidar com um

empreendimento em larga escala.

llustragdo N° 06: Capa do Lampido da Esquina. Capa do acervo de Jodo Silvério Trevisan, publicada no livro de
Jodo Silvério Trevisan, 2000, p.275.

Contudo, essas publicacdes aumentaram o interesse do publico e assinalaram uma
mudanca significativa no contexto em que individuos cada vez menos passam a ter restri¢oes
para assumir uma orientacdo sexual em uma publicagdo. Assim, Ja na década de 1970, de
acordo com Green (2000, p.416), apesar da censura do governo, as informacdes sobre o
surgimento e o crescimento do movimento internacional de gays e léshicas comegaram a

encontrar espaco na chamada grande imprensa brasileira.

Grandes jornais passaram a publicar artigos que informavam os leitores sobre o0s
protestos, acdes legais e atividades voltadas a ampliacdo dos direitos de gays e lésbicas.
Alguns exemplos podem ser encontrados no Jomal da Tarde que, em 1969, publicou uma
reportagem da Reuters sobre o “gay power” em Sdo Francisco, nos Estados Unidos. Em 1970,
O Globo publicou uma matéria da Associated Press sobre a marcha em Nova York organizada

pela frente de liberacdo gay. No ano seguinte, o Jornal do Brasil deu espagco em suas paginas



43

para uma matéria sobre um grupo italiano a favor dos direitos dos gays e publicou uma

reportagem sobre a segunda marcha anual de protesto e gays e léshicas em Nova York.

O autor James Green (2000, p.417) lembra que, a partir dessa época, 0s jornais
brasileiros passaram a trazer informagfes aos leitores sobre as reivindicagbes de gays e
Iésbicas pela legalizacdo do casamento entre pessoas do mesmo sexo e a eliminacdo da
classificacdo que definia a homossexualidade como doenga na Associagdo Psiquiatrica
Americana. Essas manifestacdes eram esparsas e irregulares. Nessa época, o jomal semanario
Pasquim, sediado no Rio de Janeiro, possuia uma coluna intitulada "gay power” com uma
série de notas breves e noticias reunidas e assinadas por Sylvio Lamenha. Essa publicagdo, de
grande circulagdo em todo o pais, empregava o humor como principal arma para criticar a
ditadura militar e os costumes sociais conservadores. No entanto, segundo Green (2000,
p.419):

“Mas homens efeminados, que ndo conseguiam tranformar a si mesmos em
imitacGes perfeitas de modelos femininos, nem expressavam uma virilidade
masculina, ndo eram tratados de um modo muito lisonjeiro nas paginas do jomal.
Muitos nimeros continham piadas grosseiras sobre bichas. E, de fato, o historiador

do Pasquim José Luiz Braga afirma que o jomai foi responsavel pelo uso do termo
em todo o pais”.

Em 1976, a edicdo paulista do Ultima Hora passa a publicar uma coluna diéria do
jornalista Celso Curi intitulada “Coluna do meio” que incluia comentérios sobre
personalidades gays e noticias sobre bares e clubes entendidos no Rio de Janeiro e em Sdo
Paulo. A coluna tomou-se um canal aberto para milhares de gays de todo o pais que queriam
fazer contato uns com os outros. Ela serviu de inspiracdo para outros jornalistas e, em 1977,
Glorinha Pereira escreveu uma coluna intitulada “Guer no Correio de Copacabana, e o
jornalista Antonio Moreno publicou, no mesmo ano, uma coluna chamada “Tudo entendido”

gue aparecia no diario carioca Gazeta de noticias.

A grande imprensa descobrira o fildo. Alguns jornais comegam, entdo, a produzir ao
menos uma pagina semanal dedicada ao plblico GIS. E o caso da Folha de Sado Paulo, que
possuia uma coluna estritamente gay, que depois foi ampliada para a pagina Noite llustrada,

sob a responsabilidade dajornalista Erica Palomino.
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O discurso Gay em revista

De acordo com James Green (2000, p.268), até os anos de 1950, o Brasil ndo
produzia nenhuma pornografia masculina homossexual e a importagdo de material estrangeiro
ndo era facilitada. Por isso as revistas e 0os concursos de fisiculturismo eram a alternativa mais

proxima.

O autor James Green (2000, p.268) relata o episoédio de um lider pioneiro de uma das
primeiras organiza¢des gays norte-americanas chamado Jim Kepner. Em entrevista a James
Green, Kepner lembrou que certa vez, no inicio dos anos 50, os editores de “One\ a
publicacdo homdfila do “One Institute™, sediado em Los Angeles, receberam uma copia de
uma das revistas brasileiras de fisiculturismo acompanhada de uma carta. Segundo Kepner, o
remetente desculpava-se pela qualidade da modesta revista, mas explicou gque ela se tratava da

Unica publicagdo desse tipo para homossexuais no Brasil.

Nesta época, 0 Brasil contava com duas publicacBes dedicadas ao assunto: Forga e
Saude, lancada em 1947, seguida de Mdusculo, publicada em 1953. Segundo James Green
(2000, p.268) a revista Musculo era uma publicagcdo carioca, com cerca de 36 paginas, que
mostrava principalmente os biceps volumosos de campedes nacionais e estrangeiros de
fisiculturismo. Atletas musculosos com roupas de banho escassas e justas, com tiras de couro
cruzadas no corpo acentuando suas poses, ofereciam estimulo erético para um publico leitor
interessado. Além disso, como a revista podia ser encomendada pelos correios, 0os homens

podiam recebé-la em todo o pais.

Conforme escreve Green (2000, p.269), de fato existia um subtexto por trds da
fachada da revista mensal produzida para brasileiros, uma prova disso foi uma série de
ilustracGes executadas por Jean Boullet, artista famoso na Franca nos anos 50, que pintava
homens nus e seminus com tendéncias claramente homossexuais. Em 1952, apds obter o
quarto lugar no concurso de Mr. Universo, Jodo Baptista, astro musculoso brasileiro, foi a
Paris, onde pousou para Boullet. Logo depois, os donos de Saude e Forca e Musculo
ofereceram ao seu publico a possibilidade de receber uma foto de Baptista acompanhada de

quatorze gravuras do campedo brasileiro em ‘poses atléticas” criadas por Boullet. Nas
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gravuras, Baptista ndo veste nada além de uma tapa-sexo de couro preso por tiras de couro

levemente amarradas em seus quadris.

Green (2000, p.270) argumenta que os editores dessas publicacGes conseguiram
captar a dualidade de seu publico. Os brasileiros que compravam Musculo e Forca e Salde
simplesmente para se manter atualizados sobre noticias dessa modalidade esportiva no Brasil,
cuja federagdo era comandada pelos editores das revistas, podem néo se ter dado conta do
erotismo das contribuicdes artisticas e fotos seminuas, mas 0s homossexuais compravam as
publicages por causa de seus homens musculosos em poses eroticas. Estas revistas forneciam
um estimulo excitante para a sexualidade solitaria. Acobertada pela fachada de uma
publicacdo esportiva, este era um dos poucos caminhos pelos quais individuos distantes do Rio
de Janeiro e Sdo Paulo, tinham acesso constante a uma certa pornografia atlética. Uma carta
de um leitor da Revista G Magazine publicada na edi¢cdo n° 32 de maio de 2000 refere-se a
existéncia dessas revistas de duplo sentido:

“Janeiro de 1959. Na S&o Paulo, ainda tranqiila dos anos dourados, um adolescente
compra pela primeira vez uma revista gay disfarcada de fisiculturismo. Era a
americana Tomorrow 's Man, que tenho até hoje. Assim comegou 0 meu caso de amor
com as revistas gays. Portanto, pelo fato de ha quatro décadas amar e colecionar essas

revistas estrangeiras e brasileiras que reafirmam o meu orgulho e gostosamente
completam a minha sexualidade (...)"”

A partir da década de 1980, a imprensa homossexual brasileira foi tomada pelo
pornografico. Dezenas de publicagbes surgiram explorando o nu masculino. Primeiramente,
disfarcadas em revistas como Naturismo, que pregava a vida saudavel e o fisiculturismo;
aprimorou-se depois, em publicacBes especificas, especialmente em S&o Paulo. Surgiram as
revistas Gato, Alone Gay, Young Pomogay, entre outros titulos. Mesmo revistas ndo-gays,
chegaram a publicar, na secdo de cartas, uma coluna dedicada aos anincios homossexuais,

reeditando o Correio Elegante, de Celso Curi, no Jomal Ultima Hora.

O surgimento da revista para o mercado gay

Segundo o trabalho de Maria Celeste Mira (1997), dos anos de 1970 até a atualidade,

houve um intenso processo de segmentagdo do mercado editorial. Nesse periodo, concebeu-se
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gue o produto editorial revista deveria buscar menos um espectro amplo de gostos, para se
concentrar cada vez mais em interesses especificos de grupos menores de consumidores e
anunciantes. As revistas que marcaram a primeira metade do século, elaboradas para serem
capazes de atender a todos os gostos, cederam seu lugar a publica¢cBes mais especializadas,

dentre as quais a primeira a se destacar foi a imprensa feminina.

E um momento de especializacdo em que se buscam publicos mais especificos.
Segundo a autora, ao final da “era das grandes revistas" faz-se imprescindivel conhecer o
leitor. Este faz parte de um publico mutante e cada vez mais exigente, que obriga as revistas a
se reformularem constantemente. Um consumidor que leva as editoras a sondar seus desejos e

a descobrir novos nichos de mercado, num processo de segmentagdo dentro do meio.

Nesse novo contexto, um dos grandes vetores do processo de segmentacdo da midia
contemporanea, em especial da midia impressa, € a separa¢do cada vez mais rigida entre 0s
universos masculino e feminino, 0 sexo a que se pertence como fator que define as
preferéncias, as idéias e habitos. E de acordo com o0 sexo que os redatores e pesquisadores
procuram construir diferentes abordagens tanto em termos editoriais quanto mercadoldgicos.
Depois do sexo, outras duas variaveis sdo importantes para tragcar um perfil do leitor: A faixa
etaria e a classe socio-econbmica. Estas variaveis cruzadas com as questdes de género

oferecem as bases do processo de segmentacao.

Essa segmentagdo é vista também com a introducdo da tematica gay na grande
imprensa, especialmente nas duas Ultimas décadas do século XX com o surgimento do
chamado mercado gay. O autor Jodo Silvério Trevisan publicou, no ano de 2000, a terceira
edicdo revista e ampliada do livro Devassos no paraiso: a homossexualidade no Brasil, da
colénia a atualidade texto originalmente publicado em 1985. Nessa pesquisa, 0 autor busca
reconstruir a histéria da homossexualidade no Brasil, da coldénia a atualidade. Em sua
abordagem sobre o florescimento desse mercado no Brasil, Trevisan aponta (2000, p.410) que
as uUltimas duas décadas do século XX foram protagonistas do crescimento do mercado gay
com o incentivo e a expansdo dos guetos homossexuais nas principais cidades brasileiras.
Além da multiplicacdo de saunas, boates, hotéis, bares e restaurantes, apareceram cinemas
pomOs gays, agéncias de turismo e de matrimoénio, academias, linhas telefonicas, revistas e

jornais GLS, colunas e anuncios sentimentais, em jornais de grandes tiragens para
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homossexuais masculinos e femininas, além de servicos direcionados ao publico GLS nas

areas de moda, esportes e cultura.

Segundo Trevisan, acuada entre o panico da Aids e as expectativas do novo milénio,
a década de 1990 assistiu a uma definitiva inser¢cdo de homossexuais no mercado em todos 0s
sentidos: “O consumo guei, que continuou crescendo vertiginosamente, revelou aos olhos da
sociedade a capacidade de consumir a partir de necessidades homossexuais”. Essa época é
responsavel pelo surgimento de inGmeros jornais e revistas de teor mais cultural ou mais
erético, dirigidos ao publico GLS, com alcance ora local, ora nacional, e tiragens

freqlientemente de 10.000 a 30.000 exemplares.

Nesse contexto de efervescéncia mercadoldgica, ressalta Trevisan (2000, p.375,376),
surgiu no Brasil um novo empresariado homossexual com perfil mais definido e
profissionalizado que, de um modo ou de outro, acabou se aproximando das lutas pelos
direitos civis dos seus consumidores. Nesse panorama, em que se misturam militancia e
mercado, é natural, segundo o autor, que a tbnica da luta pelos direitos homossexuais tenha
passado de uma contestagdo social mais abrangente para uma busca de uma maior integracdo
social, ampliando os limites do gueto, “a énfase de um ‘movimento de massa’ orientou-se para
outros parametros, envolvendo a midia, que desempenhou a funcdo de fazer ‘chegar a

massa .

Na segunda metade dos anos de 1990, diversas iniciativas acabaram convergindo
para produzir um novo panorama na cena homossexual: as marchas do orgulho gay, capazes
de reunir milhares de pessoas; as experiéncias de politicas publicas em seguranca e cidadania;
a literatura homoerdtica; as iniciativas de legislacdo antidiscriminacdo e de ampliacdo dos
direitos civis; a multiplicacdo de sites na Internet; o surgimento de novos formatos de
militincia que tentam conjugar politica, mercado e prazer; o0 reconhecimento da
homossexualidade como objeto de investigacdo socialmente relevante para pesquisadores e

universidades.

Esse quadro favoreceu o desenvolvimento de uma série de publicagdes jornalisticas
no mercado editorial brasileiro voltadas para o publico homossexual. Isso tem contribuido
para a massificacdo e reprodugdo de moldes comportamentais do publico gay. Surge assim,

emjaneiro de 1995, a revista Sui Generis.
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Na dissertagdo de mestrado, defendida no ano de 2000, apresentada ao Departamento
de Antropologia do Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas da Universidade Estadual de
Campinas, o pesquisador Marko Monteiro faz uma analise sobre o homoerotismo nas revistas
Sui Generis e Homens. Na pesquisa, Marko Monteiro traga um historico da revista Sui
Genens. Segundo ele, em 1994, saia o nimero zero da revista Sui Generis no Rio de Janeiro,
feita artesanalmente pelo jornalista Nelson Feitosa. Conforme o préprio Nelson, a revista ndo
tinha pretensdes muito ambiciosas. O que ele queria era um periddico pequeno e informativo
para circular na Zona Sul do Rio de Janeiro, algo bastante restrito e intimo. Mas o projeto
caseiro se expandiu e tomou-se uma das revistas gays mais conhecidas do pais, com

distribuicdo nacional que durou até 2000

llustragdo N° 07: Primeira edigdo da revista Sui Genens. Na capa. o vocalista da banda Pel Shop Boys, Neil
Tennant

A revista foi langada junto com o conceito GLS (sigla que significa gays, léshicas e
simpatizantes) que viria renovar toda a concepc¢do por trds do marketing de produtos gays no
Brasil. A Sui Generis fugia da formula mais comum de periédicos gays, que se baseavam
quase que, exclusivamente, no nu masculino, em contos er6ticos e em correspondéncia
amorosa/sexual entre os leitores. A Sui Generis buscou, desde o inicio, fugir da pornografia,
marca registrada de qualquer publicacdo gay de grande porte até entdo, para investir numa
formula mais préxima de titulos gays do exterior, com énfase em temas de -cultura,
comportamento e moda. Na revista, um dos fatores importantes no seu perfil editorial é a sua
perspectiva do que significa ser gay, a sua postura em relagdo ao preconceito da opgdo de ser

gav
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Devido a essa preocupacdo em ndo ser
vista como uma publicacdo ancorada em fotos de
homens nus, a Sui Generis investiu em reportagens,
entrevistas, secGes de moda, comportamento e
cultura. Nunca, porém, a revista conseguiu publico
e anunciantes para se sustentar. Em abril de 2000,
com uma tiragem de 20.000 exemplares, chegou ao
seu Ultimo namero. Em entrevista a revista Veja,
Nelson Feitosa argumenta: “Cansei de renegociar
as dividas todos os meses. Essa tinha virado minha
principal ocupacdo. O jornalismo estava ficando

em segundo plano™’1

llustracdo N° 08: Revista Sui Generis com a capa do Dia dos Namorados, que foi censurada pela distribuidora.
Cortesia da SG Press Editora, publicada no livro de Jodo Silvério Trevisan, 2000, p274.

Mesmo com o fim da Sui Generis, Feitosa argumenta que o publico gay como
consumidor de material er6tico é um mercado consolidado. Trés anos antes do fim da Sui
Generis, lanca a revista Homens com um perfil completamente diferente, um produto
eminentemente erético, onde a maior parte do conteldo é composta por ensaios fotograficos
de nu masculino. Homens é uma filha da revista Sui Generis. Feita pela mesma editora da Sui
Generis a SG Press, ela veio atender aquela parcela de leitores que escreviam para a Sui

Generis exigindo homens nus na revista, e acabou se firmando no mercado editorial brasileiro.

O mesmo ndo aconteceu com a revista Front, lancada em outubro de 1997. O
primeiro exemplar circulou nas bancas do Rio de Janeiro e Sdo Paulo e algumas cidades do
Sudeste. O segundo numero chegou mais longe e alcangou as principais capitais brasileiras.
Editada pelo jornalista Silvio Bahia, a Front publicou no primeiro nimero matérias sobre o
movimento gay no Brasil, uma entrevista com o ator Marcos Breda, que na época interpretava
um bissexual na novela da Rede Globo de Televisdo, e trazia matérias sobre comportamento,
turismo; além de entrevistas com drag queens, cultura e diversdo. Publicada pela editora SG

Press, seu segundo e Gltimo ndmero tratava sobre pontos da “pegagdo gay”. A revista que

7 CAMACHO, Marcelo. (2000,19 de abril). Quem mostra vende. Revista Veja, pp. 102,103.
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tinha pretensdes de atender a um publico mais consciente e politizado teve dificuldades com

anunciantes e ndo conseguiu se firmar no mercado editorial.

Nesse vacuo deixado especialmente pela Sui Generis foram langadas revistas que
procuravam suprir a necessidade de um conteudo diversificado e informativo, ndo somente
baseados em fotos de homens nus ou de sexo entre eles. Assim, em junho de 2000, foi lancada
a Somos Brasil, revista voltada para area de comportamento que, durante sua curta existéncia,

ficou aquém do que ja havia alcancado a Sui Generis.

Em setembro de 2001, surge no mercado editorial a G News publicacdo da Fractal
edicOes responsavel pelo sucesso da revista G Magazine, lancada em 1997. A publicagdo em
principio trimestral, contém conteudo bem escrito e boa diagramacéo. Em seu site na Internet,
0 GGB (grupo gay da Bahia) elogia o primeiro nimero da revista que destacou a presenca de
gays assumidos em cargos politicos no Brasil e exterior. Segundo o grupo, a matéria tinha o
mérito de ndo resumir a questdo de orientacdo sexual como meio de ascensdo dos politicos
citados. Durante as edi¢Ges foram feitos perfis de icones homossexuais do mundo das artes

como Freddie Mercury, Pedro Almodévar e Frida Kahlo.



CAPITULO II

A G Magazine em revista

Toda nudez sera premiada - O surgimento da G Magazine

De acordo com Jodo Silvério Trevisan (2000), no livro Devassos no paraiso, em um
contexto de mercado editorial baseado no trindmio masculino-feminino-homossexual,
considerando o desejo sexual por opostos ou semelhantes como um dos critérios para
segmentacdo jornalistica, aliada a uma fase de abertura para discussdo da questdo gay
levantada e difundida pelo jornalismo dirigido a esse publico, ao lado da revista carioca Sui

Generis, apareceu a paulista G Magazine.

Conforme ressalta Trevisan (2000, p.375), a revista tomou-se um fendmeno de
vendas quando passou a apresentar em suas paginas fotos de artistas, cantores, roqueiros e
jogadores de futebol, “ndo apenas nus, mas expondo suas medidas intimas muito rigidas”.
Com tiragens médias de 90 mil exemplares que chegaram a atingir o pico de 150.000, o pais
inteiro podia conferir seus idolos em poses explicitas ao gosto de outros homens, numa revista
assumidamente gay, embora a revista tenha nas mulheres heterossexuais uma faixa calculada
em 30% do seu publico leitor. Em entrevista a revista Epoca, a diretora da G Magazine Ana

Fadigas afirma que quando o ensaio é com alguém famoso, as vendas se equilibram entre

homens e mulheres.

“Embora a estética das imagens seja toda construida para este publico, as
leitoras nem ligam. Devoram, com os olhos, homens com corpos depilados e
besuntados com o6leos, por pura curiosidade. Declaram que jamais usam a
revista para se excitar, ao contrario dos gays. As cartas masculinas que
recebemos sédo mais romanticas e fantasiosas. As mulheres vao direto ao ponto:
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guerem homens famosos e sem roupa i j" (Entrevista de Ana Fadigas. Revista
Epoca edigdo 37 de 1999).

Em entrevista que nos foi concedida, em outubro de 2002, Ana Fadigas afirma:

“Elas compram pouco a revista, mas quando sai uma edi¢cdo com algum artista, elas
sdo as principais compradoras, inclusive, acabam comprando mais que 0s gays. Mas
os artistas sdo dificeis de sair na revista, pois eles sao muito caros”.

Duas cartas enviadas a se¢do Carta do leitor manifestarn-se nesse sentido:

“(+mm) Que bom que noés, mulheres, assim como os gays, podemos ter a oportunidade
de ver essas maravilhas. Agora, nds também temos o direito de ver e esconder dos
maridos, como eles fazem com as revistas de mulheres peladas (...).” (Revista G
Magazine edicdo n° 26, se¢do Carta do leitor).

“ (...) Por que ter uma revista s6 com fotos de mulheres? Que bom que o publico
feminino (seja ele composto ou ndo por léshicas) agora também pode ser brindado
com fotos especiais (nu masculino verdadeiro). Continuem nesse bom caminho.
Como ponto negativo, porém, penso que uma ou outra foto fica um pouco vulgar
(...).” (Revista G Magazine edicdo n°® 31, secdo Carta do leitor).

A diretora da Fractal, Ana Fadigas explica que a tiragem da revista depende
basicamente do modelo da capa. Tal qual revistas como Playboy ou a Sex, a G Magazine
vende de acordo com referéncia da capa. Atualmente, quando as capas apresentam pessoas
desconhecidas a tiragem chega a 65 mil. Quando a capa é de alguém relativamente conhecido,
a tiragem pode chegar a 75 mil exemplares. Quando uma pessoa muito famosa posa para a G,
a tiragem pode chegar até 120 mil exemplares, como a tiragem do ator Alexandre Frota. Ana
Fadigas assim se expressa:

“A tiragem da revista caiu bastante. Houve época, num periodo de dois anos, em que
jamais se vendia menos que 90 mil exemplares. Essa era a média de tiragem.
Atualmente, essa média caiu para 65 mil exemplares. A tiragem caiu tanto quanto a
venda geral no mercado. Revistas como a Playboy, quando ndo tinha na capa super
estrelas, vendia, em bancas, cerca de 400 mil exemplares, hoje vende cerca de 170
mil. Quando trabalha-se com segmento, o problema agrava-se, além do que, jamais
tivemos tantos concorrentes quanto agora. Desses alguns sobrevivem, apenas, por

duas edicdes” (Entrevista de Ana Fadigas dada & Ellis Regina Araujo, S&o Paulo,
outubro de 2002).

Em uma pesquisa intitulada “Imprensa gay no Brasil, uma questdo de género?” o

pesquisador da Universidade Federal de Pernambuco, Valmir Costa, faz um histdrico do
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surgimento da revista G Magazine. Na pesquisa Valmir conta que a revista foi lancada sob o
titulo Bananaloca, em abril de 1997. Na época era uma versdo impressa de um site que
possuia esse mesmo nome. Os diretores Ana Fadigas e Otavio Mesquita da Fractal
associaram-se aos jornalistas idealizadores do site Sérgio Lhamas e Paulo Negrdo e formaram
o conselho editorial. O primeiro nimero da Bananaloca teve uma tiragem de 50 mil
exemplares, e foi vendida nas bancas com um video pom6 gay. A publicacdo surgiu com
pretensbes mercadolégicas, sem compromissos militantes da causa gay. Isso pode ser
percebido no editorial da revista:
“Chega de meias verdades: ndo usar nem desocupar a moita... E aqui estd a
novissima Bananaloca, sua revista de diversdao G. Afinal, n6s achamos essa praia o
maximo. A preferéncia do carddpio da cama é algo ainda bastante polémico,
assunto encarado com preconceito por boa parte do mundo. Mas o que se discute
pouco (ou quase nada) é que ser gay implica algo mais que o desejo de um homem
por outro homem. E uma maneira especial de olhar o0 mundo. E um universo inteiro
com estilos de vida tdo diversos como os diferentes rostos humanos sdo capazes de

ser. E mais ainda, gay é um publico, um mercado representativo pelo seu nimero
potencial de consumo (...)”. (Revista Bananaloca edicdo de abnl/97).

Antes do lancamento, foi feita uma pesquisa de mercado junto ao publico gay,
perguntando o que eles gostariam de ter numa publicacdo dirigida a eles. As sec¢bes de cultura,
entretenimento, turismo e ensaios de nus masculinos foram as mais apontadas na pesquisa. O
apelo de venda da publicacdo sdo os garotos da capa, responsaveis pelos ensaios de nus
masculinos. Esse tipo de publicacdo veio atender a uma boa parcela de publico que exigia nus

masculinos na Sui Generis e ndo estava encontrando.

A Bananaloca circulou no mercado nacional até o quarto nimero, que data de agosto
de 1997. Por conta de desentendimentos internos do conselho editorial entre 0s responsaveis
pelo site e da revista impressa, acabou com a divisdo da equipe e a mudanca do nome da
publicacdo. A revista passou a se chamar G Magazine, o projeto grafico permaneceu 0 mesmo,

assim como sua linha editorial.



llustracdo N° 09: A esquerda, o nimero 04 da Bananaloca do més de agosto A direita o nimero 05 de setembro
apresentado o novo nome da revista que circularia a partir do més seguinte.

Para ndo perder o publico que ja havia comecado a formar, os editores da revista
lancaram um encarte no ndmero quatro com a capa do numero zero da O Magazine
comunicando a mudanga do nome: “A Fractal Edi¢bes LTDA comunica que ndo publicara
mais o titulo Bananaloca por motivos de forca maior. A partir do proximo més, procure nas
bancas a laedic¢do da sua revista G Magazine. O que muda é s6 o0 nome. Mas 0 nosso projeto é
o mesmo (...)” O nimero 5 da revista, de setembro de 1997, veio impressa na capa a seguinte

chamada: Bananaloca apresenta G Magazine.

O lancamento da G Magazine, cujo slogan é: "A revista do homem com G
mailsculo”, aconteceu na boate Mad Oueen, em Sdo Paulo, no dia 23 de outubro de 1997.
Nesse periodo, a revista ja& se firmou no mercado, h& menos de um ano de publicagdo, e
firmou-se como titulo para homossexuais, com nu masculino frontal e pénis ereto, mas sem

cenas de sexo. Ana Fadigas se refere as dificuldades desse comego:

“O inicio foi muito dificil. A midia sempre foi muito delicada comigo. Contudo, a
excecdo da familia, as criticas foram indmeras. Alguns chegavam a dizer, ‘vocé vali
mexer com esse mundo! Esse baixo mundo! Isso é um sub mundo!” e olha que eu
possuia a credibilidade de 21 anos de trabalho na editora Abril. Em vérios momentos,
isso doeu bastante. Mas existia 0 sonho e a vontade de fazer.

Mas tudo foi muito dolorido. Em varios momentos nenhuma distribuidora queria
fazer a distribuicdo da revista. A mesma empresa que distribuia a Sexy, na época
editada por mim, ser recusava a distribuir a G. Essa situacdo se reverteu num desafio
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qgue depois se transformou na ligagdo humana com o leitor. Mas, realmente, a
distribuicdo foi o nosso principal obstaculo a transpor. Aliado a isso, 0s proprios
jomaleiros se recusavam, também, a vender a revista e até o proprio Universo On
Line, de inicio, mostrou resisténcia. Evidentemente, o nome Ana Fadigas facilitou
bastante. Havia até os que ficavam sem graca, quando eu chegava com a Sexy. Eles
acabavam dando espaco a G. Mas aconteceu! Eu perdi a Sexy que meu sécio levou
para outra editora, mas eu me recusei a levar a G, pois sempre acreditei que em outra
editora a G iria morrer”. (Entrevista de Ana Fadigas dada a Ellis Regina Araujo, Sao
Paulo,outubro de 2002).

Em outubro de 1997, a Fractal coloca no mercado editorial a G Magazine, na capa o
stripper Vitor Xavier, vencedor de um concurso do género no programa Raul Gil, exibido pela

TV Manchete. Abaixo, as primeiras capas da revista:

mifjM f

) Alt::

llustracdo N° 10. Da esquerda para direita, capas das edi¢cdes nimero 01, niamero 01 especial de carnaval e edicao
numero 02. Acervo de Ellis Regina Araujo da Silva.

Em suas paginas ja pousaram jogadores de futebol como Vampeta e Dinei, o
velocista Robson Caetano e atores famosos nacionalmente como Mateus Carrieri, Rubens
Caribé e Marcelo Picchi. Um fildo do mercado editorial que tem rendido dividendos, a tiragem
com o jogador Vampeta foi de 138 mil exemplares a R$ 6,90 cada revista. Na época, a
expectativa de rendimentos para o jogador era de RS 130 mil reais, somando-se cachés com

participagdes nos lucros.8

*VIEIRA, Jodo Luiz. (1999,01 de fevereiro). Toda nudez sera premiada. Revista Epoca.
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llustracdo N° 11: Da esquerda para direita edi¢es namero 33 (Marcelo Picchi), nimero 28 (Robson Caetano) e
namero 30 (Rubens Canoe). Acervo de Ellis Regina Araujo da Silva.

Folheando a G - Um perfil editorial da revista

A redacdo da G Magazine é formada por uma equipe pequena de profissionais que
sdo responsaveis pelo perfil editorial da revista: um diretor de redagdo que coordena todos 0s
trabalhos; um redator chefe que encomenda as matérias e analisa o perfil das entrevistas e
reportagens; um editor junior que escreve e edita textos; um editor de casting responsavel pela
contratacdo de modelos; um assistente de redacdo responsavel pelos limites de prazos das
edicdes; dois editores de arte que fazem a diagramacdo da revista; alguns colaboradores que
produzem textos para a G; uma secretdria; um ajudante de servigos gerais e fotdgrafos e

reporteres que sdo contratados por servico.

Além dessa equipe, a revista possui um departamento comercial e financeiro. Este
departamento é formado por um diretor financeiro que trata das contas a pagar, dos recursos
humanos, da parte grafica e que trata diretamente com fornecedores. Além do diretor, o

departamento possui dois profissionais que cuidam das assinaturas e do atendimento ao leitor.
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A andlise do perfil editorial da G Magazine demonstra que a revista tem seguido sua
proposta inicial de dedicar grande parte de suas paginas ao erotismo, embora a diretora
editorial j& tenha admitido que a revista possui outras ambicdes além dos ensaios fotogréaficos.
De acordo com Ana Fadigas: “O préprio publico vem cobrando reportagens de interesse geral.
Nas nossas pesquisas, as pessoas pedem textos e entrevistas mais aprofundados. A Sui Generis
foi pioneira nisso e estamos tentando seguir o seu caminho ” 9 Uma carta do leitor se manifesta
neste sentido:

“Ainda ndo foi possivel captar o verdadeiro intuito da G, e eu gostaria que ndo fosse
somente o de mostrar homens nus, mas que fosse nosso farol, nossa bussola, nossa
companheira. (...) gostaria que a G fosse tdo completa quanto a Marie Ciaire, com
dicas de comportamento, moda, beleza e até de culinaria, por que ndo? Qual a
comida que o gato mais gosta? Qual o prato para depois do amor? Como
estabelecer um relacionamento feliz e duradouro? Discutir isso na G com

profissionais qualificados pode ser muito saudavel (...)”.(Revista G Magazine,
edicdo n° 29. Se¢do Carta do leitor).

Ainda assim, cerca de 50% da revista é exclusivamente de contetdo erético que esta
presente nos contos, na publicidade e nos ensaios que chegam a ocupar cerca de 29% de
paginas inteiras da revista. Entrevistas, ensaios de moda, noticias culturais, se¢do de turismo
alcancam em torno de 32% do conteGdo que praticamente ndo apresenta reportagens
investigativas. Opta-se por trabalhar com colunas tipo miscelanea que funcionam por meio de
peguenas notas, comentarios e artigos, sempre com muito humor, em um tom bastante
intimista. Em um editorial, Ana Fadigas fala dessa proposta:

“Por aqui na G Magazine, queremos cumprir nossa missdao de levar prazer,
entretenimento e informacdo ao leitor, que tdo amavelmente nos recebe em suas
maos! (...) prometemos cumprir nossa fungdo: mostrar nus masculinos, divertir e

entreter a todos - sejam homens e mulheres que nos léem (...)” (Revista G Magazine
edicdo n° 30 - Editorial).

O leitor também tem seu espag¢o nos contos, nos depoimentos, nas cartas e num
espaco exclusivo para que divulgue trabalhos que retratem o nu. A revista G Magazine é,
portanto, uma revista especializada no erdtico. Ainda que dedique espago para outros assuntos,

o tom é sempre superficial, em raros casos o leitor pode realmente se sentir informado sobre o

CAMACHO. Marcelo. (2000, 19 de abril). Quem mostra vende. Revista Veja, pp.102,103.
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tema. Nesses raros casos podemos citar as entrevistas e a se¢do de turismo que sdo mais

completas.

No que diz respeito aos textos e imagens, tanto nas matérias quanto na publicidade
ha similaridades, com o uso de muito material fotografico. E possivel encontrar paginas
inteiras somente de imagens com pequenos titulos e chamadas, ou seja, a revista investe numa
diagramacdo que privilegia as imagens. Basta citar novamente 0s ensaios que praticamente
ndo possuem texto e ocupam cerca de 29% da revista, além da publicidade que é basicamente
visual seguindo a linha de imagens eréticas dos ensaios. Segue, nesta etapa do trabalho,

tabelas que visam mostrar a distribui¢cdo da linha editorial da G Magazine.



Tabela 1

Distribuicdo da linha editorial

Edicéo 26

Secao

Recado (editonal)
indice

Babado (se¢do de
variedades com notas de
shows acontecimentos)

David Brasil - notas de
variedades

Web-sites referentes ao
publico GLS

Video - critica de trés
videos

Estante - critica de trés
livros

Glabetrotter - turismo
em Porto Alegre

Corpo - como cuidar dos
pés

Estilo - moda para praia
e piscina

Teste - sera que ele é?
Ensaio da capa
Artes&artistas - autores

que tratam do nu
e-mal/Y-entrevista

comAndré Boudlerice

Entrevista com Rogéria

Desejo - ensaio
Maténa sobre dark room

Conto erético
Replay -Ensaio
Procurados -
parceiros
Cartas dos leitores

busca de

Plantdo médico - secdo
de consulta dos leitores
Foi Assim, a primeira vez
Conteudo erético
Contelido informativo
*Espacgo do leitor
Publicidade
Editonal/indice

Secdo N°

Pb. <%)

01 (1%)
01 (1%)
07 (7%)
01 (1%)
01 (1%)
01 (1%)
01 (1%)
04 (4%)
02 (2%)

02 (2%)
02 (2%)
18(18%)
03 (3%)

01 (1%)

04 (4%)

08 (8%)
03 (3%)

02 (2%)
04 (4%)
04 (4%)

02 (2%)

01 (1%)

01 (1%)
48,6%
31%
1%
26%
02%

Edigéo 27

Secédo

Recado (editorial)
indice

Babado (secdo de
variedades com notas de
shows acontecimentos)

David Brasil - notas de
variedades

Web-sites referentes ao
publico GLS

Video - critica de trés
videos

Estante - critica de trés
livros

Glabetrotter - turismo
no Rio de Janeiro

Corpo - como ter um
bronzeado perfeito
Estilo - moda Réveillon
Matéria como sair do
armario

Ensaio da capa

Artes&amstas - autores
que tratam do nu
e-/nall-entrevista la

radio GLS do Brasil

Entrevista Marta
Suplicy

Desejo - ensaio
Matéria: parceiras
bem

Conto erotico
Replay -Ensaio
Procurados -
parceiros
Cartas dos leitores

do

busca de

Plantdo médico - secéo
de consulta dos leitores
Foi Assim, a primeira vez
Conteldo erotico
Contelado informativo
*Espaco do leitor
Publicidade
Editorial/indice

Secdo N°

PS- (%)

01 (1%)
01 (1%)

07 (7%)
01 (1%)

01 (1%)
01 (1%)
01 (1%)
04 (4%)
02 (2%)

04 (2%)
02 (2%)
16(16%)
02 (2%)

01 (1%)

04 (4%)

09 (9%)
03 (3%)

02 (2%)
04 (4%)
04 (4%)

02 (2%)
01 (1%)

0L (1%)
48.6%
31%
12%
26%
2%

Edicéo 28

Secéo

Recado (editonal)
indice

Babado (se¢do de
variedades com notas de
shows acontecimentos)

David Brasil - notas de
variedades

Web-sttes referentes ao
publico GLS

Video - critica de trés
videos

Estante - critica de trés
livros

Glabetrotter - cursos no
exterior
Corpo - o
esteroides
Estilo - éculos

uso de

Matéria primeiras pecas
de teatro com tema gay
Ensaio da capa
Artes&artistas - autores
que tratam do nu

e-mail-entrevista  Joan

Corcoran

Entrevista com Lukas
Ridgeston

Desejo - ensaio

Matéria sobre a cidade
de Augusto Corréa
Conto erético
Replav -Ensaio
Procurados -
parceiros
Cartas dos leitores

busca de

Plantdo médico - secao
de consulta dos leitores
Foi Assim, a primeira vez
Conteudo erotico
Conteudo informativo
*Espaco do leitor
Publicidade
Editonal/indice

0 espago do leitor e a publicidade também estédo inseridos nos dados referentes a contetido erotico.

59

Secdo N°

Pa. (%)
01 (1%)
01 (1%)
07 (7%)
01 (1%)
01 (1%)
01 (1%)
01 (1%)
03 (3%)
02 (2%)
04 (4%)
02 (2%)
18(18%)
02 (2%)

01 (1%)

04 (04%)

08 (8%)
03 (3%)

02 (2%)
04 (4%)
05 (5%)

02 (2%)
01 (1%)

01 (1%)
49%
31%
12%
25%
2%



Tabela 2

Distribuicdo da linha editorial

Edicdo 29
Secdo

Recado (editorial)
indice

Babado (se¢do de
variedades com notas de
shows acontecimentos)

David Brasil - notas de
variedades

Web-sites referentes ao
publico GLS

Video - critica de trés
videos

Estante - critica de trés
livros

Globetrotter - turismo
em Miami

Corpo vitaminas
naturais

Estilo - T-shirts
Matéria o dificil surgir do

registro da
homossexualidade no
palco

Ensaio da capa
Anes&artistas - autores
que tratam do nu
e-mai/-entrevista com

Luis Capucho

Entrevista com a equipe
que faz cirurgia de
mudanca de sexo no
Brasil

Desejo - ensaio

Matéria sobre carnaval

Conto erético
Replav -Ensaio
Procurados -
parceiros
Cartas dos leitores
Plantdo médico - segdo
de consulta dos leitores
Foi Assim - a primeira vez
Conteudo erético
Contelido informativo
*Espago do leitor
Publicidade
Editonal/indice

busca de

Secdo N°.
Pg. (%)
01 (1%)
01 (1%)

07 (7%)
01 (1%)
01 (1%)
01 (1%)
01 (1%)
04 (4%)
02 (2%)

04 (4%)
02 (2%)

16(16%)
02 (2%)

01 (1%)

04 (4%)

09 (9%)
03 (3%)

02 (2%)
04 (4%)
05 (5%)

02 (2%)
01 (1%)

01 (1%)
48%
32%
12%
25%
2%

Edicdo 30
Secdo

Recado (editorial)
indice

Babado (secéo de
variedades com notas de
shows acontecimentos)
David Brasil - notas de
vanedades

Web-sites referentes ao
publico GLS

Video - critica de trés
videos

Estante - critica de trés
livros

Globetrotter - turismo
em Natal

Corpo -  barbear ¢
preciso

Estilo - outono/invetno
Matéria dicas
estapafdrdias sobre a

busca do caso perfeito

Ensaio da capa
Artes&artistas - autores
que tratam do nu
e-mai/-entrevista
Harris

ftml

Entrevista com Cldvis
Bomay

Desejo - ensaio
Matéria: fardas
enlouquecem
Conto erético
Replay -Ensaio
Procurados -
parceiros
Cartas dos leitores
Plantdo médico - secdo
de consulta dos leitores
Foi Assim, a primeira vez
Conteldo erético
Conteldo informativo
*Espaco do leitor
Publicidade
1Editonal/indice

que

busca de

Secdo N°
Pg. (%)
01 (1%)
01 (1%)
07 (7%)

01 (1%)
01 (1%)
01 (1%)
01 (1%)
04 (4%)
02 (2%)

04 (2%)
02 (2%)

16(16%)
02 (2%)

01 (1%)

04 (4%)

09 (9%)
03 (3%)

02 (2%)
04 (4%)
05 (5%)

02 (2%)
01 (1%)

0L (1%)
48%
32%
12%
25%
2%

Edicdo 31
Segédo

Recado (editorial)

indice

Babado (secdo de
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Oespaco do leitor e a publicidade também estdo inseridos nos dados referentes a conteddo erotico.
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O comércio cor-de-rosa - O estilo gay de viver

Na atualidade as diferencas sexuais se refletem em padrdes de consumo. O publico
gay transformou-se numa fatia importante de mercado. Uma expressdo é utilizada pelos
publicitarios norte-americanos para definir essa “nova” parcela de consumidores: dink (double
income, not kids), ou seja, na maioria dos casos, 0s casais gays possuem duas fontes de renda,
e nenhuma crianga. Assim, um novo mercado econdmico, voltado para essa comunidade, se
desenvolve rapidamente. De acordo com o boletim epidemiol6gicold de dezembro a margo de
2001 do Ministério da Saude, no Brasil, 59% da populacdo masculina é constituida de
homossexuais. Este nimero que ndo é conclusivo pode ser ainda maior. A partir da pesquisa
realizada pelo sex6logo Alfired Kinsey, sobre o comportamento sexual de 50 mil pessoas nos
EUA, generalizou-se o entendimento de que aproximadamente 10% da espécie humana sao
predominantemente homossexuais, independentemente de quaisquer especificidades como

nacionalidade, classe social e etnia.

De olho nesta fatia do mercado, a midia e a industria cultural e de produtos langam
mao de uma avalanche de objetos para serem consumidos num mercado gay cada vez mais
visivel, a partir dos anos 90. Esse contexto propiciou o surgimento de novos espagos de lazer
dirigidos ao publico homossexual e & propria formacdo de uma faixa de consumidores nos
ambitos do cinema, da literatura, da Internet, do jornalismo e da moda. Numa sociedade
individualizada e de consumo, ser homossexual passou a ser, antes de tudo, ser um
consumidor de produtos carregados dessa “identidade'7 Nesse sentido, a sexualidade, a
estética e a existéncia do “mundo gav” sdo expressdes dessa nova realidade, onde o
homossexual deixa de ser a vitima do mundo que o reprime e passa a ser sujeito de uma
histéria escrita e edificada por eles. Uma leitura mais atenta dos classificados pessoais da
revista G Magazine deixa claro essa postura ao flagrar preconceitos de vanas naturezas. A
atitude de muitos frente ao homossexual pobre, negro ou doente, enfim, aos que estariam fora
da chamada “identidade dominante". As relagdes entre individuos do mesmo sexo e mesma
preferéncia sexual criam habitos sociais bastante peculiares a esse grupo. Assim acontece ao
chamado Clube do Bolinha e ao das Luluzinhas e, conseqlientemente, com 0S grupos

homossexuais.

DOboletim epidemiolégico é unia publicacdo do Ministério da Salde, editada trimestralmente, que contém uma
base de dados de HTV/Aids e DST no Brasil por regides e Esfidos, por sexo e faixa etéaria.
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No estudo Imprensa Gay no Brasil, uma questdo de género? apresentado no
Congresso brasileiro de ciéncias da comunicagdo, em Recife, em 1998, o pesquisador Valmir
Costa, ressalta que muito ja se ouviu falar na cultura gay com moldes de comportamento e
diversas condutas da comunidade homossexual. Costa explica que essa construcdo é parte do
chamado “gueto gay”. E nele, que moldes de comportamento sdo construidos para e pelos
homossexuais que passam a desempenhar o seu papel perante a propria comunidade gay. O
vocabulario, 0 modo de ser, vestir, o perfume, dentre outros atributos, formam uma estética
gay de ser. Eles fazem moda e ditam moda. A propria palavra gay - que denomina 0s
homossexuais de alegres e descontraidos, procura associar um determinado tipo de
comportamento a essa classe social. Em alguns casos, esses habitos surgem no gueto, mas
depois ocupam espa¢o mais amplo da sociedade. Principalmente a forma da linguagem da
comunidade gay. Algumas expressdes surgem no vocabuldrio gay, mas depois caem no uso

popular.

Segundo Edward MacRae (1990, p.51), o homossexual constr6i novos valores no
gueto. Com esses valores, ele tem mais condi¢bes de ‘“se assumir” e testar uma nova
identidade social. “Uma vez construida a nova identidade, ele adquire coragem para assumi-la
em ambito menos restrito (...). Por isso, é da maior importancia a existéncia do gueto que mais
cedo ou mais tarde, também acaba afetando outras &reas da sociedade, criando novos espagos

para a democracia sexual”.

Além do modelo criado socialmente pela comunidade gay, a midia, bem como a
inddstria cultural e de produtos, lancgam méo de uma avalanche de objetos para serem
consumidos por gays. Existe uma busca pela diferenciacdo do homossexual pelo uso desses

produtos. Algo que possa distingui-lo do modelo criado para 0 masculino e para o feminino.

O tio Sam Pink

Na pesquisa intitulada Imprensa Alternativa o pesquisador Marcos Antdnio Assis
Lima descreve que na década de 1990, a publicidade, principalmente a norte-americana,
comeca a utilizar uma “estética gay” em alguns de seus produtos. Nesse sentido, segundo o

autor, existem dois aspectos a serem analisados. O primeiro, é quando as grandes companhias
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vao atrds de um “mercado gay”, e o outro é quando implementam temas ou representagdes
gays na publicidade. Dependendo de como sdo definidas as representacbes do gay na
publicidade, por exemplo, se olharmos para o travestismo como uma representacdo gay ou
como uma referéncia do “ser gay” veremos que 0 uso dessa estética comegou ha muito tempo.
No entanto, se olharmos de uma forma mais especifica e explicila, como a representacdo de
casais e situacdes inconfundivelmente gays, essa apropriagdo pela publicidade toma-se mais

recente.

O pesquisador Marcos Antonio Assis Lima escreve que a primeira representacdo de
um casal gay, na rede televisiva norte-americana, foi feita em um comercial da loja de mdveis
Ikea, em 1984. A campanha esteve no ar em ndo mais que trés ou quatro canais e, apenas 22
horas depois de veiculada, causou uma sensacdo generalizada, porque ninguém, até entdo,
havia sido tdo ousado e objetivo quanto ao tema. O comercial virou noticia em todo o mundo.
(Revista da Criagdo, 1998, p.27).

Na midia impressa, algumas divulga¢Ges importantes aconteceram mais ou menos na
mesma época, como um catdlogo da Banana Republic com uma foto sensual de dois homens,
criado por Sam Shahid e fotografado por Bruce Weber. Essa dupla jd havia feito trabalhos
para a Calvin Klein e introduziu, nos Estados Unidos, a aceitabilidade do corpo masculino na
publicidade (Revista da Criacdo, 1998, p.28). Contudo, o mercado gay vem sendo identificado
hd 15 ou 20 anos. Algumas grandes empresas ja haviam comecado a veicular andincios na
midia gay, principalmente na area de entretenimento, cinema, musica e bebidas, até que, com
a explosdo da Aids, resolveram retroceder com medo das rea¢Ges homofdbicas que surgiram
nos primeiros anos. Por meio de pesquisas, a publicidade que buscava essa fatia de publico,
constatou que o publico gay ganhava mais dinheiro que a média do grande mercado, que tinha
mais escolaridade e que consumia mais. Esse foi um passo fundamental para atrair a atencao

do mercado publicitério.

Até aqui temos feito referéncia a anincios convencionais na midia gay e a etapa
seguinte da apropriacdo de uma estética gay foi o surgimento de anuncios com temética gay.
Marcos Antonio Assis Lima descreve que a partir do momento que comega a haver uma
competicdo consideravel entre as categorias de empresas anuncsantes, foi preciso que elas

buscassem diferenciar-se entre si, 0 que as teria levado a procurar “falar” de uma forma mais
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direta com o puablico leitor das revistas gays. Os fabricantes de cerveja foram os primeiros a
veicular anuncios especialmente criados para a midia gay. Miller, Budweiser e Coors fizeram
um esfor¢co para se aproximar do gay, adotando a linguagem desse publico. (Revista da
Criacdo, 1998, p.30-31).

O arco-iris que compra no Brasil

Segundo o pesquisador Richard Parker em seu livro Abaixo do equador: culturas do
desejo, homossexualidade masculina e comunidade gay no Brasil, publicado no ano de 2002,
desenvolveu-se no Brasil, a partir dos anos de 1990, novos espagos que concentram nao
apenas 0s encontros eventuais de homens que amam outros homens, mas também um tipo

mais abrangente de sociabilidade gay (2002, p.I 19).

Segundo Parker (2002, p.1 18), o mundo comercial gay dos ultimos anos ligou
nitidamente a sexualidade ao desenvolvimento de uma economia especifica, e estilos de vida
gay tomaram-se a convergéncia de trocas econdmicas mais complicadas. No Brasil, embora o
simbolismo tradicional de género tenha influenciado no mercado comercial gay, este nasceu
ligado a um conjunto de estruturas organizacionais e empreendimentos econdmicos
relativamente comum no mundo gay internacional do final do século XX: bares gays,
discotecas, casas de banhos e estabelecimentos e negécios similares que se tomaram o lugar
ndo s6 para encontrar parceiros sexuais, mas também para se envolver em um tipo de (homo)
sociabilidade dentro de um contexto que €, em parte, livre da repressdo e da discriminagédo
encontradas no mundo exterior. A existéncia desses espacos nao é inteiramente nova. Pontos
de encontros para gays existem nas cidades, ha muitos anos. O que é novo, é que esses
espacos, hoje sdo identificados de fato como pontos que atendem a comunidade gay, 0 que

raramente acontecia antes.

Uma tendéncia que se reflete nos produtos e servicos criados para este segmento de
publico sdo pacotes turisticos, cruzeiros, hotéis, boates, editoras e até blocos de carnaval. O
turismo GLS, por exemplo, movimenta cerca de 50 bilhdes de délares nos Estados Unidos. As
agéncias de tunsmo revelam que existem dois tipos de turismo lucrativos hoje, o turismo

religioso e o turismo homossexual. No Brasil, ainda ndo ha estatisticas, mas s6 uma operadora,



65

a Alibi Turismo, faturou um milhdo de reais em 2000, na comercializacio de 85 pacotes por

més para homossexuais.1l

Segundo Parker (2002, pl23), esse mundo comercial gay se sobrep6s assim no
substrato das intera¢bes homoeroticas da sociedade, oferecendo um conjunto especifico de
opgOes para os homens que se identificam como gays e que preferem participar de espacos
sociais que sdo também conscientemente definidos como gay. Essa preferéncia tem
incentivado a abertura de um numero cada vez maior de bares, clubes e boates administrados

por homens gays e destinados quase que exclusivamente a uma clientela gay.

Parker (2002, p. 124) argumenta que, a0 mesmo tempo em que este crescente mundo
comercial gay comegou a abrir novos espacos para a constru¢do da homossexualidade (ndo sé
como um comportamento sexual, mas como um estilo de vida e uma forma de expressdo
social) esse mundo tem se baseado no substrato dos desejos e estilos homoero6ticos ao
desenvolver seu préprio estilo e carater. A interagdo sexual e a sensibilidade homoerdtica

continuam a ser fundamentais.

Richard Parker (2002, p.25) descreve que as aparéncias tradicionais simbdlicas da
cultura gay tém sido reproduzidas e transformadas na criacdo ndo s6é de um mundo de
interacfes sexuais, mas também de um universo cultural distinto com suas proprias formas de
entretenimento e desempenho. No mundo dos clubes e boates, por exemplo, as bichas e os
travestis das ruas se transformam, criando as drags e transformistas. Os bofes e michés
esteredtipos do mundo exterior também tém sido recriados, transformados em leopardos
(expressdo baseada no titulo de um espetaculo de strip-tease masculino, especialmente
popular, “A noite dos leopardos” que se originou no Rio de Janeiro) e em go-go boys

(expressdo adaptada do inglés para designar dangarmos eroticos).

Na verdade, criou-se uma indudstria de entretenimento enraizada na subcultura gay,
mas que se estende além dela e adquire um certo apelo cult. Em tomo dessa indUstria se
desenvolveram filmes, pecas teatrais e outras obras de arte que lidam com a homossexualidade
ou desenvolvem temas gays. Esses produtos tém estado no centro da atencdo cultural
contemporanea. Segundo Parker (2002, p.128), devido a esse leque crescente de

1 DUTRA, Amimira. Turismo GLS. Ceara tera um resorr para la cie assumido. (On-line) Disponivel:
http:// ]
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empreendimentos culturais e comerciais construidos em tomo de concepg¢fes de identidade
gay. Assim, em meados da década de 1990, comecou a se falar nos noticiarios e nos circulos e

redes gays, no que estava sendo descrito como um mercado gay.

Uma parte desse chamado mercado gay esta quase que exclusivamente voltada para
0 Sexo, como as saunas, servicos de massagens ou se;c-fone; mas a mudanga também é
cultural, sdo filmes, encontros, agencias de viagens e publicagdes especificas para gays. Parker
assim se pronuncia: “o que talvez seja mais surpreendente sobre esse chamado mercado gay é
exatamente a que ponto ele reproduz muitas das caracteristicas basicas (mesmo em uma escala
menor) do mundo comercial gay encontrado em ambientes anglo-europeus, enguanto ao

mesmo tempo, adapta essas estruturas ao contexto brasileiro” (2002, p. 130).

Esse sistema, segundo o autor, adaptado as estruturas brasileiras, baseia-se também
em signos e simbolos fundamentados em um sistema global mais amplo. Festivais de cinema
como o Mix Brasil (baseado no festival de cinema gay e léshico de Nova York) exibem n&o
apenas curtas-metragens e videos brasileiros experimentais, mas também filmes gays e
Iésbicos, em grande parte, no mundo Anglo-saxdo. Agéncias de viagens gays organizam
excursdes que levam brasileiros ao coracdo das comunidades gays de Nova York e Amsterda.
E mesmo que essas atividades possam se restringir a uma elite mais abastada e de nimero
limitado, as classes populares tém acesso em casas noturnas, festas comerciais e ao fluxo de
imagens essencialmente globais como os videos de Michael Jackson, George Michael ou
Madona e ainda a videos de filmes gays ou simpéticos aos gays como Priscilla, a Rainha de

deserto.

Conforme escreveu Parker (2002, 131), esse circuito comercial gay liga,
simultaneamente, a realidade brasileira a um conjunto mais abrangente de trocas
internacionais econémicas e simbdlicas, embora adapte esse sistema internacional as

particularidades do contexto e costumes locais.
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Os limites inexistentes da fantasia - o comércio que te captura

Segundo as autoras Eliane R. Moraes e Sandra M. Lapeiz (1985, p.95), o erotismo
pode ser definido pela procura de um limite que ndo ha e, apesar de todo o aparato oferecido
pela industria pornogréfica, o ser humano se langa nessa procura, portando um ingrediente
singular: a prépria fantasia. Esta vem de dentro e vem de fora. A primeira é exclusiva e trata
do exato momento em que estimulados pela fantasia de fora as pessoas se tomam heroinas de
facanhas na cama, de momentos atrevidos ou de silenciosos e solitarios sonhos eréticos. As
autoras ressaltam (1985, p.95): “Num passe de magica, relativizando o tempo e a dimensdo
fisica, fazemos convergir tudo para o vértice de nossa identidade. Nesse momento encantado e
secreto, a pornografia tdo escorregadia, sem contornos, sem definicbes ganha um rosto: o

nosso, o de quem sonha as fantasias.”

Para Eliane R. Moraes e Sandra M. Lapeiz (1985, p.95), a fantasia que vem de fora é
toda producdo erdtica de livros, filmes, comerciais, musica, teatro e revista. Todo o discurso
narrativo-erotico (literatura) e as imagens (cinema e fotografia) que estimulam a trama eroética-
pomografica do ser humano. Os autores, de um modo geral, utilizam assessérios comuns para
armar a sua tematica: adultério, homossexualidade, incesto, sadismo, masoquismo, seducao
pela dominagdo, chantagem pela vantagem econdmica. Essas narrativas sdo povoadas de
traicOes de casais que vivem um tridngulo amoroso. As delicias da carne sdo narradas com
paixao ao longo de romances e orgasmos. Em outros casos, o erotismo € dado pela auséncia de
enredos e dialogos. Nesses casos, o grotesco perfila-se pelo lado cémico em situagdes insolitas
que sustentam apenas a exposicdo demorada das partes mais intimas dos corpos em lentas
copulas e ejaculagBes. Os sentidos sdo embriagados com fotos e dizeres que estimulam a
sensibilidade da imaginacdo sexual. O leitor é absorvido pelo objeto que lhe desperta prazer,
ainda que efémero. Nesse momento preocupacdes e problemas sdo esquecidos. A

possibilidade de satisfazer em parte sua necessidade de fantasia tira-lhe da rotina.

Nesse contexto, o erdtico da G Magazine ndo esta somente nos ensaios, nos contos e
nas confidéncias. Ele que ja& é um produto, em si mesmo, capaz de vender outros produtos que
fazem parte, ou pelo menos, liberam a fantasia sexual do leitor. Assim, a publicidade salta aos

olhos com apelos visuais e promessas de prazer mfimto e divertimento ilimitado. Como os
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anuncios da edi¢do n° 28 da G, a mais variada oferta de homens que ajudardo o leitor a realizar
fantasias em casa ou no motel, com atendimento 24 horas: “Homens excitantes”; “Uma
penetracdo muito louca”; “Fale sacanagem comigo. Vocé vai gostar!”; “Quero marcar um
encontro para vocé me por de quatro no ato”, “Fantasias eroticas, vamos viver juntos nessa

relagdo”; “Fale com trés bofes juntos”; “Orgias alucinantes ao vivo”; “Aqui rola tudo”.

llustragdo N° 12. Anlncio de contra capa da G Magazine edicdo 28 dejaneiro de 2000. Acervo de Ellis Regina
Araujo da Silva

S@o apelos promocionais que, invariavelmente, trazem vantagens ao consumidor,
como estes anuncios das edi¢des n° 2 e n° 27 da G Magazine. A chamada da propaganda traz o
leitor a0 mundo compulsério do prazer. O produto pode trazer poder e satisfacdo. Esse prazer
é movido pela virilidade e tamanho do membro e pelo apetite sexual que se sente. Os apelos
mostram um prazer estereotipado por padrdes de tamanho e de desejo

“Seja sempre o maior... aparelhos que AUMENTAM a poténcia, comprimento e

espessura, massageando o membro!!! Serd sempre 0 maior. Receba em trés dias Uteis, entrega
em todo o Brasil”.

Seja sempre 0 M aior...
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llustracdo N° 13. Anancio na contra capa da edi¢do n° 02 da revista Acervo de Ellis Regina Araujo da Silva
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“Estimulante sexual Macho Men o energizante sexual natural mais poderoso do
mercado. Sem contra indicagdo, sem receita médica. Na compra de trés caixas, vocé
receberd gratuitamente um Kit da famosa camisinha Due Sensacao”.

llustracdo N° 14: Anuncio veiculado na pagina 20 da edigdo n°27 de dezembro de 1999. Acervo de Ellis Regina
Araujo da Silva.

Em alguns anincios o voyeurismo do leitor é incentivado. A busca de imagens é
radicalizada como nesse anuncio da edicdo n° 31 da revista. O erotismo que ndo é expresso
literalmente na escrita do texto é dado pela foto de uma mulher seminua e uma seta que a

aponta para ajanela de um apartamento.

“Veja tudo o que se passa a quildbmetros de distdncia, sem ser visto! Vigie as
pessoas suspeitas a grande distancia. Vocé acompanhara todos 0s seus movimentos,
detalhadamente, sem ser visto”.

mfii HT »Mmot

llustracdo N° 15: Anuncio veiculado na pagina 15 da edi¢do n° 31 de abril de 2000. Acervo de Ellis Regina
Aradjo da Silva.
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Outro anuncio lembra aspectos sadicos ou masoquistas que se podem obter de
determinadas relacGes. Sdo palavras, fotos, imagens que subtendem a violéncia e dominagéo
que ddo pistas, mesmo ao leitor mais desatento, desse universo proibido. Nada é dito
claramente, mas o subtexto pode ser compreendido. A pornografia que estimula também
domina, provoca dor, se deixa dominar.

Como neste anuncio da edi¢do n° 31: A foto de um rapaz com luvas de Box dentro
de rinque com os dizeres: “Guerreiro Apoio. Ataque-me como eu gosto. Eu te domino como
vocé gosta. Ao vivo”. Ou estes outros da mesma edi¢do: “Explosivo e ciumento”, “Dominador

bem dominado”.

llustragdo N° 16: Anuncios da pagina 52 da edigcao n° 31 de abril de 2000. Acervo de Ellis Regina Aradjo da
Silva.

Nesse frisson de guias de prazer que revelam uma quantidade infinita de saunas,
motéis e videos, as novidades sdo atrativas e despertam as curiosidades como nesse anuncio de
umvideo de homens da Hungria na edicdo N° 01.

No video, encontra-se a possibilidade de realizar as fantasias com homens que nao
sdo do Brasil:

“Vocé ira descobrir que a Hungria tem outras coisas muito mais ardentes e picantes,
além da paprica... E um tempero mais forte e muito mais delicioso. S30 os mais
desejados homens do Leste Europeu que os aguardam de bragos, pernas e bocas,
abertos para uma aventura sexual selvagem e repleta de excitagdo”.



71

UM inmn IWKHKTEV BJOIW
dl i

Voc< ird detcotorli qur "3
ten ouir,!,. *(--vri
niuira mais ardoiv”~s o
piranrev afA m cio

t *" tempero mais
Horie e muito mau

agliGt S > /Tial
ARG Xy ™o
L*-s*e Elirooeu QWe os
aguardim -i-* b~Jfov
pftrnax i-
Ubrrifaev pA>rr- urr -
<IVPflIUrfl WMU<)
m_(rlvdjiem <m -epl*>tai
1 d* exclt«.ao

IiUA. V*(««c, Orifliniil
BD MInLto» Ap<in

llustragdo N° 17: Andncio da péagina 46 da edigdo n° 0] de 1997. Acervo Ellis Regina Araujo da Silva.

Os videos anunciados sinalizam nos titulos a busca desvairada pelo prazer, a busca
ou a inspiracdo da fantasia que ndo tem limites. Todos os artificios da industria pornogréafica
podem ser usados para busca de sonhos e sensac¢des que incitam sempre sua continuidade, pois
o0 desejo jamais é satisfeito, e as sensacdes tém de ser prolongadas em um circulo de mera

repeticdo ou perseguicdo do novo:

“Cabana da luxaria”; “Entre duas pernas”; “Introduzindo”; “Para o seu melhor

prazer”; “Homens nus”; “Sexo grupai”; “Go go boys, sete brasileiros em sexo total”.
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llustragdo N° 18: Anuancio da pagina 18 da edicdo 29 de fevereiro de 2000. Acervo de Ellis Regina Araudjo da
Silva.
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De acordo com Eliane R. Moraes e Sandra M. Lapeiz (1985, p. 14), nesse universo de
imagens e dizeres, o espectador compulsério dessas manobras econémicas, vive cada vez mais
a dificuldade de exibir uma identidade propria, de ser criador do proprio prazer. Os modelos e
figurinos ja vém prontos. A imaginacdo que é incitada é também cortada, controlada em um

tipo de consumo estereotipado por padrBes que se impdem.

Em entrevista a revista Caros Amigos de outubro de 2001, Jodo Silvério Trevisan,
ressalta que nos tempos atuais, com a descoberta de que homossexuais sdo fatias importantes
do mercado e de que toda essas fatias sdo grandes consumidoras, é preciso se definir de forma
categorica: “somos consumidores do nosso desejo, ndo do desejo que vOC&s querem nos

impor”.

Cadé os anunciantes?

Uma pesquisa realizada pelo site Mix Brasil (destinado ao publico GLS), em agosto
de 2001, com 300 usuérios, constatou 58% tem renda mensal igual ou superior a R$ 4 mil,
64% revelou ter um celular e 46% assina algum canal de TV fechada. Dados que indicam um
mercado promissor. Mas segundo o editor do site André Fischer, os anunciantes ainda tém
muito preconceito: “Cansei de fazer pilotos de programas gays. Ainda ha uma cegueira no
mercado. SO para citar um exemplo, a Citroen cancelou o patrocinio que daria ao 9° festival de
diversidade sexual (...) porque tem um carro da linha que se chama Picasso e poderia haver
duplo sentido”12 ~ Esse preconceito e conservadorismo Sd0 presentes mesmo entre
profissionais de marketing e publicidade. Segundo o grupo gay da Bahia, em sua pégina na
Internet, ndo ha ldgica alguma no fato de empresas multinacionais anunciarem em revistas
gays internacionais, como Advocate, Out. Attitude, Tetu e Gay Times ¢, a0 mesmo tempo,

evitarem vincular sua imagem as publica¢6es nacionais do mesmo género.

Canais de televisdo também receiam um possivel conservadorismo de seus
telespectadores. O SBT resolveu ndo exibir a série inglesa Oueer as folk (conhecida no Brasil

no canal a cabo como Os assumidos), parte do pacote milionario assinado com a Warner, que

* GOULART, Gabnela. (2001,25 de outubro). TV mais do que assumida Jomal do Brasil
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comercializa o produto. Segundo o diretor de programacdo do canal Mauro Lissoni, “Estamos
totalmente de fora. O seriado é muito bem feito, mas o telespectador brasiieiro ndo admite essa
ousadia. E conservador e tem muito preconceito. Acho que teria bons indices de audiéncia

pela curiosidade, mas provocaria revolta"13

Uma revista da grande imprensa também se negou a ter a publicacdo associada a ao
tema. O diretor do Mix Brasil - festival de diversidade sexual - André Fisher, negociou dois
anuncios sobre o festival na revista Veja de Sdo Paulo. Um texto, sem imagens, informando
sobre o festival. O andncio foi recusado pelo departamento comercial da revista que alegou
que ndo anunciava eventos pornograficos ou GLS (Revista G Magazine, edi¢cdo 51 de
dezembro de 2001, p.10). Essa resolucdo da revista gerou, inclusive, um editorial na G, na
edicdo n° 51, que comenta também a recusa de um banco de dados de imagens em vender
material para a (7:

“(...) Serd que estamos num momento de retrocesso? Passei algum tempo
pensando, sem concluir nada. Porém, diante de alguns fatos recentes, sé posso
concluir que é bem possivel SIM! Sé para citarmos umas coisinhas aqui e ali: A
revista Veja se recusa a colocar o anuncio do Festival Mix Brasil (conceituada
mostra de cinema e video sobre a diversidade sexual) alegando nédo aceitar
anuncios para o publico GLS\ (Mas vender revistas para ‘esse' publico, ela aceita,
certo?). Um banco de imagens de uma conceituada editora, nega-se,
educadamente a vender, veja bem, vender fotos para uma certa revista gay (esses
bancos existem para isso justamente: vender fotos que produzem para outras

revistas). Por qué? Bem, talvez alguns artistas e/politicos tenham medo de estar
num desses veiculos...pode ser que contamine, ndo é? E um perigo!!!”,

Em alguns casos, a propaganda governamental se antecipa a propaganda da iniciativa
privada. E 0 caso da campanha dirigida aos gays lancada pelo ministério da salide em 2002. A
iniciativa foi a primeira campanha de massa de prevencdo a Aids dirigida ao publico
homossexual. A campanha veio depois de 15 anos de epidemia da doenca no Brasil e depois
de inimeras cobrancas do movimento organizado de combate a doenga e de grupos de
militAncia. As campanhas oficiais sobre a doenca, até entdo, eram direcionadas a segmentos
tdo especificos como foliGes de carnaval, usuarios de drogas injetaveis, caminhoneiros,
mulheres, gestantes, adolescentes e casais heterossexuais, mas nenhuma foi destinada ao

publico que durante muito tempo foi tragicamente atingido pela doenca e estigmatizado por

13 GOULART, Gabriela. (2001, 25 de outubro). TV mais do que assumida. Jornal do Brasil.
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causa dela: os homossexuais. Na campanha veiculada na televisdo, um filme enfatiza o
acolhimento e o didlogo franco entre pais e filho homossexual. A peca introduz as idéias de

educacdo contra discriminacdo e valorizacdo e respeito as diferencas.

Mas conservadorismo e preconceito ainda estdo fortemente arraigados nas
propagandas de massa, tanto que esta propaganda oficial se apresenta como um caso isolado.
O preconceito ainda é visivel no mercado editorial. De acordo com Ana Fadigas, as revistas de
nudez masculina enfrentam alguns preconceitos que prejudicam algumas a¢Bes operacionais.
O preconceito vem tanto de distribuidores quanto de fornecedores que evitam lidar com o
produto gay. Os anunciantes também receiam aparecer associados a uma publicacdo gay. O

tema gerou pauta para um editorial na edicdo31 de abril de 2000:

“(...) escolhemos um e-mail de um leitor para ilustrar um de nossos gritinhos. E
aqui vai com agradecimentos sinceros o e-mail de Claudio Soares, de itabuna, BA.

Assunto. Boicote ‘A G Magazine é um verdadeiro ‘tapa7 na cara dessa sociedade
hipdcrita que sempre tentou nos ignorar. Pois bem, estamos mostrando a nossa cara
e estamos indo muito bem. Mas onde estdo 0s anunciantes que nos entopein de
marcas e etiquetas e ndo tém coragem de anunciar na nossa G? Estdo esperando o
qué? Um boicote?’ Pois ¢ minha gente, ai estd o sentimento em relagcdo a alguns
anunciantes que poderiam estar por aqui ¢ em outras revistas do género, pois 0s
leitores sabem que para fazer uma boa revista precisamos muito deles. Sabe, ha
inclusive alguns que declinam estar na G por ela ser uma revista de Nus (...)”
(Revista GMagazine, edi¢do n° 31: Editorial).

A propria ida a banca de Jornais para comprar a revista, especialmente na fase de

surgimento da (/, ndo era um ato tdo simples assim:

"(...) No inicio da G Magazine, 0 meu maio* sonho de consumo era ir I4 na banca e
pedir uma G. SO que eu imaginava mil coisas, como 0 que poderia acontecer
comigo se o jomaleiro decidisse me sacanear e tudo mais. Ai fui crescendo junto
coin a (i, sem nunca ter prestigiado nenhuma' edigéo (...)

Era muito ruim. Hoje decidi sair do armario mesmo, sem me preocupar com O0S
outros...Ndo é a gente que tem que entender o mundo, é o mundo que tem que nos
entender, ndés somos todos iguais, e eu acho que enquanto houver gays escondidos,
isso nunca vai acabar. Bem, fui a banca e, na maior cara de pau, pedi umas trés
revistas de uma vez so (...) o jornaleiro ndo disse uma s6 palavra ( (Revista G
Magazine, edicdo n° 32, secdo Carta do leitor).

Mesmo diante dessas dificuldades, a revista G Magazine destina boa parte de suas

paginas a veiculacdo de anuncios, cerca 26% destas € dedicada exclusivamente a publicidade.
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Aproximadamente 60% dela sdo de produtos associados ao universo gay e ao erotismo, como
boates, saunas, nimeros de tele-sexo, filmes eréticos, lugares de encontros, produtos eroticos.
Outros 25% sdo distribuidos em anudncios de sites GLS, livrarias especializadas em literatura
GLS, pequenos classificados de cestas eroticas, detetives particulares, agéncias de turismo
especializadas em publico GLS etc. Na &rea de vestuario, apenas pecas intimas sdo anunciadas
(cerca de 3%); produtos e clinicas de beleza e estética representam 10%. A publicidade da
propria revista gira em tomo de 2%, ou seja, a maior fatia publicitaria é dedicada
exclusivamente a produtos especificadamente gays, 0 que mostra que a dependéncia em larga
escala do chamado gueto. Algumas excec¢des de produtos que ndo sdo especificos do gueto e
gue anunciaram em péagina inteira tratam de uma concessionaria de carros e da Direct TV que
anunciam esporadicamente. Nas edi¢Ges analisadas, apenas uma Unica vez a grande imprensa
utilizou as paginas da revista para publicidade, foi o jornal Folha de Sado Paulo que ocupou
duas péginas de propaganda. Segue na proxima pagina, quadro que mostra as propor¢oes de

publicidade de acordo com o tipo de produto anunciado.

Tabela 3

Distribuicdo da publicidade

Tipo de produto

Produtos gays (tele-sexo,
produtos eroéticos, filmes
eréticos,  saunas/tennas,
boates, dark-room, video-
locadoras especializadas
fimes eréticos)

Outros (sites, pequenos
classificados, turismo,
esoterismo etc)

Roupas (pecas intimas)
Autopropaganda
Estética/beleza
Calcgados

Cigarros

Imprensa (jomal)
Bebidas

Carros (concessionaria)
Televisdo a cabo
Comésticos/perfumes
Alimentos

Mdsica

Estes itens apesar de s6

Edic&o26
N°anun.%
58 (60,41%)

22(22,91%)

04(4,16)
02 (2,08%)
10(10,41%)

Edicao 27
N°anun.%
61 (62,8%)

20 (20,6%)

03 (3,09)
02 (2,06%)
09 (9,27%)

*01 (1,03%)
*01 (1,03%)

Edicao 28
N°anun.%
60 (60,60%)

21 (22,22%)

04 (4,04%)
05 (5,05%)
07 (7,07%)

*01(1.01%)

Edicédo 29
N°anun.%
48 (53,33%)

25 (27,78%)

04 (4,44%)
02 (2,22%)
09(10%)

1*01(1.11%)

*01(1,11%)

Edicéo 30
N°anun.%
60 (57,69%)

24 (23,07%)

02(1,92%)
04 (3,84%)
13 (12,5%)

*01 (0,96)

f.

terem um anudncio na edigdo, sdo importantes, pois sdo anuncios de pagina inteira de
produtos que ndo sdo especificos do universo gay

Edicdo 31
N°anun.%
74 (66,03%)

27 (24,16%)

02(1,78%)
01 (0,89%)
07 (6,25%)

01(0.89%)
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Até onde chega a revista?

Quinhentas e cinglienta e uma correspondéncias de leitores enviadas as se¢fes SOS,
Procurados. Contos. Cartas dos leitores e Foi Assim foram incluidas no corpus da pesquisa.
Delimitamos como um foco de interesse verificar de onde vém essas cartas, de que regides,
cidades e em que quantidades, para assim termos um mapeamento da penetracdo da revista no

pais, nos grandes centros urbanos e na area rural.

O levantamento demonstra que, a maioria das cartas recebidas, € proveniente da
regido Sudeste do pais com o total de 59,7% das correspondéncias, seguida pela regido
Nordeste com 13,95% das cartas. Em menores escalas estdo representadas as regides Sul:

9,8%, regido Centro Oeste: 3,97%, regido Norte: 2,53%.

Os F-mails representam 8,16% das cartas e 1,81% das correspondéncias sdo de
outros paises como Espanha, Japdo, Holanda, Estados Unidos e Portugal. Dos Estados
brasileiros destacam-se S&o Paulo (33,94), Rio de Janeiro (15,42%) e Minas Gerais (8,89%)

como 0s campedes em envio de cartas.

A diretora da Fractal, Ana Fadigas e a psicloga responsavel pelo recebimento e
leitura das cartas, Ita Wilde, explicam que leitores escrevem para reclamar da dificuldade de

acesso a revista:

"Alguns leitores nos escrevem reclamando sobre as dificuldades de acesso a revista.
Para consegui-la, eles formam pequenas correntes. Amigos que moram nos lugares
onde se pode encontrar a publicacdo buscam a revista para eles. Ainda assim, eles
reclamam que nesses lugares a quantidade de exemplares € limitada. Procuramos
encaminhar as reclamacdes, pedindo a distribuidora que distribua nesses locais. Mas,
ainda assun, existem zonas rurais muito longinquas. Em alguns casos, checamos a
veracidade da reclamacdo e enviamos a revista. As reclamacdes, normalmente sdo
verdadeiras, ndo me lembro de alguém que tenha mentido. Nds sempre temos
mecanismos de checar a informacéo, especialmente, quando se trata de E-mails.

Além disso, existe o problema de ir & banca de revistas. No inicio da G, alguns eram
xingados quando iam comprar a revista. Hoje, isso mudou muito, mas dificilmente
alguem chega corajosamente a uma banca para comprar a G Magazinel4" (Entrevista
de Ana Fadigas dada a Ellis Regina Araljo, Sdo Paulo, outubro de 2002).

XU Um leitor, na edicdo n° 33 de junho de 2000, assim se pronuncia na se¢do carta do leitor "prefiro ndo me
identificar Sou militar Ouvia falar sobre a G, mas néo tinha coragem de compra-la. Sempre fui muito reservado
Um belo dia. numa banca dentro da Marinha, vi a edicdo 25 com o Roger. o goleiro. Aquele homem na capa me
despertou um enorme tesdo Comprei a edi¢do em outra banca, no Centro”
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“Temos recebido cartas de lugares que ndo existem no mapa do Brasil. Curiosamente,
recebemos uma carta de uma adolescente do sertdo nordestino que nos pedia um
sapato. E comovente perceber onde essa carta vai parar. Como isso acontece? Sempre
nos dizem ‘tenho um amigo que trouxe a revista' E alguém que levou para alguém
que encontrou a revista em algum outro lugar. Algumas correspondéncias sdo cativas,
elas védo e vém. J& recebi um telefonema de um rapaz de Sorriso, no Mato Grosso. Para
se comunicar, ele usava o telefone da vizinha. Muitas vezes, eles ligam da escola que é
0 Unico lugar da comunidade onde ha um telefone. Como no caso da menina que
escreveu pedindo um sapato. Ela ndo tinha endereco, o endereco da carta era o da
escola. As vezes, o endereco é o do correio central do lugar onde o leitor mora?.
(Entrevista de Ita Wilde dada a Ellis Regina Araujo, Sdo Paulo, outubro de 2002).
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A G Magazine por Ana Fadigas e Ita Wilde

llustracdo N° 20: Ana Fadigas, Sdo Paulo, 2002

Sao Paulo, Ana, Ita, cartas

Na G Magazine somente duas pessoas tém um contato mais intimo com as cartas dos
leitores. S&o elas: Ana Fadigas, diretora da Fractal e Ita Wilde, psic6loga, responsavel pela
secdo Divd da coluna SOS. Inicialmente, nosso interesse era passar um tempo, ainda que
pequeno, na redagdo da revista para entender a rotina que essas cartas seguem. O contato com
0s responsaveis pela publicacdo nos mostrou que as cartas seguem uma rotina pautada pelo

sigilo e privacidade dedicados aos leitores.

Em nossa visita a redagdo da revista, centralizamos nossas entrevistas em indagagdes
e observacbes sobre o processo de recepgdo, selecdo e publicacdo das cartas dos leitores.
Surpreendemo-nos ao descobrir que as cartas tém uma relevancia bem maior para a revista do

que aquela que imagindvamos antes:

“A grande coragem de manter essa revista ndo é minha. Ela é do leitor e das suas
cartas. Se essa ligagdo acabar eu ndo sei como serd. As nossas cartas sdo o ponto forte
da revista. As cartas mantiveram, durante todos esses anos, a forca da G. E isso ndo é
assim em todas revistas. Eu trabalhei em inimeras, em quase todos os cargos, e em
nenhuma eu encontrei essa relacdo, em que o leitor mantém a revista e te aponta que
caminho tomar”. (Entrevista de Ana Fadigas dada a Ellis Regina Araujo, Sdo Paulo,
outubro de 2002).

A psicéloga Ita Wilde ndo costuma ir a redacdo da G Magazine. Em casa, ela recebe
cartas por E-mail, pela caixa postal ou em envelopes enderecados a ela pela redacéo da revista.

Ita Wilde tem um consultério onde presta atendimento, como psicéloga, na Vila Madalena. Ha



80

vinte anos, trabalha nessa profissdo. Ao definir-se, se auto-avalia dessa forma, “Sou mulher,
obesa e judia, ou seja, eu sou a propria minoria e a sociedade é muito cruel com essas
caracteristicas”. Segundo ela, talvez por isso lide tdo bem com as questfes da exclusdo. Seu
trabalho na G é quase voluntario. Por ele, recebe um salério simbdlico e afirma que mesmo
sem este salério, ainda assim, faria o trabalho que, muitas vezes, se reverte em terapias de

leitores que acabam chegando ao seu consultério em busca de apoio.

Esse trabalho quase resultou na formacdo de uma organizacdo ndo governamental.
Ela assim se pronuncia, “é quase o trabalho de uma ONG que, inclusive, nés tentamos fazer,
mas ndo conseguimos sobreviver”. Nesse sentido, Ita Wilde é incisiva, “O papel da G
Magazine na sociedade € muito importante, porque ndo existe nada, nessa sociedade, que
acolha os homossexuais e tenha esse alcance e influéncia na midia”. Ita Wilde diz que nédo
pode imaginar ninguém que trabalhe na G sem amor. Segundo ela, todos sdo profissionais que
recebem saldrio, ttm a sua vida, mas é impossivel fazer esse trabalho se ndo houver o
compromisso com a causa humana. Segundo Ita Wilde:
“E um trabalho de amor, é uma proposta de um pouco mais de humanidade, porque
0 sofrimento circula em nossas méos livremente. Hoje em dia um pouco menos,
mas mesmo com a experiéncia de mais de 20 anos, tem semanas em que sofro
muito por causa da dor existente nestas cartas. H4 um respeito muito grande, para se
ter idéia eu recebo, por exemplo, reunido de pauta e eu tenho o direito de a partir do

meu trabalho sugerir pautas. Eu sei que o que eu mando para eles ndo vai ficar

engavetado” (Entrevista de Ita Wilde dada & Ellis Regina Araujo, Sdo Paulo,
outubro de 2002).

A diretora da G Magazine, Ana Fadigas, nos recebeu na sede da revista, uma casa de
dois pavimentos localizada na cidade de Mong6es, um bairro nobre de S&o Paulo. Sua sala,

contrariando, segundo ela, as previsdes de alguns, “ndo possui um enorme quadro de fotos

enfileiradas com diversos tipos e tamanhos de pintos”.

llustragdo N° 21: A diretora da Fractal, Ana Fadigas, e a secretaria de redacdo da G Magazine, Gracia.
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Pelo contrario, a sala de Ana Fadigas é mesmo surpreendente: uma santa, nossa
senhora da Aparecida, e uma pequena fonte, com anjinhos em volta, sdo 0s objetos que mais

se fazem notar.

Aos 56 anos de idade, Ana Fadigas tem como experiéncia 20 anos de trabalho na
editora Abnl. As revistas Caricia, Capricho, Contigo sdo produtos cujo perfil editorial ajudou
a definir Com a G Magazine, completa 26 anos no mercado editorial. Ela fala com paix&o da
revista. Diz que tem a onipoténcia feminina de achar que pode acolher todos no colo. Essa
mesma onipoténcia é usada para o papel de empreséria preocupada com o faturamento da

revista e as dificuldades de manter a publicacdo no mercado.

Sobre as cartas

A revista G Magazine recebe, por més, cerca de 1800 a 2000 correspondéncias, entre
E-mails e cartas. Segundo Ana Fadigas, antes do site da revista ser mais completo e interativo
com os leitores, esse numero era ainda maior. O publico gque escreve para a revista ndo é
formado somente por homens. As mulheres representam de 10 a 15% da conrespondéncia que

chega até a G. Elas, em sua maioria, se identificam como heterossexuais.

Segundo Ita Wilde, o perfil do leitor da G tem mudado bastante. Nos Gltimos dois
anos, o leitor intelectualizado e politizado tem se manifestado muito mais nas cartas. Com
relacdo ao anonimato das correspondéncias, muitos leitores pedem que suas cartas ndo sejam
publicadas na revista. Ita Wilde observa que somente sdo publicadas as que vém uma
autorizacdo expressa do remetente. Alguns leitores autorizam, inclusive, a publicacdo de seu
nome e outros pedem para que se use um pseudénimo. A selecdo das cartas que deverdo ser

publicadas obedece a uma decisdo tomada pela Ana Fadigas e os editores da revista:

"A G Magazine € uma revista que tem uma caracteristica de recebimento de cartas
totalmente diferente das outras revistas. Em primeiro lugar, acredito que ela receba
mais cartas. Em segundo lugar, ndo posso dizer que a G seja a Unica, mas posso
afirmar que ela é uma das poucas revistas que responde a todas as cartas e E-mails
recebidos. Em terceiro lugar, o conteldo das cartas mostra que cada leitor se sente
meio proprietario da revista. Para os editores, em geral, esta é uma postura dificil. Mas,
os leitores tém esse sentimento de posse e se expressam exigindo um perfil editorial:
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'ndo gostamos disso’; ‘ndo quero que ponha mais isso’; ‘ndo quero tal ensaio’; ‘achei
tal matéria um horror’. Contudo, até nas cartas com criticas mais acidas, os leitores
pedem para que ndo se deixe de fazer a revista. As cartas que contém criticas assim se
expressam ‘estou criticando, apenas para que melhore, ndo quero que a G acabe’. Em
guarto lugar, as cartas, em sua maioria, sdo extremamente pessoais. Essas cartas mais
intimas sdo enviadas a Ita, que acredito, é a pessoa mais preparada para lidar com elas.
Essas sdo as caracteristicas mais perceptiveis e que, acredito, diferencia a G das outras
revistas”.(Entrevista de Ana Fadigas dada & Ellis Regina Araujo, Sdo Paulo, outubro
de 2002).

As cartas enviadas a G Magazine sdo catalogadas, respondidas e fazem parte de um
relatorio que servira de base para as pautas. Mais do que um espacgo de interatividade, elas
representam o referencial da revista. O grande foco das correspondéncias sdo o corpo
masculino e o pénis dos modelos que sdo enaltecidos. Os remetentes enviam sugestdes,

matérias, revistas e indicam até pesquisas sobre o que querem.

Existem dois grandes blocos de fantasias nas cartas: um trata daqueles que pedem
modelos famosos em qualquer area como artistas, atores, cantores, lutadores de boxe e
jogadores de futebol. O segundo bloco é aquele que esta diretamente ligado a fetiches. Nesse
bloco estdo aqueles que pedem ensaios de encanadores, eletricistas, mecanicos, policiais ou
bombeiros, ou seja, aqueles que usam uniformes ou fardas. Essas sugestfes sdo catalogadas

em um relatério que serve de base para a proposta editorial da revista:

“Eu faco um relatério mensal com todas as sugestdes apontadas pelas cartas. Todas as
opinibes dos leitores da G sdo descritas neste relatério. Ele ndo é nominal; mas em
alguns casos, frases sdo relacionadas apontando sempre a expressdo do leitor. O
documento é encaminhado mensalmente & redacdo da revista que, com base nele,
pode desenvolver pesquisas ou produzir pautas. Como seria impossivel a todos que
trabalham na G ler a revista, esse relatério tem a responsabilidade de transmitir o que
o leitor pensa, quais foram as principais criticas positivas e negativas. Desde as
sugestdes mais procedentes até as sugestdes mais estapafdrdias sdo citadas no
relatério que contempla também todas as sugestdes de ensaios”. (Entrevista de Ita
Wilde dada a Ellis Regina Araujo, S&o Paulo, outubro de 2002).

“Determinada carta de um leitor assim se expressava: ‘n6s ndo temos nenhuma
revista com a Caricia ou a Capricho que nos ensine como fazer’. Como possuo toda a
prepoténcia feminina de quem quer dar sempre o colo, fiquei perplexa. Como um
homem de trinta anos precisa disso. A realidade é uma coisa absurda e vocé passa a
perceber a importadncia que tem uma revista como a Caricia’, as pessoas léem em
busca de orientacdo. Preocupados com isso, passamos a fazer mais matérias de
comportamento, com um comprometimento maior com a causa gay. Os testes de
comportamento, por exemplo, sabiamos que era apenas uma brincadeira, ainda assim
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publicAvamos. Hoje, esse tipo de material j& ndo entra mais na revista, pois sempre
Siavera alguém que podera levar o teste a sério. Sabemos que podemos até vender
menos por isso. A G tem mudado muito nestes Gltimos anos. Acredito que a revista
hoje seja mais esquizofrénica do que nunca”. (Entrevista de Ana Fadigas dada a Ellis
Regina Aradjo, Sao Paulo, outubro de 2002).

Essa esquizofrenia encontra referéncias em outras falas de Ana Fadigas. Ao apontar
0 eterno conflito de lidar com temas absolutamente diferentes, Ana Fadigas expressa que o
universo G possui “continentes de carne e espirito”. Segundo Ana, o leitor que fala sobre
“pinto”, orgasmo e namorados é o mesmo que fala também em Deus.

“Se 0 meu Deus ndo me castiga, o deles também ndo. Isso é uma conquista. NOs
temos um continente espiritual e carnal que vai de Deus ao erético. Talvez porque
nessa condicdo de minoria seja mais facil ser livre, sem tantos preconceitos”.
(Entrevista de Ana Fadigas dada a Ellis Regina Aradjo, Sdo Paulo, outubro de 2002).

A rotina, edicéo e destino final das cartas na redagdo

A primeira pessoa a tomar contato com as correspondéncias na redagdo da G
Magazine é a secretaria da redacdo. Ela separa as cartas e as encaminha para Ana Fadigas e Ita
Wilde. Ambas fazem a selecdo dessas cartas com algumas observacdes que sdo sinalizadas na
prépria correspondéncia. Essas indicacGes servem para que a carta seja encaminhada a
determinados setores de acordo com 0 assunto. As cartas escritas para a se¢do SOS sdo
encaminhadas para Ita Wilde. De qualquer forma, todas as correspondéncias acabam passando

pelas maos de Ita Wilde, pois elas serdo utilizadas para o relatdrio.

'Todas as cartas que chegam séo lidas por mim. Nessa leitura sdo sinalizadas algumas
observacBes sobre a importancia da carta. Depois dessa leitura, eu separo as que
devem ser enviadas a Ita. Ela responde a todas as cartas e faz, com base nelas, um
relatério que diz, por exemplo, o nimero de cartas que em determinado periodo de
tempo pediu o ensaio de um homem mais maduro. Quando estas cartas retomam, séo
arquivadas. Algumas sdo publicadas. As cartas a serem publicadas sdo resumidas e
tém os erros de portugués corrigidos. Quem escolhe as cartas a serem publicadas sdo
os editores, da minha parte, eu escolho a carta do més, normalmente uma carta que
trate de um tema mais geral ou de um apelo. Dificilmente é escolhida uma carta sobre
ensaios. A escolha para publicacdo é feita em conjunto pelos editores, mas quem Ié
todas as cartas sou eu. Elas permanecem arquivadas pelo periodo de cinco meses e
depois sdo queimadas”. (Entrevista de Ana Fadigas dada a Ellis Regina Araljo, Sao
Paulo, outubro de 2002).
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A veracidade dos relatos

Ao realizar a anélise das cartas procuramos definir um recorte do objeto. O foco de
nossa pesquisa determinou a analise centrada sobre a materialidade dos textos. Nesse sentido,
ndo nos preocupamos em pesquisar as condigbes de produgdo” das narrativas? Contudo, essas
cartas, como qualquer documento, possuem especificidades e condigbes particulares de
elaboracdo. Sempre imaginamos para que leitor a revista G Magazine fala e de que forma o
interesse da revista pode criar leitores imaginarios. Segundo Ana Fadigas, a G emancipou-se

dessa realidade:

“Eu ja trabalhei em editoras sérias em que cartas eram inventadas. Fazia-se isso,
porque a revista estava no comego e ndo recebia cartas. Isso é algo normal de
mercado”.

Na G se corrige, edita-se e o leitor tem a consciéncia desse trabalho, mas aqui na
revista, o tratamento dado as cartas é serissimo; até porque, os leitores sdo
extremamente exigentes e com certeza colocariam a boca no mundo! Em uma época
atrds, um leitor havia entendido que a parceria civil entre homossexuais havia sido
legalizada. Ele nos escreveu dizendo que era um absurdo a G nédo publicar a noticia.
As reclamacdes dele circularam por toda a Internet. Neste sentido, € muito
complicado mexer nas cartas ou inventar pessoas. Um conto, eventualmente, se ndo
chegar nenhum legal, é possivel que se escreva e diga que algum leitor escreveu. De
gualquer maneira, eu ndo fico sabendo disso, mas isso pode acontecer”. (Entrevista de
Ana Fadigas dada 4 Ellis Regina Araljo, Sao Paulo, outubro de 2002).

"Os leitores da G sdo bastante verdadeiros em seus relatos, talvez com uma pitada de
fantasia, mas ainda assim verdadeiros- Como eles ndo possuem um lugar de
expressao, como no todo, tudo é vergonhoso e preconceituoso. A necessidade passa a
ser partilhar uma verdade comum, em um lugar onde eles tém a certeza de que nédo
serdo julgados ou discriminados com a seguranga do anonimato e da ética. Pois
muitos escrevem no anonimato, h& os que assinam ou escrevem sem caixa postal, mas
a grande maioria revela claramente 0 que quer e quem €, a Unica condicdo que
impBem é que o envelope de resposta seja discreto para que a familia ndo perceba
nada. Esses leitores nos escrevem em busca de uma conexdo minima com o mundo.
Muitos ndo precisam de atendimento, buscam simplesmente alguém que os aceite,
por isso, na grande maioria das vezes, sdo bastante sinceros”. (Entrevista de Ita Wilde
dada a Ellis Regina Araujo, Sao Paulo, outubro de 2002).
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Ador e o suicidio

Se o grande foco das correspondéncias sempre foi 0s ensaios masculinos. Nos
dltimos anos, segundo Ana Fadigas e Ita Wilde, essa realidade tem mudado muito. A cada dia,
os depoimentos apresentam um carater mais pessoal e emocional. Elas explicam que, nos
ultimos anos, o discurso do leitor tem mudado. A cada dia, ele se expressa mais claramente
nas correspondéncias. A linguagem subliminar do “tenho um amigo com esse problema (...)”
foi substituida por uma fala mais direta “eu sou assim, tenho essa dificuldade Nessas
falas, o sofrimento é latente. A avaliacdo que Ana Fadigas faz nos fala de um “grande pedido

de socorro”:

“E preciso ter preparo emocional para lidar com isso. No final de ano, ha alguns anos,
era praticamente insuportavel abrir as cartas e encontrar ali o sofrimento das pessoas.
A sensacdo que eu tinha, é que eu fazia muito pouco pelo outro. E uma hora em que o
sofrimento vem & tona, especialmente o sofrimento dos adolescentes gays que
escrevem bastante. Muitas cartas demonstram o desespero extremo: a vontade de
cometer o suicidio. Por isso, inclusive, procuramos tratar do tema nas edicdes da
revista.

No segundo ano da G participamos de um workshop com profissionais da
universidade de S&o Paulo, USP, e la descobrimos que os adolescentes gays sdo 0s
gue mais cometem suicidio. Seja pelo motivo que for, estatisticamente h4 um ndmero
alto de suicidios entre os adolescentes gays. Esse dado nos chocou bastante. Sabemos
que esta é uma fase cheia de conflitos, mas ndo imagindvamos que era assim. Com
base nisso, buscamos dados, realizamos estudos e passamos a perceber o problema
nas cartas dos leitores”. (Entrevista de Ana Fadigas dada a Ellis Regina Araljo, Sdo
Paulo, outubro de 2002).

“Muitas cartas demonstram, claramente, a questdo do suicidio, isso ja se transformou
em uma rotina. Muitos se expressam,“eu ja tentei o suicidio varias vezes, vou tentar
de novo”. Essas declaragGes sdo rotineiras nas cartas enviadas a G Magazine. Faz
duas ou trés edicdes, que saiu no SOS diva, 0 caso de um rapaz que pensou em se
matar porque foi a uma Boate e ndo tinha ninguém para dangar. Esse SOS foi um dos
gue mais repercutiu. Eu recebi inimeros E-mails e cartas de apoio, porque precisei
ser brava na hora de responder a carta. Normalmente eu sou muito afetiva, mas ha um
momento em que é preciso colocar as coisas em seus lugares”. (Entrevista de Ita
Wilde dada a Ellis Regina Araljo, Sao Paulo, outubro de 2002).

Essa talvez tenha sido a grande contribuicdo dessa visita ao nosso trabalho. Né&o

haviamos percebido ainda, claramente, essa tragédia brasileira. Por conta disso, nos
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debrucamos & busca de pesquisas que relatassem o sofrimento desses jovens. Contudo, as

estatisticas oficiais ndo falam do assunto. O que usamos como base sdo indicadores e

referéncias que reunimos no Gltimo capitulo desta dissertacao.

“E dificil, especialmente para os adolescentes, conviver com 0 abuso moral que deixa
marcas muito profundas de desamor por causa das chacotas. Ha casos, em que a
cidade inteira se coloca contra eles. Eles acabam indo embora do lugar em busca da
grande cidade. Alguns se firmam financeiramente, o que é a grande vitoria e voltam
triunfantes e ricos para tentar calar a todos. O preconceito leva ao desespero devido a
discriminacdo que parte da propria familia, em especial das familias crentes
(protestantes) que ndo aceitam a homossexualidade por parte do filho. Acabam sendo
mandados embora, muito cedo, de casa e terminam descobrindo rapidamente o
caminho das drogas e da prostituicdo”. (Entrevista de Ita Wilde dada a Ellis Regina
Araljo, Sao Paulo, outubro de 2002).

Um outro ponto foi relatado pelas pessoas responsaveis pelas cartas de leitores, é que

o0 sofrimento de uma pessoa que ama ou se interessa por outra pessoa do mesmo Sexo comeca

dentro de casa, junto a familia. As cartas sdo documentos que comprovam que o lar é o

primeiro instrumento de violéncia intersubjetiva, conceito que desenvolvemos melhor no

altimo capitulo:

“E comum experimentar a primeira vez com 0 tio ou 0 pai ou outro parente bem
proximo. Essa iniciacdo, normalmente, se d& pelo abuso sexual e pelo estupro. E
muito triste porque ndo da nem tempo da crianca amadurecer e conhecer a propria
sexualidade com alguém da mesma idade. Talvez, neste sentido, a identidade sexual
homossexual ainda ndo tenha se manifestado claramente, mas a partir dai, o
adolescente acaba seguindo este caminho. As cartas que tém esse relato vém
principalmente regido Nordeste do pais. Este fato pode ter duas explicacdes: na
cultura nordestina, 0 machismo ainda é algo muito forte e talvez induziria a este tipo
de atitude. Ou talvez os leitores do Nordeste, realmente se expressem mais neste
sentido  (Entrevista de Ita Wilde dada a Ellis Regina Araljo, Sdo Paulo, outubro de
2002).

Os relatos trazem categorias de problemas que sdo especificos da minoria que sofre o

preconceito e a discriminacdo. Outro grande desespero do homossexual € a rejeicdo da

religido:

"Eles procuram muito Deus e um lugar onde possam se sentir aceitos porque a
religido catdlica, judia e cristd ndo os apdia. A humanidade estd crescendo ao falar
mais sobre o assunto. Ha uma tentativa de se abordar a homossexualidade de uma
maneira mais natural e tranqila, contudo, no sofrimento individual a mudanga foi
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muito pouca”. (Entrevista de Ita Wilde dada a Ellis Regina Araljo, Sdo Paulo,
outubro de 2002).

A procura de emprego

Inimeros problemas sociais sdo relatados nas correspondéncias ndo publicadas.
Esses referenciais sdo usados como sugestdes de matérias ou como indicadores de

reformulacéo do site da revista:

“Muita gente escreve a procura de emprego. Muitos chegam a enviar curriculo, a
maioria com desespero. E o sonho do jovem que mora no interior e é super
discriminado pela familia e pela sociedade. Nessa situacéao, ele entra em panico e quer
vir trabalhar em uma cidade como S&o Paulo ou em qualquer outro lugar. Com base
nisso até sugeri a redacdo que criasse uma bolsa de empregos no site da G. O que se
puder imaginar, chega nessas cartas. Teoricamente, alguns temas ndo tém nada a ver
com a revista, mas eles pedem”. (Entrevista de Ita Wilde dada & Ellis Regina Araujo,
Séo Paulo, outubro de 2002).

Identidade homossexual: a clandestinidade

Ao analisarmos as cartas dos leitores, percebemos que a investiga¢cdo nos leva a um
novo homem. Um individuo que tem uma maneira propria de lidar com o seu corpo, com as
semelhangas e diferencas de seu corpo em relacdo aos ouiros. As declaragbes textuais
encontradas atestam linglisticamente uma nova economia de prazeres. NoO universo
pesquisado, a imaginagdo presente nos relatos indica uma subjetividade cujo fundamento
central é a homossexualidade. A psicologa Ita Wilde diz acreditar que um dos pontos centrais

dessa subjetividade ¢é a condicéo de clandestinidade das relagdes:

“Ha sim uma identidade homossexual com nome, ética e um funcionamento. Muito do
que define essa identidade, é a clandestinidade da homossexualidade. As coisas
poderiam ser bem diferentes, se ndo fosse essa clandestinidade que, por outro lado,
oferece também uma chance maior de liberdade dentro do proprio grupo.

Ha também a fugacidade dos relacionamentos, o grande amor que sé dura trés dias.
Ndo ha o compromisso porque o homossexual ndo precisa de um compromisso, ja
que é tudo clandestino. Até porque o0 que permeia estes relacionamentos é a
sexualidade e a Aids ndo mudou essa situacdo. Isso é barbaro! Eles continuam
transando e expressando sua sexualidade, seu prazer, sem nenhum problema. O que
mudou €é que agora 0 sexo é mais seguro, & base de camisinha. E ldgico que eles tém
muito medo. Mas a clandestinidade os levou a liberdade, porque eles se tomaram
libertos dos vinculos das relagbes heterossexuais tradicionais. Eles ndo tém nenhum
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compromisso com a sociedade nesse sentido. Ndo ha o vinculo material, ndo ha lagos
sanguineos que sao os filhos; neste sentido, eles sé ficam juntos porque se querem,
porque se desejam, ndo h& outro motivo, ndo ha nada que compde a mais”.
(Entrevista de Ita Wilde dada a Ellis Regina Aradjo, Sdo Paulo, outubro de 2002).

E importante situar os limites dos clichés e estere6tipos que a homossexualidade
sempre atraiu, em doses fartas, quando os discursos recaem sobre a fugacidade e
clandestinidade das relagbes. Os preconceitos manifestos em termos morais se afiguram como
potencializadores de perspectivas que distinguem negativamente as relagdes homossexuais.

Relacbes duradouras sempre existiram, talvez apenas ndo possuam a visibilidade:

“E 18gico que existem os casais de ha mais de 30 anos. E possivel perceber que esse
desejo por um parceiro fixo vem aumentando, talvez como reflexo da Aids ou o
desejo de estarem ampliando seus direitos. Ha, cada vez mais, consciéncia de que eles
tém direito a familia de uma forma regularizada com projetos e sonhos futuros”.
(Entrevista de Ita Wilde, Sdo Paulo, outubro de 2002).

Aincapacidade de aceitar o outro

Se pudéssemos indicar um referencial dos depoimentos, colhidos em S&o Paulo, que
mais converge com a analise feita nessa dissertagdo, certamente o discurso de negacdo e a
criacdo de esteredtipos sdo leituras comuns entre a andlise feita e as percepg¢des que a revista

tem do leitor:

“E uma minoria discriminada, mas que discrimina muito. Eles discriminam a bichinha,
o afeminado e o negro. Capas com negros, por exemplo, ndo vendem, ou vendem
apenas a metade. Podemos dizer, por isso, que esses leitores que discriminam séo
piores? Acredito que ndo. Eles sdo iguais a todo mundo; e o Brasil, ou 0 mundo, sdo
assim. O negro é discriminado e acaba vendendo menos que o branco. Um bom
exemplo era realmente a secdo Procurados, onde o que era pedido, era 0 homem alto
de 1,80m, olhos azuis e maravilhoso.

Nds alertamos sobre o preconceito em algumas matérias, emboia nosso papel ndo seja
bem esse, mas é preciso que eles ougam a critica. Nesse sentido, o Trevisan realiza um
bom trabalho. Mas a perda do preconceito, até pela minoria, € um aprendizado
dificiiimo. Eu acompanhei, por exemplo, toda a fase da luta da mulher no trabalho. Na
minha época, mulher que trabalhava fora era puta e o que percebiamos que a mulher
discriminava a mulher também.

A minona sofre, discrimina e vai aprendendo com a tomada de consciéncia, por isso

acredito que o mais importante, hoje, é participar de uma ONG, estar aliado a

qualquer organizacdo de cidadania, de luta pela classe, seja ela qual for. A minoria

ndo pode ficar esperando acontecer, ndo pode permanecer isolada. E como o
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movimento feminino, Beth Freedam foi |4 e rasgou o sutid. Na época, isso era
necessario. Era preciso a briga para que se tivesse a nog¢do do preconceito. E o
brasileiro ndo é assim. A minoria americana se mata por uma briga, n6s ja somos
mais suaves”. (Entrevista de Ana Fadigas dada a Ellis Regma Araujo, Séo Paulo,
outubro de 2002).
Ao concluirmos a apresentacdo das principais passagens dos depoimentos obtidos em
S0 Paulo, ndo podemos deixar de mencionar que o contato efetivo com os dirigentes da
revista trouxe-nos a experiéncia mais intima e privada do ambito da producdo da G Magazine.
0 aspecto central que norteou nossas indagagfes trouxe-nos as perspectivas de duas pessoas
carregadas da subjetividade, do comprometimento e da dimensdo individual que as cartas
requerem. Essas caracteristicas fizeram com que, em diversos momentos, 0s depoimentos
migrassem para 0 campo das discussdes sobre os direitos civis e as formas abusivas de poder e
preconceito. Contudo, finalizamos essas observacGes chamando a atencdo para o0s
desdobramentos afetivos, conflitos e ambigiliidades que marcam essas relagbes que séo
afetivas e econdmicas: a G Magazine é uma empresa e, como tal, precisa sobreviver. O maior

desafio € permanecer no mercado que tem eliminado diversas editoras, especialmente as

pequenas que, em sua maioria, tem fechado.

“O grande desafio é fazer com que a G permanega no mercado sem precisar mexer na
marca da revista. A revista ndo pode decair, enquanto ela ficar tem que ser o que ela
chegou a ser até agora”. (Entrevista de Ana Fadigas dada a Ellis Regina Araujo, Sao
Paulo, outubro de 2002).



CAPITULO 111

IDENTIDADE, UMA QUESTAO DE GENERO?

A construcédo da diferenca

O tebrico dos Estudos Culturais Tomaz Tadeu da Silva argumenta no livro
Identidade e diferenga - a perspectiva dos Estudos Culturais, publicado no ano de 2000, que
em uma primeira aproximacgdo parece ser dificil definir identidade. Ela, segundo o autor, é
simplesmente aquilo que se é: sou brasileiro, sou negro, sou heterossexual, sou jovem, sou
homem (2000, p74). Em um mundo imaginario totalmente homogéneo, no qual todas as
pessoas partilhassem a mesma identidade, as afirmacdes de identidade ndo fariam sentido. A
afirmacgdo “sou brasileiro”, na verdade, é parte de uma extensa rede de negacles, de
expressdes negativas de identidades. Por tras da afirmacdo sou brasileiro, deve-se ler; ndo sou
argentino, ndo sou chinés. Segundo o autor (2000, p.75,82), a marcacdo da diferenca implica

sempre as operagdes excluir e incluir; o que somos significa também dizer o que ndo somos.

Tomaz Tadeu da Silva (2000, p.82) explica que a identidade e a diferenca estdo
estreitamente relacionadas as formas pelas quais a sociedade produz e utiliza classificagdes
feitas sempre a partir do ponto de vista da identidade. A mais importante classificacdo é aquela
que se estrutura em tomo de oposic¢des binérias, em torno de duas classifica¢cdes polarizadas.
As relacBes de identidade e diferencas ordenam-se todas em torno de oposi¢Bes binérias:
masculino/feminino, branco/negro, heterossexual/homossexual. Fixar uma determinada
identidade como uma norma, segundo o autor (2000, p.83), é uma das formas privilegiadas de
hierarquizacdo das identidades e das diferengcas num processo de normalizagdo. Para este

tedrico dos Estudos Culturais (2000, p.83), normalizar significa eleger arbitrariamente uma
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identidade especifica como parametro em relacdo ao qual as outras identidades sdo avaliadas e
hierarquizadas. A identidade normal é “natural”, desejavel, Gnica. A forca da identidade

normal é tal que ela sequer é vista como uma identidade, mas simplesmente como a

identidade.

Tomaz Tadeu da Silva (2000, p.84) conclui que assim como a definicdo de
identidade depende da diferenga, a definicdo do normal depende da definicdo do anormal; o
anormal é totalmente constitutivo do normal. A definicdo daquilo que é considerado aceitavel,
desejavel, natural é dependente da definicdo daquilo que é considerado abjeto, rejeitavel,

antinatural.

O tedrico Stuart Hall, conhecido por seu papel pioneiro no campo dos Estudos
Culturais, em um artigo intitulado Ouem precisa da identidade? (2000, p.lI 10) argumenta que
as identidades sdo construidas por meio da diferenca e ndo fora dela. Nesse sentido, as
identidades s6 podem ser lidas a contrapelo, isto &, ndo como aquilo que fixa o jogo da
diferenca em um ponto de origem e estabilidade, mas como algo que é construido na diferenca
ou por meio dela, sendo constantemente desestabilizado pelo que deixa de fora (Hall, 2000
p.1 10). A unidade que as identidades proclamam, na verdade, segundo Hall, é construida no
interior de um jogo de poder e de exclusdo; sendo assim, ndo o resultado de uma totalidade
natural e inevitavel, mas de um processo naturalizado, sobredeterminado (Bhabha, 1994 in:
Hall, 2000, p.1 11).

Contudo, apesar dos principios de exclusdo que norteiam a sociedade e fazem do
discurso heterossexual, por exemplo, um discurso hegemdnico, na atualidade, os regimes de
verdade ndo sdo estaticos, estdo em constante mudanca, e as chamadas minorias ganharam
visibilidade. Ao analisar os principais elementos que configuram a questdo da identidade e da
diferenca a professora da Open Umversity, Kathryn Woodward (2000, p.35), descreve que 0s
movimentos sociais como o movimento feminista, 0 movimento dos direitos civis dos negros e
0s movimentos de gays e léshicas tém adotado uma posi¢do ndo essencialista com respeito a
identidade. A visdo essencialista busca fundamentar suas afirmagfes na histdria e na biologia
fixando verdades. Esses grupos tém enfatizado que as identidades sdo fluidas, que ndo séo

esséncias fixas, que ndo estdo presas a diferencas que valeriam para todas as épocas. Nesse
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sentido, esses grupos tém desempenhado um papel importante neste momento de

desconstrucdo, chamado por muitos de época das crises: de identidade, de paradigmas etc.

O papel de género na constituicdo de uma identidade homossexual

Homens e mulheres, assim somos designados ao
nascer. Hoje com a existéncia das ecografias, somos
nomeados pelo ele ou ela antes mesmo do nascimento. E
esse discurso vai sendo atualizado e reiterado em varios
espagos de tempo. O tomar-se menina e 0 tomar-se menino
45 vai se naturalizando. SO que essa construcdo € excludente e

estabelece uma fronteira e uma norma. Um bom exemplo
estd presente no conto O menino que brincava de ser de

Georgina da Costa Martins.

A obra nos leva a uma série de reflexdes sobre

| género e sexualidade. O enredo relata a histéria de Dudu, um
garoto que adora representar. Ele e seus colegas de escola
adoram brincar de ser, imitando fadas, bruxas, princesas ou
principes. Mas as fantasias de Dudu nem sempre sdo aceitas
pelos adultos. Seu pai quer a todo custo que ele participe das
chamadas brincadeiras de menino como jogar bola, lutar,
competir. Mas Dudu prefere fantasiar-se de bruxa, vestir-se e
enfeitar-se com as roupas coloridas e as joias da mée, da avd

e da tia. Apesar de sofrer duras repreensdes, ndo tem medo

de mostrar suas preferéncias.

llustracdo N° 22: “O menino que brincava de ser” de Georgina da Costa Martins publicado pela Editora DCL em
2000.

H4& algo de errado com as escolhas de Dudu? No conto entram em acdo o “doutor
psic6logo”, o “doutor endocrinologista” e a avo. Dudu descobre que quer ser menina, mas ao
descobrir que pode passar embaixo do arco-iris e se tomar menina, ele descobre que quer

mesmo é brincar de ser.
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No conto, alguns personagens esperam que Dudu tenha um comportamento de
menino. Ao fugir desta regra e assumir um papei diferente, ele passa a ser considerado
estranho. Pode parecer, neste caso, que a questdo é voltada principalmente para o aspecto

pessoal da sexualidade da criancga.

Novamente podemos argumentar utilizando o pensamento da professora Kathrv
Woodeward (2000, p.32): a forma como vivemos nossa identidade sexual é mediada por
significados culturais sobre sexualidade que sdo produzidos por meio de sistemas dominantes
de representacdo. O pressuposto de uma identidade masculina heterossexual exclui Dudu
socialmente. A diferenca é construida negativamente por meio da exclusdo e da

marginalizagdo, mas ndo como uma proposta de heterogeneidade e diversidade.

Autores e autoras que estudam a questdo do género como Guacira Lopes Louro
(1999) apontam um pensamento construido em oposi¢Bes binéarias, em que nesses dualismos
um lado é sempre mais valorizado do que o outro; os dualismos recebem pesos desiguais, num
sistema hierarquizado de identidades e diferengas. A autora (1999, p.09) argumenta que as
muitas formas de fazer-se mulher ou homem, as varias possibilidades de viver os prazeres e
desejos corporais sdo sempre sugeridas, anunciadas e promovidas socialmente. Elas séo
também reguladas, condenadas ou negadas. Segundo ela (1999, p.10), desde os anos 60, 0
debate sobre identidades, praticas sexuais e de género vem se tornando cada vez mais
acalorado. Sdo batalhas judiciais de individuos que reclamam uma identidade civil feminina
para completar o processo de transexualidade; conectados na Internet, sujeitos empreendem
relacbes amorosas que ndo dependem de nocdes de espaco, tempo e género. Unibes afetivas e
sexuais estaveis de individuos do mesmo sexo tomam-se cada vez mais visiveis e rotineiras.
Todas essas transformacdes afetam as formas de viver e constituir identidades de género e

sexuais.

A heterossexualidade é tida como natural, universal e normal. Consequentemente,
outras formas de sexualidade s&o constituidas como antinaturais, peculiares e anormais. Corpo
e sexo sdo vastos indissociaveis. Mas tomando emprestado a questdo da professora do
Departamento de Pds-graduacdo do Curso de Histéria da Universidade de Brasilia, Tania
Navarro, nos perguntamos: Com que direito o sexo designa uma identidade? A divisdo binéria

da sociedade segundo o sexo toma-se evidéncia e a imposi¢do, a construcdo desta divisdo
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bioldgica ndo €é questionada ja que é natural. Sdo todas essas questdes que devem ser
discutidas neste capitulo: A busca da sociedade, o investimento feito em estratégias multiplas
gue buscam fixar uma identidade masculina ou feminina normal e duradoura articulada a um

Unico modelo de identidade sexual: A identidade heterossexual.

Segundo a historiadora Tania Navano (2000, p.16), no Ocidente criou-se todo um
discurso filosofico-religioso para justificar a divisdo dos seres humanos de acordo com um
critério basico: o sexo bioldgico. Complementares ou diferentes, 0s sexos bioldgicos foram
dotados de uma importancia crucial, de uma evidéncia indiscutivel. Como divisor do humano,
essa distingdo é construida em torno de um critério basico: a reproducdo. Segundo a autora
(2000, p.17), a heterossexualidade compulsoria, fendmeno recente na histdria humana, passa a
ser a regra universal, o que determina a integracdo social nos papéis do “verdadeiro”

masculino e feminino.

A historia do Ocidente tem praticado o que Navarro (2000, p.49) chama de “politica
do esquecimento” que apaga o plural e o multiplo do humano. A diferenca e a pluralidade tém
sido reduzidas a um binario que cria em tomo de uma norma um espaco de rejeicdo e de
inclusdo. A divisdo binaria da sociedade segundo o sexo toma-se evidéncia; sendo
naturalizada nesta condicdo de “naturalidade”, ndo é questionada. Os tragos bioldgicos
adquirem uma significacdo e um peso que delineiam o masculino e o feminino na rede de

significacBes sociais.

Essa construcdo binéaria de homens e mulheres, além de naturalizada» é hierarquica e
assimétrica, e também gira em tomo da reproducdo como eixo principal de relacdo entre os
sexos definindo as nogdes de “normalidade” e *natureza”. Essa construgdo tem papel
preponderante na constituicdo do que Navarro chama de uma “identidade generizada” (2000,
p.50) baseada no bindmio sexo/género que se traduz de maneira implicita e natural em
sexualidade reprodutiva fundada na premissa da heterossexualidade; e instala a imagem, o0s

contornos e as funcdes sociais de um corpo sexuado.

Navarro aponta (2000, p.54,62) que as reflexdes tedricas dos estudos feministas tém
questionado o determinismo bioldgico e os mecanismos histéricos e sociais da divisdo binaria
da sociedade. H& cerca de 30 anos, a pesquisa feminista vem indicando 0os mecanismos sociais

produtores das reprodugbes cristalizadas que tém como matriz a heterossexualidade



95

compulséria que se instaura como um mecanismo regulador das préaticas, definindo papéis

sociais segundo desenhos morfoldgicos e genitais.

A tedrica Judith Butler (1999, p.63) propde uma anélise do corpo bioldgico como
produto de uma economia social. A autora argumenta que 0 prOpno sexo é uma categoria
generizada. O género ndo deve ser concebido meramente como uma inscricdo cultural de
sentido em um sexo pré-existente; ele também designa o aparato de producdo pelo qual os
sexos sdo estabelecidos. O sexo biolégico, tomado como dado natural, ndo problematizado, é

0 produto de um sistema de representagfes do mundo, de um regime de verdade que constroi a

diferencga.

Segundo a professora Tania Navarro (2000, p.56), o masculino e feminino atualizam-
se sem cessar no senso comum, nos meios de comunicagdo (televisdo, cinema, imprensa,
musica etc), nos discursos dotados de autoridade (médico, religioso, politico, juridico). Os
corpos sao identificados pelo sexo e a proliferacdo das praticas sexuais faz-se segundo o
modelo central de uma sexualidade binaria e reprodutiva. O binédrio naturalizado de
identidades delimitadas em tomo da heterossexualidade e reprodugdo, conforme Navarro
(2000, p.59), traca espagos de identidades consideradas incompletas, incorretas, incomodas.
Uma mulher viril, um homem passivo, pessoas do mesmo sexo que Se amam, Sd0 assim

enquadradas no espaco do erro, do inadequado.

De acordo com Tomaz Tadeu da Silva (2000, p.89), ao chamar a atencdo para o
carater cultural do género e da sexualidade, a teoria Feminista e a teoria Oueerl5 contribuem
de forma decisiva para o questionamento das oposi¢Ges binarias masculino/feminino,
heterossexual/homossexual, nas quais se baseia o processo de fixacdo das identidades de

género e das identidades sexuais.

15 Segundo o professor de Inglés e Literatura Comparada na Universidade de Winsconsin, Milwaukee. Chistopher
Lane, o termo queer - estranho em mglés - passou a ser utilizado, na década de 1990, por um grupo de teoricos

que assumiram o termo, desenvolvendo todo um pensamento a respeito da homossexualidade, enfatizando sua

relagdo com a transgressdo. Em portugués, queer teria um significado préximo ao termo bicha.
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O multiplo de noés

No ensaio Da diferenca a igualdade: os direitos humanos de gavs, lésbicas e
travestis, 0 socidlogo da Universidade de Brasilia, Luiz Mello de Almeida (2001, p.173)
argumenta que se 0Ss primeiros grupos homossexuais brasileiros estavam basicamente
preocupados com a constru¢do de uma identidade que demarcasse e normalizasse as
diferengas entre 0os homo e heterossexuais, nos anos 90, a preocupagdo maior dos militantes
parece situar-se ndo mais na construgdo de uma Unica identidade homossexual, mas na

afirmacdo de multiplas homossexualidades.

A luta, segundo o soci6logo (2001, p. 173), passa a ser entdo ndo mais pela afirmacéao
de identidade gay, identidade léshica, identidade travesti, mas pelo reconhecimento da
cidadania e dos direitos humanos de homens e mulheres que partilham com os outros
membros da sociedade em maior ou menor grau, todo um conjunto de valores, habitos,
tradigbes e crencas. Reivindica-se que a homossexualidade seja socialmente definida apenas

como uma singularidade a mais, entre tantas outras que caracterizam os seres humanos 16.

A luta pelo reconhecimento social da diferenca dos homossexuais em relacdo aos
heterossexuais foi uma reivindicacao inicialmente necesséaria para a afirmacdo do grupo na
arena politica. Entretanto, o entendimento de que a homossexualidade é apenas uma das
formas de manifestacdo da sexualidade humana demonstra que isso ndo implica diferencas
substantivas em relacdo a heterossexualidade. Essa compreensdo passa pela regulacdo das
relacbes afetivo-sexuais, seja de heterossexuais, homossexuais, transexuais, nos ambitos da
legislacdo, da religido, da ciéncia, da sociedade civa organizada, da midia e das instancias
mediadoras que produzem, reformulam e repassam cédigos e definicdes. Em entrevista a

revista Caros Amigos de outubro de 2001, Jodo Silvério Trevisan relata que uma das coisas

BEm 2002, o Presidente da RepUblica, Fernando Henrique Cardoso langcou o Programa Nacional de Direitos
Humanos. O plano contém 518 medidas de promogdo e respeito dos direitos das minonas étnicas, de género, de
idade e nacionalidade, entre as quais se destaca a recomendacdo para que 0 governo apoie o projeto de Lei que
trata da unido civil entre pessoas do mesmo sexo. O plano reved» também a intengdo do governo de modificar o
registro civil de transexuais e de retirar a palavra “pederasta” do Cdédigo Penal Militar que considera a
homossexualidade um crime. Atualmente, as For¢as Armadas podem expulsar da corporagdo uma pessoa por sua
onentagdo sexual. Agéncia Brasil (2002). In: Presidente langa aaanha versdo atualizada do Programa Nacional
de Direitos Humanos. Disponivel: //http.//www.radiobras.gov bs.
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mais impressionantes que viveu dentro do grupo Somosl7, do qual foi um dos fundadores, foi
0 momento em que uma léshica se apaixonou por uma bicha. Neste momento, segundo ele,
“instalou-se a subversdo”. O acontecido, segundo Trevisan, mostra as multiplas possibilidades
do ser humano. Essas possibilidades eliminam os rotulos e da a garantia de que é possivel
viver a diversidade. O autor defende, “o Unico direito que quero da sociedade € o ineu direito
de ser anormal! Ndo quero que me permitam ser normal! Quero o meu direito de ser anormal,
acho que é a unica reivindicagdo - ser do jeito que sou, quero estar integrado & sociedade

como o individuo que sou. Basicamente € isso”.

O professor e pesquisador da Faculdade de Comunicacdo da Universidade de
Brasilia, Denilson Lopes, no livro O homem que amava rapazes (2002, p.29), argumenta que
pensar a sexualidade e a afetividade implica discutir formas de adesdo a projetos coletivos e
temas que transitem para o conjunto da sociedade civil, o que passa pela inclusdo do
preconceito contra homossexuais no espectro da luta por direitos humanos fundamentais.
Segundo o autor (2002, p.33): “A abertura para as diferencas afirma a alegria, para além do
ressentimento e do catastrofismo, contrapGe-se a desmobilizacdo cinica. A alegria dialoga
perfeitamente com a emergéncia de praticas e sujeitos politicos, dos movimentos minoritarios

as ONGs e as discussdes sobre ética na politica e solidariedade na sociedade”.

O arquivo Edgad Leuenroth - Centro de Pesquisa e Documentacdo Social (AEL) do Instituto de Filosofia e
Ciéncias Humanas (EFCH) da Umcamp, recebeu ao longo da segunda metade da década de 80, colegdes
provenientes de grupos de militdncia do movimento homossexual brasileiro, basicamente dos estados de S&o
Paulo e Rio de Janeiro. Em seu artigo Documento e Identidade: O movimento homossexual brasileiro e osfundos
depositados no arquivo Edgar Leuenroth, Elaine Marques Zanatta apresenta os fundos documentais do
movimento e tece consideracdes a partir dos registros consultados.

De acordo com Zanatta, uma iniciativa foi decisiva para inspirara grande quantidade de grupos que surgiram ao
longo da década de 80, foi a formacgdo do Nucleo de Acdo pelos Direitos dos Homossexuais, posteriormente,
grupo Somos de Afirmagdo Homossexual, em maio de 1978, em Sdo Paulo. Considerado o mats bem organizado
e mais ativo de todos os grupos; o Somos, ao final do primeiro semestre de 1979. reunia quase uma centena de
associados. Nos documentos disponiveis no arquivo Edgar Leuenroth, o grupo expressa a idéia de que sua
fundacdo foi concebida a partir da vontade comum de vanas pessoas que desejavam possibilitar o encontro de
homens e mulheres homossexuais fora dos locais habituais de encontro Assim, segundo Zanatta, o grupo
organizou-se, buscando sua identidade enquanto grupo e apresentou-se a partir da necessidade da maior
conscientizacdo individual e social da questao sexual.

Outra caracteristica importante do grupo, na visdo de Zanatta, foi a sua aproximacdo dos demais movimentos
sociais. O Somos aproveitou o espacgo de correspondéncia e divulgacdo do jornal Lampido de Esquina para
inspirar outros homossexuais a criacdo de grupos de militancia e reflexdo.



98

As narrativas como modo de falar de si - as autobiografias

A identidade de uma pessoa estd intimamente relacionada com a organizagdo das
experiéncias vividas. As narrativas, muito melhor que as definicdes da realidade, expressam
dramaticamente a esséncia humana e funcionam mais que o0s discursos logicamente
construidos e cientificos para falar dessa esséncia. O ato de narrar trata de uma criacdo dada
pela aplicacdo da capacidade classificatoria do homem. As pessoas sdo capazes de constituir

uma narrativa de suas vidas, mais que organizar uma consciéncia logicamente.

Ao pesquisar identidades estigmatizadas, Erving Goffman (1988) explica que ainda
que a linha biografica de um individuo esteja registrada nas mentes de seus amigos intimos ou
nos arquivos de pessoal de uma organizacdo, eia € uma entidade sobre a qual se pode
estruturar uma historia. Segundo o autor: “H& um caderno a sua espera pronto para ser
preenchido. Ele é certamente, um objeto para biografia”. Tudo o que alguém faz, fez ou pode

fazer, é possivel de ser incluido nesta biografia.

Vander Melo Miranda (1992, p.25), ao estudar a autobiografia, defende-a ndo como
um simples enunciado, mas como um ato de discurso ou mais que isso, um ato de discurso
literariamente intencionado. Segundo o autor, a marca individual do estilo, num tipo de
narrativa em que o narrador é o proprio objeto de narracdo, reveste-se de grande importancia,
j& que, a auto-referéncia explicita da narracdo a si mesma, o estilo acrescenta o valor auto-
referencial implicito em que o ato de escrever e seu valor referencial remetem ao momento da
escrita, ao eu atual. Segundo Vander Melo Miranda (1992, p.30), autobiografia, mesmo ao se
limitar a uma pura narracdo, é sempre auto-interpretagdo. Assim, segundo o autor, “sera
contado ndo apenas o que lhe aconteceu noutro tempo, mas como um outro que ele era

tomou-se, de certaforma, ele mesmo” (1992, p.31) .

Vander Melo Miranda escreve (1992, p.31) que a transformac&o interna do individuo
provocada por eventos extemos proporciona material para uma narrativa que tem o “eu” como
sujeito e como objeto, sendo que a importancia da experiéncia pessoal, aliada a oportunidade
de oferecer o relato dela a outrem, estabelece a legitimidade do eu. A narrativa é um produto
da consciéncia humana que imp8e ordem e coeréncia as experiéncias realizadas em torno do

tempo. A identidade pessoal, de acordo com o filésofo Luis Duch (1996, p.165,166), esta
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intimamente relacionada a organizagdo argumentai das experiéncias vividas no passado em

tramas mais ou menos coerentes e que quase sempre adotam formas narrativas.

Partindo da concepcdo de Paul Ricoeur (1994, p. 15), é contando as préprias historias
que o ser humano se da conta de si mesmo. Segundo Ricoeur, a experiéncia humana tem um
carater temporal. Neste sentido, 0 mundo exibido em qualquer obra narrativa tem um carater
temporal, assim o tempo toma-se tempo humano na medida em que esta articulado de modo
narrativo. A narrativa é entdo significativa na medida em que esboca os tragos da experiéncia

temporal.

De acordo com Ricoeur (1994, p.22,23), é bem conhecido o argumento cético de que
o tempo ndo tem de ser, posto que o futuro ainda ndo é, o passado ndo é mais e 0 presente ndo
permanece. No entanto, o ser humano refere-se ao tempo como tendo de ser, diz-se que as
coisas por vir serdo, que as passadas foram e as presentes passam. Colocando o passado e o
futuro no presente, por intermédio da memdria e da espera, poderd se transferir para a
mem©ria e a espera a idéia de um longo futuro e de um longo passado, mas essa certeza da
linguagem, da experiéncia e da agdo sO sera recuperada depois ter sido perdida e

profundamente transformada.

Em nome de que se pode proferir o direito do passado e do futuro serem de algum
modo? O que se diz e pode fazer-se quanto a isso? Segundo Ricoeur (1994, p.26), narra-se as
coisas que se consideram verdadeiras e prediz-se acontecimentos, antecipando-os. Nesse
sentido, é sempre a linguagem, a experiéncia e a acdo que esta articula que resiste aos céticos.
Assim considera-se como seres ndo o passado e o futuro como tais, mas qualidades temporais
gue podem existir no presente sem que as coisas de que se fala quando se narra ou prediz-se,

ainda existam ou ja existam.

De acordo com esse pensamento de Rocoeur (1994, p.27), a narragdo implicara
sempre 0 ato de recordar (imaginar o passado) e prever (uma espera presente das coisas
futuras). Confiando a memdria o destino das coisas passadas e a espera das coisas futuras,
pode-se incluir a memdria e espera num presente ampliado e dialetizado que ndo é nem o
passado, nem o futuro, nem o presente pontual, nem mesmo a passagem do presente. Segundo
este pensador (1994, p.28), é possivel dizer que h&a um presente do (de) passado, um presente

do (de) presente e o presente do (de) futuro. Neste sentido, as narrativas de experiéncias
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cotidianas no e com o tempo nos possibilitam significa-las produzindo assim, uma outra

experiéncia.

Sobre essa capacidade de rememorar e antecipar o futuro, Duch (1996, p.475)
ressalta que a presenca de conceitos e palavras que materializem, em especial, o futuro é
indispensavel para a conservacdo e evolucdo da espécie humana. Segundo o autor, a

possibilidade de planejar o futuro faz com que o homem esqueca a certeza de sua morte.

Segundo Duch (1996, p. 166), é possivel buscar na narrativa uma compreensdo da
existéncia humana que a razdo sozinha ndo tem sido capaz de proporcionar. Assim defende o
autor, a linguagem ndo é usada simplesmente para nomear coisas e acontecimentos, mas

primordialmente, funciona para ordenar e classificar a experiéncia humana (1996, p. 168).



CAPITULO IV

Erotismo, romance e dor

O surgimento dos classificados, dos contos erdéticos e das se¢Ges de aconselhamento sobre
Sexo

A revista G Magazine, nas edigOes
analisadas, nesta pesquisa, possui uma se¢do de
contos eréticos, uma secdo para receber cartas de
leitores que relatam sua primeira experiéncia
homoerdética e uma secdo de aconselhamento que
orienta leitores sobre davidas, comportamento,
sexo, religido, legislacdo etc. Esse modelo,

existente em outras revistas, ndo é recente.

llustragdo N° 23: foto de um antncio publicado na G Magazine, edi¢cdo n° 30, p. 18.

Pesquisadores apontam a década de 1980 como uma possivel data para o surgimento
dos classificados erdticos, se¢Oes de contos erdticos e se¢des de aconselhamento semelhantes
aos existentes atualmente. Segundo as autoras Eliane R. Moraes e Sandra M. Lapeiz (1985,
p.70), no livro O que é pornografia, na década de 1980 surgiu, com sucesso, na revista
Ele&Ela, uma secdo denominada Férum que se propunha a receber confissdes intimas e as

fantasias de leitores que quisessem escrever para revista.

A pesquisadora Maria Celeste Mira, ao fazer um histérico da Editora Abril, como

tese de doutoramento em Sociologia na Unicamp, em 1997, escreve, na tese intitulada O leitor
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e a banca de revistas: o caso da editora Abril, que, na década de 1980, circulava no pais a
revista Peteca da Editora Paranaense Grafipar. Uma revista popular, do tamanho de um gibi,
bem barata e muito vendida. A Peteca possuia uma se¢cdo chamada de “confissdes intimas" e
acabou se transformando, em 1981, em uma revista mensal, tal o sucesso que fazia na época.
As cartas que chegavam a redacdo da revista eram tantas que a dire¢cdo da publicagdo foi
obrigada a contratar médicos para respondé-las, além de comprar o material da revista norte-

americana de informacgdo sexual chamada Sexology.

Na época, na revista Homem, cerca de 80 cartas chegavam a redacdo todos os dias.
Esses leitores buscavam a revista como meio de manter contatos variados que eram
estabelecidos no espago denominado Correio Homem. Na mesma revista, outra seg&o
chamada Estérias de homens publicava contos eréticos enviados pelos leitores, enquanto a
secdo Colher de cha publicava fotos das mulheres dos leitores. Essas fotos eram enviadas

pelos proprios leitores da revista.

Um pouco de agucar e pimenta

Os contos e relatos enviados pelos leitores a revista G Magazine falam de amores
impossiveis, da primeira experiéncia, do relato de encontros. O erético estd presente em
confidéncias ardentes e “sacanas”, mas com elementos roménticos de um filme acucarado de
Hollywood. Uma leitura atenta mostra que os elementos bésicos que estruturam os encontros

sdo romantismo e erotismo.

O autor Anthony Giddens, na tentativa de se descrever a transformacao da intimidade
nas sociedades modernas (1993, p.50), escreve que contar uma histéria é um dos sentidos do
romance, uma histéria individualizada, inserindo o eu e 0 outro em uma narrativa pessoal, sem
ligacdo particular com processos sociais mais amplos. Esse elemento roméntico esta presente
nas duas se¢fes. Tanto os Contos quanto os depoimentos da se¢do Foi Assim sdo narrativas
romanticas que falam de sexo. Nesses Contos, 0s autores discorrem sobre episddios sexuais
marcados por conquista e erotismo e relatam em detalhes o desempenho sexual. A diferenca
de ambas as secBes & que 0s contos sdo mais romanticos, o romance e a sexualidade estdo

ligados e existe uma possibilidade, ainda que minima, de futuro para relacdo. Existe um
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processo de conquista do outro na narrativa e um envolvimento emocional. Temos o relato do
sexo, mas a relagdo é mais idealizada e romantica. Existe uma preocupacdo em saber quem é
outro e 0 que ele sente:
“(mm depois, passaram a conversar, cada um fornecendo informacdes sobre suas
vidas e caréncias. Sem caso ha mais de dois anos, Javier estava se apaixonando...
No dia seguinte, novo encontro com muito afeto e muito sexo. E o amor, pensou
Mauro, agora mais consciente de sua paixdo. Javier propds uma relacdo mais

profunda, insistiu para ele ficar ali. Para sempre (...)” (Revista G Magazine,
edicdo 27. Secdo Conto - titulo “o barbeiro de Sevilha)

“(...) durante trés meses convivemos diariamente. Jantdvamos, estudavamos,
muita conversa. Existiam muitas coisas em comum. Mas nunca tocamos no
assunto sexo. Fiquei deprimido. N&o tinha coragem de aborda-lo. Minha insdnia
passou a ser freqlente (...)” (Revista G Magazine edi¢do 31. Secdo Conto - titulo:
“Zenko").

As histdrias sdo narradas em detalhes, de maneira fluente, em primeira pessoa, numa
fala individualizada. Erotismo e romance mantém uma relagdo em quase todas as narrativas
como, por exemplo, no subtitulo do conto “O barbeiro de Sevilha" o leitor assim se pronuncia:
“Procurando sexo na conhecida cidade espanhola, um brasileiro reprimido acaba encontrando
uma forte paixdo”. Trata-se de uma narrativa de um jovem homossexual ndo assumido, em
uma cidade desconhecida sem referéncias do mundo gay, que encontra um amor. Ao encontra-
lo descreve detalhnadamente a relacdo sexual mantida, nesse espago de tempo assume a

homossexualidade diante da mée e decide morar na Espanha com seu amor, para sempre.

A secdo Foi Assim é feita de depoimentos de leitores que relatam sua primeira
experiéncia sexual. Nesse sentido, o acontecimento se distancia um pouco da narrativa
roméantica dos contos. Os relatos concentram-se no tema da iniciagdo sexual e no erotismo do

momento da relacdo sexual mantida.

Ao compararmos as duas secOes afirmamos que a se¢do Foi Assim é mais erotica.
Ela trata do sexo a trés, das loucuras de uma madrugada, do sexo entre dois homens casados
sem envolvimento emocional de ambos. Em algumas situagdes, refere-se somente ao
envolvimento sexual. Mesmo quando 0s parceiros continuam juntos percebe-se a referéncia a

transa e ndo ao amor romantico:

“(...) eu e Adriano estamos juntos, nos encontramos as escondidas por causa de
nossas familias. Nossas transas continuam quentes, mas nenhuma se compara a que
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acabei de confessar (Revista G Magazine, edi¢do 27. Se¢do Foi Assim - titulo
“um presente inesquecivel™).

“(...) atualmente, Miguel mora comigo. O apartamento dele estd alugado e, com o
dinheiro que recebe, costumamos comprar fitas, revistas como a G e viajamos
muito para transar em outras cidades (...)” ( Revista G Magazine, edi¢do 29 Secédo
Foi Assim - titulo“cama de casal”).

Em alguns casos, o relato refere-se a um romance mais duradouro, contudo associado
a uma negacgdo. Compartilhar um compromisso é algo raramente mencionado nas cartas. E
como se os relacionamentos fossem sempre fugazes. Nenhuma garantia é dada de que o
relacionamento serd mantido por um tempo indefinido. A possibilidade de esse
relacionamento durar ndo € lembrada. A excitagdo e satisfacdo sexual ndo sdo elementos

marcantes o suficiente para se pensar em uma histéria de vida compartilhada:

“(mes) ficamos juntos dois anos até que descobri seu caso com um vizinho meu (...)".
(Revista G Magazine edigdo 26. Secdo Foi Assim - titulo “o medo™).

“(...) o meu medo maior era que tudo aquilo ficasse s6 naquela noite. Mas ficamos
juntos por quatro meses. Porém o que nos uniu nos separou: o alcool (,..)”.(Revista
G Magazine edicdo 31. Secéo Foi Assim - “ladrdo que rouba ladrdo™).

A descricdo das habilidades sexuais, a capacidade de proporcionar e experimentar
satisfacdo sexual estdo sempre presentes. Os relatos mostram oS movimentos, 0s gestos que
sdo usados para aumentar o desejo sexual do outro, uma ansiedade em se descobrir o que 0
parceiro gosta e a necessidade de comunicar os desejos especiais que se estd sentindo. Um
beijo profundo ou leve, mordidas suaves em diferentes partes do corpo, a penetracdo profunda
ou superficial, abragos, caricias, o siléncio ou o gemido que enfatizam ou ndo o orgasmo

simultaneo.

O que se percebe € que ndo ha regras. Cada relagcdo possui seus proprios caminhos de
busca do prazer. Os passos sdo dados espontaneamente. Neste sentido, atos, palavras e
fantasias sdo liberados. Os tabus, que por ventura existirem, ou as proibi¢bes e moralismos,
qualquer que seja 0 caso, ndo interessam no momento de prazer. O que importa é o tempo de
prazer necessario ao outro para alcancar o orgasmo; a capacidade de despertar o interesse e
desejo sexuais; os estimulos erdticos para dar e proporcionar prazer; as zonas erogenas do
corpo; os desejos; as fantasias; tudo que se esté relacionado ao prazer. Essa proximidade e esse

conhecimento do corpo do outro e de seus desejos é muito mais fisica que verbal.
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Nessa proximidade fisica, o impulso fisico e o senso visual produzem um &nimo
diante do outro. Os relatos ficam marcados por esses filamentos de fantasias impregnadas de
uma consciéncia erética muito ativa. A excitacdo erotica e o prazer sdo descritos ao falar do

desejo e do estimulo sexual:

“(...) em determinado momento, comegou um jogo de insinuacdo. A libido passou a
se fazer sentir de forma assustadora (...) assim que o filme comecou passou a me
provocar fisicamente. Comecgou a tocar em minhas costas. Mais tarde, beijou a minha
nuca e ficou cheirando meu cabelo (...)”.(Revista G Magazine, edicdo 31. Se¢do Foi
Assim - titulo “na cabine de projecdo”).

“(...) 0 desejo comegou a se manifestar. O short justo de Mauro expunha a sua
excitacdo, patente em Javier, de jeans (...) em seguida tirou o resto da roupa. Aquela
nudez deixou Mauro extasiado, sem fala (...)”.(Revista G Magazine, edicdo 27. Secédo
Conto - titulo “barbeiro de Sevilha”).

“(...) agora Eduardo estava cara a cara com o pau do outro sob a cueca branca.
Comecou a mordé-lo suavemente. Depois beijou as coxas e o umbigo. Num gesto
bnisco baixou a cueca de Carlos e, ap6s apreciar um pouco o0 pau de saco perfeito,
abocanhou-o. Chupava, arrancando suspiros e frases de seu macho (...)” (Revista G
Magazine, edicdo 29. Se¢do Conto - titulo “libertagdo”).

A capacidade de ficar sexualmente excitado também é dada com os sonhos, a
fantasia, a imaginagdo, sem qualquer tipo de contato fisico. O imaginar em abragar, fazer
carinho, beijar, explorar e estimular as zonas erdgenas do outro ja é por si s6 ato de prazer. A
fantasia estimula a disposi¢do em procurar o outro:

“(...) no trabalho ndo consegui concentrar; s6 imaginava aquele corpo nu, aquela
bunda sobre a minha cama, aquele pau inteirinho para mim. Ficava imaginando a
delicia que seria chupar aquele corpinho, aquela bundinha. Imaginava mil e uma

coisas e decidi que iria conquistar aquele cara (...)” (Revista G Magazine, edicdo
26. Sec¢do Conto - titulo “um anjo de porteiro™.

A tensdo sexual é liberada com a ejaculacdo. O gozo provoca contragBes musculares
de prazer, o ritmo cardiaco aumenta e a respiracdo é cada vez mais ofegante & medida que
aumenta a excitacdo sexual. O &pice desse momento se d& com 0 gozo mutuo. Apds 0 gozo, o
estado de relaxamento fisico, o calor emocional, a sensacdo de conforto provocada por uma

relacdo sexual bem sucedida:

o vai e vem foi me matando de tesdo. SO que eu queria vé-lo no gozo. Por
isso, fiquei sobre ele que, em pouco tempo e ofegante, disse: 'Vou gozar'. Gozei



106

sobre 0 seu peito largo enquanto sentia o seu gozo dentro de mim (...)” ( Revista
G Magazine, edicdo 31. Secdo Foi Assim - titulo “ladrdo que rouba ladrdo”).

No inicio dos relatos da se¢do Foi Assim percebe-se a preocupacdo em localizar a
geografia do lugar, o ambiente onde aconteceu o encontro, uma tenda na praia, um bar, um
cinema da cidade, a sala de projecdo do filme e o relato dos aspectos fisicos da pessoa que é
objeto de desejo. O interesse inicial é baseado na aparéncia que desperta admiracdo e que
satisfaz as necessidades especificas daquele que olha. Esse interesse leva a atragdo sexual
despertada pelas maneiras provocantes ou formas fisicas excitantes, como o abdémen
definido, um corpo atlético. Nesse sentido, os lugares, a forma do ambiente onde aconteceu o

encontro, podem também aumentar a atragao:

“(...) num trecho da praia préximo ao centro, havia uma tenda e nela, muito agito e
axé. Foi quando eu avistei dois garotos totalmente sarados e suculentos (...)”
(Revista G Magazine, edicdo 26. Secdo Foi Assim - titulo "loucuras da
madrugada”).

“(...) estava num bar de minha cidade quando entrou um rapaz lindo, de olhos
puxados. Logo fiquei sabendo que era de uma cidade vizinha. Estava trabalhando
na roga, numa fazenda, quando meu patrdo chamou alguns empregados para pescar
em Fumas. No dia seguinte, ao embarcar no caminhdo que nos levaria, 4 estava ele.
Gelei (...)". (Revista G Magazine, edigdo 26. Secdo Foi Assim - titulo "O medo”).

“(...) fui a um cinema de Curitiba que j& fechou, o Palacio da Avenida. Sai da
Faculdade e entrei na Ultima sessdo da noite. Observei a figura de um estudante
mais novo do que eu sentado no meio da fila (...)”. (Revista G Magazine edigdo 26.
Secdo Foi Assim - titulo: “Aquele cinema...”).

”(...) foi quando conheci Rogério, justamente 0 mogo que trabalhava na cabine de
projecdo do Unico cinema. Sabendo que eu estava com vontade de ver Tieta, ele me
convidou para assistir ao filme diretamente da sala de projecdo (...)”.(Revista G
Magazine, edicdo31. Secdo Foi Assim - titulo “Na cabine de projecdo”).

As cartas revelam a pratica de sexo oral e anal. A boca, os labios, lingua e a cavidade
da garganta sdo usados na estimulacdo sexual. Beijar, sugar, morder, lamber e exploraT com a
lingua os 6rgdos sexuais do outro fazem parte da excitagdo que busca 0s O6rgdos sexuais e as
zonas erdgenas do parceiro:
”(...) logo comecou a tirar meu short, colocou camisinha, deu uma cuspida no meu
Cu e penetrou com muita paciéncia e jeito. Minha dor logo se transformou em
prazer. Enquanto isso, Alex tirou a roupa e, quando estava em processo de erecao,

comecei a chupar sua pica, que cresceu dentro de minha boca (...)” (Revista G
Magazine, edicdo 26. Se¢do Foi Assim - titulo “loucuras da madrugada”).
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“(-mm foi quando ele tirou o meu short, passou o cuspe na minha bunda e colocou
seu mastro, que estava bem quente. Doeu demais, mas eu aglentei (,..)”.(Revista G
Magazine, edi¢do 26. Secdo Foi Assim - titulo “o medo”).

Pode-se perguntar: o que esses homens preferem? Masturbagcdo? Beijos? Caricias?
Eles sdo sensiveis as necessidades sexuais dos parceiros? Nos relatos o erotismo é dado por
um relacionamento repentino, facil, desenfreado. Essa ansiedade e o erotismo do momento
podem enfraquecer a capacidade de julgamento e abrir caminho para atividades sexuais
suscetiveis de arrependimento posterior? O que parece € que é justamente essa inseguranca,
essa falta de rotina, essa impossibilidade de se dizer o que se quer para depois, é que garantem
a paixdo do momento.
“(...) eu nem saia do quarto apds uma semana chata na fazenda da minha tia, no
interior. Numa tarde, estava ouvindo musica. Peguei no sono rapidamente. Algum
tempo depois, senti um calor sobre os meus labios. Era uma boca carnuda me
beijando. Quando parou de me beijar, abri meus olhos e ndo vi ninguém ao meu
redor. Apenas senti um forte odor de rosas. Levantei e fui dar uma volta pela
cidade, bem perto. Sentei num banco na praga central quando senti aquele odor
novamente. Levei um susto. Vi um moreno alto, forte e com um corpo bem

torneado. Resolvi segui-lo. Ele estava indo justamente para a fazenda (,..)”.(Revista
G Magazine, edigdo 27. Secdo Foi Assim - titulo “Deus grego”).

Segundo o pensador italiano, sociélogo e professor da Universidade de Mildo
Francesco Alberoni'18 (1986, p.185), o erotismo é uma forma de conhecimento do corpo. Do
nosso corpo, do corpo do outro. O ser humano ao entrar em contato com outra pessoa, €
profundamente influenciado por suas expressdes corporais. A primeira coisa a ser notada é a
sua linguagem ndo-verbal. De acordo com esse escritor italiano (1986, p. 185), 0 nosso corpo
transforma-se num objeto erético quando queremos agradar ao outro; isto é tdo significativo
que as relagBes ascéticas que combatem o erotismo escondem o corpo, impedem que as
pessoas cuidem dele. Entdo, todos os sentidos se embotam: o tato, a sensibilidade, o olfato. O
elemento comum de ambas as sec¢des trata do erotismo, ponto central dos relatos e ilustragdes

povoadas de estimulos sexuais.

A satisfacdo sexual, a fantasia e o prazer sexual reciproco sdo os elementos-chave. O
erotismo é ativado pela forma do corpo, pela beleza fisica, pelo fascinio e capacidade de

seducdo. Os parceiros ndo sdo apresentados pelo seu status social, muitas vezes nem

18 As obras do escritor italiano Francesco Alberoni ja foram traduzidas em 18 idiomas. O pensador possui seis
livros publicados no Brasil pela editora Rocco. In: LINS, Regina Navarro. Apaixonado pela paix&o.
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mencionado e desconhecido. O que se d& é relatado pela proximidade fisica, o relacionamento

tatil, sensorial, erdtico. A sensacdo é mais privilegiada que o conhecimento:

“(...) ele enfiou meu dedo em sua boca. Nao aguentei e 0 puxei para 0 meu quarto.
Tranquei a porta e pulei nos bragos daquela gostosura de 22 anos, cinco a mais do
que eu. Ele arrancou meu short e lambeu meu pau. Ao mesmo tempo, acariciava
minha bunda. Depois pediu que eu chupasse o pau e as bolas dele(...).

beijou-me pela ultima vez naquele dia (...)”.(Revista G Magazine, edi¢do 27. Secao
Foi Assim - titulo “Deus grego”).

Percebe-se que um dos elementos fundamentais na formacéo das ligagdes trata dos
olhares e da atracdo imediata que se forma. O primeiro olhar é uma atitude comunicativa, um
processo de atragdo pelo outro, o que Anthony Giddens chama de “apreensdo intuitiva das
gualidades do outro” (1993, p.51). O outro pode mudar sua vida.

“(...) e foi num desses momentos que seu olhar cruzou pela primeira vez com o

daquele negro que iria mudar a sua vida para sempre (...)” (Revista G Magazine,
edicdo 30 Conto “paixdo no carnaval™).

“(...) um rapaz que também subia no 6nibus nesse hordrio comegou a responder aos
meus olhares (...)\(Revista G Magazine, edicdo 30. Se¢do Foi Assim - titulo “na
Universidade”).

“(...) com os olhos castanhos-claros, pele morena, tinha um corpo que sé de olhar
provocava um tesdo incontrolavel (...)” .(Revista G Magazine, edi¢do 31. Secdo Foi
assim - titulo “ladrdo que rouba ladrao™).

“(...) nossos olhares se tomavam cada vez mais visiveis e declarados e ndo
conseguiamos mais esconder o tesdao um pelo outro, a tara de se deliciar um com o
outro (...)”. (Revista G Magazine, edicdo 26. Secdo Conto - titulo “um anjo de
porteiro™).

Ao comentar os ensaios da autora e pesquisadora Lucienne Frappier-Mazur, a autora
Paula Findlen no livro “A invencdo da pornografia” (1999, p.39), utiliza os argumentos
defendidos por Frappier-Mazur para falar do que ela chama de linguagem da transgressao.
Segundo esta autora, a palavra obscena representa o contraste entre diferentes registros sociais
da linguagem - rude, elegante, proletaria e aristocratica, masculina e feminina. Ao representar
a transgressdo social, além de uma espécie de hiper-realismo, a linguagem obscena cria o
fetichismo de certos vocabulos relacionados ao sexo. Ao representar uma parte do corpo,
algumas palavras adquirem o status de fetiche. Em consequéncia, a énfase no realismo
transforma-se, paradoxalmente, em uma forma grotesca, os falos sdo sempre imensos, as

vaginas multiplicam-se e o ato sexual é uma espécie de frenesi improvavel. Isso resulta em
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uma pornografia imagindria e, as vezes, fantastica, ainda que os efeitos sobre os leitores sejam

bastante reais.

Uma das caracteristicas mais marcantes dos contos e relatos é a linguagem
empregada. As palavras usadas pelos narradores sublinham essa transgressdo, onde 0s corpos
sdo potencialmente descritos, onde a sexualidade é codificada e o0s personagens sao
representados como sexualmente desejaveis. O espaco e 0 tempo registram 0s encontros
sexuais em que 0S corpos, muitas vezes, sdo reduzidos a partes-sexuais e suas infinitas

possibilidades de variagdo e combinacao durante o ato sexual.

Fantasias que libertam, fantasias que capturam

Conforme escreve o pesquisador James Green (2000, p.27,28), até muito
recentemente, quando um incipiente movimento politico de gays e lésbhicas comecou a desafiar
0s esteredtipos reinantes, a média dos brasileiros confundia homossexualidade masculina e
efeminacdo. Para alguns antropdlogos, a preponderancia dessa idéia é resultado do sistema de
géneros brasileiro, hierarquicamente estruturado, que divide os homens que se envolvem em
atividades homoerd6ticas em duas categorias - o homem “verdadeiro” e o “bicha”. Essa
oposicdo binaria espelha as categorias de género predominantes e definidas
heterossexualmente, o homem e a mulher, nas quais o homem ¢é considerado o participante

ativo numa relagdo sexual e a mulher, por ser penetrada o elemento passivo.

De acordo com esse modelo, em atividades eréticas homossexuais tradicionais, o
homem, ou, na giria, o bofe, assume o papel ativo no ato sexual e pratica a penetragdo anal em
seu parceiro. O efeminado (bicha) é o passivo, 0 que é penetrado. Segundo James Green
(2000, p.28), nesse modelo, o papel sexual atribuido ao que penetra é o papel de homem
“verdadeiro”, que pode ter relagBes sexuais como outros homens sem perder seu status social

de homem.

Os papéis sexuais sdo significantemente mais importantes do que o parceiro sexual
que alguém possa ter. Os termos “homem” e “bicha”, baseados em papéis, definem esse

universo sexual. Assim, dois “homens” ndo podem fazer sexo um com 0 outro, uma vez que
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um deles supostamente deve assumir o papel daquele que penetra. Da mesma forma, uma
relagdo sexual entre dois “bichas” ndo pode ser consumada, pois se presume que cada um

espere ser penetrado pelo outro, que deve assumir o papel masculino.

Em seu livro Abaixo do equador: culturas do desejo, homossexualidade masculina e
comunidade gay no Brasil (2002, p.55), Richard Parker explica que talvez em nenhum outro
lugar a distingdo entre atividade e passividade seja mais evidente do que na linguagem popular
usada para descrever as relagbes sexuais por meio dos verbos “comer" e "dar”. O “comer” é
empregado para descrever a penetracdo ativa durante o ato sexual. O ato implica uma
dominagdo simbolica e a submissdo supostamente passiva de um dos parceiros. De acordo
com Parker (2002, p.56, 57), nesse contexto, 0 homem que se envolve sexualmente com outro
homem, neste sistema de atividade/passividade, néo sacrifica necessariamente sua
masculinidade culturalmente construida, pelo menos desde que ele desempenhe um papel
masculino culturalmente percebido como ativo durante o ato sexual. O homem que, no
entanto, adota uma postura passiva no ato sexual inevitavelmente frustra sua condicdo de
“macho”, ele sacrifica sua classificacdo culturalmente prescrita de homem e passa a ser
conhecido como “viado” (originalmente do termo veado) ou uma “bicha” (literalmente, verme
ou parasita intestinal, mas também, de modo instrutivo, a forma feminina de bicho e, portanto,

um animal fémea).

James Green (2000, p.41) aponta que uma historia da homossexualidade no Brasil é
uma histéria dos homens, das mulheres e das relacdes de género. O homossexual efeminado
atua como um indicador que diferencia seu proprio comportamento “desviado” e o
comportamento masculino “normal” de um homem “verdadeiro”. Pela natureza de sua
oposicdo bmaria a norma, o esteredtipo social do homem “passivo” e efeminado define o
homem “ativo” e “viril”. De modo contraditério, contudo, a natureza as vezes fluida da
identificacdo de género, pode também gerar uma ambigiidade que subverte o sistema sexual
hetero-dominante usualmente rigido, o que mostra que as constru¢cbes de género e

masculinidade sdo inconsistentes e conflitantes.

Muitos homens desejam assumir um papel passivo. Alguns encontram seu prazer
maior sendo submissos e muitos sdo também capazes de trocar de papéis. De acordo com

Giddens (1993, p.139), “As fantasias sexuais, quando conscientemente empregadas, podem
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escapar, especialmente, quando misturam todas aquelas distingfes nitidas e opressivas entre

ativo e passivo, masculino e feminino, dominante e submisso”.

Em entrevista a revista Caros Amigos, cm outubro de 2001, Jodo Silvério Trevisan,
afirma que poucas pessoas podem imaginar como é complicada toda a questdo de ser passivo
no horizonte da fantasia de um homem. Essa passividade, segundo o autor, é quase tragica,
como para muitos é tragico ter o “pau pequeno*’ Trevisan explica que ao partilhar de uma
sociedade machista, 0 homossexual estd constantemente se digladiando com o seu conceito de

“macho”.

E extremamente complexa a resposta social que o homossexual tem de dar como
“macho” ao se confrontar com uma série de componentes psicolégicos que sdo classificados
como femininos. O imaginario supde que haja entre dois homens que se encontram na cama 0
submisso e o dominador, o penetrado e o penetiante. Esse fato aparece como algo crucial na
relacdo entre os dois, sem pensar que essa é apenas uma possibilidade de relacionamento
dentro das infinitas possibilidades sexuais. Na fantasia machista, homossexual é aquele
que“da”.

Segundo o Trevisan, é endémica na populacdo brasileira, a relagcdo bissexual em que
o homem casado, heterossexual, s6 “come”. Isto aparentemente, porque existem outras
interpretacdes, inclusive por meio de testemunhos, de que esses homens, na verdade, gostam
de andar com o homossexual visivel, para depois, entre quatro paredes, ele ser passivo de
maneira mais tranquila. Assim, socialmente ele tstard escudado. H& testemunhos de travestis
de que os clientes vdo basicamente para ser possuidos e a primeira coisa que perguntam é

“qual o tamanho do pau”. E os que tém “pau maor” sdo os que fazem mais sucesso e cobram

mais caro.

De acordo com os médicos, Robert M Goldenson e Kenneth N. Anderson no
Dicionario do sexo, publicado originalmente em 1986, estudos indicam que a maioria das
pessoas tem sete ou oito fantasias sexuais todos os dias, e que as mais comuns sdo a
substituicdo do parceiro usual, encontros sex«ais forgados e a observagdo de atividades

sexuais. Essas fantasias sdo a chave para orientacdo sexual basica de uma pessoa.
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Os relatos de algumas cartas indicam um espaco de subversdo dessa ordem
passividade&passividade. Em algumas situac¢des, 0 autor encontra-se assummdo uma posicéo
fundamentalmente feminina quando analmente é penetrado ou quando sua boca funciona
como receptaculo passivo do pénis. Essa posi¢do é desejada pelo amante. Em outros relatos, o
autor ndo cede rapidamente, reluta e resiste até 0 momento da penetracdo que é dada como um
momento de dor e prazer. S8o agOes, respostas e atitudes excitantes o bastante para durante o

maior tempo possivel levar o amante ao orgasmo.

E interessante observar que nessas relacGes, os parceiros, em geral, trocam de papel.
Os papéis sexuais podem ser invertidos j& que nesse momento da relacdo ndo existe um
comportamento sexual aceitdvel ou ndo. Todos 0s comportamentos sdo aceitaveis nesse
repertdrio. Ndo h& privacdo, ndo ha sentimento de culpa em relacdo as préprias fantasias e
praticas. Os movimentos podem ser 0s mais variados possiveis. Uma penetracdo rasa e lenta,
que vai se tornando progressivamente profunda e rapida, com ou sem retiradas. A variedade de

posicBes € dada para aumentar ou manter o prazer e a excitagao sexual:

“(mm sentei e aos poucos ele foi enfiando tudo, até sentir seus ovos. A dor foi
profunda. Ele levantava-me segurando em mmha bunda e eu, quando estava na
ponta de seu pau, sentava com forca. Foi o éxtase! Depois fiquei de quatro e ele me
penetrou sem d6. Em seguida, deitei-me no sofa ele ndo perdeu tempo e também
deitou sobre o meu corpo. Enfiou seu pau na minha bunda. N&o agiiento mais, vou
gozar (...)”.(Revista G Magazine, edicdo 28. Secdo Foi assim - titulo “maior
abandonado™).

‘“m(...) felizes, permaneceram abracados, conversando, descobrindo afinidades. Mas o
tesdo continuava e nova transa. E mais outra e outra. Foram quatro no total, a ultima
no boxe do banheiro. José sempre ativo e Samy sentido-se realmente a garota dele.
Em todos os sentidos (...)”.(Revista G Magazine, edicdo 30. Sec¢do Conto - titulo
“paixdo no carnaval”).
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Procura-se um amor

A secdo Procurados trata de anuncios de
pessoas que procuram companhia. As opg¢bes sdo
as mais variadas: gente que deseja somente realizar
sua fantasia sexual até gente que quer compromisso
sério. Nesta carta, enviada a se¢do Carta do leitor,

alguém diz ter encontrado o amor de sua vida:

“Gostaria de agradecer a todos que trabalham
na secdo procurados. Através da seriedade
com que desempenham suas funcdo e
aproximam os seres humanos, pude encontrar
o grande amor da minha vida (...)”.( Revista G
Magazine, edicdo 29. Secdo Carta do leitor).

Ao fazermos uma anélise atenta da secdo,
encontramos algumas categorias de andlise que
podem contribuir para 0 nosso objeto de estudo.
Foram pesquisados 403 anudncios enviados as
edicdes analisadas. Busca-se na pesquisa trabalhar
sobre o que o discurso dos anuncios vai permitir
compreender sobre as categorias presentes, e ndo o

que se sabe delas aprioristicamente.

llustragdo N° 24 da edicdo N° 52 da revista G Magazine, reportagem “Agéncias de encontros agitam a cena”.

Acervo de Ellis Regina Araujo da Silva.

Quais sdo os atributos encontrados nas cartas que configuram os papéis sexuais de

guem as escreve? O quadro a seguir propde algumas categorias identificadas nas analises de

como o0s autores dos anuncios se nomeiam sexualmente e o0 que esperam dos parceiros que

procuram. Esse conjunto de atributos presentes nos anincios indica aspectos da sexualidade da

pessoa. Percebe-se uma rejeicdo em massa a figura do efeminado. Alguns fazem questio de

frisar que além de uma caracteristica prépria de atividade ou passividade ndo é alguém

efeminado e ndo pretende relacionar-se com pessoas assim. Dos estere6tipos presentes, a

figura do efeminado, sem duvida, é a mais rejeitada.
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Tabela 4
Como se nomeiam e nomeiam ao outro
Como se nomeiam sexualmente Perfil sexual que desejam do outro
Ativo/passivo Frisaram ndo a afeminados
Passivo Ativo
Frisaram néo serem afeminados Ativo/passivo
Ativo Passivo
Masculino Macho
Virgem Nao a travestis
Afeminado Dispensa bissexual
feminina Lésbica
Travesti Entendido
Transformista Mulher
Entendido Homem
macho Descarta passivo
Inexperiente Dispensa bichas
Iniciante Heterossexual
Quase mulher Travesti
Gay néo assumido De qualquer sexo
Transexual Garotas
Bissexual De ambos os sexos
Drag queens
Iniciante
Dispensa heteros
Biativo
N&o amichés
Efeminado

As multiplas homossexualidades

Ao examinar 0s andncios podemos detectar um sistema sexual operante muito
variado, isto parece ébvio quando verificamos os inimeros exemplos de pessoas que ndo se
encaixam no esteredtipo do “bicha” efeminado. Prova disso é que os pretendentes dos
anuncios sejam ativos, passivos ou ativos/passivos rejeitam em massa os efeminados.

Entretanto, percebe-se que o comportamento dos papéis sexual e de género é fluido e mutavel.

Ao analisar esses andncios, pode-se pensar nas mdultiplas homossexualidades ou
sexualidades. E possivel identificar que alguns homossexuais se identificam como
homossexuais, ndo se encaixam no esteredtipo bicha efeminado e ndo praticam
exclusivamente o intercurso passivo. Contudo, as cartas mostram que alguns leitores

organizam suas noc¢des de género e homossexualidade em torno da dualidade passivo/ativo.
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Percebe-se a complexidade das identidades sexuais que coexistem dentro da cultura
homossexual proveniente de cartas, em sua maioria, vindas de grandes centros urbanos como
Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Essa divisdo entre passivo, ativo, efeminado reproduzem as
polaridades de casais heterossexuais tradicionais. O universo sexual descrito nos anuncios
indica a grande porcentagem dos leitores que se envolvem em praticas sexuais ativas e
passivas. Em alguns anuncios encontramos a descri¢do do “macho” que gosta de penetrar
rapazes e que tem horror as bichas; Entretanto, outros andncios apresentam homens que

desejam desfrutar de multiplas experiéncias sexuais, incluindo receber e praticar a penetragao

Bibas preconceituosas - a visdo que exclui

Apesar de 51% das cartas ndo mencionarem aspectos fisicos como um critério para
relacionamento, cerca de 66% delas exigem ou pedem fotos como condicdo para
estabelecerem contatos. Relacionando os critérios fisicos impostos com a questdo da
masculinidade, percebemos que alguns dos atributos fisicos exigidos se referem novamente a
uma preferéncia pela postura masculina, como a questdo da voz que ndo deve ser mole, néo
deve ser uma voz fina e 0 membro sexual que deve ser bem dotado. Os autores dos andncios
tratam de homens que amam outros homens ou transam com outros homens e tal qual parte
das mulheres que amam homens; eles desejam homens maésculos, fortes, bonitos, com a

masculinidade fisica bem definida.

E o que se pode perceber nesse conjunto de atributos fisicos exigidos nas cartas:

Tabela 5

Atributos fisicos exigidos nas cartas
Bonito

Descarta obesos

Atlético

Masculo
| Loiros
Brancos

Forte

Bem dotado

Moreno

Peludos

N&o faz restri¢cdo de cor ou raca
Jovem
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Musculosos

Com jeito e corpo de garoto
Descarta pouco dotados
Negro
De todas as ragas
De fisico definido

Alto

Belo de corpo
Sem preconceito de cor
Perna grossa
Bom fisico
Dispensa voz mole
Que tenha pé bonito e bem cuidado
Que nao fale fino
Em forma
Abdominal e peitoral definido

Jeito e voz de homem

Rosto, corpo ejeito de menino (atraso no
desenvolvimento

Definidos fisicamente

Belo

Cara de garoto

Essa preferéncia por um corpo musculoso, bem dotado e jovem também esta
presente na secdo Carta dos leitores. Uma prova disso foi o nimero grande de cartas que a
revista recebeu com reclamacgdes a respeito do ensaio do cantor Roger do grupo Ultraje a
Rigor, que ndo corresponde ao padrdo estético de homem jovem e musculoso. Cinco leitores
manifestaram-se da seguinte forma:

“ (...) creio eu que ele ndo represente muito para o publico gay do Brasil, além de
fugir totalmente do padrdo de gosto brasileiro, que a meu ver, €é de homens
morenos claros, fortes (ndo muito musculosos), bonitos, pouco pélo ou nenhum
(...)” (Revista GMagazine, edicdo 26. Secdo Carta do leitor).

“ (...) € um ultraje comemorar o aniversario da revista com fotos de um homem tdo
fora de forma. Parece catdlogo do setor de Egiptologia do Britsh Museum. Sem
nenhum rigor mesmo, na verdadeira sincmimia da palavra (Rigor = cuidado,
esmero, exigéncia, rigidez)”. (Revista G Magazine, edigdo 26. Secdo Carta do
leitor).

“(...) tenho 72 anos. Se quisesse ver homens barrigudos de pica mole, era s6 olhar
para o Onofre que ronca toda noite ao meu lado! (,..)”.(Revista G Magazine, edicédo
26. Secdo Carta do leitor).

"O que acontece com a G Magazine! Foi lamentavel a escolha do Roger do Ultrage
a Rigor. Ele é simplesmente uma aberracdo da natureza. Coisa pequena... como
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aparéncia engana, deveria ter rola, mas tem barriga” (...)” (Revista G Magazine,
edicdo 26. Secdo Carta do leitor).

“(...) ndo ha& nada mais gratificante que ver Rodrigo Pavanello, Mateu Carrieri,
Dinei, Nico Puig etc; nas paginas da revista. Porém, quando erram(...).

Meu Deus, que horror. Me refiro a banda Carrapicho, o David Cardoso e o pior dos
piores, o Roger (do Ultrage): que desaforo coloca-lo (,..)”.(Revista G Magazine,
edicdo 33 Secdo Carta do leitor).

O discurso de desvalorizagdo do outro, muitas vezes, é visto por alguns leitores como
uma forma preconceito. Esse preconceito é criticado por eles. Se alguns falam em padrdo de

gosto do brasileiro, este leitor fala da inexisténcia desse padrao:

“ (...) n6s que tanto lutamos pela diversidade de pensamentos e expressdes, e que
acreditamos ser essa a questdo de nosso desafio diante ao preconceito de nossa
sociedade, sabemos que devemos respeitar as diferencas entre as pessoas. Dessa
forma, temos a plasticidade do alto e do baixo; do gordo e do magro; do negro e do
loiro; do peludo e do sem pélos; enfim, é uma diversidade pléastica que faz como
que ndo caiamos em um Unico padrdo de estética. Gracas a Deus! Padrdo de beleza
é muito subjetivo (...). (Revista GMagazine, edicdo 29. Secdo Carta do leitor).

A secdo Procurados foi alvo de criticas na secdo Carta do leitor.

“Num pais onde o homossexual luta, briga e faz protestos contra o preconceito, fico
indignada ao abrir esta revista em ‘procurados' e ver o mais puro preconceito
estampado pelas proprias bibas. Queridinhas ndo sejam hipdcritas. Escrever para
um classificado gay em que logo de cara se & ‘dispenso gordo, negro, deficientes
fisicos, orientais etc.” Se vocés querem acabar com o preconceito neste pais que
ainda peca na questdo do respeito ao proximo, que tal comecarem por ai? (...)”
(Revista G Magazine edicdo 27. Se¢édo Carta do leitor).

“A G estd um verdadeiro ‘espetaculo’, continuem assim por esse caminho (...). O
que enche o saco é a se¢do ‘Procuradosé um tal de descarto fulano, descarto
beltrano e descarto tetrano, que no final das contas a gente sobra que nem
jilo...uai!!! (...)”. “Revista G Magazine edi¢do 31. Se¢do Carta do leitor).

Esse padrdo estético de homem bonito, forte e musculoso revela também que esse
homem deve ser jovem. A idade é um fator importante para escolha do parceiro, tanto que em
cerca de 65% das cartas mencionaram um critério de idade para um possivel relacionamento.
A preferéncia por parceiros mais jovens é manifestada. 1sso pode ser um reflexo da idade dos
autores das cartas, em sua maioria (cerca de 67%), bastante jovens, com idade entre 18 a 30

anos. Cerca de 29% esta na faixa dos 31 a 40 anos e apenas 6% tem mais de 40 anos.
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A docilizagdo dos corpos - A idealizagao do belo

O culto ao corpo jovem do homem é um verdadeiro centro da imaginagdo
homossexual. Uma consequente negagdo do ciclo normal de vida que implica envelhecimento
e, muitas vezes, arrefecimento do desejo. Em um trecho de uma matéria intitulada “O tempo
ndo para...” publicada na G Magazine, na edi¢do de junho de 2000, o repérter Denerval
Ferraro Junior assim se pronuncia:

“Talvez uma das maiores angustias do homem, como espécie, seja a certeza que ele
ird envelhecer e morrer. E, no meio homossexual, criou-se um consenso, hoje
duvidoso, de que a idade seria a maior inimiga de um gay. Termos pejorativos
como “tia”, “museu” e “maricona” costumam estar associados a homens mais
velhos, cuja maturidade se acentua em sinais fisicos e modos menos frenéticos. 1sso

sem contar a predilecdo quase institucional que os homens sentem por gente mais
nova”.

A grande questdo é: em que medida a proposta editorial da revista reforca esse
culto, selecionando, editando ou mesmo criando essas formas de discursos? Um olhar
atento sobre os ensaios de nus masculinos da revista pode indicar pistas. Os homens que
posam sdo jovens, magros e musculosos. A erecdo é privilegiada na maioria das fotos. O
conceito do homem belo estd presente nas capas que registram, em sua grande maioria,

um padrdo: o homem branco, jovem e bonito:

llustracdo N° 25: Da esquerda para a direita, capas das edi¢cdes n° 52, n°26 e n° 51.

Surge uma pergunta: em que medida essa € uma demanda do publico da revista ou é

uma construgdo da propria G Magazine! Alguns apontamentos podem ser feitos:
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H& um culto ao corpo do homem jovem. Contudo ndo é possivel afirmar que essa
seja uma caracteristica exclusiva dos gays, ou que deva ser considerada patoldgica. O que fica
claro é que a revista ndo dedica tanto espago as implicaces de um ciclo normal de vida em
que é inevitavel o envelhecimento. Nesse sentido, temas como calvicie, hémia, obesidade séo
pouco recorrentes nesse processo. Esses problemas e os significados que eles implicam séo
pouco explorados na proposta editorial. Ao vender a imagem idealizada do belo, a revista
acaba reproduzindo moldes existentes em outros produtos editoriais como Playboy, por

exemplo. A diretora da Fractal, Ana Fadigas, explica as razdes dessa proposta editorial:

“Alguns temas sdo pouco tratados na G. Se o leitor quer homens jovens e bonitos,
isso de certa forma, acaba determinando o foco da matéria. Mas ndo nos é possivel
determinar até que ponto, este & um perfil determinado pelo leitor da G ou
determinado pela propria G. No6s ndo somos tdo cientificos assim. Nés ndo sabemos
onde uma coisa comeca e a outra termina. Ainda mais em uma revista que € muito
ligada a uma pessoa, que ndo tem uma editoria enorme e que ndo possui Muitos
diretores. Os segmentos geralmente sdo assim. A revista acaba sendo a cara de
determinada pessoa. Em revistas pequenas e dirigidas, o pensamento de quem
comanda, por menos autoritario que ele seja, acaba comandando mais coisas na
revista.

O grande publico consumidor é o jovem e isso é visivel na maioria das revistas. Neste
sentido, a G tem uma direcdo de consumo voltada para esse publico e ela é dbvia
nisso. Ainda assim, vamos comegcar a colocar na se¢do Desejo (ensaios de nus)
homens um pouco mais velhos, na faixa dos 30 a 40 anos. Em algumas cartas, 0s
leitores tém pedido esses ensaios. E o caso, também, dos leitores que pedein homens
peludos. Indmeras cartas fazem esse pedido. Mas os modelos ndo nos atendem, se
comprometem a ndo depilar, assinam até contrato sobre isso, mas no dia do ensaio
acabam aparecendo, para ser fotografados, totalmente depilados. Ai os leitores nos
escrevem, 'eu falei que ndo queria sem pélo!"".(Entrevista de Ana Fadigas dada a
Elus Regina Araujo, Sao Paulo, outubro de 2002).

Sobre essa proposta editorial, um leitor da a sua “bronca” na revista G Magazine em

uma carta publicada na secdo Carta do leitor na edi¢éo n° 33:

“Cansei de ficar omisso, j& ndo agliento mais. Primeiro o gostoso do Roger (do
Ultrage; posou nu e todos criticaram. Agora, todo o més chego a banca e logo de
cara vejo um rostinho de um moleque estampado na capa da G. Ja ndo basta ter que
enfrentar o preconceito de ser gay? Foi s6 alguns leitores criticarem a atitude de
vocés colocarem o Roger na capa para, nos numeros seguintes, voltarem a ter caras
novinhos e (ou) depilados como o Roger goleiro, o Lilico, o Beto, o Celso e os
outros. Com certeza, a resposta de vocés é a de que a maiona dos leitores pede
modelos com esse perfil. Mas e nds, homens que gostamos de caras maduros,
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peludos e vins, ndo temos nenhuma importancia para vocés'l Vamos variar um
pouco? Beijos e desculpe pelo puxdo de orelhas”.

O leitor queixa-se da massa de leitores que escrevem & revista com criticas aos
modelos, em uma carta publicada na edi¢do n° 32, na secdo Carta do leitor:

E chocante ver que homossexuais ndo aprenderam nada com a discriminacgao
que sofrem e figuem mandando cartas criticando a cor, tamanho do pénis, depilacdo
ou outros atributos fisicos dos modelos, como se s 0 seu gosto pudesse prevalecer.
As criticas ao Vou Can Dance e ao Roger foram repugnantes, no primeiro caso

beirando o racismo. Mesmo quando o modelo ndo me agrada, entendo que o objetivo
da G é tentar abranger o maximo de leitores, com os gostos mais variados | .)”.

Por outro lado, nesta carta o leitor se expressa claramente sobre a preferéncia e
admite que ela pode ser uma espécie de preconceito:
“(...) Saibam que eu s6 compro a revista quando o modelo da capa me interessa. Nao
sou muito chegado a homens feios, talvez esse seja 0 meu preconceito. Eu ndo devia

té-lo, mas acho que todos nés temos um (...)”. (Revista G Magazine, edi¢do n° 33,
secdo Carta do leitor).

Na revista G Magazine, o masculino é representado como objeto de desejo sexual,
seja na forma de fotos de nus, seja na forma de discursos que buscam legitimar praticas de
cuidado corporal para os homens homossexuais, a fim de se tomarem mais atraentes para os

parceiros.

A publicacdo mostra imagens de homens viris, mésculos, com musculos bem
definidos. Valoriza-se a forga fisica dos modelos, colocando-0s em poses que ressaltam a sua
"atividade"”. Os modelos masculinos olham diretamente para o leitor, como que desafiando as

convencg@es do olhar implicitas na sua condicdo de objeto.

O espago editonal se organiza numa espécie de ordem do homem ideal. E os leitores

se expressam claramente sobre os menores detalhes do ensaio:

“Por favor, parem de colocar fotos de modelos depilados. Se eu gostasse de corpos
lisos e sem pélos, iria admirar mulheres ou comprar revistas especializadas. Mas
quero agradecer por vocés valorizarem os pés dos modelos. Sou vidrado em pés
bonitos”. (Revista G Magazine, edigdo n° 30, secdo ( arta do leitor).
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“Caros diretores, existem coisas que valem a pena pensar. Primeiro, em time que esta
ganhando ndo se mexe. Segundo, a revista concorrente ndo deu certo por qué? As
fotos da G sempre foram audaciosas por mostrar a falta de preconceito em relagdo ao
corpo masculino. J& a outra revista se escondia atras da desculpa do ‘olhar feminino’,
infelizmente, vejo que vocés estdo indo para o mesmo erro, contratando fotografas,
como na matéria do rapaz da lavanderia. Por favor, voltem aos bons tempos”.
(Revista G Magazine, edigdo n° 30, secdo Cartado leitor).

Ana Fadigas fala de uma “estética brasileira de ensaios”. Segundo ela, essa estética
ainda ndo esta definida, mas sdo os leitores que, de certa forma, criam essa estética por meio

das demandas que apresentam nas cartas:

“Ser heterossexual ndo é um requisito para posar na G. Contudo, o requisito existe e é
dado pelo leitor e ele é explicito: “ndo queremos bicha”. O que é bicha para esse
leitor? E a mocinha. Eles querem o macho que pode até ser gay, mas que tenha
aparéncia e jeito de homem.19 A estética brasileira é, inclusive, muito diferente da
americana; mas, para dizer a verdade, também ndo sabemos qual é a verdadeira
estética brasileira. Os leitores se manifestam assim, “nds queremos ver as pessoas em
poses usuais”. Neste sentido, parece existir essa estética mais brasileira que busca
uma imagem mais voltada para o gosto feminino, algo feito para mulher.N6s estamos
caminhando para essa estética brasileira, e ao observarmos as outras revistas,
percebemos que elas copiam a G, mas, na verdade, todos estdo em busca dessa
estética. Os leitores nos ddo um retorno, muitas vezes se expressam ‘que horror vocé
por isso na capa. Como vocé pdde! Ainda par cima, deve ter levado um monte de
dinheiro™. (Entrevista de Ana Fadigas dada a Ellis Regina Aradjo, Sdo Paulo,
outubro de 2002).

Um discurso de negacdo

Ao partirmos para a andlise de aspectos relacionados ao carater e personalidade dos
autores dos anuncios, constatamos que cerca de 85% dos anuncios referem-se a critérios

psicolégicos com um certo discurso de negacdo. Entre esses discursos, 0s que mais se

190 Gnico homossexual assumido a posar para a G, o jogador de vo/ev Lilico (edi¢do n° 25), gerou uma divisao
no levantamento feito pela revista, 51% dos leitores foram a favor do ensaio e 49% criticaram o ensaio. Segundo
a G, praticamente a totalidade dos que se posicionaram contra o ensaio mencionou algum tépico do que Lilico
disse na entrevista e ndo tépicos referentes as fotos do jogador. (Revista G Magazine, edi¢édo n° 33 de junho de
2000). ~
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destacam sdo os discursos de negacdo a drogados, sadomasoquistas, curiosos, aventureiros e

promiscuos. Cerca de 62% dos anincios apresentam um tipo de recusa a essas caracteristicas.
Tabela 6: atributos exigidos nos andncios:

Tabela 6

Atributos exigidos de personalidade
Né&o a drogados
Discreto
Dispensa SM
Sincero
Carinhoso
Dispensa curiosos
Dispensa SM
Dispensa aventureiros
Honesto

Nao a promiscuo
Inteligente
Sigiloso

N&o conte a ninguém - o dilema de sair do armario

Nos anlncios da se¢do Procurados, caracteristicas como sinceridade, discricdo e
sigilo estdo presentes em tomo de 31% dos textos. A honestidade, o carinho e a inteligéncia
também aparecem como categorias importantes de analise, cerca de 20% dos andncios

mencionam esses critérios.

Por que o sigilo e a discricdo aparecem como categorias relevantes? Uma primeira
hipotese aponta que o ser discreto pode estar relacionado a questdo do ser ou ndo assumido.
Alguns homossexuais preferem manter um comportamento mais circunspeto para ndo ameacar
seu status social. Eles procuram esconder a homossexualidade por causa das relacGes, do
ponto de vista da sociedade em geral e por interesses econémicos como o0 medo de perder o

emprego etc. Muitos homens precisam ser discretos em razdo das sanc¢des sociais.

Devemos considerar a quantidade de investimento que o individuo sente-se capaz de
fazer na adogdo de um estilo de vida homossexual; isso envolve a discussdo do 6nus e dos
beneficios de ser franco ou sigiloso acerca da homossexualidade em relagdo as pessoas e

situacgdes especificas.
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E preciso considerar também que algumas pessoas tém a experiéncia comum entre o
conflito do compromisso que se sentem capazes de assumir com um estilo de vida
homossexual, e o fato de estarem envolvidas num estilo de vida conjugal heterossexual. E
possivel admitir que alguns individuos ja terdo se identificado como homossexuais antes de se
casarem, ao passo que outros terdo tomado consciéncia disso durante o relacionamento

conjugal.

Existe um movimento continuo de oscilar entre revelar-se como abertamente
homossexual e passar por heterossexual, dependendo das interpretacdes individuais das
situacbes sociais em que se encontrem. Cabe assinalar que mesmo quando as pessoas
costumam perceber-se como francas a respeito da prépria sexualidade, é possivel que ainda
haja circunstancias em que prefiram passar por heterossexuais, ao considerar os possiveis
efeitos do sigilo ou da revelacdo de uma identidade homossexual. Como nesta carta do leitor

publicada na secdo Carta do leitor da edigédo n° 33:

“Tenho 18 anos, adoro as matérias e também, é claro, os gatos maravilhosos que
vocés colocam como capa. Tenho algumas edic¢Ges, ndo fui eu que as comprou, pois
ainda estou no armério. Meu pai vive falando que prefere a morte a ter um filho
homossexual em casa. Minha mae, acho que, se ela soubesse, me daria uma surra e
me colocaria na rua, com o apoio dos meus irmaos. Eu ndo tenho emprego, portanto
acho melhor continuar no armario (...)".

Ao estudar os ciclos de vida e estilos no mundo homossexual masculino, Kenneth
Plummer (1981, p.138) concluiu que se revelar é uma questdo complexa que envolve pelo
menos trés estdgios entrelacados. Muitos poderdo ou ndo completar esses estagios totalmente.

Sao eles:
* Revelar-se a si mesmo - comecar a ver-se como homossexual;
* Revelar-se ao mundo gay - comegar a conhecer outras pessoas gays;

* Revelar-se ao mundo heterossexual - comecar a abrir-se aos ndo-gays acerca da

propria homossexualidade.

O primeiro passo, segundo a autora (1981, p.139), € freqlientemente o mais dificil, ja
gue habitualmente deve ser dado sozinho. O segundo estagio, conhecer outros homossexuais,
implica obter acesso a modelos de papéis que contrabalancem os modelos de papéis

heterossexuais. As primeiras davidas, a culpa, as frustracdes sexuais podem comecar a
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desfazer-se em contato com homossexuais que “estdo contentes por serem gays™ (1981,
p.139).

O estagio final do processo de revelacdo esta centrado nas relagdes com o mundo ndo
gay; contar a familiares, vizinhos, colegas de trabalho, conjuge, filhos envolve pensar a quem
contar e quando contar, tomando-se uma questdo significativa para a pessoa gay. Cabe
assinalar o pensamento de Erving Goffman (1988, p.64). Ao estudar identidades
estigmatizadas, o pesquisador concluiu: as pessoas mais intimas podem tornar-se aquelas em

relacdo as quais 0 homossexual mais se preocupa em esconder a sexualidade.

Um pedido de ajuda - SOS

“Ha vinte anos evitei como pude um contato com
um psiquiatTa. Tenho 40 anos completos e tive
uma experiéncia diante da homossexualidade de
forma bastante torturante. N&o sei bem como
suportei tanta pressdo psicoldgica, tanta culpa,
tanta negagdo. Mas, enfim, sobrevivi. No entanto
esse processo deixou sequelas irreversiveis em
minha personalidade, como me esquivar de viver
relacionamentos, provavelmente, com o medo de
ser feliz e me punir, permiti-me ficar vulneravel,
guando ndo tinha estrutura para enfrentar téo
terrivel batalnha. O médico me receitou
antidepressivos.  Vou tentar prosseguir 0
tratamento para ver se me liberto de tanta
ansiedade (...).(Revista G Magazine, edicdo n° 51
secdo SOS).

llustragdo N° 26: Cena do filme Dracula e Frankenstein, do ator alemdo Udo Kier, homenageado com uma

retrospectiva no Mix Brasil de 2001.

Ao iniciar a analise de uma secdo dedicada a esclarecer duvidas de leitores
homossexuais, inicialmente, poderiamos nos perguntar. Existem categorias de problemas
emergentes que sejam especificos de pessoas homossexuais? Essas categorias podem revelar
facetas do comportamento sexual relacionadas & masturbacdo, ao desejo, a natureza do
orgasmo masculino? Ser homossexual implica nos problemas, frustracbes ou alegrias que se

tem?
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Ao pesquisar os problemas apresentados pelas pessoas homossexuais que buscam
ajuda em consultérios médicos, os pesquisadores Ray Lightbown e Glenys Parry (1981, p.212)
apontaram que, em esséncia, muitos dos problemas com que nos deparamos devem-se ao fato
de sermos humanos. Nesse sentido, certas questdes fundamentais devem ser consideradas.
Estas incluem, como dar razdo ao mundo que nascemos, desenvolver um autoconceito estavel,
coerente e realisticamente avaliado em relacdo a esse mundo e lidar com desafios

representados pelas relagdes intimas como os outros.

O primeiro estudo mais abrangente da sexualidade humana foi o relatério Kinsey.
Nele, dezesseis mil entrevistas foram feitas com norte-americanos brancos. Entre as muitas
descobertas estdo as seguintes: as mulheres sdo capazes de orgasmos multiplos, e geralmente
conservam seu potencial sexual por mais tempo que os homens; 96% dos homens e 85% das
mulheres se masturbam; 37% dos homens norte-americanos brancos e 13% das mulheres
tiveram alguma experiéncia homossexual avancada até o ponto do orgasmo; contudo, apenas
8% destes homens e de 1a 3% das mulheres admitiram ser exclusivamente homossexuais. A
pesquisa revela que 18% dos homens homossexuais tiveram a primeira experiéncia sexual
antes dos 15 anos de idade. Mas o relatério mostrou também que esses contatos homossexuais
na adolescéncia sdo ocasionais e experimentais, e ndo levam a homossexualidade na fase
adulta. Cerca de 15% dos entrevistados declararam ter tido impulsos homossexuais, mas sem

realiza-los.

Esses dados com mais de 40 anos podem nos indicar o conflito existente entre a
necessidade de se estabelecer uma relagdo homossexual e uma alto reflexdo sobre essa
homossexualidade como parte da identidade e o estilo de vida e a incapacidade de gerar uma

resposta que signifique o préprio prazer.

A secdo SOS apresenta algumas questbes enfrentadas por pessoas homossexuais.
Sdo problemas relacionados ao autoconceito, ao revelar-se, a aquisi¢cdo de uma identidade gay
em uma fase tardia da vida, as perdas e problemas sexuais nos relacionamentos e questdes

voltadas para construgdo de uma compreensao pessoal da prépria sexualidade.

“Tenho 28 anos e sou leitor da G Magazine. Ha muitos anos convivo com uma séria
duvida em relacdo & minha sexualidade. Sou noivo ha um ano, mas ndo consigo
reprimir meu desejo por outros homens. Vez ou outra chego até a contratar garotos
de programa para saciar minhas fantasias. Mas confesso que ndo me agrada esse



126

tipo de relacdo marcada pelo dinheiro. Por outro lado, gosto muito de minha noiva,
sinto-me atraido por ela e gosto muito quando fazemos amor. Devo assumir tudo
perante ela ou esperar mais um pouco? Cheguei a consultar alguns psic6logos, mas
confesso ter vergonha de revelar minha intimidade”. (Revista G Magazine edigdo n°
30, secdo SOS).

O fato de haver crescido em uma sociedade com um padrdo hegemonico de
heterossexualidade, viver nesse mundo de estilo e vida heterossexual e ao mesmo tempo tomar
conhecimento da atracdo por uma pessoa do mesmo sexo toma o revelar-se uma questdao muito
complexa. H& situacBes em que tal atitude pode trazer consequéncias graves e indesejadas, tais

como a perda do emprego ou da custddia dos filhos.

“Sou gay, desquitado e tenho uma filha de quase 4 anos, que fica comigo dois dias
por semana. Meu problema é que ela vive me cobrando uma mulher e ndo sei o que
fazer, as vezes invento algo, outras finjo ndo ouvir, mas detesto fazer isso. Tenho
medo que seja ridicularizada na escola e que passe a gostar mais do padrasto”.
(Revista G Magazine, edicdo n° 32, se¢do SOS).

O pressuposto da heterossexualidade é fonte de muitos problemas para o gay, ele
proporciona, por exemplo, a expectativa de que todo adolescente encontre um parceiro do
sexo oposto, estabeleca-se, case-se e, finalmente, procrie e eduque seus filhos. Essa
expectativa pode levar ao casamento algumas pessoas que gostariam de levar um estilo de vida
gay (Kenneth Plummer, 1981, p.134). Em um artigo publicado na edi¢do n° 33 da revista G
Magazine, Jodo Silvério Trevisan, comenta que essa expectativa gera uma guerra sem fim, em
que o homossexual precisa camuflar o seu amor, até o ponto de casar-se e viver uma vida de
fantasia como heterossexual. O autor chama esse processo de intemalizacdo da opressdo
social: “(...) 0 mecanismo € mais ou menos assim: como vocé se consola fazendo o papel de
vitima, entdo se oprime a si proprio, para ser ainda mais vitima. Dai porque o enrustimento
costuma ser o pior inimigo das bichas, pois trai 0 seu amor que deveria ser a parte mais

verdadeira do ser humano(...)”

A propria iniciacdo também néo é facil e o homossexual pode sentir a dificuldade em

manifestar-se ao outro claramente. Este leitor pede orientagéo:

“Tenho 18 anos e sou bissexual ndo assumido. O meu problema é que sou timido e
conservador, e ndo consigo chegar em nenhum homem, nem na cidade onde moro
(de porte médio), nem quando viajo para grandes centros como Rio e Sdo Paulo. O
que devo fazer para deixar evidente que eu estou a fim sem me oferecer demais?”
(Revista G Magazine, edigédo 31, se¢do SOS).
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E dificil ser alegre - Suicidio e dor do jovem homossexual

E importante mencionar que a vida em uma sociedade que estabelece suas bases em
modelos tradicionais de relacionamento heterossexual fornece diversos graus de pensamentos
homofoébicos contra aqueles que assumem uma identidade sexual diferente. O individuo passa
a ser discriminado pela sua situacdo de género, pelo seu sexo e acaba sendo vitima de uma
violéncia fisica ou de uma violéncia diflisa, que isola as pessoas.

“Tenho um estabelecimento gay h& dois anos, mas nos ltimos meses comecei a ser
vitima de vandalismos, como ter vidragcas do meu prédio quebradas na madrugada e
0s muros pichados com frases ‘fora bichonas’. A coisa se tornou mais grave ainda ha

algumas semanas: um cliente levou uma surra de um grupo bem na frente da minha
porta.” (Revista G Magazine, edigdo n° 51, secdo SOS).

Esses fatores encontram-se associados a grandes taxas de suicidios e outras agdes
auto-destrutivas por parte de homossexuais, em especial dos adolescentes. Dependendo da
religido, ou daquilo que a crianga foi ensinada a reconhecer como Deus; a aceita¢cdo na escola
ou os valores da familia, a crianca ou adolescente pode enfrentar sérios problemas de
identidade e a dificuldade em lidar com essas questdes aliada ao isolamento podem levar a

acdes extremas como o suicidio.

Dados do Grupo Gay da Bahia, em pesquisa realizada a partir de reportagens,
Internet e cartas de dendncias, entre 1980 e 2000, mostram que o Brasil é o campedo mundial
no numero de assassinatos de homossexuais. A rejeicdo é tanta, que a cada dois dias, um

homossexual é morto no pais.

A homofobia reflete-se também no alto indice de comportamento suicida. A pesquisa
Ojovem e morte realizada pelo IPA (Instituto Paulista de Adolescéncia) nos Estados do Rio de
Janeiro, S&o Paulo e Minas Gerais, em Agosto de 2000, mostra que 7% da taxa dos suicidios
cometidos por adolescentes e jovens estdo relacionados a conflitos com a identidade sexual.

Esses adolescentes esldo entre as maiores vitimas do preconceito e da exclusdo social.

Tratados como uma minoria invisivel, adolescentes gays vivem em uma situacdo de

extremo risco e clandestinidade, sujeitos a homofobia e & marginalizacdo dentro da prdpria
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familia. A esse processo podemos utilizar o conceito de exclusdo da cidadania desenvolvido
pelo sociélogo e ex-secretario de seguranca publica do Rio de Janeiro, Luiz Eduardo20. A
precariedade da integracdo do jovem & sociedade, produz estigmas e rétulos que séo

projetados sobre ele.

H& duas formas de anulacdo de um ser humano: desconhecé-lo, ndo observar sua
existéncia, ndo reconhecer sua presenca ou negé-la através da projecdo de rétulos que neguem
a individualidade ou de estigmas que neguem a singularidade. Seja, portanto, pela
estigmatizagdo, seja pela negligéncia, pela indiferenca, o jovem que sofre com isso, transita
nas grandes cidades, invisivel, num drama cruel: o drama da invisibilidade. O jovem
homossexual que convive com dramas relacionadas & ambigliidade, & incerteza, a inseguranca
que ja& sdo dramas normais do processo de crescimento e amadurecimento, tem seu problema
agravado pela falta de acolhimento e reconhecimento. Nesta carta, 0 medo e a ambiguidade

geram as davidas com relagdo a identidade sexual:

“Tenho 16 anos e sempre me dei bem com namoradas. De uns tempos pra ca, a
presenca de um amigo mais préximo anda me atormentando, pois, vez ou outra, me
pego pensando em situacBes excitantes nos envolvendo. Ndo vejo graca em outros
homens, nem nunca imaginei viver um romance homossexual. Ando muito triste e
confuso. Seré que sou gayV. (Revista G Magazine, edicdo 29, secdo SOS).

A invisibilidade é associada a experiéncia natural da cultura da adolescéncia, o que
agrava a inseguranca e 0os temores internos, degradando a auto-estima, que sofre um processo
de verdadeira corrosdo. A falta de apoio social da escola, dos amigos, da familia, do sistema

de saude, em uma fase em que se precisa de assisténcia e orienta¢do, sé piora o quadro.

Segundo Jodo Silvério Trevisan, em entrevista a revista Caros Amigos, esta é uma
das tragédias do Brasil que ndo chegam aos jornais. Inimeros testemunhos de travestis Telatam
que, em tomo de nove ou doze anos de idade, adolescentes sdo estuprados dentro de casa pelos

pais, pelos primos, pelos irméos e, mais ou menos aos treze anos de idade, sdo expulsos de

N&o existem estatisticas oficiais sobre a violéncia sexual com adolescentes gavs. Os

dados referem-se a criangas e adolescentes com um todo. Entretanto, é necessario utilizar

™ O conceito foi apresentado pelo socidlogo no Painel Segurangapublica como direito de cidadania apresentado
na IVconferéncia Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente em novembro de 2001, em Brasilia.
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estatisticas que, pelo menos, oferecam pistas. De acordo com dados do Ministério da Justica, o
Brasil registra, por ano, cerca de 50 mil casos de violéncia sexual contra criangas e
adolescentes. A estimativa, de pesquisadores, € que os nimeros oficiais representem apenas
10% do total de casos. Isso porque grande parte das agressdes sofridas ocorre dentro de casa e

portanto, geralmente, ndo sdo notificadas.2

No caso de criangas, adolescentes e jovens homossexuais que ndo podemos
quantificar, o que se sabe é que depois de expulsos de casa, na maioria das vezes, eles se
lancam & prostituicdo e as drogas. Segundo Jodo Silvério Trevisan, a situacdo é um caso de
saude publica. Nos Estados Unidos, por exemplo, a situacdo dos adolescentes homossexuais ja
¢ discutida pela salde puablica. Uma pesquisa americana constatou que adolescentes
homossexuais, sobretudo do sexo masculino, tém sete vezes mais possibilidades de cometer
suicidio do que os heterossexuais. Grande parte dos meninos sem-teto nos Estados Unidos saiu
de casa, porque foi expulsa em razdo de sua homossexualidade. No Brasil, as estatisticas

oficiais ndo mostram se as crian¢as de rua ndo tém também mais esse componente.

A pesquisa Mapa da violéncia Ill: osjovens do Brasil2l, elaborada pelo soci6logo
Jacobo Waiselfisz, e coordenada pelo Ministério da Justica em parceria com a UNESCO e
Instituto Ayrton Senna, lancada em maio de 2002, mostra que o nimero de mortes entre
jovens de 15 e 24 anos de idade cresceu nas uUltimas décadas no Brasil. A maioria deles,
39,2%, morre vitima de homicidio. Segundo o livro, os assassinatos sdo Tesponséveis por mais
da metade da mortalidade desses jovens, os acidentes de transito sdo a segunda causa de 6bitos

de jovens e em terceiro, 0s suicidios.

O numero de suicidios aumentou 30% em ndmeros absolutos na Ultima década, no
Brasil. Em 1991, esse tipo de morte vitimou 5.169 pessoas no pais. No ano 2000, foram 6.720
pessoas. A incidéncia de suicidios é praticamente inexistente até os 10 anos de idade. A partir
dessa fase, inicia-se uma tendéncia ascendente que pode chegar a sua maxima expressao na

fase em que o jovem tem 21 anos. Somente no ano 2000, 189 jovens dessa idade se suicidaram

Dado apresentado nas Diretrizes nacionais para a politica de atencdo integral & infancia e a adolescéncia de
2001-2005 pelo Conselho Nacional dos Direitos das Criangas e do Adolescente (CONANDA).
“ A pesquisa foi baseada em dados do Ministério da Saude e do Programa de Integragdo Nacional de
Informacdes de Justica e Seguranca Publica (Infoseg) do Ministério da Justica. O estudo analisou, ainda, a
mortalidade de jovens de outros 59 paises, além do Brasil e concluiu que a maioria das mortes acontece em 25
paises do total dos 60 pesquisados. O trabalho constatou também que a taxa de homicidio superior as de acidentes
de transito e o numero de suicidios ¢ um fendmeno tipico de nag¢des Latino-americanas
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no pais. A partir desse pico, a estatistica comeca a sofrer um suave declinio, caindo
progressivamente o numero absoluto de suicidios @ medida que a idade avanca. A estatistica

diminui até tornar-se praticamente nula quando a pessoa atinge 0s 95 anos de idade.

A maioria das pessoas que morrem dessa forma é composta por homens. Nada
menos que 80% das mortes. Segundo dados da Area de Saude do Adolescente e do Jovem -
ASAJ 23- do Ministério da Saude, no Brasil, as taxas de mortalidade entre os jovens de 15 e 24
anos sdo quase 50% maiores que as dos Estados Unidos e 100% maiores que as registradas no

Canada, Franga ou na Itélia.

De todos os tipos de morte entre os adolescentes, o suicidio figura provavelmente
como o mais devastador do ponto de vista emocional. Em todo o mundo, o suicidio esta entre
as trés maiores causas de morte na juventude. Segundo dados do ASAJ, em todo o mundo, a
cada cinco minutos, um jovem acaba com a prépria vida. Anualmente, pelo menos 100 mil
adolescentes cometem suicidios. Para cada morte efetiva, ha pelo menos 40 tentativas

malsucedidas.

Esses dados néo se referem especificamente a adolescentes gays ou que enfrentam
problemas com a sua identidade sexual. Contudo, os dados mostram que 0s rapazes estdo mais
propensos a completar o suicidio. Fazem parte do grupo de risco, os adolescentes submetidos a
situagbes estressantes seja por serem portadores de doengas que comprometem o Seu
desenvolvimento, seja pela presenga de antecedentes de patologias mentais, seja pela
existéncia de um ambiente familiar desestruturado ou pelo convivio com alguma forma de

violéncia.

Os suicidios podem ser decorréncia de disturbios mentais ligados & depressao, de
abuso fisico, de falta de objetivos na vida, da ansiedade em relacdo a sua identidade sexual, da
gravidez ndo planejada, da infecgdo por HIV, dos problemas familiares, do isolamento social,
da competicdo intensa na escola, do desemprego e do rompimento das relages intimas. Esses

indicadores podem ajudar a compreender a situacdo de adolescentes homossexuais que tem

2ZEm 1989, o Ministério da Saude criou o programa Saude do Adolescente - PROSAD, cuja atuagao se estendeu
até 1999, quando foi cnada a Area de Saude do Adolescente e do Jovem - ASAJ, no ambito da Secretaria de
politicas publicas de salde. Essa nova area tomou-se responsavel pela articulacdo dos diversos programas do
Ministério da Salde que lidam com questfes relativas a adolescéncia e juventude, em uma acgdo integrada de
atencdo aos individuos de 10 a 24 anos. Disponivel: (on-line www.saude.gov.br).


http://www.saude.gov.br
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como caracteristicas as duvidas com relacdo a propria sexualidade, a falta de apoio da familia

e o isolamento social.

No Brasil, o suicidio é subnotificado. Segundo a psic6loga e pesquisadora da
Fundagdo Oswaldo Cruz - FIOCRUZ - a Doutora em Saude publica, Edinilza Ramos de
Souza, que realizou uma pesquisa sobre o tema intitulada Urbanizacdo e Violéncia: suicidio
de jovens nas Metropoles2*, existem tabus em relagdo ao suicidio que levam as familias a
esconder a causa da morte, o que faz com que as estatisticas sejam subdimensionadas. Outra
ponto levantado pela pesquisadora é que os estudos mostram que embora a mulher tente se

suicidar muito mais vezes que o homem, eles tém mais sucesso nas tentativas.

Escola, casa, igreja e Aids - os espagos de normatizacéo

Em seu pronunciamento na IV conferéncia Nacional dos Direitos da Crianga e do
Adolescente em novembro de 2001, em Brasilia, a Doutora em salde publica e pesquisadora
da Fundacdo Osvaldo Cruz, Suely Ferreira Deslandes? (2001, 46) argumenta que ndo se pode
reduzir a criminalidade a questdo da violéncia. A criminalidade é uma das formas de violéncia,
mas ela ndo é sindnimo Unico, exclusivo, de violéncia, porque se assim fosse, ficariam
perdidas, as iniUmeras outras formas de violéncias que permanecem invisiveis, porque estdo
reproduzidas em espacos sociais considerados “sagrados” como a familia, o Estado, a escola e

0 sistema de saude.

H& diversos tipos de violéncias que sdo produzidas pelo Estado, pelo sistema
educacional e de salde. Nesse sentido, podemos falar de uma violéncia subjetiva ou
intersubjetiva instalada nas estruturas, nem sempre justas, que compdem a sociedade. Uma
violéncia contida em certas tradi¢cbes culturais, da violéncia institucional, da violéncia
inconsciente que constitui parte da experiéncia cotidiana. Sem ddvidas, a violéncia relacionada

a criminalidade é a violéncia mais traumadtica, porque possui efeitos letais; contudo, a

4

Pesquisa divulgada pela Fundacao Oswaldo Cruz - FIOCRUZ - feita em nove capitais brasileiras. Os dados
recolhidos de 1979 a 1995 revelaram um crescimento de 40% nos casos de suicidios cometidos por pessoas com
até 24 anos. In: Aumenta o niamero de suicidas jovens. (1998, 04 dejunho). Correio Braziliense, p.23.

;5 CONANDA (2002). ANAIS, IV Conferéncia nacional dos direitos da crianca e do adolescente. Brasilia:
CONANDA



132

violéncia que nem sempre mata, também possui efeitos draméticos na vida de criangas e

adolescentes.

No livro Ritos e Ditos dejovens gays (2002, p.23), Vagner de Almeida, Luis Felipe
Rios e Richard Parker, integrantes da Associacdo Brasileira interdisciplinar de AIDS, relatam
o trabalho desenvolvido pelo projeto juventude e diversidade sexual, realizado com jovens de
18 a 24 anos, no Rio de Janeiro, nos anos de 2001 e 2002. Segundo 0s autores, 0s inlmeros
depoimentos dos jovens homossexuais que participaram &3S oficinas demonstram que 0s
jovens gays sofrem com a opressdo existente dentro de seus lares, nas escolas e nas
congregacfes religiosas. Ao associar esses relatos com o trabalho desenvolvido pela
pesquisadora Suely Ferreira Deslandes (2001, p.48), encontramos o conceito de violéncia
subjetiva ou intersubjetiva. O jovem homossexual ndo sofre somente a violéncia fisica. Ele

padece com a violéncia contida em certas tradi¢des culturais.

Na familia, o0 medo de se abrir com relacdo & sua homossexualidade e as constantes
ameacas homofobicas, em muitos casos, leva o jovem a partir para outras dire¢cdes, muitas
vezes, ndo convencionais e que estdo intrinsecamente relacionadas a baixo estima e a falta de
perspectiva para o futuro, tais como o crime e a prostituicdo. Na carta abaixo, a rejeicio
deixou magoas irreversiveis:

“Meus pais me rejeitaram e me expulsaram de casa quando eu me assumi, aos 20
anos. Hoje, 23 anos depois, possuo um patriménio quatro vezes maior que o deles.

Como eu fago pra me precaver, se algo acontecer a mim, para que eles ndo recebam
nenhum tostdo do meu dinheiro?”.(Revista G Magazine, edi¢do n° 52, se¢do SOS).

Outro leitor pede ajuda e orientagdo para saber como agir:

“Eu gostaria que a revista comentasse mais sobre como o jovem gay deve se
explicar com 0s pais a respeito de sua opcdo sexual, j& que é uma fase bastante
dificil (...)”. (Revista G Magazine, edicao n° 52, secdo SOS).

Em casos mais graves, a falta de apoio no nucleo familiar leva a depressdo profunda
e ao suicidio. As agressdes verbais dentro do lar, a ridicularizagdo por parte de programas de
televisdo, as piadas sobre gays endossadas pela familia ressaltam a discriminacdo e o estigma
contra os homossexuais que sdo levados ao desespero. As congregacdes religiosas, em sua

maioria, reforgam o processo de estigmatiza¢do que marca os gays de forma negativa.
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Os autores de Ritos e Ditos de jovens gays apontam que a indiferenca dos dirigentes
e professores aliada a falta de preparo em lidar com algumas situaces fazem com que o jovem
se encha de desanimo e medo. A vergonha faz com que o adolescente se recolha e a falta de
apoio psicologico o leva a se sentir fora do contexto coletivo. A discriminagdo por ser
homossexual induz o jovem a se culpar, e sua alto estima desaparece com o pavor pela

violéncia fisica e verbal.

O resultado desses sentimentos leva a pessoa ao isolamento social. O jovem néo
pode frequentar o banheiro masculino, pois corre o risco de ser estuprado e violentado de
todas as formas possiveis. Ele ndo pode participar do time da escola, pois é tido como
“delicado™” demais, segundo a visdo dos seus companheiros da mesma idade e escola. O
jovem homossexual se sente sem um ponto de apoio, sem uma referéncia para se inserir no
contexto escolar. Essa exclusdo pode resultar no abandono dos estudos e de uma estrutura que
poderiam trazer beneficios futuros. Em entrevista a revista Caros Amigos de outubro de 2001,
Jodo Silvério Trevisan, defende que essa seja uma das causas da disseminacdo da
bissexualidade no pais. Segundo o autor, o jovem € vigiado 24 horas pela familia e acaba

tendo que arrumar uma namorada e viver uma vida “postica”.

As pesquisadoras e consultoras da UNESCO (Organizacdo das Nagdes Unidas para
a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura), no Brasil, Maria das Gragas Rua e Miriam Abramovay,
realizaram um amplo estudo sobre a violéncia nas escolas brasileiras abrangendo quatorze
capitais, entrevistando 33.655 alunos, 3.099 professores e 10.225 pais que participaram da
pesquisa. O trabalho resultou no livro Violéncia nas escolas publicado no ano de 200226. Uma
das principais conclusdes apontadas pela pesquisa (2002, p.228) é que os alunos apresentam
significados contraditdrios e distintos sobre o papel da escola. Se por um lado a escola é vista
como um lugar de aprendizagem como caminho para uma inser¢do positiva no mercado de
trabalho e na sociedade, por outro, muitos alunos consideram a escola como um local de
exclusdo social, onde sdo reproduzidas situagdes de violéncia e discriminagdo (fisica, moral e
simbdlica). A discriminacdo é dada, algumas vezes, sob a forma de “brincadeiras e piadas”,

nas quais a exclusdo é disfarcada por uma pseudocordialidade, e ainda sob a forma de apelidos

~6 De maio a dezembro de 2000 foram ouvidos alunos, pais e professores de 424 escolas de Sao Paulo, Porto
Aiegre. Goiania, Cuiaba, Viténa, Manaus, Belém, Fortaleza, Recife. Maceid, Salvador, Rio de Janeiro
Florianopolis e do Distrito Federal.
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ingénuos ou jocosos que perpetuam as fronteiras da segregacdo e concepgOes discriminatorias

em uma linha muito ténue entre a brincadeira e a agressividade.

A pesquisa ndo se refere, em nenhum momento, a adolescentes homossexuais.
Contudo, alguns apontamentos podem levar a compreensdo da gravidade da situagéo
enfrentada por adolescentes com ddvidas sobre a sua identidade sexual. De acordo com o
trabalho (2002, p.247), além da discriminacdo, a violéncia sexual esta incluida como uma das
formas de intimidacdo sexual do adolescente no espago da escola. Sdo olhares, gestos, piadas,
comentarios obscenos, insinuagdes e abusos. Segundo as pesquisadoras, ha depoimentos que
demonstram a diversidade de formas e a ambiglidade na classificagdo de uma agdo como
violéncia sexual, que vai desde “brincadeiras” até estupros. O banheiro toma-se um lugar de
abuso sexual, ficando clara a utilizacdo desse ambiente para a violéncia, da qual o estupro é

considerado, pelos alunos, como uma das cinco a¢des consideradas mais violentas.

A violéncia sexual, segundo as autoras da pesquisa (2002, p.253), afigura-se sob a
forma de multiplos tipos de violéncia fisica, verbal ou de carater simbdlico. Referem-se a esta
Gltima tipologia, os simbolos de poder com marcas de género, como esteredtipos de

masculinidade e divisGes sexuais sobre o que ser espera de um homem e de uma mulher.

Em muitos casos, a violéncia acaba em morte da vitima, segundo a pesquisadora da
UNESCO, Maria das Gragas Rua, em entrevista que nos foi concedida, dados do Sistema
Unico de Salde, de 1998, apontam que o Brasil é o segundo pais do mundo em nimero de
mortes violentas entre os jovens. Estatisticamente o pais so perde para a Colémbia. Os dados
demonstram que um jovem de 14 a 24 anos tem 100% mais chances de morrer de causas

externas do que alguém mais velho.27

* O grupo Gay da Bahia tem registros documentados de violéncia contra homossexuais que
contabilizam 1260 assassinatos entre 1963 e 1994, sendo 1239 gays e travestis e 21 Iésbicas. Segundo Mott, tais
nimeros podem ser ainda maiores, uma vez que homossexuais tém sua orientacdo sexual omitida nos registros
policiais por pressdo das familias e muitas ocorréncias ndo sdo encaminhadas aos arquivos do movimento
homossexual brasileiro (In: Velho&Alvito, 1996, p.125).

De acordo com Mott, ao se acompanhar a variacdo do numero de homicidios entre 1963 e 1993. nota-se um
crescimento no inicio da década de 90: 51,3% das mortes de homossexuais foram praticadas nos anos 80, sendo
gue s6 nos quatro primeiros anos da década de 90 os crimes homofobicos representam 44% da totalidade. Se
tomarem como amostra os homicidios ocorridos apenas nos Gltimos dez anos da amostra, chega-se a conclusao
de que a cada 4 dias é assassinado um homossexual no Brasil. Os assassinatos de gays e lésbicas, segundo Mott,
estdo documentados em todos os estados do Brasil. Registram-se porém maior frequéncia no Rio de Janeiro
(35%), Sao Paulo (15%), Bahia (13%) e Rio Grande do Sul (9%) (1996, p 126). Segundo Mott (1996. p.126), a
terca parte dos gays e lésbicas assassinados no Brasil estavam com menos de 30 anos. 4% das vitimas tinham
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As causas externas que sdo relacionadas na Classificacdo Internacional de Doencas -
acidentes de transito, os afogamentos, agressdes, suicidios, quedas, envenenamentos ou
intoxicacOes e exposicdo ao fogo - ocupam o 20 lugar entre as maiores causas de mortalidade
no Sistema Unico de Salde no ano de 1998. Esses dados oficiais sdo feitos a partir de coletas
de o6bitos de municipios de todo o pais, mediante uma coleta manual. As certiddes e
declaragbes de Obitos sdo recolhidas e as informacGes dessas certiddes sdo lidas e separadas
por tipos de causas. Esta coleta leva um tempo longo. Por isso, o Sistema Unico de Sadde

publica as mortes do pais com um atraso de dois anos.

As situacdes de violéncia submetem o comportamento do jovem a crises, 0 que
compromete a sociabilidade, a aprendizagem e a préopria formagéo da identidade do individuo.
Segundo as pesquisadoras da UNESCO, o aluno que ndo consegue mais se concentrar nos

estudos, é 0 mesmo que ser revolta com a conseqliente perda do desejo de ir & escola.

Podemos concluir que para o jovem homossexual, a situagdo agrava-se. A violéncia
pode representar graves conseqiiéncias pessoais. S&o traumas, danos fisicos, sentimentos de
medo e de inseguranca que prejudicam o desenvolvimento pessoal. Outro fator que contribui
para o sofrimento desses jovens é a Aids. Estudos publicados no boletim epidemiol6gico28 do
Ministério da Salde de dezembro a margo de 2001, indicam que gays adolescentes e jovens
sdo algumas das principais vitimas da Aids, formando o grupo no qual a epidemia cresce com
velocidade. De 1995 a 1998, o aumento do nUmero de casos de Aids entre os homossexuais
com idade até 25 anos foi de 17,6%, enquanto o grupo com mais de 25 anos teve uma

elevacéo de 4,7%.

O problema no Brasil tomou-se tdo sério que o Ministério da Salde langou em trés
de junho de 2002, a primeira campanha de prevencdo a Aids voltada para homossexuais,
veiculada, na televisdo, em todo pais. Com o tema Respeitar a diferenca é tdo importante

quanto usar a camisinha, a campanha associava a preven¢do ao respeito da familia e a

menos de 18 anos, 40% estavam na faixa etaria de 20-30 anos, 40% entre 30-50, sendo que 15% dos mortos
ultrapassava a idade de 51 anos. Entre as vitimas mais jovens, predominavam os travestis prostitutos, geralmente,
adolescentes pobres e bastante efeminados.

2 O boletim epidemioldgico é uma publicacdo trimestral que contém uma base de dados de HTV/Aids e DST no
Brasil por regides e Estados, por sexo, por faixa etaria etc. Este monitoramento é feito por meio das notificagdes
dos casos, soropositivos ou com Aids, e de outros registros dos servigos de saude, da vigilancia sanitaria e pela
realizacdo de inquéritos populacionais periodicos. No Brasil, varios fatores tém impedido que a notificacdo dos
casos de Aids seja mais completa, a baixa capacidade de diagnoéstico, a subnotificagdo devido a baixa disposi¢ao
em notificar e a baixa qualidade da informacao colelada.
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diversidade. Considerando uma pesquisa da UNESCO, que concluiu que o Brasil possui cerca
de 210 televisores para cada 1000 habitantes, é possivel compreender a amplitude dessa

campanha.

Em maio de 2002, ao entrevistar Paulo Teixera, o coordenador nacional do programa
de doencas sexualmente transmissiveis e Aids do Ministério da Saude, o coordenador
informou que até aquela data (maio 2002), estimava-se que 4% das pessoas com orientacdo
homossexual eram soropositivos.2 Segundo ele, o preconceito e o0 medo acabam sendo causas
indiretas de contaminacdo, porque o medo de ser maltratado e discriminado, em especial dos
mais jovens, leva & dificuldade de se obter a informagdo necessaria. Nesse sentido, a
campanha foi langada para estimular o uso da camisinha nas relagbes sexuais entre homens e
para reduzir o preconceito. 0 A pesquisa Nacional de Demografia e Satde do Ministério da
Saude indica que 11% da populagdo infanto-juvenil feminina e 8% da masculina, no Brasil,
desconhecem totalmente algum modo de evitar o HIV; 83% da populagdo feminina e 88% da
masculina sabe citar o uso da camisinha como uma das maneiras de se evitar o HIV, e a Aids,
e 66% dos homens de 15 a 19 anos reportaram o uso do preservativo na ultima relagdo sexual.
Entre os adolescentes de 15 a 19 anos, 99% das mulheres e 98% do homens ja ouviram falar

da doenca.3l

Ao comentar a campanha do Ministério da Saude, em entrevista que foi concedida a
nos, Augusto Andrade, fundador da Associacdo Brasileira de Gays, Lésbicas e Travestis
(ABGLT), frisou que a novidade da campanha era introduzir o tona junto a familia. Uma
opinido partilhada também por Marcio Kosakha, coordenador do grupo Estruturacdo de
Brasilia, que afirmou que o respeito a diversidade tem um papel importante. Assim ele se
expressa: “Eu me emocionei e fui as lagrimas porque pela primeira vez eu vejo algo de uma
forma correta sobre a homossexualidade. Quando a familia toda acalenta o filho porque ele
terminou com um rapaz, tratando disso de uma forma natural. Isso foi para mim muito

importante (...)”.

29 Segundo dados do ministério da salde, o boletim epidemioldgico de julho a setembro de 2001 trouxe
modificacdes significativas da hierarquizacdo das categorias de exposicdo dos casos de aids, observou-se a
reducdo das categorias de exposi¢cdo homo/bissexual - de 27,7% para 23,4%.
* A pesquisa “A voz do adolescente” patrocinada pela UNICEF (Fundo das Nagfes Unidas para a Infancia)
realizada com 21.249.557 adolescentes do pais e lancada em Julho deste ano, revela que entre os adolescentes de
12 e 17 anos que j& tiveram relacdo sexual, apenas 51,5% disseram usar camisinha “sempre™.

Dados apresentados nas Diretrizes nacionais para a politica de atencdo integral a infancia e a adolescéncia
2001-2002, do Conselho Nacional da Crianca e do Adolescente (CONANDA).
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Segundo dados da Area de Satde do Adolescente e do Jovem - ASAJ - o adolescente
estad na linha de frente da pandemia da Aids. Em todo o mundo, um entre vinte adolescentes
contrai algum tipo de doenga sexualmente transmissivel (DST) a cada ano. Diariamente, mais
de sete mil jovens - cinco por minuto - sdo infectados pelo HIV e estima-se que 10 milhdes de
adolescentes vivam com o virus. Aproximadamente 80% das transmissées do HIV no mundo
decorrem do sexo ndo protegido. O adolescente é mais propenso a dispensar o preservativo
porque ndo tem acesso a ele ou porque ndo é capaz de convencer o0 parceiro ou parceira da
necessidade do seu uso, entre outras causas. Estudos da Organizacdo Mundial de Salde
apresentados no IV Congresso Brasileiro de DST de 01 a 04 de setembro de 2002, em
Manaus, revelam que na presenca de uma DST as pessoas tém o risco de contrair o HIV

aumentado em até 18 vezes.

O boletim epidemiolégico do Ministério da Saude referente aos dados coletados até
30/03/2002 revela que da década de 1980 até margo de 2002, foram registrados no pais
237.588 casos de Aids. Desses 65,5% da contaminacdo pelo HIV se deu por via sexual, com
39% em relacdes heterossexuais, 16,9% por relacdes homossexuais e 9,7% por relacGes
bissexuais. Esses dados confirmam que, no Brasil, a partir de 2000, o nimero de casos de Aids
em homens devido a transmissdo heterossexual supera a soma do nimero de casos verificados
em homens devido a transmissdo homossexual e bissexual. Os dados mostram que no Brasil,
a epidemia pelo HIV/Aids, que na primeira década (anos 80) mantivera-se basicamente restrita
aos homens que fazem sexo com outros homens, aos hemofilicos, aos hemotransfindidos e
aos usuarios de drogas, vem crescendo consideravelmente entre as relagcGes heterossexuais de
mulheres que se transformaram na principal categoria de exposi¢cdo ao HIV desde 1993 para o
conjunto de casos notificados, superando homossexuais e bissexuais. Os dados indicam uma
tendéncia mundial: a epidemia est4d cada vez mais feminina e heterossexual. No primeiro

semestre de 2002, a Aids foi a segunda causa de morte de mulheres nas capitais brasileiras.

E possivel proteger?

E preciso ressaltar que as Leis brasileiras levaram cinco séculos para construir leis de

atencdo a infancia e a adolescéncia e somente no ano de 1927 é editado no Brasil o Codigo dos
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Menores. Ao refletir sobre esse dado no painel Histéria do atendimento a crianca e ao
adolescente a pesquisadora do centro de Estudo Pesquisa e Extensdo Aldeia Juvenil - CEPAJ,
Sonia Margarida Gomes de Sousa? (2001, p.33) remonta a um fragmento da carta de Pero
Vaz de Caminha ao Rei de Portugal, “(...) também andava por la uma outra mulher, ela
também nova, com um menino ou uma menina, atada com um pano ndo de que aos peitos e
no resto do corpo ndo havia pano algum Segundo a autora, este trecho da carta de
Caminha ressalta a fragmentacdo da infancia na visdo que o adulto, homem americano, tem da
crianca nativa sem definicdo sexual. S&o recortes de género e cultura que certamente
contribuiram para os significados e sentidos atribuidos a infancia e a adolescéncia, e
obviamente ao espago social destinado a elas. Ao pesquisar e tentar tracar um histérico do
perfil de politicas publicas para crianca e o adolescente do Brasil coldnia até o inicio do século
XX, a autora nos fornece uma sintese do da compreenséo sobre a infancia e adolescéncia neste

periodo.

Segundo a pesquisadora S6nia Margarida Gomes da Sousa (2001, p.35) a primeira
medida “de politica publica” para a infancia foi a criacdo das Casas da Roda, Casa dos
Enjeitados, Casa dos Expostos ou simplesmente Casa da Roda. De acordo com Sbnia
Margarida, a primeira Casa da Roda foi fundada na Bahia em 1726. Seu objetivo era salvar a
vida de recém-nascidos abandonados, que mais tarde seriam encaminhados para trabalhos
produtivos e forcados, contribuindo assim para formar a populacdo pobre da classe
trabalhadora e afasta-los da perigosa camada envolvida com vadiagem e prostituicdo. Quem
deixava as criancas na Roda eram, principalmente, pessoas pobres que ndo tinham recursos
para criar seus filhos; mulheres de elite que ndo podiam assumir um filho ilegitimo ou
adulterino; e senhores que l4 abandonavam criancas escravas para alugar suas mdes como
amas de leite. Apesar da imoralidade dessas praticas e da alta mortalidade dos internos, a Roda

sobreviveu até 1948.

Na década de 1870 (2001, p.37), somam-se discursos dos juristas, dos médicos, dos
professores e dos padres em defesa da instalacdo de associa¢des filantropicas para proteger,

assistir e educar as criancas jovens que perambulavam pelas ruas da cidade. Em 1900, com a

'2 Painel apresentado na IV conferéncia nacional dos direitos da crianca e do adolescente, em Brasilia em
novembro de 2001. O CEPAJ é um programa de extensdo da Universidade Catélica de Goias que existe desde
1983. Formada também em psicologia, a pesquisadora leciona Histona social da crianca e politicas publicas de
educacdo infantil no curso de especializacdo da Universidade Catoélica de Goiéds - UCG.
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criacdo da Instituicdo Correcional, intitulada Escola 15 de novembro, iniciou-se um processo
de institucionalizacdo da diferenca das categorias de crianca e adolescente. A defesa das
Escolas correcionais vinha ao encontro do discurso dominante na passagem da Monarquia
para a Republica, que defendia a criacdo de instituicGes que serviriam para educar e instruir 0s
“menores criminosos”, por meio de uma educagdo mais severa disciplinarmente e separada
das outras criangcas. Com o surgimento da Repubiica em 1889, novos discursos e novas
direcBes surgiram e médicos e juristas colocaram-se a frente das batalhas em prol da infancia,
inaugurando uma época em que as criancas pobres seriam objeto de um aparato e de um saber

predominantemente juridico.

A pesquisadora Sonia Margarida (2001, p.37) explica que no final do século XIX, os
juristas brasileiros, descobrem o “menor” nas criangas e adolescentes pobres da cidade que,
por ndo estarem sob a autoridade de seus pais e tutores, sdo chamados de abandonados. Dessa
forma, passa a ser postulada por juristas a criacdo de uma lei de prote¢do ao “menor”. Segundo
a pesquisadora, nota-se que, ao longo desse processo, as criancas desvalidas e abandonadas
sdo convertidas em menores abandonados e delinqiientes. Esse processo concretiza-se nos
primeiros 30 anos da republica velha. Em 1890, a criacdo do novo codigo penal serviu de

inspiracao para o codigo dos menores finalizado em 1927,

Esse codigo representava a sintese dos saberes produzidos até aquele momento pelos
médicos, educadores e juristas que propuseram que as criangas abandonadas, vadias e
infratoras, pelo menos no plano da Lei, deixassem de ser uma questdo de policia para se
tomarem uma questdo de assisténcia e protecdo pelo Estado, por meio de instituicdes e
patronatos. Esse novo codigo, forneceu aos juizes o direito de intervir nas familias; a correcéo
passou a ser realizada pela escola, pela entrega da guarda da crianga a instituices apropriadas

e pela educagdo moral, social e religiosa que deveria ser dada as criancgas.

Reflexdes tedricas no campo das ciéncias humanas relativas aos aspectos sociais e
psicossociais da crianga e adolescéncia brasileiras vdo se estabelecer no inicio da década de
1980. Dois fatos histéricos contribuiram neste sentido: o fim da ditadura militar e a celebracéo
em 1979, do Ano Internacional da Crianca. Mas foi apenas com a aprovacdo do Estatuto da

Crianca e do Adolescente na década de 1990 que criangas e adolescente passam a ser,
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juridicamente, considerados sujeitos de direitos, ndo mais como menores incapazes, objetos de

tutela, de obediéncia e submissao.

Compreender esse histérico é importante porque ele nos sinaliza algumas
consequéncias basicas dessa politica para a infancia e adolescéncia no BrasiL A que mais nos
interessa como objeto desse estudo é a total auséncia de uma politica pablica para o jovem
homossexual, haja vista, que ele ndo conta nem mesmo das estatisticas oficiais. Conforme a
pesquisadora, o contexto das politicas publicas para infancia e adolescéncia do Brasil Col6nia
até o inicio do século XX, resultou em uma concepcdo extremamente conservadora da crianga
e do adolescente. As praticas discursivas da época tinham um mesmo objetivo: preservar a
ordem social. A prética de recolher criangas em asilos propiciou uma constituigdo institucional

profundamente enraizada nas formas de “assisténcia ao menor” que perdura até hoje.

E preciso lembrar que o jovem homossexual precisa ter seus direitos de acesso a
escola; assisténcia a salde; aos cuidados basicos de seu desenvolvimento como qualquer outro
jovem. Mas é preciso enfrentar problemas bastante especificos e graves ligados a questdo da
identidade sexual como as inumeras formas de violéncia que o0 jovem enfrenta como a
discriminacdo, a exploragdo sexual dentro dos seus proprios lares e a normatizagdo que lhe é
imposta pela escola, que de antem&o deveria ser um lugar mais plural. A propria nominagao e
identificagdo desses problemas pode contribuir na forma que a sociedade pode encontrar para

lidar com eles.

Uma politica para a infancia e adolescéncia serd sempre uma expressdo vazia e
in6cua se ndo servir também aos indmeros jovens (que as estatisticas ndo nos permitem
quantificar) que sofrem na pele a discriminagdo, o abuso fisico e psicoldgico contra a condi¢ao
sexual e de género que possuem. Existe também a dimensdo afetiva, simbolica e psicoldgica
dessa condi¢do de um jovem que precisa de visibilidade, de reconhecimento, de resgate da
propria identidade e de sua singularidade, que a sociedade ainda ndo foi capaz de reconhecer e

aceitar propondo em condic¢des de igualdade o acesso a beneficios matenais e afetivos.

Trata-se de uma politica que garanta ndo sé o bdasico para sobrevivéncia em
sociedade, mas uma politica de valorizagdo, de acolhimento, de reconhecimento, de
autoconstituicdo e de auto-realizacdo. E dar ao jovem a experiéncia de pertencnnento a igreja,

as familias, aos grupos, as associagcBes e aos organismos mais diversos como clubes de
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futebol, ginastica, esportes em geral. E preciso retirar esse jovem do exilio da invisibilidade.
Nesse sentido, as Leis brasileiras ainda ndo conseguiram desempenhar esse papel. Mas a
pergunta chave é: algo ja foi feito? Como as Leis brasileiras podem contribuir para diminuir
ou acabar com a discriminacdo contra jovens, adoiescentes e criangas homossexuais? Como

elas podem ter seus direitos assegurados?

“Tenho 18 anos e mal consigo sair de casa. E s6 aparecer na janela, sair da minha
casa ou andar pela rua que meus vizinhos logo me cercam e me chamam de
bichinha. Eles me agridem verbal e moralmeate”. (Revista G Magazine, edi¢do n°
35, secdo SOS).

As leis brasileiras proibem a discriminacdo contra o jovem. O Estatuto da Crianga e
do adolescente, no seu artigo 15, assim se pronuncia: “A crianca e 0 adolescente tém direito a
liberdade, ao respeito e a dignidade como pessoas humanas em processo de desenvolvimento e

como sujeitos de direitos civis, humanos e sociais garantidos na Constituicdo e nas Leis”.
O artigo 17 do Estatuto define o direito ao respeito como a:

“Inviolabilidade da integridade fisica, psiquica e moral da crianca e do adolescente,
abrangendo a preservagdo da imagem, da identidade, da autonomia, dos valores,
idéias e crencas, dos espacos e objetos pessoais”. O artigo 18 complementa: “E
dever de todos velar pela dignidade da crianca e do adolescente, pondo-0s a salvo
de qualquer tratamento desumano, Vvioiento, aterrorizante, vexatorio ou

constrangedor”.

O Direito Internacional dos Direitos Humanos que surgiu, conjuntamente com a
Organizacdo das Nacdes Unidas, em 1945 estabelece, em seu artigo Il, que a dignidade do ser
humano lhe é imanente independentemente de sua “raca, cor, sexo, lingua, religido, opinido
politica ou de outra natureza, origem nacional ou social, riqueza, nascimento, ou qualquer
outra condicdo”. Isto assegura a todo homem e mufeer o direito de receber protecdo juridica e
assistencial da comunidade internacional caso a protecdo de seu proprio pais Ihe seja negada.O
artigo 247 do Estatuto da Crianga e do Adolescente,, veda a qualquer meio de comunicagdo a
divulgagdo do nome do adolescente ou do procedimento judicial que ele esteja respondendo

pela autoria de ato infracional.

O artigo 17 da Convencdo Intemaciona dos Direitos da Crianga, que é uma

legislagdo que tem peso constitucional no Brasil, porque foi ratificada pelo Estado brasileiro,
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diz que o pais signatario tem o compromisso de ndo s6 encorajar programas educativos e que
respeitem a situacdo de desenvolvimento peculiar do adolescente e da crianga, mas também
zelar pela integridade e por esse desenvolvimento. A Lei prevé também a discriminagéo contra
os portadores de HIV ou doentes de Aids. Uma portaria Interministerial n°796/92 proibe a
discriminacdo a criangas portadoras de HIV/Aids nas escolas. A Lei 11.199/02 proibe também

a discriminacéo aos portadores do HIV/Aids.
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ULTIMAS ANOTACOES

Uma vez alguém me disse que o analista é que determina a complexidade do objeto.
Pode-se ter um objeto rico com uma analise infinitamente pobre. Trabalhar com cartas,
revistas e com temas sobre a homossexualidade, me traz a sensacdo de que poderia ter
explorado mais, de que poderia ter ido além. S&o limitagdes que reconhe¢o como parte de um
processo de alto conhecimento e que me mostra o quanto é dificil ser humano. Essas
limitacBes, a0 mesmo tempo, apontam-me que a pesquisa é algo como um caminho cheio de
encruzilhadas. A opgdo por determinada direcio implica um esforco em delimitar focos. E o

recorte necessario para que se mantenha a lucidez.

O caréater desse recorte é sempre impreciso e contraditorio, e 0 ato de pesquisa que,
em principio, seria objetivo é executado dentro de uma “objetividade possivel”, pois muitas
vezes sO encontramos a certeza no fundo do coragdo. Alguém também me disse que € preciso
sentir antes para depois entender. HipoOteses sdo sensagbes de certezas precedentes a

interpretacdo que necessariamente tem como ponto de partida uma escolha.

Se as hipoteses abrem caminho, as limitagdes individuais sdo nossas principais
barreiras. Cada capitulo desta dissertacdo tem suas particularidades de elaboragao
profundamente marcadas por essas deficiéncias. Ao escrever todas estas paginas, os fazeres e
saberes de cada um dos dias de pesquisa me deram a sensagdo de que as nossas falhas séo
sempre extremamente maiores que a nossa capacidade de analisar criticamente nosso proprio
discurso e de refazé-lo; refazé-lo novamente e refazé-lo sempre até que todas as possibilidades
sejam esgotadas. Por isso, esses apontamentos finais sdo precarios, eles carregam toda essa
insuficiéncia de que poderiam ser refeitos. A propria natureza dessas anotac0es ja é precaria,

porque ela busca, em algum momento deste texto, trazer uma imagem de totalidade.

Esta fase final é um momento de enfrentamento. Justamente agora, aparecem as
maiores fissuras. Quando as anotag@es, os rascunhos viram uma dissertacdo a ser encadernada,
eles deixam a narrativa de origem de infinitas possibilidades e passam a ser a versdo hibrida
dos nossos fazeres, a subjetivacdo méaxima de um ideal. E agora, inais do que nunca, que
tomamos consciéncia de que todas as nossas condi¢des de producdo sdo determinantes desse

discurso.
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Algumas leituras ficaram prejudicadas. Propus apontamentos introdutérios sobre o
estudo do erotismo. Limitagfes impostas no decorrer do trabalho fizeram com que indicagdes
preciosas como Georges Bataille fossem abandonadas. E o paradoxo de gquem precisou muito,
mas ndo conseguiu fazer uma leitura centrada e articulada da obra do autor com o projeto de
pesquisa proposto. Assim, deixei Baitalle em cima da mesa, esperando um novo encontro,
talvez mais proveitoso em um futuro em que possa realizar um estudo mais aprofundado do
tema. Certamente, um grupo de estudo podera ajudar muito nessa tarefa que sozinha ndo
consegui executar. Essa ndo é uma constatacio conformada, é a ética da resisténcia. E o
codigo de quem precisa respeitar as contingéncias e as perturbacdes que ddo também a
condicdo de diferenca; a diferenca do outro. O trabalho cientifico ndo pode submeter-se a essa
resignacdo; contudo, a pesquisa pode e deve ser retomada para que um outro recorte ofereca

margem a outras infinitas interpretacdes.

Sempre pretendi que esse trabalho fosse um lugar de colapso das certezas, talvez por
isso seja tdo dificil comecar a escrever essas Ultimas paginas que os livros de metodologia
designam como etapa conclusiva. Prefiro pensar em um espaco de relatos, especialmente,
aqueles que mostrem as perspectivas pelas quais o objeto foi analisado. Assim ndo posso
deixar de falar de alguns encontros que aconteceram nesse percurso. As aulas do filésofo Luiz
Duch foram decisivas para apontar caminhos sobre autobiografias, experiéncias e narrativas.
O grupo de estudo sobre experiéncia mostrou o quanto a valorizagdo de aspectos subjetivos
pode ser uma forma de vivenciar experiéncias e de contribuir para o meu préprio auto-
conhecimento. O professor José Jorge Carvalho, da Antropologia, trouxe poesia a0 meu

trabalho e, a professora Tania Navarro Swan, a vontade de mudar o mundo.

A ida a redagdo da G Magazine em Sédo J*ulo foi emocdo e reconhecimento. O
contato direto com os mantenedores da revista, em especial, com quem cuida das cartas que
sdo meu objeto mais especifico, mostrou-me a validade de cada recorte, o significado de cada

uma dessas paginas.

A anélise das entrevistas feitas em S&o Pauto revelou que algumas das impressoes,
obtidas por meio desta pesquisa sobre as mensagens emitidas pelos leitores, convergem com o
pensamento dos diretores editoriais sobre essas correspondéncias. Referéncias culturais e

sociais apontadas nas analises de conteido e de discurso por meio de temas-chave como dor,
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preconceito, medo, irreveréncia, clandestinidade e exclusdo sdo também prioridades da
direcdo editorial da G Magazine. O mundo microscépico das cartas analisadas articula-se com
0 retratado no veiculo de comunicacdo de massa. A prevaléncia de um discurso de negacao e
da criacdo de estereodtipos é um referencial presente nos depoimentos colhidos em S&o Paulo e
na andlise feita nessa dissertagdo. S&o leituras comuns entre a pesquisa e as percepcdes que a
revista tem do leitor:

“E uma minoria discriminada, mas que discrimina muito. Eles discriminam a bichinha,

o0 afeminado e o negro. Capas com negros, por exemplo, ndo vendem, ou vendem

apenas a metade. Podemos dizer, por isso, que esses leitores que discriminam sdo

piores? Acredito que ndo. Eles sdo iguais a todo mundo; e o Brasil, ou 0 mundo, sédo

assim. O negro é discriminado e acaba vendendo menos que o branco. Um bom

exemplo era realmente a secdo Procurados, onde o que era pedido, era 0 homem alto

de 1.80m, olhos azuis e maravilhoso (Entrevista de Ana Fadigas dada a Ellis
Regina Araujo, Sao Paulo, outubro de 2002).

“Eles se manifestam claramente, em especial, sobre os ensaios. Pedem modelos com
erecdo, sem erecdo etc. Outros sdo preconceituosos, quando tem negro na capa da
revista, criticam, reclamam e pedem loiro de olho azul. E comum também a critica aos
afeminados, drogados e travestis (...)”.(Entrevista de Ana Fadigas dada a Ellis Regina
Araujo, Séo Paulo, outubro de 2002).

A visita a S8o Paulo trouxe diversas contribuicdes. A principal delas foi chamar a
atencdo para temas que ndo estavam recorrentes, de uma forma explicita, nas cartas
consultadas. Os depoimentos de quem lida diariamente com as correspondéncias trouxeram
varidveis e angulos novos a pesquisa. Entre elas, cito a preocupacdo com os adolescentes gays.
Essa dimensdo, especialmente enfatizada nas entrevistas, trouxe um félego novo ao trabalho.
A familia como condicionante de discriminacdo e tratamento autoritdrio e o mal-estar em
relagdo as instituicbes sociais sdo representacdes de pessoas prejudicadas e insatisfeitas. E
consensual o reconhecimento da vulnerabilidade de quem contesta “padrdes de sexualidade";
entretanto, o desejo de percorrer essas relagcdes e 0s processos sociais das inUmeras estratégias
gue afetam negativamente homens que amam outros homens foi algo exterionzado,
principalmente, ap0s as entrevistas. Ndo considero que me afastei do objeto, nesses momentos.
Pelo contréario, segregar essas intervencdes seria silenciar significados sociais demarcadores

dos discursos existentes nas correspondéncias.
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A sociedade atual oferece manifestagfes de uma sociabilidade de inclusdo. Essa
pluralidade é negada nas entrevistas dos responsaveis pelas cartas da G e em algumas analises
pontuais desta pesquisa. O homossexual identificado nas cartas da G Magazine trata da
precariedade de relacGes prejudicadas por multiplas imposigdes, das tensdes internas e afetivas
gue afetam as formas de lidar com o prazer, da crise e dos conflitos de valores. A ida a Sao
Paulo me indicou uma exclusdo social exterior a essa intersubjetividade. Ela trouxe um lugar
de conhecimento e de testemunho da falta de integracdo social, do desemprego, da
inseguranga do cotidiano de pessoas que ndo sdo respeitadas nas ruas. O registro dessas
impressfes expressa a existéncia de uma infelicidade individual que vai ao encontro dos eixos

de reflexdes e atrizes tedricas apresentadas nesta pesquisa.

Sinto falta dessa viagem. Imagino que poderia ter passado mais tempo em Sao Paulo.
Sdo apontamentos que surgem no final de uma longa trajetéria. Novamente penso que as
condi¢Bes de producdo pedem sempre um recorte do objeto. Durante todo esse tempo, nédo
deixei de frequentar meu trabalho. Fatores financeiros ndo me permitiriam passar muito tempo
em outra cidade. Novamente, a ética da sobrevivéncia reflete-se como um fator a ser
contabilizado nesse acerto final de contas. Ao mesmo tempo, sinto-me feliz ao constatar que a
Universidade abre suas portas para pessoas como eu. Ao enfrentar essas dificuldades, penso

nessa sensacéo boa de incluséo.

A inseguranca me prejudicou. Sofri sempre de um sentimento crénico de
inferioridade quando imaginei que aquilo que consegui é mais do que mereco.Varias vezes,
durante as aulas dos mais de 30 créditos cursados, senti o deslocamento de alguém que nunca
pertenceu aquele lugar. Foram treze anos de estudo, cinco deles acompanhados por quase doze
horas diarias de trabalho. Agora no mestrado, todas as leituras me fizeram falta; todos os
professores, eu quisera mais proximo; e todos os treze anos que ficaram para trds foram
infinitamente breves.

Ao se trabalhar com diversidade, tem-se uma responsabilidade muito grande de néo
transformar o discurso em mais uma via de fixidez. Esse conflito é constante e irremediével.
Isso toma a escritura desses apontamentos ainda mais dificil. A professora Tania Navarro

(2000, p. 10), na introducdo do livro “o que €é leshianismo”, escreveu a seguinte historia:
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“Por que o passarinho canta?”, perguntou o cientista louco. “Talvez por saber, talvez
por poder, talvez por querer”, respondeu o0 robd-que-sabia-tudo. “De fato o que interessa sdo
as questdes; as respostas, sempre ambiguas, tém valor transitorio”.

Absolutamente o que importam sdo as questdes. Nem muitos anos de pesquisa
podem trazer respostas definitivas. Estudos de diversos cientistas sociais, apontados nesse
trabalho, sdo capazes de mostrar a quanto é complexa a definicdo de uma identidade sexual
especifica. A suposta “tranqlilidade” com as pessoas classificadas em homossexuais,
bissexuais ou heterossexuais esconde toda uma densidade de praticas que tais defini¢bes
parecem obscurecer. Mais do que isso, essas delimitacGes classificatdrias estdo relacionadas a
uma identidade “ideal” ou “verdadeira”.

No senso comum, as identidades de género e sexual sdo compreendidas como
idénticas. Nesse sentido, a ldgica é: se for homem, logo é heterossexual; se for mulher, logo é
heterossexual. Assim, a identidade homossexual é vista como “falha” grave na identidade de
género. Percebe-se um esforco continuo das instituigdes sociais, como igreja, escola e familia,
no sentido de promover as ditas identidades “completas”, “ndo falhas”, por meio de um
processo de estigmatizacdo e de silenciamento que nega uma outra possibilidade de ser, de
querer ser, de poder ser. Esse processo de normalizagdo pressupde sempre em uma
estigmatizagdo daquilo que esta fora, de falta de reconhecimento, de falta de pertencimento.

A busca desse reconhecimento e desse pertencimento em um grupo social e de
aceitabilidade implica a constituicdo de uma identidade gay “socialmente aceitavel”. O que
passa ndao somente pela cristalizacdo de uma identidade gay especifica que busca ser
homogénea e coerente; mas também, pela constituicdo de um consumidor especifico. Dessa
forma, um dos vetores de aceitacdo do gay na sociedade, enquanto cidaddo legitimo, é a sua
capacidade especial de consumir. Assim, um dos principais referenciais do estilo de vida gay

contemporaneo é o consumo de perfumes, filmes, roupas, viagens etc.

A revista G Magazine faz parte deste universo de consumo. O perfil dos modelos é
de homens jovens, brancos, vigorosos e “machos”. Homens negros, feios, gordos, flacidos e
“afeminados” ficam excluidos desse processo. Novamente, a sensacdo de falta de
pertencimento, de silenciamento. Na revista G Magazine, o masculino é representado como
objeto de desejo sexual, seja na forma de fotos de nus, seja na forma de discursos que buscam

legitimar préaticas de cuidado corporal para 0os homens homossexuais, a fim de se tomarem
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mais atraentes aos parceiros. A publicacdo mostra imagens de homens viris e masculos.
Valoriza-se a forca fisica dos modelos colocando-0s em poses que ressaltam a sua “atividade”.
O espaco editorial se organiza numa espécie de ordem do homem ideal. O corpo é apresentado

como um simbolo de forca e de beleza.

Uma das questdes desta pesquisa foi avaliar de que forma esse espago editorial é
demandado pelo leitor ou é criado pela G. O perfil dos feitores, do universo pesquisado, nos da
algumas pistas: Esses leitores sdo jovens e rejeitam em massa o homossexual efeminado. Ha
um culto ao corpo do homem jovem. Contudo ndo é possivel afirmar que essa seja uma
caracteristica exclusiva dos leitores da G Magazine. O que fica claro é que a revista ndo dedica
tanto espago a problemas e significados que fujam desse perfil. A diretora da Fractal, Ana
Fadigas, explica as razfes dessa proposta editorial:

“Alguns temas sdo pouco tratados na G. Se o feitor quer homens jovens e bonitos,
isso de certa forma, acaba determinando o foco da matéria. Mas ndo nos é possivel
determinar até que ponto, este € um perfil determinado pelo leitor da G ou
determinado pela propria G. Nds ndo somos téo cientificos assim. Nds ndo sabemos
onde uma coisa comega e a outra termina. Ainda mais em uma revista que € muito
ligada a uma pessoa, que ndo tem uma editoria enorme e que ndo possui muitos
diretores. Os segmentos geralmente sdo assim. A revista acaba sendo a cara de
determinada pessoa. Em revistas pequenas e dirigidas, o pensamento de quem
comanda, por menos autoritario que ele seja, acaba comandando mais coisas na
revista. O grande publico consumidor é o jovem, e isso é visivel na maioria das
revistas. Logo, a G tem uma direcdo de consumo voltada para esse publico e ela é

6bvia nisso”. (Entrevista de Ana Fadigas dada a Ellis Regina Aradjo, Sdo Paulo,
outubro de 2002).

Retomando algumas das questBes iniciais perguntamos-nos: Quais sdo as multiplas
identidades que o homossexual comporta? Existe uma identidade homossexual dominante, um
pensamento hegemdnico de uma identidade gay que define como é e quem pode ou ndo ser
homossexual? O individuo homossexual também pode estar encapsulado dentro de uma
identidade fixa com experiéncias pré-estabelecidas? O homossexual estd num espago de
fronteira? A fronteira é algo que por exceléncia vai contra uma tipificacdo. E possivel, neste
caso, estereotipa-la? Como é possivel que os prazeres da fantasia sexual sobrevivam as
pesadas demandas da interrogacdo moral? Podemos» submeter os prazeres a andlise da
producdo de sentidos? Como 0s prazeres experimentados pelas pessoas no sexo sdo pensados

e regulados nos discursos existentes na revista?
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Cada uma dessas perguntas encontra tentativas de resposta ao longo dessa
dissertacdo. Seria tolice querer confinar um discurso tdo complexo nesses apontamentos. No
entanto, ndo podemos deixar de mencionar algumas passagens fundamentais referentes ao
universo avaliado na pesquisa.

E preciso dizer que, se homossexuais, durante anos, lutaram pelo direito & diferenca
em acBes de auto-afirmacdo, eles buscam agora o direito a indiferenga. Um deslocamento de
sentidos que pode mudar valores e desnaturalizar determinadas questbes. Novamente,
buscando inspiracdo na historiadora Tania Navarro, em seu estudo sobre Femmismos: teorias
e perspectivas (2000, p.48), afirmo que ninguém €é o seu proprio sexo. Nesse sentido, 0 sexo
ndo pode designar uma identidade. Os andncios, contos, relatos nos falam de um universo
sexual cheio de diversidade. Se alguns falam em estabilidade das relacGes, estas relaces néo
sdo colocadas em uma camisa de forca e o proprio conceito do que seria um casal precisa ser
revisto.

Mas é preciso cuidado! Cuidado para ndo se incorrer nos mesmos erros. Se as cartas
mostram como algumas identidades sdo construidas, € preciso evitar que novamente uma
determinada identidade seja fixada como norma. Que o0s travestis pobres, prostitutos que
perambulam pelas ruas ndo sejam a identidade “falha” do gay “macho” de classe média. Criar
novas fronteiras pode ser um espago perigoso para generalizacGes e estere6tipos.

Ouvimos dizer, constantemente, que estamos em uma sociedade pluralizada, que a
diversidade muda a nossa capacidade de enfrentar as situacbes. Mas onde esta a diversidade?
Se ela existe, por que tanta clandestinidade? Por que os dados oficiais ndo nos falam dessa
diversidade? Onde ela se escondeu? Pior que ser tratado como minoria, € ser tratado como
minoria invisivel. Isso significa a exclusdo da cidadania, dada pela precariedade de integracao
a sociedade. Desconhecer, ndo observar a existéncia é negar a individualidade e a
singularidade.

A luta pelo reconhecimento social da diferenca dos homossexuais em relagdo aos
heterossexuais foi uma reivindicacdo necessaria para a afirmagdo do grupo na arena politica.
Todavia, o entendimento de que a homossexualidade €é apenas uma das formas de
manifestacdo da sexualidade demonstra que isso ndo implica diferengas substantivas em
relacdo a heterossexualidade. Essa compreensdo passa pela regulacdo das relagbes afetivo-

sexuais, seja de heterossexuais, homossexuais, transexuais, nos ambitos da legislacdo, da
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religido, da ciéncia, da sociedade civil organizada, da midia e das instancias mediadoras que
produzem, reformulam e repassam codigos e definicdes.

Contudo, as cartas da G Magazine, pesquisadas neste trabalho, falam de homens que
amam outros homens e que sofrem por isso, sofrem pela dor de “ser” proprio, singular e
humano. Os estigmas e rotulos que sdo projetados sobre os travestis e adolescentes
homossexuais revelam um drama brasileiro. H4 duas formas de anulagdo de um ser humano,
desconhecé-lo, ndo observar sua existéncia, ndo reconhecer sua presenca; ou negé-la através
da projecdo de rotulos que neguem a sua individualidade, ou de estigmas que neguem a sua
singularidade. Essa negacgdo faz parte de uma tragédia brasileira que ndo esta contabilizada nas
estatisticas oficiais. O pouco do que estd sistematizado sdo tentativas isoladas de
transformacdo. Seja pela estigmatizagdo, pela negligéncia ou pela indiferenca, o homossexual
no Brasil ainda sofre.

Cada sistema da sociedade produz formagdes discursivas que criam espacos de
sensibilidade, autonomia ou hegemonia. Nessa ldgica, a revista G Magazine fala para leitores
imaginarios: sdo jovens, brancos, bonitos, com poder aquisitivo para comprar os produtos dos
inGmeros anlncios da revista. Ela também fala para leitores reais que escrevem apavorados
devido & discriminacdo, que querem partilhar algo, que precisam se sentir integrados. Esses
leitores se emanciparam dos discursos militantes, mas ndo do corpo. Nessa perspectiva, a G
Magazine utiliza diversas estratégias de linguagem onde os corpos sdo construidos segundo
modelos. Eles sdo criados, reforgados e retratados constantemente. Nesse sentido, identidades
individuais e sociais sdo operadas. Essas identidades sdo permeadas pelo género, a classe
social, as opcdes profissionais e a capacidade de consumo. Novamente a sensagdo de
incluséo, exclusdo e diferenca.

Percebo que a midia ndo apenas veicula, mas constréi discursos, produtos,
significados, identidades e sujeitos. A G Magazine é um espaco privilegiado de producdo de
sujeitos. A revista reforca, imagina, dinamiza ou polemiza representacdo sobre o corpo
masculino. E possivel construir uma identidade cujo fundamento central é a
homossexualidade? N&o posso fazer afirmagfes generalizantes, porém, o foco especifico desta
pesquisa indica que. apesar de todos os esteredtipos e clichés, a constituicdo da identidade gay
tem sido centrada a questdo do consumo. Estudos atuais e utilizados como referenciais deste

trabalho convergem com esse pensamento ao mostrarem que o mundo comercial gay, das
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Gltimas décadas, ligou nitidamente a sexualidade ao desenvolvimento de estilos de vida e de
uma economia especifica.

Esse crescente mundo comercial gay baseado no substrato dos desejos e estilos
homoeréticos comecou a abrir novos espacos para a construgdo da homossexualidade ndo so
como um comportamento sexual, mas como um modo de vida e uma forma de expressdo
social com um estilo e carater préprio.

As percepcdes, perspectivas e hipdteses, discutidas nesta pesquisa postulam que o
tema explorado envolve praticas sociais que, para serem compreendidas, requerem o
reconhecimento das mdaltiplas formas de expressdo do ser humano, incluindo-se ai
manifestacdes diversas da sexualidade. Esses argumentos sustentam a complexidade e
multiplicidade de facetas das identidades sexuais que rejeitam submeter-se a uma ordem que

ndo aceita a diversidade.
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PARA ENTENDER MAIS

A homossexualidade

De acordo com Trevisan (2000, P.11), na Antigiidade e durante a Idade Média, o
vocabulario teoldgico cristdo englobava sob 0 mesmo conceito de sodomia, tanto o sexo oral e
anal (fora e dentro do casamento), quanto a relagdo sexual exclusivamente entre individuos do
mesmo sexo. A sodomia também chamada de pecado nefando ou sujidade era um pecado

gravissimo, que ndo prescreviajamais e era associada a praticas de bruxaria.

Trevisan (2000, p.127) aponta que a Europa dos séculos XVII e XVIII, ndo apenas a
Espanha, Portugal, Franca e Italia cat6licas, mas também, a Inglaterra, Suica e Holanda
protestantes puniam severamente a sodomia. Seus praticantes eram condenados a punicdes que
variavam de multas, prisdo, confisco de bens, banimento da cidade ou pais, trabalho forgado,
passando por marca em ferro em brasa, execragdo e acoite publico até castragdo, amputagdo de
orelhas, morte na forca, morte na fogueira e afogamento. Entre as vitimas estavam tanto

nobres, eclesiasticos, universitarios, quanto simples camponeses, servos e artesaos.

Apesar desta repreensdo, as relagbes homossexuais, segundo Trevisan (2000, p.127),
eram comuns entre aristocratas, reis, generais e artistas. Na Italia, Leonardo da Vinci era
vigiado pela policia de costumes, em funcdo da grande quantidade de adolescentes que o
freqlientavam sexualmente e serviam de modelo para as pinturas do artista, como parece ter
sido o caso da Gioconda. Michelangelo, j& sexagenario, apaixonou-se pelo jovem aristocrata
romano Tommaso de Cavalieri. Shakespeare dedicou quase toda sua obra lirica a paixdo por
seu protetor, Southamptom. Eram motivos de escéndalos os amantes de Henrique IlI, da
Franca, e Maria Antonieta foi acusada de libertina por ser lésbica. Segundo Edward MacRae
(1990, p.48), "embora as praticas homossexuais remontem aos primdrdios dos tempos, foi
somente no século XVIII, com a implantacdo daquilo que Foucault chama de dispositivo da
sexualidadeque surgiu o personagem do homossexual concebido como membro de uma

espécie, dotado de caracteristicas proprias
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No ultimo quarto de século, de acordo com Giddens (1993, p.23), a
homossexualidade foi afetada por mudancas tdo profundas quanto as que influenciaram a
conduta heterossexual. Atualmente, a aversdo ao homossexualismo ndo recebe mais 0 apoio
substancial da classe médica. A homossexualidade antes considerada em grande parte da
literatura clinica como uma patologia ou um distirbio, como fetichismo, voyerismo,
travestismo, ninfomania e outros, passou a receber, segundo o autor, um outro tratamento da

classe médica.

Giddens (1993. p.43,44) afirma que Sigmund Freud, em Three Essays on the Theory
of Sexuality, publicado pela primeira vez em 1905, buscava demonstrar que 0s tragos sexuais
associados a perversdo ndo estavam restritos somente as categorias de pessoas anormais, mas
eram qualidades comuns a sexualidade de todos. Freud concluiu, segundo Giddens, que era
inadequada a utilizacdo da palavra perversdo como um termo acusatério. Alguns estudiosos,
depois, acharam o termo inaceitavel e ele foi substituido pelo termo desvio sexual. Expressa
de outra maneira, a diversidade sexual, embora ainda encarada como perversdo, por muitos
grupos, saiu dos cadernos de anotacdes dos registros de casos de Freud para o mundo social

cotidiano

Uma carta de Freud de 1935, enderecada @ mde de um homossexual, resume bem o

que ele pensava sobre o tema:

“Cara senhora,

Depreendi de sua carta que seu filho é homossexual. Fiquei impressionado pelo fato
de que a senhora ndo menciona este termo em sua informagdo sobre ele. Posso
perguntar-lhe por que evitou isso? Homossexualidade ndo é seguramente uma
vantagem, mas ndo ha porque ficar envergonhado com isso, pois ndo ha vicio, nem
degradacdo e ndo pode ser classificada como uma doenca; n6s a consideramos
como uma variacdo da fiincdo sexual produzida por uma certa parada no
desenvolvimento sexual (...) € uma grande injustica perseguir a homossexualidade
como um crime, é também uma crueldade. Se a senhora ndo acreditar em mim, leia
os livros de Havelock Ellis.”(apud Werebe, 1998, p.51).

Os cientistas sociais tém procurado entender o fendmeno da homossexualidade como
uma construgdo social, procurando fazer distingfes entre comportamento, papel, orientacéo e
identidade homossexual. Segundo o antropélogo Peter Fry (1982), é de suma importancia
diferenciarem-se quatro componentes basicos usados na construcdo de identidades sexuais

afetivas:
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“Sexo fisioldgico: Os atributos fisicos através dos quais distinguem-se machos e
fémeas, sdo invariaveis de um sistema cultural para outro.

Papel de género: O comportamento, os tragos de personalidade e as expectativas
sociais normalmente associadas ao papel masculino e feminino. O papel de género é
definido culturalmente e ndo é necessariamente determinado pelo sexo fisioldgico.
Comportamento sexual: O comportamento relacionado ao ato sexual esperado de
qualquer identidade. Salienta-se o ato da penetracdo ou de ser penetrado, concebido
na cultura brasileiro como ‘atividade’ ou ‘passividade’.

Orientacdo sexual: Basicamente uma referéncia ao sexo fisiolégico do objeto
sexual. Neste sentido, um individuo pode se orientar homo, hetero ou
bissexualmente” (Fry 1982, p.90 apudMacRae, 1990, p.47)

Edward MacRae e Peter Fry, no livro “0 que é homossexualidade ”, partem do
pressuposto de que ndo existe verdade absoluta sobre o que é homossexualidade, em meio as
contradi¢Bes existentes na sociedade, e de que homossexualidade na verdade trata da variagdo
de um mesmo tema: a sexualidade humana. Os autores redram a homossexualidade do campo
da psicologia e da medicina, que tém se apropriado do assunto, e procuram coloca-la num

campo mais amplo, que trata da cultura e da politica.

MacRae e Fry desenvolvem o tema notadamente preocupados em delimita-lo dentro
da sociedade brasileira, altamente estratificada, com praticas e idéias associadas a
homossexualidade que variam de cultura para cultura e de segmento para segmento. Dentro
dessa perspectiva antropoldgica e relativizante, a homossexualidade passa a ser mais um fato

social que biolégico ou psicolégico.

A heterossexualidade

Segundo Katz (1996, p.56), no inicio do século XIX, foram definidos ideais
particulares de masculinidade e feminilidade que criaram wn culto de homens e mulheres cujo
ideal estava intimamente relacionado ao verdadeiro amor, um sistema hierarquico dominado
por um sentimento espiritual suficientemente forte para justificar o casamento, a reproducéo e

a sensualidade, que de outra forma era pecaminosa.

Naquele tempo, argumenta o autor (1996, p.56), considerava-se que o corpo humano

constituia diretamente “o homem e mulher de verdade”, e os seus sentimentos. Ndo era feita
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nenhuma distincdo entre o sexo determinado biologicamente e a masculinidade e feminilidade

construidos socialmente.

Katz (1996, p.56,66) descreve que nesta época a energia humana era considerada
muito limitada e sujeita a exaustdo, portanto devia ser usada para produzir filhos e manter o
amor e a familia, ndo desperdicada com prazeres ndo produtivos; em outras palavras, a
sexualidade e a reproducdo estavam intimamente associadas. Segundo o autor, somente no
final do século XIX, a idéia da heterossexualidade, mais ou menos concebida como € hoje
comegou a ser construida e propagada, as vezes, ligada a perversdo ndo procriativa e em

outras ocasides ao erotismo normal e procriativo de sexo diferente.

Katz (1996, p.91) defende que “o discurso sobre a heterossexualidade adiou a sua
estréia na cultura popular americana até os anos de 1920, quando se tomou uma cultura
dominante e consagrada” Somente, aos poucos, ela se firmou como um sinal estavel do sexo
normal, mas, segundo o autor, a associacdo da heterossexualidade com a perversdo continuou

até uma grande parte do século XX.

De acordo com Katz (1996, p.92), o século XX testemunhou a legitimidade
decrescente do imperativo reprodutivo e a aceitagdo publica crescente de um novo principio de
prazer heterossexual desvinculado da necessidade de reprodugdo. Sob a perspectiva da histéria
heterossexual, segundo Katz (1996, p.101), “a luta do inicio do século XX pela descricdo mais
explicita de um Eros de sexo diferente aparece a uma nova luz”. O termo heterossexualidade
que passa a freqlientar constantemente as paginas dos jornais da época, deixa 0 campo

limitado do discurso médico para tornar-se um aspecto citado nacional e internacionalmente.

O leshianismo

De acordo com a historiadora Tania Navarro Swain (2000, p.14), os seres humanos
sdo divididos em classes ou grupos e analisados sob uma Otica econbmica, religiosa ou
“natural”, sendo categorizados em faixas etarias, cor de pele, altura, peso, sexo bioldgico,
nascimento e sexualidade. Na civilizacdo Ocidental, segundo a autora, o principal modelo de

referéncia é o homem branco heterossexual.
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A historiadora (2000, p. 16) argumenta que, no Ocidente, criou-se todo um discurso
filosofico-religioso para justificar a divisdo dos seres humanos de acordo com um critério
basico: o sexo biolégico. A autora escreve que “complementares ou diferentes, 0s sexos
biolégicos foram dotados de uma importancia crucial, de uma evidéncia indiscutivel,
entretanto, enquanto divisor do humano esta distingdo é também arbitraria, é também
construida em tomo de um critério bésico: a reprodugdo”. Nesse contexto, segundo Navarro
Swain, as mulheres homossexuais ndo tinham direito nem mesmo a um nome, por isso, no
seculo XVII, a Inquisicdo, para julgar mulheres acusadas de praticas homossexuais, ndo

dispunha de uma palavra para nomeé-las: eram chamadas de “sodomitas”.

Houve um tempo em que Iésbica era a mulher nascida em Lesbos, ilha grega na Asia
Menor, marcada pela presenca de Safo, poetisa que tinha inspiracdo na paixdo e desejo que
sentia por mulheres e viveu ha cerca de 2600 anos em Lesbos. O termo préticas séficas passa
a ser utilizado como sinénimo de lesbianismo. De acordo com Navarro Swain (2000, p.33,34),
no século XX, os dicionarios passam a atrelar a ilha de Lesbos, onde Safo vivia, as defini¢cbes
de lesbianismo relacionadas ndo somente a praticas sexuais entre mulheres, mas também
sentimentos e emocdes; e “léshico” passa a designar o “amor sexual de uma mulher a outra”.
Ainda assim, nos dicionarios, segundo a autora, os significados atribuidos a palavra léshica
sdo em sua maioria, negativos: “mulher-macho”, “paraiba”, “mulher feia”, “mal amada e
desprezada”. As imagens utilizadas tratam a Iéshica como uma mulher frustrada, caricatura de
homem que escolhe outras mulheres por ndo atrair homens e o lesbianismo passa a representar

o fracasso de uma sexualidade “normakF.

Para Navarro Swain, esse contexto teve um lado positivo, pois ao catalogar as
lesbianas como desvio da natureza, caricatura do masculino ou certa patologia, as ciéncias e
senso comum criaram 0 espaco de sua existéncia no mundo e uma crescente visibilidade
(2000, p.63). Navarro Swain defende que o leshianismo ndo pode constituir uma identidade, j&
que esta denominacdo ndo é sendo um conjunto de questbes, de praticas diluidas no

questionamento das categorias de mulher e género.

Pesquisa do MIEL - Mouvement d Information et d Expression des Leshiennes,
(apud Navarro Swain, 2000, p.92) sobre o “ser leshiana”, concluiu que o termo lesbiana

representa uma afirmacdo de suas identidades. Essa afirmacdo pressupfe a busca de uma
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maior visibilidade manifestada ndo s6 um modo de vida sexual ou emocional, mas igualmente
um questionamento da sociedade sexista e patriarcal, contra a heterossexualidade por ela
veiculada. Mas Navarro Swain (2000, p.93) pondera que, ao se desafiar os padrdes e se
assumir em uma representacdo social da inversdo o nome dado as praticas consideradas

desviantes, legitimam-se de certa maneira as normas existentes.

Navarro Swain (2000, p.93) defende que € impossivel tracar um perfil das Iésbicas,
pois “ndo hd um bloco homogéneo e monolitico de coeréncia, ndo existe um tipo de
experiéncia Unica que possa tomar o lugar de um referencial estavel, de um prot6tipo”.
Segundo a autora, as questGes de mulheres que amam mulheres, de mulheres que fazem sexo
com outras mulheres, ou que amam mulheres e fazem sexo com homens, fazem parte de um
conjunto de experiéncias maltiplas e complexas construtoras de uma nova ordem sexual que

nunca terd o mesmo perfil para todo mundo (2000, p.93,95) .

A Bissexualidade

De acordo com Maria José Garcia Werebe, o termo bissexualidade foi introduzido
por Freud na psicanalise. Sobre ele, Freud afirmou, “eu me habituei a considerar cada ato
sexual como um acontecimento envolvendo quatro pessoas” (apud Werebe, 1998, p.50).Nem
todos 0s homossexuais masculinos ou femininos sdo exclusivamente homossexuais. Muitos ja

tiveram ou mantém relacdes heterossexuais e sdo assamidamente bissexuais.

Segundo Werebe (1998, p.50), a idéia de que existe em todos os individuos uma
tendéncia bissexual “parece incontestavel”, mesmo entre 0s gque, em sua maioria, optam pela
heterossexualidade. Para Werebe, uma minoria torna-se exclusivamente homossexual e alguns
assumem a bissexualidade. A tendéncia bissexual talvez explique a hostilidade de grande
numero de homens contra a homossexualidade, condenando o que ela pode representar para

eles.
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O travestismo

Szaniawski explica que se considera travestismo ou eonismo a inclinagdo de uma
pessoa ao uso de trajes tipicos do sexo oposto (1998, p.52). Para o autor, o travesti pode ser
um individuo homossexual ou transexual. Giddens (1993, p.216,217) argumenta que as
atribuicBes de género sdo tdo fortemente arraigadas que “o travestismo masculino é muito
comumente estigmatizado, ainda que ndo seja mais considerado na literatura psiquiatrica como
uma perversdo”. Mais ambiguo ainda, segundo o autor, é o caso de mulheres que cultivam

uma aparéncia masculina, mantendo as divisfes duatisticas de sexo firmemente determinadas.

No Brasil, de acordo com Trevisan (2000, p.241,242), o travestismo evoluiu por
duas vertentes diversas. Uma, meramente ludica, floresceu no carnaval, protagonizada por
homens, muitos pais de familia, vestidos com as roupas de suas esposas, maes ou irmas e,
outra, mais voltada para um objetivo profissional, com o surgimento dos atores transformistas
nos palcos, que passaram a viveT profissionalmente da imitagdo de mulheres. Com freqiiéncia,
tomavam-se travestis também na vida cotidiana. O travestismo masculino proliferou tanto,
segundo o autor, que no século XX, ele passou do palco para as ruas e, num movimento
inverso, procurou se legitimar de volta nos palcos, buscando a funcdo nos espetaculos

transformistas.

Segundo Richard Parker (2002, p.112), refazendo o corpo, criando a ilusdo de
feminilidade sem sacrificar uma realidade oculta de masculinidade, o travesti se tomou uma
referéncia chave do mundo gay no Brasil, mapeando os contornos desse mundo e definindo-o
como distinto e oposto a rotina da conformidade hetero. Parker assim escreve (2002, p.llI):
“apesar do notavel estigma e da discriminagdo que enfrentam, contudo, a persisténcia dos
travestis é realmente estarrecedora. O corpo do travesti precisa ser literalmente produzido ao
longo do tempo por meio de um exercicio quase constante de intervencdo cultural e quimica

que vai da maquiagem mais superficial a longa aplicagdo de horménios e silicone”.

Parker (2002, p.110) argumenta que € exatamente por causa de sua representacdo
exagerada e bastante estilizada da feminilidade que os travestis estdo entre as figuras mais
caracteristicas e visiveis do mundo urbano gay no Brasil. Uma das mais estigmatizadas por

quase todos os segmentos da sociedade.
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Homofobia

O socidlogo e Doutor em sociologia da Universidade de Brasilia, Luiz Mello de
Almeida (2001, p.160), descreve que em face das fortes reagdes que o desejo e a pratica
homossexuais costumam despertar no que ele chama de “imaginario heterocéntrico”,
construiu-se o termo homofobia para designar um misto de édio e medo irracionais que muitos
seres humanos sentem em relacdo as pessoas homossexuais. Segundo o autor, via de regra a
homofobia costuma estar associada ao machismo e ao fundamentalismo religioso, podendo
assumir variadas formas de manifestacdo, associadas ou ndo & misoginia, variando desde o
preconceito camuflado e racionalmente administrado até as explosdes de violéncia fisica

contra homossexuais/3

Algumas girias e expressdes de significados eroticos e gays

De acordo com Preti Dino (1983, p.66), embora a giria ndo ofereca as mesmas
perspectivas em todas as linguas, pode-se dizer que ela, na esséncia, constitui-se num
vocabulario ligado a vida e a cultura de um grupo social restrito. Sua fungdo como linguagem
fechada, além de simples veiculo de comunicacdo, ¢ também a de defesa e preservacdo de
classe. O que o autor chama de signo de grupo, elemento de auto-afirmacéo e identificagdo de
falantes. Pela giria, 0 grupo expressa sua visdo e julgamento da sociedade criando significados
especiais ou deformando significantes da linguagem usual, opondo-se a um comportamento
linguistico escolhido pela maioria como norma. O autor defende que é possivel ver nesse
vocabulario um mecanismo social de agressdo e defesa, justificando plenamente sua condicao

especial, sé acessivel a minoria.

Segundo Almeida (2001, p. 163), para se ter uma idéia da homofobia, deve se destacar o relatério “Quebrando o
siléncio”, elaborado pela Anistia Internacional, em 1998. O relatono afirma que atitudes homofébicas sao
comuns em pelo menos 150 paises, enquanto apenas 13 dispdem de legislagdo que proibe a discriminagdo de
homossexuais. Ndo sdo mcomuns as ameagas de morte e apedrejamento em praga publica em funcdo da
sexualidade. H& pena de morte para praticas homossexuais no Paquistdo, Ird, Ardbia Saudita, Iraque, Sudéo e
Afeganistdo. Ainda segundo a Anistia Internacional, a homossexualidade masculina é proibida, por Lei, em 83
paises, enquanto o lesbianismo é legalmente proibido em 44 paises.
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Preti Dino defende a giria como uma traducdo das condi¢fes de vida impostas pela
sociedade ao homem do povo. Ela representa, segundo o autor, uma visdo do mundo, sob a
perspectiva do oprimido. Por meio dela, é possivel estudar a miséria, a inseguranca, a revolta,

a humilhacdo que marca a trajetdria dos menos favorecidos.

Relacionamos algumas das principais expressfes encontradas na revista G

Magazine:

Gay

Na década de 1970, o termo americano gay, que significa “alegre e entregue aos
prazeres”, tornou-se freqliente para designar o homossexual. Segundo Maria José Garcia
Werebe (1998 p.44), esse termo nasceu nos Estados Unidos, depois das primeiras lutas do
movimento homossexual, no fim dos anos de 1960, e faz referéncia “a uma autodefini¢cdo por

parte dos individuos”.

Giddens (1993, p.23) também defende a importancia da introducdo do termo gay
como expressdo de autodefinicdo, “a popularizacdo da autodenominagdo gay foi um exemplo
de processo reflexivo em que um fendmeno social pode ser apropriado e transformado através
do compromisso coletivo”. O termo confere, segundo o autor, *“colorido, abertura e

legitimidade” a imagem até entdo existente de homossexualidade.

Em nivel pessoal, segundo Giddens (1993, p.24), “o termo gay também trouxe uma
referéncia cada vez mais difundida a sexualidade como uma qualidade ou propriedade do eu.
Uma pessoa ‘tem’ uma sexualidade, gay ou outra qualquer, que pode ser reflexivamente

alcancada, interrogada e desenvolvida”.
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Dragqueens

Para Judith Butler (apud Navarro Swain, 2000, p.79), as drags seriam pessoas com
corpos performativos, que “encenam e representam a ligagdo entre sexo biolégico e género
social”, mas, a0 mesmo tempo, desmascaram-na, pois suas aparéncias desmentem seus corpos
bioldgicos. Assim apontam para o aspecto ilusério e construido do binbmio sexo e género,

pois demonstram a possibilidade de sua total inverséo.

Elas surgiram na década de 1990 e implantaram um conceito mais flexivel de
travestismo. Além de serem atores transformistas, segundo o autor, eles se distinguem dos
travestis comuns por andarem vestidos como homens, no cotidiano, e exercerem também
outras profissGes que nada tem a ver com o travestismo. Sua atuagédo engloba um “componente
lidico e satirico semelhante ao das caricaturas de carnaval”, o que facilita seu transito em
festas de socialites, shows beneficentes e colunas sociais da grande imprensa, além das boates,

onde sdo contratadas para animar o publico (Trevisan, 2000, p.246).

Genderfuckers

O termo Gender Fucker significa “rompe-géneros”. Segundo Jodo Silvério Trevisan
(2000, p.288), a expressdao foi usada na década de 1970, em Sdo Francisco, nos Estados
Unidos, “para nomear as bichas contestatdrias, que se vestiam com signos femininos (roupas e
pinturas), mas deixavam & mostra tra¢os primarios masculinos ( tais como barba e pélos no
peito)”. Suas intenc¢des, segundo o autor, eram “borrar as fronteiras entre os géneros masculino
e feminino”, socialmente construidos; com isso queriam evidenciar como essa divisdo tdo
rigorosamente organizada é um fenémeno cultural, portanto arbitrario e mutavel, inteiramente

alheio ao sexo biol6gico do homem e da mulher.

Barbies

Barbie ¢ o nome pelo qual ficaram conhecidos, na cena gay brasileira, os rapazes
homossexuais cuja preocupacdo bésica é desenvolver a musculatura. Eles costumam praticar

um tipo de ginéstica especial e ingerir de hormoénios masculinos, até um grau exacerbado, que
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os toma “verdadeiras parddias do prototipo de machdo” (Trevisan 2000, p.288). Segundo
Trevisan, as Barbies vivem para modelar o corpo de acordo com um conceito exacerbado do
masculino. Para isso, raspam os pélos para que a musculatura se destaque (Caros Amigos -

outubro de 2001).

Michés

Segundo Richard Parker (2002, p.104), os michés sdo em geral adolescentes ou
adultos jovens, entre as idades de treze e vinte anos, caracterizados pela virilidade masculina
vigorosa que se deslocam das areas mais pobres da cidade para o centro para manterem
contato com homens mais velhos, ricos e afeminados (chamados de mariconas pelos michés)

gue pagam por seus servicos sexuais.

Como em toda forma de sexo comercial, a negocia¢do de um programa entre um
miché e seus clientes potenciais é uma interacdo delicada, em que tanto o preco cobrado como
as praticas sexuais especificas envolvidas devem ser especificados. Na verdade, segundo
Parker, ¢ uma negociagdo em que ndo apenas 0s prazeres do corpo, mas também as
identidades subjetivas estdo em jogo. A préatica sexual é particularmente problemética, uma
vez que seus significados estdo associados a atividade e passividade, uma vez que pra'ticas
como fazer felagdo em outro homem ou ser penetrado analmente por um cliente sdo
comportamentos que questionam a masculinidade e sdo, portanto, rejeitados por um grande

namero de michés.

Essa concepcdo de atividade sexual simbolizada pela penetragdo ativa do miché e
supostamente passiva da maricona, é fundamental na construgdo da virilidade masculina do
miché e é em muitos casos reforgada por uma estreita associagdo com o potencial constante e a
violéncia fisica. Segundo Parker (2002, p.108), o simbolismo da violéncia é personificada na
imagem de virilidade exagerada e ativa do miché. Para Jodo Silvério Trevisan, esse estere6tipo
de hofes heteros envolvidos em homossexualismo somente em troca de pagamento, é na
verdade, muito mais complicado do que parece. Trevisan argumenta que michés sdo
prostitutos masculinos que, segundo ele, “sdo freglientemente homossexuais ndo assumidos,

disfarcando seu desejo sob pretexto de ganhar dinheiro” (2000, p.399).
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Trevisan cita a pesquisa realizada pelo antrop6logo Nestor Perlongher, na década de
1980, entre michés da cidade de Sdo Paulo. O trabalho constatou que grande parte dos
homicidios de homossexuais tem como agressor um miché. Nela o antrop6logo verificou que
0 ato de ser possuido pode ser vivido pelo miché “como uma ofensa, uma ferida", de tal modo
que o miché pode se transformar de amante a algoz, “podendo até matar o fregués” (apud
Trevisan, 2000, p.399).

Na pratica, a figura do miché e tudo o que ele representa na distribuicdo particular de
significados sexuais é muito mais ambigua do que parece a primeira vista. Segundo Parker
(2002, p.109), embora o miché parega simbolizar concretamente a intervengdo da
masculinidade hetero no mundo homoerético das ruas, ao mesmo tempo ele representa a
constante possibilidade de feminilizar, homossexualizar padrées heteros das normas

tradicionais esperadas.

Na verdade, segundo Parker (2002, p.103), os proprios termos miché e michetagem
sdo fundamentalmente ambiguos, referindo-se ao préprio prostituto (que é chamado de miché)
na prostituicdo masculina, e ao pagamento (também chamado de miché), que € trocado entre
um cliente homem e uma prostituta mulher na prostituicdo heterossexual. Em um nivel
relativamente consciente, 0 mundo da prostituicdo masculina, dentro de todo o mundo gay,
ndo somente liga uma idéia de interacdo sexual a um sistema de troca econdmica, mas também
constitui uma complexa economia simbdlica em que os significados associados a experiéncia
homossexual e heterossexual devem ser constantemente negociados e renegociados nos

intercAmbios sociais/sexuais.

GLS

Os anos de 1990 apresentaram inovacOes fundamentais no liberacionismo
homossexual brasileiro, uma delas foi a implantacdo do conceito GLS, literalmente referente a
Gavs, Léshicas e Simpatizantes. Esse conceito, segundo o autor, introduziu no contexto do
pais a idéia americana de gay friendly, ou seja, a idéia de simpatizante, muito adequada ao
convivio pluralista das sociedades modernas e democraticas, que tende a juntar num mesmo
espago fisico ou ideoldgico pessoas antes excluidas da normalidade social (Trevisan, 2000,

p.376).
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Um simpatizante, argumenta Trevisan (2000, p.376,377), pode tranquilamente
frequentar um local GLS sem se sentir agredido, desde que também esteja disponivel a aceitar
as diferengas comportamentais presentes num clima de mutua tolerdncia. Esse conceito
permitiu ndo sé certa flexibilizacdo das fronteiras, mas uma expansdo e democratizagdo do
gueto com uma eclosdo de atividades culturais ligadas a homossexualidade e uma repercussao
social que vai além da cena gay. Segundo o autor, o conceito GLS foi uma grande aquisicao
do movimento homossexual da década de 1990. A definicdo pode demonstrar a ambiglidade
brasileira, uma ambiglidade que cria um conceito politico, que pode ampliar os limites do
gueto ou até mesmo destrui-lo (Caros Amigos, outubro de 2001). Contudo, a sigla GLSja se
encaminha para uma nova denominacdo GLBT: Gays, léshicas, bissexuais e transgénero.

Atualmente, em alguns paises como o Canad4, a sigla GLSja esta inclusive ultrapassada.3
Algumas girias encontradas na revista:

e Babado: acontecimento, confusdo alegre.

e Bear. gay grande, peludo.

» Biba: gay jovial, bicha simpatica, dada.

e Bofe: homens que ndo tém trejeitos de viado

* Bogquete: sexo oral.

» Coi6: agressdo machista

» Dark Roonr. Quarto escuro nas boates gays para pratica de sexo.

» Elza: roubo, assalto

* Frango Assado: posicao sexual que lembra o frango

* Entendido: homossexual

* Maricona: gay de idade avancada
4 Para Trevisan, simpatizante € uma coisa muito interessante do ponto de politica sexual, é uma pessoa que nao
tem nada contra, pelo contrario, esta la compartilhando. Em um estabelecimento GLS, por exemplo, é possivel
encontrar homossexuais e heterossexuais dangando juntos. Segundo o autor, este seria um estado teoricamente
desejavel, se ndao houvesse mais o gueto. Segundo Trevisan, O S é mais “suspeito” que “simpatizante”. O

simpatizante seria, muito freqlientemente, um estadgio ndo totalmente aceito da prépria homossexualidade. Caros
Amigos, outubro de 2001.



173

Michetcira: bicha de programa

Mona. mulher (nem sempre do sexo masculino)

Operada: transexual que passou por cirurgia de mudanca de sexo.
Pegacdo: paquera, azaracao.

Shana: 6rgdo sexual feminino

Velcro'. transa entre mulheres



